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Resumo

O ensino de Antropologia em outros cursos - aqueles que ndo sdo as
graduagdes em Ciéncias Sociais nem as pos-graduagdes em Antropologia — € uma
preocupacgao da Associagao Brasileira de Antropologia (ABA) por mais de sessenta
anos, no sentido de compreender como a Antropologia é ensinada para alunos que
nao serao antropologos. Assim, o presente trabalho se trata de uma pesquisa sobre
o0 ensino de Antropologia no curso de Design de Moda, cujo locus consiste nos
cursos da Universidade Federal do Piaui e do campus Teresina Zona Sul do Instituto
Federal de Educacdo, Ciéncia e Tecnologia do Piaui. Com este obijetivo, foram
estudados legislagcdo pertinente e documentos institucionais, observadas dezenas
de aulas e entrevistados coordenadores, professores e alunos de ambos 0s cursos.
Como resultado, o trabalho reune informagdes sobre unidades curriculares,
conteudos abordados, metodologias de ensino, referencial tedrico e docentes
responsaveis pelo ensino de Antropologia nestes cursos, bem como indica¢des de
ajustes possivelmente necessarios para melhor aproveitamento do conhecimento

antropoldgico na atuacgao profissional dos designers de Moda.

Palavras-chave: Ensino de Antropologia. Design de Moda. Educagao superior.



Abstract

The teaching of Anthropology in other courses - those that are not
undergraduate in Social Sciences or postgraduate in Anthropology - is a concern of
the Brazilian Association of Anthropology for over sixty years, which seeks to
understand how Anthropology is taught to students who will not be anthropologists.
Thus, the present work is a research about the teaching of Anthropology in the
undergraduate course in Fashion Design, whose locus consists of the Federal
University of Piaui and the Teresina South Zone campus of the Federal Institute of
Education, Science and Technology of Piaui courses. With this goal, relevant
legislation and institutional documents were studied, dozens of classes were
observed and coordinators, teachers and students from both courses were
interviewed. As a result, the work gathers information about curricular units, contents
covered, teaching methodologies, theoretical framework and teachers responsible for
teaching Anthropology in these courses, as well as indications of adjustments
possibly necessary for better use of anthropological knowledge in the professional

performance of Fashion designers.

Keywords: Anthropology Teaching. Fashion Design. Higher Education.
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Introducgao

Tema e Objetivos

Miranda: “Onde estao os cintos para esta roupa? Por
que ninguém esta pronto?”

Personagem: “E uma escolha dificil, eles sédo t&o
diferentes!”

Andy: [risos]
Miranda: “Algo engragado?”

Andy: “N&o, ndo, nada... é s6 que ambos os cintos
parecem exatamente iguais para mim. Mas, sabe,
ainda estou aprendendo sobre essas coisas...”

Miranda: “Essas coisas? Ah, certo, entendo. Vocé
acha que isso nao tem nada a ver com vocé. Vocé vai
ao seu armario e escolhe, ndo sei, este suéter azul
amuado porque vocé quer mostrar ao mundo que
vocé se leva a sério demais para se importar com o
que vocé coloca no corpo. Mas o que vocé ndo sabe
€ que este suéter ndo é apenas azul, ndo é turquesa,
néo é lapis, é, na verdade, ceruleo. E vocé também é
cegamente ignorante do fato de que, em 2002, Oscar
de La Renta fez uma colegdo de vestidos de gala
ceruleos, e depois foi Yves Saint Laurent’ que exibiu
Jaquetas militares ceruleas. Depois disso o certleo
rapidamente apareceu nas colegées de oito designers
diferentes, foi filtrado pelas lojas de departamento e
depois desceu na cadeia até alguma tragica loja de
ponta de esquina onde vocé pescou este suéter de
dentro de alguma cesta de liquidagdo. Entretanto,
este azul representa milhées de dolares e incontaveis
empregos e é até um pouco cémico como vocé pensa
que fez uma escolha que a exclui da industria da
Moda, quando, na verdade, vocé esta usando um
suéter que foi selecionado para vocé pelas pessoas
de dentro desta sala... de uma pilha de coisas”

(THE DEVIL WEARS PRADA, 2006, tradugdo minha,
grifos da personagem)z.

" Oscar de La Renta e Yves Saint Laurent s&o ambos designers de Moda e estilistas de renome
internacional, cujas marcas fazem parte do mercado de luxo e desfilam em importantes Semanas de
Moda (Nova lorque e Paris, respectivamente).

% Este texto € a transcricdo do dialogo de uma cena do filme “O Diabo Veste Prada”, de 2006, com
roteiro baseado em livro hom&nimo, que conta a histéria de uma jovem jornalista que busca ascensao
profissional na promissora cidade de Nova lorque, EUA, e que acaba conseguindo um emprego que
nao seria de longe sua primeira escolha: assistente pessoal da editora-chefe de uma revista de Moda.
Com esta trama, o longa trata do deslumbramento sentido por muitas pessoas sobre a industria da
Moda ao retratar as diversas situagdes desconfortaveis, humilhantes e exploratérias as quais a
personagem principal, Andy, é submetida sob o comando da arrogante editora-chefe, Miranda, cujo
personagem ¢ inspirado na verdadeira editora-chefe de uma das mais importantes publicagbes do
jornalismo de Moda, a Vogue EUA. Na cena em questdo, Miranda “passa um cardo” em sua
subalterna, ridicularizando-a por pensar que pode ser alheia ou mesmo superior ao mundo da Moda
com sua escolha de vestuério.
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O dialogo da epigrafe acima descreve o que € conhecido no mercado de
consumo como efeito frickle down: uma dindmica de difusdo de estilos de Moda que
tem inicio no topo da cadeia, seja com um langcamento de Alta-Costura® ou com um
estilo de vestimenta de uma celebridade, que € primeiro absorvido pelos que estao
mais proximos deles. Assim que notado pela imprensa especializada e valorizado
pela midia, passa entdao a ser reproduzido por marcas de Moda independentes e,
logo apos, copiados por redes de lojas de mercados mais populares com materiais
adaptados para oferecer a mesma estética a um prego mais acessivel. Por ultimo,
chega-se a producdo de massa, em larga escala, e ao acesso ao publico geral
(JOCHIMS; TEDESCO; VISONA, 2015).4

O argumento da personagem Miranda, baseado em sua experiéncia
profissional, € que, por mais que se tente, ndo se pode escapar da industria da
Moda. Por um lado, as roupas que vestimos comunicam, entre muitas coisas,
distingdes de gosto, de classe, de género e, mais do que isso, identifica as pessoas
a grupos sociais (ABE, 2016), visto que o sistema do vestuario possui normas e
classificagdes social e culturalmente estabelecidas que articulam as roupas e
definem suas formas de uso pelos sujeitos (LEITAO, 2007). Por outro, até mesmo
gquem se comporta em negacdo a Moda também esta submetido a sua légica, pois,
para ela, ndo importam os conteudos, mas a satisfacdo da dupla necessidade de
distingcao individual e igualdade social (SIMMEL, 2008 [1905]). A personagem Andy,
desta forma, esta inconsciente e nao intencionalmente inserida no contexto do qual
tenta escapar, pois a roupa, como qualquer outro ato de consumo, € um ato de
comunicagao do individuo, das suas aspiracdes, do modo como ele se vé, se mostra
ou se oculta (CEREJEIRA, 2012).

Isto faz do estudo das aparéncias uma perspectiva valiosa para a
compreensao de identidades e estilos de vida, principalmente quando tomamos a

Moda como mais do que um sistema de mudangas ciclicas que envolve tanto o

® A Alta-Costura é um grupo sindical de empresas de Moda que faz parte do mercado de mais alto
luxo da industria, produzindo itens com altissimo valor agregado e influenciado o processo criativo
dos demais nichos do mercado.

4 Segundo o mesmo autor, a partir dos anos 1980, uma dinadmica oposta passou a funcionar em
paralelo ao trickle down, chamada bubble up: esta tinha base em grupos jovens como agentes
disseminadores, elevando na escala social um estilo identificado nas ruas, como o punk ou o grunge,
que seria disseminado pela midia especializada, assimilado por formadores de opinido e, por ultimo,
apareceria nas passarelas das Semanas de Moda europeias e no mercado de luxo (JOCHIMS;
TEDESCO; VISONA, 2015).
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vestuario quanto os mais variados bens de consumo, ideias e comportamentos
(LEITAO, 2007). Para isso, devemos entender a Moda como um “sistema amplo,
institucionalizado e composto por diferentes esferas, que vao da produgdo ao
consumo de bens (roupas e acessorios) e de ideias” (LEITAO, 2007, p. 10). Ou seja,
devemos entender a Moda como uma “[...] esfera de producédo cultural, composta
por um conjunto de instituigbes produtoras de bens culturais com fins lucrativos,
através dos quais se elabora um discurso estético e se veicula significado” (LEITAO,
2007, p. 12). Desta forma, quando se estuda a Moda do ponto de vista
antropoldgico, o foco deve se deslocar da circulagdo dos objetos — as roupas — para
a circulagdo dos simbolos e representagdes a eles vinculados e atribuidos (LEITAO,
2007; 2011).

Entretanto, considerada durante muito tempo um tema futil, a Moda é alvo
relativamente recente de discussdes cientificas (ABE, 2016; PONTES, 2004; 2006).
Atualmente, a postura das Ciéncias Sociais a respeito da Moda como objeto de
estudo €& ambivalente: ela pode ser tomada como tematica periférica e menos
importante - 0 que ndo da espacgo para analises mais compreensivas -, ou pode ser
tomada com o interesse de compreender a cultura material e as relagdes entre
sujeitos e objetos nas sociedades (LEITAO, 2007). Pensando assim, se levarmos
em consideragdo que as sociedades ja foram analisadas sob os mais diversos
pontos de vista - como pensam, como morrem, como matam, como comem, como
se relacionam - é possivel, entdo, fazer uma abordagem critica da Moda e explorar
suas relacbes com a mudanca, a sociedade, o consumo e 0 comportamento,
refletindo sobre as dimensdes que o sistema da Moda alcanca e tratando-a como
fenbmeno sociocultural (CEREJEIRA, 2012). Defendo que essa percepgédo sé €
possivel gragcas ao aparato tedrico e metodoldgico da ciéncia antropoldgica, em
conjunto com outras ciéncias sociais e humanas. Com isto em mente, proponho
neste trabalho uma reflexdo sobre a importancia do ensino de Antropologia —
compreendido aqui como o ensino de conceitos caros a Antropologia, como
relativismo, diversidade, etnocentrismo e cultura (GROISMAN, 2006) — durante a
formacgao dos profissionais nos cursos de graduagao em Design de Moda e, mais do

que isso, compreender como esse ensino vem sendo praticado.

Neste sentido, a presente pesquisa € o resultado de um refinamento lento

e gradual que teve como principais influéncias minhas pretensdes e experiéncias
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académicas e profissionais. Isto porque, por um lado, minha aspiragao profissional
apos a faculdade era — e continua sendo — seguir a carreia académica; por outro, o
que me levou ao curso de Design de Moda foi o encanto pelo fenbmeno social que a
Moda é: como ela influencia as pessoas em suas decisdes diarias, como ela atinge a
tudo e a todos e como ela reflete as transformacdes da sociedade. E tanto que,
quando ingressei no curso, em uma das aulas introdutérias onde todos se
apresentam e falam porque escolheram aquela graduacgao, contei que decidi estudar
Moda por ver uma grande aproximagao entre ela e a Arte, como formas de
expressao individual. Em ambas as ocasides, tinha como base apenas o senso
comum sobre o0 que eu achava ser Moda, pois eu ndo possuia nenhum fundamento
tedrico minimamente sélido para justificar minha percepgao sobre a Moda ou sua

relagdo com a Arte.

Este pensamento é justificavel, pois, segundo Bergamo (1998, p. 138), o
senso comum compreende a Moda sob duas perspectivas complementares: como
“reflexo das transformagdes da sociedade contemporanea, dos costumes e do
comportamento geral” e como manifestagao artistica. Mesmo assim, minha gafe no
primeiro dia de aula foi tamanha que a professora® da disciplina prontamente me
corrigiu, dizendo que Moda nao é Arte: por mais que a Moda seja “um instrumento
de distingédo individual e estética” (LIPOVESTY, 2009 [1987], p. 177), Arte e Moda
sdo duas coisas diferentes. Apesar das muitas conexdes, de ambas constituirem
agdes coletivas, dos designers frequentemente tomarem inspiracdo de obras de
Arte, de museus tradicionais apresentarem exibicbes de Moda, de artistas se
aventurarem pelo mundo da Moda e vice-versa, estas sdo coisas totalmente

distintas.

Diana Crane (2008) ao refletir sobre Moda e Arte, estabelece algumas
diferengas entre elas. Segundo a autora, as relagbes coletivas do mundo da Moda
fazem dela uma economia estética, onde os critérios de comercializagao e utilidade
sao tao relevantes quanto os fatores estéticos deste tipo de produgao cultural; nas
Belas Artes, ao contrario da Moda, as consideragdes econdmicas tendem a ser

minimas no processo criativo, ou seja, o artista criard suas obras sejam elas

® Esta mesma professora, coincidentemente, havia sido minha professora de Educagdo Artistica no
ensino fundamental, portanto, podemos dizer que havia autoridade na sua fala para me contra
argumentar.
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vendidas ou n&o. Ainda para a autora, um segundo indicativo da diferenga entre
Design de Moda e Arte é que os artigos de vestuario ndo sao percebidos, de forma
geral, como arte pelos colecionadores, negociantes e casas de leildao do mundo da
Arte:

Em suma, tanto as Belas Artes quanto o Design de Moda s&o criados em
sistemas de relagdes colaborativas. Os sistemas da Moda diferem das
Belas Artes nas énfases relativas nas consideragdes econdémicas e na
utilidade do que é produzido. Os especialistas em Arte dos mundos da Arte
que avaliam o valor econdmico das obras de Arte atribuem relativamente
pouco valor a obras-primas da Moda como indicativo dos pregos destes
objetos em vendas de leildes (CRANE, 2008, p. 5, tradugdo minha).

Depois de graduada, continuei meus estudos em uma pés-graduagao /ato
sensu em Artes Visuais, seguindo meu plano para a carreira académica no campo
da Moda. Na Especializagao, ainda procurava estudar a Moda em seus aspectos
mais profundos, simbdlicos, sociais e culturais, ultrapassando as caracteristicas de
producdo e do mercado. Neste caso, ndo s6 nado encontrei a fonte para estes

estudos, como confirmei 0 argumento da minha professora de faculdade.

Em meio a minha trajetéria académica, iniciei algumas experiéncias
profissionais. Num primeiro momento, meu foco se deslocou para o desenvolvimento
e a produgdo de estamparia em camisetas, algo que me levou para o lado
empresarial da Moda por um breve periodo, pois rapidamente me decepcionou por
suas caracteristicas de mercado. Isto porque, na sociedade em que vivemos, a
aceleragdo do consumo se faz presente desde os tempos pdés Segunda Guerra
Mundial e, com ele, o “novo” molda a relagao dos individuos com os bens materiais,
por sua vez efémeros e “com tempo de vida e fins programados” (TAKADA,;
ZACARIAS, 2015, p. 1-2). Nesta sociedade, denominada sociedade do consumo, a
obsolescéncia se tornou uma forma de sustentacdo do sistema produtivo: “Se para
rodar a maquina do capitalismo como mercado precisa vender novos produtos, &
necessario que os atuais sejam taxados como velhos, inspirando o desejo de
renovagao nos consumidores” (TAKADA; ZACARIAS, 2015, p. 5).

Este ritmo de producdo, muito caracteristico da industria da Moda, é tao
acelerado que eu mal conseguia me desfazer de todas as pegas de uma colegao e
ja tinha que iniciar a produgao da proxima. Neste processo de “obsoletismo artificial”,
no qual “as mercadorias s&o fabricadas ja programadas para uma autodestruicéo,

com tempo de vida limitado e definido”, o sistema capitalista opera através de um
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processo de destruicdo criadora, pois constréi e destr6i ao mesmo tempo,
descartando o antigo, ja que necessita constantemente se renovar (TAKADA;
ZACARIAS, 2015, p. 6). Todo esse processo repetitivo me pareceu muito
estressante e sem sentido, vendo que meus produtos nao tinham a vazao que eu
necessitava para me sustentar enquanto empresaria de Moda. Entretanto, esta
experiéncia foi rica no sentido de me fazer perceber que a Moda, para mim, ndo se
tratava de empreender, de criar, produzir ou vender, mas de coloca-la como um

objeto de estudo em seus aspectos socioculturais.

Outra experiéncia profissional que acredito ter forte influéncia para a
realizacéo desta pesquisa, foi um trabalho realizado juntamente com meu esposo
em auxiliar instituicbes privadas de ensino superior a recepcionar comissdes
avaliadoras do INEP®, vinculadas ao Ministério da Educacdo (MEC), para atos de
autorizacado, reconhecimento e renovacdo de reconhecimento de cursos. Nosso
trabalho envolvia reunides com professores e coordenadores na elaboracdo de
material para demonstrar as ac¢des institucionais relacionadas ao curso, obedecendo
todo o tramite processual do MEC. Este trabalho me possibilitou o contato com os
procedimentos e critérios de avaliacdo dos cursos e instituicoes estabelecidos pelo
SINAES’, com a legislacdo especifica e outros elementos como o processo de
elaboracdo de um Projeto Pedagdgico de Curso® (PPC) em observancia as
Diretrizes Curriculares Nacionais® (DCN) para os cursos e os Instrumentos de
Avaliacgo' do INEP. Neste caminho, ganhei conhecimento - mesmo que basico - a
respeito da legislacdo da educacéo superior brasileira, cujos aspectos relevantes

para este estudo serao apresentados no segundo capitulo.

® Instituto Nacional de Estudos e Pesquisas Educacionais Anisio Teixeira, érgao vinculado ao MEC
com o intuito de subsidiar a formulagao de politicas educacionais dos diferentes niveis de educagao.
Fonte: http://portal.inep.gov.br/web/guest/sobre-o-inep.

" O Sistema Nacional de Avaliagdo da Educagéo Superior (SINAES) foi instituido com o objetivo de
assegurar o processo nacional de avaliacdo das instituicbes de educagao superior, dos cursos de
graduagéo e do desempenho académico dos seus estudantes. Fonte: Lei n°® 10.862, de 14 de abril de
2004.

.0 Projeto Pedagégico do Curso é um documento necessario para o pedido de autorizagdo do curso
junto ao MEC. Fonte: Decreto n°® 9.325 de 2017.

Diretrizes Curriculares Nacionais sdo documentos elaborados pelo Conselho Nacional de Educacgao

que orientam a formulagéo dos curriculos dos cursos de ensino superior. Fonte: Decreto n° 2.208 de
1997.
"% Instrumentos de Avaliagdo de Cursos de Graduagdo sdo documentos elaborados pelo INEP para
guiar os procedimentos de Autorizagdo, Reconhecimento e Renovagdo de Reconhecimento dos
cursos, utilizados na etapa de avaliagao in loco e nos relatérios das comissées de avaliadores do
INEP. Fonte: DAES. Instrumento de Avaliagdo de Cursos de Graduagao Presencial e a Distancia:
Autorizagao. Brasilia, 2017.
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Com estas experiéncias profissionais, apés a conclusdo da minha
Especializagdo e tendo também em mente meu plano de ser professora de ensino
superior, tomei a decisdo por encerrar minha breve carreira empresarial na Moda e
decidi fazer selegado para um Mestrado. As opg¢des de curso que havia na area da
Moda eram, em sua maioria, particulares e fora da cidade, algo que eu n&o podia
arcar financeiramente. Além disso, as areas de concentracdo dos cursos eram
voltadas para o Design e para pesquisas de materiais inovadores - algo que nao me
interessa, por mais que o tema seja muito relevante para a industria. Cheguei, entéo,
a Antropologia”, onde pude encontrar explicacbes sobre como a Moda age sobre as
pessoas desta forma tdo geral e, por vezes, inconsciente, algo que demonstrarei no

segundo capitulo da dissertagao.

De inicio, ndo via sentido em estudar os Nuer, os Ndembu, ou as
desventuras do Capitdo Cook no Havai, mesmo assim, me dediquei ao maximo. Na
elaboracdo do projeto de pesquisa, pude ver as ligagbes entre os campos e
finalmente encontrei respaldo para meu pensamento sobre a Moda. Minha maior
preocupagao naquele momento era justificar o porqué de uma egressa de Design de
Moda pretender entrar num Mestrado em Antropologia, por isso, me muni de
estudos antropoldgicos sobre a Moda, através dos quais tive contato com as
reflexdes antropoldgicas sobre o corpo, a imitagao, as tribos urbanas, o consumo, a
construcao de identidades, as relagdes de classe e tudo o mais que poderia
enriquecer a atuacao profissional daqueles que trabalham com Moda. Na mesma
medida, me questionei: por que eu nao havia tido contato com nada disso durante a
minha formagdo superior? Seria porque nao foram considerados conteudos
relevantes para a formacao do designer de Moda e, por isso, ndo estavam previstos
na grade curricular? Caso estivessem, por que ndo foram devidamente
aproveitados? Estas indagagées me levaram a leitura do Projeto Pedagdgico do
Curso de Design de Moda no qual me graduei e de outros ofertados em Teresina,
numa perspectiva comparativa e investigativa. Com o projeto de pesquisa finalizado,
participei do processo de seleg¢ao, no qual consegui ser aprovada. A partir de entao,
iniciei os estudos tedricos de Antropologia, tendo contato com as mais diversas

teorias e abordagens, dentre as quais encontrei 0 subcampo que se aproximava da

" O curso me foi sugerido por uma amiga de longa data que cursou Licenciatura e Mestrado em
Histéria e que divide comigo o entusiasmo pela Moda como fenbmeno social.
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Educacao e do ensino de Antropologia, e foi ai que encontrei um nicho para procurar
responder a minhas inquietagdes. Cheguei finalmente ao presente trabalho - depois
de muitos refinamentos junto com meu orientador - onde procuro compreender como

se da o ensino de Antropologia no curso de Design de Moda.

Hoje, compreendo a ligagao entre as maneiras de se vestir e o espirito do
tempo (ABE, 2016), a correspondéncia das relagdes entre individuos e roupas com
as relagbes entre individuos e sociedade (BERGAMO, 2004), bem como a Moda
enquanto logica de consumo regida pela seducao e pelo efémero (LIPOVETSKY,
2009 [1987]). Entretanto, mesmo apds a graduagdo e a poés-graduagdo, estes
argumentos estavam puramente baseados no senso comum, pois este
conhecimento que hoje possuo s6 foi e continua sendo construido no Mestrado.
Com este relato, pretendo salientar que, desde o inicio dos meus estudos
universitarios, eu via a Moda como algo mais do que um mercado e assim procurava
compreendé-la. Neste sentido, a inquietag&o original para esta pesquisa surgiu apés
a conclusdo da minha graduacdo em Design de Moda: como estes aspectos do
campo podem ter sido deixados de lado ou, pelo menos, pouquissimo explorados

durante meu processo de formacao na faculdade?

Definigdo do Locus

Inicialmente, meu desejo era estudar a auséncia do ensino da
Antropologia no curso da faculdade em que me formei, na expectativa de descobrir 0
porqué dela e, talvez, influenciar seus gestores a inclui-lo, para os préximos
egressos nao terem a mesma lacuna que eu tive. Mesmo que isto ndo tenha sido
possivel, ndo inviabilizou o presente trabalho: quando entrei em campo, percebi que
nao haveria abertura para a pesquisa nas faculdades particulares, por isso, foquei
nas instituicbes publicas, onde encontrei um cenario promissor. Sendo assim, o
objetivo do trabalho é compreender como se da o ensino de Antropologia nos cursos
de Design de Moda da UFPI e IFPI de Teresina, no qual me preocupo com a
percepcao de sua relevancia para os agentes envolvidos — professores, gestores e
alunos -, “0 que” se ensina e “como” se ensina - numa perspectiva similar a de
Sartori (2010) - de forma que procuro identificar conceitos antropoldgicos
trabalhados ao longo dos cursos, quais atividades académicas exploram este

conteudo - disciplinas especificas, atividades interdisciplinares, tedricas ou praticas,
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conforme as caracteristicas especificas de cada curso - e, ainda, a metodologia de
ensino utilizada pelos professores nestas atividades — aulas expositivas, uso de

recursos audiovisuais, atividades praticas, interdisciplinares, etc.

Desta forma, procuro, com este trabalho, contribuir para os estudos sobre
0 ensino da Antropologia, visto que a preocupagdo com o ensino da disciplina em
outros cursos se faz crescente, pois 0 campo de atuacdo em docéncia para muitos
antropologos formados se da em cursos de graduacao diferentes das Ciéncias
Sociais ou Programas de Pds-Graduagdo em Antropologia (ALMEIDA; et. al., 2006;
FONSECA, 2006b; GONTIJO; MAGGIE, 2006; GROISMAN, 2006; GROSSI, 2006b).
Além disso, mesmo n&o sendo o objetivo central do trabalho, continuo na esperanga
de, como consequéncia da pesquisa realizada, as reflexdes por mim apresentadas
neste trabalho, possam ter eco nos cursos analisados, gerando, assim, possiveis
mudanc¢as em suas estruturas curriculares. Compreender como se da, na pratica, o
ensino de Antropologia nos cursos de Design de Moda, tendo como referéncias as
exigéncias legais, os documentos pedagogicos e 0 que é executado em sala de aula
€ algo que se faz de grande relevancia para o campo académico da Moda e para a
Antropologia. Isto porque, é através da exploragao de conteudos antropoldgicos que
se abre o espago para o entendimento do polo intangivel, imaterial e cultural da
Moda, algo tdo importante e desafiador para aqueles que pensam e fazem Moda e

Antropologia.

Se “por muito tempo a antropologia foi definida pelo exotismo do seu
objeto de estudo e pela distdncia, concebida como cultural e geografica, que
separava o pesquisador de seu grupo de pesquisa”, hoje esta situagdo é bem
diferente (PEIRANO, 1999, p. 225). Na verdade, “houve uma mudanca gradual em
que a alteridade foi se tornando mais préxima [...] até que nos dias atuais [...] uma
antropologia que se faz perto de casa, at home, é nao s6 aceitavel quanto desejavel”
(PEIRANO, 1999, p. 225). Dos quatro tipos-ideais de alteridade definidos por
Peirano (1999) — alteridade radical, contato com a alteridade, alteridade proxima e
alteridade minima — € possivel encaixar a presente pesquisa num polo de alteridade
minima, onde nés mesmos somos o Outro, por se tratar de um estudo antropoldgico

a respeito do ensino da Antropologia.

O foco inicial, como dito anteriormente, era estudar o curso no qual

conquistei meu diploma. Depois de alguns ajustes na pesquisa, seguindo as
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orientagdes devidas, a meta se tornou abranger todos os quatro cursos ofertados na
cidade de Teresina, numa perspectiva de estudo comparativo. Entretanto, houve
hesitacao dos gestores de algumas das instituigdes de ensino superior em contribuir
com a pesquisa, 0 que ocasionou a necessidade de ajuste no locus da pesquisa. As
instituicbes privadas foram contatadas por mim através das respectivas
coordenadoras dos cursos de Design de Moda, mas a realizagdo da pesquisa em
seus ambitos académicos foi rapidamente impossibilitada. Na primeira instituigao
procurada, houve repetidas tentativas de contato e encontro com a coordenadora,
seguidas de repetidas esquivas de sua secretaria ao telefone — “a professora esta
viajando”, “ainda n&o chegou” ou “estd em reunido com a dire¢cdo”. Como nao
consegui nem mesmo marcar uma reunido, tentei visita-la pessoalmente algumas
vezes sem marcar horario e, por ndo a encontrar na coordenagao, deixei a cada
tentativa uma carta de apresentagdo do meu orientador e um resumo dos obijetivos e
metodologia da pesquisa, acompanhados do meu contato telefénico. Para minha
surpresa, pois sou egressa desta instituicdo, ndo houve retorno da coordenadora.
Enfim, interpretei seu siléncio como a recusa da autorizagao para o estudo dentro do
curso. Na segunda instituicdo, me reuni com a coordenadora logo na primeira visita
que fiz a faculdade sem hora marcada — apenas verifiquei previamente com a
secretaria quais os horarios que poderia encontra-la na coordenacao. Apresentei a
ela os objetivos da pesquisa e ela explicou que, por mais que tenha gostado da
ideia, ndo poderia dar autorizagcdo sem antes consultar seus superiores. Deixei com
ela a mesma carta de apresentagao do orientador e 0 mesmo resumo dos objetivos
e metodologia da pesquisa com meus contatos telefénicos e aguardei seu retorno.
Como este também nao ocorreu, igualmente presumi que houve recusa da gestao

da faculdade em autorizar o estudo.

Devido a hesitacdo dos gestores destas instituicbes privadas em
contribuir com a pesquisa, o trabalho centrou-se nos cursos de Design de Moda e
Estilismo da Universidade Federal do Piaui (UFPI) e Design de Moda do Instituto
Federal de Educacéo, Ciéncia e Tecnologia do Piaui (IFP1)'?, onde a receptividade

foi bem diferente. Na primeira instituicdo, entrei em contato por telefone com a

2 Ao longo da dissertagao, para facilitar a leitura do trabalho, por vezes me referirei a Universidade
Federal do Piaui usando sua sigla, UFPI, e ao Instituto Federal de Educagéo, Ciéncia e Tecnologia do
Piaui como Instituto Federal do Piaui, ou usarei a sigla IFPI.
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coordenacao do curso para verificar o horario de atendimento do coordenador e fui
visita-lo sem marcar horario para apresentar a mim e a pesquisa. Em uma conversa
rapida, ele me assegurou de que haveria autorizagdo para realizar o estudo do
curso, mas, para isso, pediu apenas que a decisdo fosse formalizada na préxima
reunido do Colegiado. Com isso, fiquei com seu contato telefénico pessoal e
marcamos nossa proxima reunido alguns dias depois, a qual deu inicio a pesquisa
dentro do curso com a assinatura da anuéncia. No IFPI, também verifiquei o horario
de atendimento da coordenadora e fui visita-la sem marcar horario, apresentei a mim
€ a pesquisa e ela prontamente deu sua autorizagdo, afirmando ser um dever das
instituicdes publicas para com a pesquisa e a ciéncia'®. Ja neste primeiro contato,
definimos possiveis professores interlocutores, os quais ela se comprometeu em
pedir autorizagdo para me passar seus contatos telefénicos pessoais. Fiquei
também com seu contato telefbnico pessoal para marcar nossa entrevista e dar
inicio a pesquisa no curso. Como resultado desta definicdo de campo, temos um
estudo de dois cursos com perfis similares no aspecto administrativo das instituicdes
- por serem ambas publicas - porém diferentes no nivel de graduacgao - sendo um

curso tecnoldgico e o outro, bacharelado.

Metodologia

Roberto Cardoso De Oliveira (1996) descreveu trés etapas para a
pesquisa antropoldgica: o Olhar, o Ouvir e o Escrever. Segundo ele, estas
faculdades ou atos cognitivos delas decorrentes sdao os meios pelos quais
construimos nosso saber - o Olhar e o Ouvir disciplinados realizam nossa
percepcao, enquanto que o Escrever traduz nosso pensamento como produtor do
discurso proprio as ciéncias sociais. Acredito, porém, que esta separagdo seja
meramente epistemoldgica, uma vez que, segundo Ingold (2011), é costumeiro
dividir o processo da pesquisa antropoldgica em trés fases ou operagdes sucessivas
- a da observacdo, a da descricdo e a da comparacdo — que, na pratica, sao
fortemente entrelacadas e ndo se pode dizer onde uma termina e a outra comeca.

Uma quarta dimensdo poderia também ser adicionada ao processo etnografico

3 Alguns meses depois, quando iniciei a observagdo das aulas do curso, foi solicitado que eu
oficializasse a autorizagcdo para a realizacdo da pesquisa, emitindo um oficio de solicitagao de
autorizacao para a Diregcao do Campus do IFPI.
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desta pesquisa, que foi o envolvimento com o campo, ou, conforme Favret-Saada
(2005 [1990]), o “ser afetado”.

Com isto em mente, a pesquisa partiu de leituras prévias para a
preparacao do Olhar proposto por Oliveira (1996), mas também porque a descoberta
antropoldgica resulta de um didlogo entre a teoria acumulada da disciplina e a
observagéo etnografica que traz novos desafios para ser entendida e interpretada
(PEIRANO, 1995). Desta forma, a fase inicial da pesquisa se deu através de
levantamento bibliografico que incluiu trabalhos que detalhem as dimensdes nas
quais Antropologia, Educacdo e Moda se cruzam, e funcionou como fonte de
elementos norteadores para as demais etapas do estudo, auxiliando na identificagao
da necessidade da exploragdo de conhecimentos antropologicos aplicaveis ao
campo da Moda ao longo da formacéao dos profissionais teresinenses. Afinal, dados
etnograficos sédo frequentemente alvo de reanalises, quando um outro pesquisador
“descobre um residuo inexplicado nos dados iniciais que permite vislumbrar uma
nova configuracao interpretativa” ou quando se aproxima dados alheios de novas
questdes (PEIRANO, 1995, p. 51). Esta etapa preliminar da pesquisa também
envolveu a analise documental de Diretrizes Curriculares Nacionais e dos Projetos

Pedagdgicos dos Cursos de Design de Moda estudados.

A leitura se iniciou com trabalhos das areas de Antropologia e Sociologia
que tratam da Moda, ainda na época em que me preocupava com O projeto de
pesquisa para o processo seletivo do programa de Mestrado. Muitos desses textos
nao foram incluidos nas referéncias desta dissertacao, devido ao foco da pesquisa
ter sido repetidamente refinado ao longo dessa jornada, mas serviram de
embasamento inicial e, certamente, de prisma para o Olhar antropoldgico. A medida
em que fui me aprofundando no processo, foquei-me em textos acerca do ensino de
Antropologia e, principalmente, naqueles sobre o ensino da disciplina em outros
cursos de graduacgao. Muitas fontes deste grupo de textos — cuja lista, devo dizer, é
interminavel, pois sempre crescente - tratam sobre o ensino de Antropologia nos
programas de pds-graduacao, nos cursos de Ciéncias Sociais e, a grande maioria,
nos cursos de Pedagogia, por isso, ndo havendo quantidade suficiente de fontes que
se tratassem do ensino de Antropologia no curso de Moda, foram feitas muitas
comparagdes e analogias com cursos de outras areas, em outras cidades e em

outras regides do pais. Neste sentido, creio ser este trabalho de relevancia para
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ambos os campos também pela pequena producao especificamente sobre o ensino

de Antropologia nos cursos de Moda.

Concomitante ao estudo tedrico, se deu o dos documentos institucionais e
legais para a educacao superior brasileira, devido a minha experiéncia profissional e
também, novamente, os recorrentes refinamentos na pesquisa ainda enquanto
projeto. Muitos deles ja eram conhecidos, como as Diretrizes Curriculares Nacionais
para os Cursos de Graduacdo em Design'®, para os Cursos Superiores em
Tecnologia' e para a Educacdo das Relacdes Etnico-Raciais'®, embora isso néo
impedisse sua releitura. Ja outros, como os Projetos Pedagdgicos de Curso (PPC)
de Design de Moda da Universidade Federal do Piaui e do Instituto Federal do Piaui
foram incluidos na lista de leitura, bem como os Planos de Ensino de algumas
disciplinas selecionadas dentro dos cursos estudados. Diferente das fontes
bibliograficas anteriores, que funcionaram como norteadores tedricos, estes
documentos foram alvo de recortes especificos para a extragdo sistematica de
informacdes objetivas sobre o ensino de Antropologia nestes cursos — unidades
curriculares e atividades académicas - e para direcionar a interagdo com o0s
entrevistados — elaboragao dos tépicos-guia. Ou seja, ao invés de base tedrica, eles
formaram uma base de dados, em conjunto com as informacdes cedidas pelos

interlocutores.

A leitura das Diretrizes Curriculares Nacionais citadas serviu de guia para
a compreensao das exigéncias para a elaboragao dos curriculos dos cursos e nelas
encontrei requisitos legais para o ensino de Antropologia. Nos PPC, a busca se deu
inicialmente através das disciplinas das grades curriculares e suas ementas, que
foram usadas para identificar conteudos curriculares nos quais poderia haver alguma
relagdo com o ensino de Antropologia, tendo como base o que se pede nas
Diretrizes Curriculares Nacionais. Este exame de curriculos se deu numa
perspectiva similar ao levantamento realizado pela ABA em ‘O Campo da
Antropologia no Brasil” (2004): foi considerado o que é conteudo obrigatério, o que é
complementar ou optativo e quais as possibilidades de dialogo com a Antropologia
(MARTINS; TRAJANO FILHO, 2004). Com base nas unidades curriculares dos

¥ Resolugcdo CNE/CES n° 5, de 8 de margo de 2004.
'° Resolugdo CNE/CP n° 3, de 18 de dezembro de 2002.
'® Resolugso CNE/CP n° 1, de 17 de junho de 2004.
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cursos, os professores que as lecionam ou lecionavam em periodos anteriores foram
convidados a participar da pesquisa através da realizacdo de entrevistas
semiestruturadas, bem como foi levado em consideragdo algumas sugestdes dos
coordenadores dos cursos'’. Depois de algumas entrevistas, surgiu a necessidade
de se analisar os Planos de Ensino das mesmas unidades curriculares, em conjunto
com suas ementas, pois aqueles revelaram conteudos que as Uultimas nao
explicitaram por serem mais gerais ou até mesmo estarem, segundo alguns
interlocutores, desatualizadas. Com isso, certas disciplinas foram acrescentadas a
pesquisa enquanto outras, retiradas da mesma. Muitas delas, entretanto, nao
puderam entrar no ambito da pesquisa por nao terem tido oferta no curso devido ao
seu carater optativo ou devido a auséncia de turma no periodo do respectivo curso.
Desta forma, as disciplinas selecionadas foram: Antropologia e Sociologia, Projeto
Integrador |, Laboratério de Pesquisa e Criagdo e Projeto de Colegcdo de Moda no
IFPI; Psicossociologia da Moda, Histéria da Indumentaria e da Moda | e Il, Teoria da
Moda, Projeto de Colecédo | e Il, Montagem de Desfile e Curadoria, e Cultura

Brasileira na UFPI.

A segunda etapa metodolégica para este estudo — a etapa do Ouvir -
consistiu na realizacdo de uma pesquisa qualitativa formada por entrevistas
semiestruturadas individuais e grupais, orientadas por topicos-guia de entrevista em
profundidade que permitiram liberdade e espontaneidade de participacdo e de
resposta dos entrevistados e participantes, conforme orientado por Bauer e Gaskell
(2002). Houve também a constante preocupacao de se estabelecer uma relagédo de
dialogo com os interlocutores — dai a escolha pelo termo interlocutores no lugar de
informantes, conforme Oliveira (1996) -, ao invés de simplesmente coletar as
informacgdes solicitadas, na perspectiva de surgirem novas possibilidades para o
ensino da Antropologia dentro do curso de Design de Moda. A selegdo dos
interlocutores - observada a devida flexibilidade e imprevisibilidade da pesquisa ao
longo do seu andamento, as quais me referi na definicdo do locus da pesquisa —
incluiu alunos, professores e coordenadores dos cursos estudados e seguiu 0s
seguintes critérios: (a) envolvimento de todos os segmentos académicos do qual os

possiveis interlocutores fazem parte; (b) selecdo dos professores por disciplina

' Foram feitas sugestdes dos coordenadores com base no curriculo e formagéo de alguns membros
do corpo docente do curso e as sugestdes foram acatadas pela possibilidade de dados relevantes.
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lecionada, tendo em vista o foco da pesquisa em identificar a aplicacdo do
conhecimento antropolégico no processo educativo no ambito do Design de Moda;
(c) envolvimento dos gestores dos cursos devido ao seu papel central na gestao das
atividades académicas e, possivelmente, na elaboragao do PPC'. Os objetivos que
se desejou alcangar com estes instrumentos foram identificar a percepgéo dentre os
interlocutores da relagdo entre os campos Antropologia e Moda, a relevancia da
mesma na formacdo e atuagao profissional e, por ultimo, identificar formas de
exploracao de conceitos antropolégicos e do ensino de Antropologia em atividades

académicas ao longo do curso de Graduacédo em Design de Moda.

Ainda na etapa do Ouvir, este trabalho incluiu a observacédo de aulas das
unidades curriculares selecionadas através da leitura dos PPC, no intuito de
acompanhar a execugao dos Planos de Ensino das mesmas, tendo principal atengao
para os conteudos relacionados a Antropologia e as metodologias de ensino
escolhidas pelo professor. Com a devida autorizacdo das coordenagdes dos cursos
e dos professores, optei por seguir dois critérios para a organizacdo de um
cronograma que me permitisse um acompanhamento do maior numero possivel de
aulas que ainda me permitisse tempo para as entrevistas semiestruturadas e para a
producao dos textos de qualificagdo e defesa da dissertagédo: a) dado o andamento
da pesquisa e os calendarios académicos das instituicdes, foi possivel acompanhar
as disciplinas ofertadas entre os meses de dezembro de 2018 e julho de 2019, o que
compreendeu parte dos periodos 2018.2 e 2019.1 no IFPI e o periodo 2019.1 na
UFPI — por isso, ndo pude contemplar optativas em nenhum dos cursos, por
exemplo; e b) devido a choques de horario entre disciplinas, seja de uma institui¢cao
para a outra ou dentro de uma s0, tive que eleger algumas como prioritarias em
detrimento de outras, frequentando a mais aulas daquelas do que destas — foi o
caso de disciplinas tedricas em detrimento de disciplinas de orientagdo de projetos,
por exemplo. Desta forma, como nao frequentei regularmente as aulas das unidades

curriculares selecionadas para observacao, ainda acrescentei um fator de surpresa

'® Nenhum dos coordenadores atuais dos cursos, entretanto, participou das comissdes elaboradoras
dos PPC. No caso da UFPI, o coordenador atual ja é o terceiro coordenador do curso, e o PPC foi
elaborado por professores de outros cursos da UFPI. No caso do IFPI, foi formada uma comisséo
com professoras do curso de nivel técnico em Vestuario da mesma instituicdo, anterior ao curso
tecnoldgico em Design de Moda, mas a atual coordenadora nao fez parte do processo.
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aos professores que os impedisse de preparar uma aula especial sabendo da minha

presenca naquele dia especifico.

Favret-Saada (2005 [1990]) evidenciou que a tradicional observagao
participante do processo investigativo antropoldgico se trata, na verdade, de uma

contradicdo. Para ela,

[...] observar participando, ou participar observando, é quase tdo evidente
como tomar um sorvete fervente. No campo, meus colegas pareciam
combinar dois géneros de comportamento: um, ativo, de trabalho regular
com informantes pagos, 0s quais eles interrogavam e observavam; o outro,
passivo, de observacéo de eventos ligados a feitigaria (disputas, consultas a
adivinhos...). Ora, o primeiro comportamento ndo pode de forma alguma ser
designado pelo termo ‘participagdo’ (o informante, ao contrario, € quem
parece ‘participar do trabalho do etnégrafo); e, quanto ao segundo,
‘participar’ equivale a tentativa de estar |4, sendo essa participagédo o
minimo necessario para que uma observagao seja possivel. [...] Portanto, o
que contava, para esses antropologos, ndo era a participagdo, mas a
observagdo (FAVRET-SADDA, 2005 [1990], p. 156"°).

A autora defendeu, entdo, que uma peca-chave para a realizagdo da
pesquisa etnografica € o envolvimento do pesquisador com 0 campo, como recurso
para aproximacao e observagao mais aprofundada do mesmo. Este envolvimento,
em suas palavras, denomina-se “ser afetado”, e abre espago para uma comunicacgao
involuntaria e desprovida de intencionalidade com os nativos — ou interlocutores
(FAVRET-SAADA, 2005 [1990]). Seguindo este raciocinio, na etapa da pesquisa em
que acompanhei o andamento das aulas das unidades curriculares selecionadas
procurando nelas o ensino de Antropologia, acredito que proporcionei um
envolvimento proximo com interlocutores e com o campo, me deixando “ser
afetada”. Isto porque, ao invés de apenas realizar entrevistas pontuadas e coletar
informacgdes verbais, voluntarias e intencionais, estive quase que diariamente nas
instituicdes assistindo a dezenas de aulas dos dois cursos, 0 que me proporcionou a
coleta de informag¢des nao-verbais, ndo intencionais e involuntarias, tdo preciosas,

na opinidao a autora, para a pesquisa de campo.

Oliveira (1996) citou Geertz para ilustrar a separagdo do processo

investigativo antropolégico em duas fases distintas:

"9 SIQUEIRA, P. “Ser afetado”, de Jeanne Favret-Saada. In: Cadernos de Campo (Sao Paulo 1991),
S&o Paulo, vol. 13, n. 13, p. 155-161, 30 mar. 2005. Francés. Traducdo de: FAVRET-SAADA. “Etre
affecté”. In: Gradhiva: Revue d’Histoire et d’Archives de I'Anthropologie, 8, pp. 3-9, 1990. Disponivel
em: http://www.revistas.usp.br/cadernosdecampo/article/view/50263. Acesso em: 13 de setembro de
2019.
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[...] a primeira, que ele procura qualificar como a do antropdlogo ‘estando 18’
(being there), isto é, vivendo a situagdo de estar no campo; e a segunda,
que se seguiria aquela, corresponderia a experiéncia de viver, melhor
dizendo, trabalhar ‘estando aqui’ (being here), a saber, bem instalado em
seu gabinete urbano, gozando o convivio com seus colegas e usufruindo
tudo o que as instituicbes universitarias e de pesquisa podem oferecer.
Nesses termos, o Olhar e o Ouvir seriam parte da primeira etapa, enquanto
o Escrever seria parte integrante da segunda (OLIVEIRA, 1996, p. 22).

E importante lembrar, entretanto, que as faculdades do Olhar e do Ouvir
nao ocorrem de forma isolada e se entrelacam constantemente. No meu caso, elas
se misturaram mais ainda, pois o being there e o being here ndo se separaram
geograficamente e acabaram ocorrendo simultaneamente. Quanto a terceira
faculdade, o Escrever, a produgao textual é, para o autor, a configuragao final do
produto do trabalho de investigacdo. Executada no gabinete com base nas
observagdes e anotagbes de campo, é também a etapa na qual o conhecimento se
torna mais critico, pois o ato de escrever é simultdneo ao de pensar (OLIVEIRA,
1996). Devemos também salientar que ela é equivalente a produgédo do
conhecimento, por isso, os dados etnograficos coletados s6 se consolidaram e
fizeram sentido no corpo da pesquisa neste momento. A producéao textual também é,
para o mesmo autor, passivel de modificacdes, atualizacdes, escritas e reescritas,
num processo onde consigo mais informagdes etnograficas ou encontro novas
fontes tedricas interessantes e enriquecedoras, dando sempre algo mais ao
trabalho. Se faz presente, ainda, a tentativa constante de ndo me esconder na
dissertacdo — o que nao se faz apenas usando a primeira pessoa do singular
(OLIVEIRA, 1996) — e, mais importante, de dar o devido espago e reconhecimento

aos interlocutores.

A dissertacdo esta estruturada com esta introducdo, quatro capitulos e
uma conclusao. O primeiro capitulo trata das questdes tedricas do campo do ensino
de Antropologia no Brasil que nortearam a pesquisa de campo. Nele, fagco um
levantamento das preocupagcbes com o ensino de Antropologia por parte dos
préprios antropologos, tendo como embasamento principal duas obras organizadas

pela Associacado Brasileira de Antropologia (ABA), “O Campo de Antropologia no
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Brasil”, de 2004, e “Ensino de Antropologia”, de 2006%°. A partir delas, procuro
manter o foco no ensino da Antropologia em cursos diferentes das graduagdes em
Ciéncias Sociais e dos Programas de Pés-Graduagao em Antropologia, destacando
porque o assunto é relevante, desde quando, o que se tem discutido nos encontros

realizados pela ABA e o que poderei encontrar no campo.

O segundo capitulo consiste na contextualizagdo do surgimento dos
cursos de nivel superior em Moda no Brasil e no Piaui e na descricao do cenario
encontrado atualmente. Seu primeiro tépico € uma apresentacdo das ideias que
serviram de apoio para compreender as relagdes entre Moda e Antropologia, na qual
realizo uma contextualizagdo tedrica da Moda do ponto de vista da Antropologia
amparada também na Sociologia e na Filosofia, no intuito de apresentar reflexdes
que embasam uma visdo mais ampla e complexa do campo da Moda para o seu
ensino nas graduagdes. Depois disso, apresento os contextos nacional, piauiense e
teresinense da formacdo em nivel superior no campo: quais os cursos ofertados,
quais as instituicbes e quando os cursos iniciaram suas atividades. Estas
informacdes sao complementadas por aspectos da legislacdo para a educacao
superior brasileira, onde procuro detalhar alguns requisitos legais para podermos
compreender um pouco de como uma estrutura curricular € construida e do papel do

ensino de Antropologia para atender a tais exigéncias.

No terceiro e quarto capitulos, discorro sobre a etnografia realizada nos
dois cursos estudados. Para isso, parto dos dados coletados nos Projetos
Pedagdgicos de Curso, nas conversas com os interlocutores da pesquisa e nas
observacbes das aulas selecionadas, apresentando as formas como o ensino de
Antropologia é trabalhado, quais conceitos antropoldgicos, em quais atividades
académicas, quem sao os sujeitos envolvidos, quais as praticas didaticas utilizadas
e quais os objetivos e os desafios expostos. Neles, me dedico as caracteristicas
gerais de cada curso, suas especificidades, as unidades curriculares, a carga
horaria, o corpo docente, os objetivos do curso e o perfil do egresso. Procuro
também demonstrar quais as disciplinas tedricas com conteudos antropoldgicos,

quem sao os professores que as lecionam, como eles o fazem, quem sio os

2 Uma publicagdo mais recente sobre o0 mesmo tema foi langada em 2018, mas, como eu ja havia
dado inicio a pesquisa de campo, nao considerei viavel substituir as informagdes de 2006 pelas de
2018, dado o limite de tempo para conclusao do trabalho.
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professores que guiam as atividades nas disciplinas praticas e como se da a

articulagao entre teoria e pratica.

Por fim, nas Consideragbes Finais, apresento minhas interpretacoes,
embasadas por ideias de outros pesquisadores do tema anteriormente apresentadas
na primeira parte. Procuro fazer um balanco dos relatos dos interlocutores a respeito
dos objetivos e da relevancia da Antropologia para os estudantes de Moda, com a
proposta de contribuir para a divisdo de experiéncias que enriquece a atuagao na
docéncia dos antropdlogos nas mais variadas instituicdes de ensino e nos mais
variados cursos de graduagéao, seguindo a perspectiva apontada por Fonseca (2004)
de garantir o avango da ciéncia antropolégica ao mesmo tempo em que facilita a

insercao do antropodlogo em futuros — e presentes — mercados de trabalho.
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1. O Ensino de Antropologia em Outros Cursos

O ensino de Antropologia no Brasil vem sendo tema de debates e
reflexdes da propria antropologia nos ultimos anos. Sanabria (2005), ao realizar uma
investigacao sobre o ensino de Antropologia no Brasil, com foco em programas de
pos-graduagcdo em Antropologia Social, partiu do seguinte questionamento: quais os
motivos que originaram o interesse dos antropologos no ensino da sua disciplina? O
autor apontou trés possiveis respostas. Primeiro, o interesse no ensino da
Antropologia corresponderia a um desdobramento do momento histérico da propria
disciplina, assim como o trabalho de campo teve crucial importancia na primeira
metade do século passado. Um segundo motivo poderia ser a capacidade de
autorreflexdo que é frequentemente atribuida a Antropologia. Por ultimo, tendo como
base as reflexbes de Peirano (1998, 1999, 2004) - também apresentadas na
introducao deste trabalho -, o interesse dos antropologos no ensino da Antropologia
seria o resultado de um progressivo “deslizamento”, ocorrido nos ultimos cinquenta
anos, entre a busca por uma “alteridade radical’ para a busca de uma “alteridade
préxima” ou “minima”, levando a Antropologia feita nacionalmente de um polo onde
a nocao de diferenga era ou pretendia ser radical para outro onde nés mesmos
podemos ser considerados “o outro”, e fazendo da propria Antropologia um possivel
objeto de estudo para os antropologos (SANABRIA, 2005).

Entretanto, é possivel observar, conforme aponta Peirano (2006b, p. 79),
que “No processo de consolidacado das disciplinas académicas, as reflexdes sobre
as praticas antecederam aquelas relativas a transmissdo de conhecimentos e ao
ensino propriamente dito”. Isto explicaria porque, no desenvolvimento da
Antropologia, “[...] quase meio século separa o inicio das reflexdes sobre pesquisa
de campo daquelas a respeito do ensino” (PEIRANO, 2006b, p. 79). Ainda assim, de
acordo com Grossi (2006a), a tematica do ensino de Antropologia tem sido uma
regular de mesas-redondas, simpédsios tematicos e grupos de trabalho da ABA
(Associagao Brasileira de Antropologia) por mais de sessenta anos, estando
presente desde as primeiras reunides brasileiras de Antropologia. Na primeira delas,
ocorrida em 1953, no Museu Nacional, Rio de Janeiro, “Problemas de ensino da
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Antropologia” era um dos temas do evento®', demonstrando que o ensino de
Antropologia ja se fazia uma preocupacao presente (LIMA; RIBEIRO, 2004). Desde
entdo, a tematica do ensino de antropologia vem sendo uma constante nestas
reunides, como ficou demonstrado na 312 e ultima edi¢cao realizada até entdo, em
2018 em Brasilia (DF), onde o tema foi contemplado em um férum, trés grupos de

trabalho, uma mesa-redonda, e um simpdsio especial®

. A realizagdo de debates
como estes, a produgédo e publicagdo de trabalhos sobre o tema “indicam o longo
interesse que os antropdlogos tém tanto em (re)pensar sua formacdo académica
quanto em conhecer as caracteristicas do seu mercado de trabalho” (LIMA;

RIBEIRO, 2004, p. 7-8).

No decorrer da década de 1950, a preocupacdo com o Ensino de
Antropologia se concentrava nos cursos de graduagdo em Geografia e em Histodria,
cursos nos quais a Antropologia era ensinada até a reforma universitaria instaurada
pelo governo militar no inicio da década de 1970 (GROSSI, 2006a). Posteriormente,
com a criacado do curso de Ciéncias Sociais, a Antropologia passou a ser ofertada
como uma das trés areas do conhecimento que compdem o tripé de formacgao desta
carreira profissional, ao lado da Sociologia e da Ciéncia Politica (GROSSI, 2006a).
Neste mesmo periodo, a partir da 9% Reunido Brasileira de Antropologia, realizada
no ano de 1974 em Floriandpolis, a preocupagdo com o ensino de Antropologia

passou a ser objeto de reflexdo mais sistematica da ABA (GROSSI; et. al, 2006).

Outro fator de mudanca no contexto educacional da disciplina foi a
emergéncia e o desenvolvimento da formagcdo em pds-graduacédo em nivel de
mestrado, a partir da década de 1970, e em nivel de doutorado, a partir da década
de 1980, fazendo com que as preocupacdes sobre o ensino de Antropologia se
ampliassem para este nivel de ensino em suas inter-relagdes com a formagéo na
graduacgado de Ciéncias Sociais (GROSSI, 2006a), bem como incluissem analises
das formas tradicionais e propostas de formas alternativas de ensino de
Antropologia no pais (BARBOSA, 2008). Neste sentido, a década de 1990 marcou o
inicio de reunides regulares da ABA para “[...] troca de experiéncias didaticas e de

2! Os demais temas foram “centros de interesse para as comunicagdes” e “possibilidades de pesquisa
e de exercicio da atividade técnico-profissional (instituicdes oficiais e particulares)” (LIMA; RIBEIRO,
2004).

2 Fonte: pagina oficial da 312 Reunido Brasileira de Antropologia (https://www.31rba.abant.org.br/#).
Acesso em 11 de margo de 2019.
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reflexdes de fundo sobre a formagdo em Antropologia no Brasil” (GROSSI; et. al,
2006, p. 200).

A presenga marcante do tema em reunides académicas da area, em

especial as realizadas no sul do Brasil com organizacdo da entao ABA-Sul?®

, €0
grande interesse dos professores da area em refletir sobre as dificuldades e desafios
deste ensino, fizeram com que o mesmo fosse eleito uma das prioridades de
reflexdo na gestdo de 1994 a 1996 da ABA, sob a presidéncia de Jodo Pacheco de
Oliveira e Mariza Peirano (GROSSI, 2006a; LIMA, RIBEIRO, 2004). Neste periodo,
foram realizados dois grandes eventos: o primeiro, a mesa-redonda intitulada “O
Ensino das Ciéncias Sociais em Questdo: o Caso da Antropologia”, no XVIII
Encontro Anual da ANPOCS, em Caxambu, 1994; e o segundo, o seminario “Ensino
da Antropologia”, realizado no Féorum de Ciéncia e Cultura da UFRJ, no Rio de
Janeiro, 1995 (PEIRANO, 2006a). As principais preocupagdes dos eventos giraram
em torno da especificidade da Antropologia e qualidade das dissertagcdes de
mestrado face a pressao das agéncias financiadoras para a diminuigao do tempo de
titulacao; do papel do ensino da teoria e da metodologia na formacgao dos alunos de
pos-graduacgao; e da necessidade ou ndo de criagdo de um curso especifico de

graduagao em Antropologia (GROSSI; et. al, 2006).

Em duas gestdes seguintes da ABA, o tema também ganhou destaque:
na gestao de 2000 a 2002, houve um seminario sobre o0 ensino na pos-graduacgao,
organizado por Guita Debert, vice-presidente de Rubem Oliven e, na gestao de 2002
a 2004, cujo presidente foi Gustavo Lins Ribeiro, o tema foi objeto de dois
seminarios realizados em dezembro de 2002 (GROSSI, 2006a). Neste ano, as
questdes colocadas em um destes encontros, “Ensino de Antropologia: Diagndstico,
Mudancas e Novas Inser¢cdes no Mercado de Trabalho”, foram a diminuigcdo do
tempo de titulacdo no mestrado e, como consequéncia, a preocupacao a respeito de
que tipo de Antropologia deve ser dado nos cursos de graduacgao: se deveria ser
criado um curso de graduagcao em Antropologia ou modificado o tipo de formacéao
nos cursos de Ciéncias Sociais (GROSSI; et. al, 2006).

% Desde 1995, as reunides organizadas pela ABA-SUL sdo denominadas RAM — Reunido de
Antropologia do Mercosul. Fonte: http://ram2019.com.br/sobre/.
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Também no periodo de 2002 a 2004, a ABA sentiu a necessidade de
conhecer a realidade da pds-graduagcdo em Antropologia, seus mecanismos
formativos internos e suas relagbées com o mercado de trabalho da época, e por isso
foi realizada a empreitada que resultou na organizagcédo da publicacdo “O Campo da
Antropologia” (2004)**, uma verdadeira “radiografia académica e profissional da
pratica da Antropologia brasileira” (LIMA; RIBEIRO, 2004, p. 8). O projeto partiu de
dois focos basicos: a) a analise das condi¢cdes de formagao dos antropdlogos e da
pesquisa desenvolvida nos programas de pos-graduagao em Antropologia no Brasil
no periodo de 1996 a 2001; e b) o estudo das inser¢des profissionais dos egressos
da pés-graduacgao no periodo de 1992 a 2001. Foram estudados 10 programas de
pos-graduacdo em Antropologia a nivel de mestrado e 6 a nivel de doutorado que
funcionavam plenamente a época, contando com 121 professores (MARTINS;
TRAJANO FILHO, 2004).

Ja no inicio da gestdo de 2004 a 2006, com o objetivo de congregar
professores das diversas regides do Brasil na elaboragcdo de um diagndstico e na
reflexdo sobre o ensino da Antropologia na contemporaneidade e, ainda, como
decorréncia do interesse permanente da ABA pelo tema, foi criada a Comissao de
Ensino de Antropologia®®, liderada por Yvonne Maggie (GROSSI, 2006a). Duas
questbes se apresentaram como centrais para a Comissdao naquele periodo: o
ensino da antropologia em instituicdes privadas de ensino superior € a formagao do
antropdlogo no Brasil e na América Latina (GONTIJO; MAGGIE, 2006). Como agao
da Comisséo, foi organizada a “Jornada de Porto Alegre”, cujas discussdes giraram
em torno das dificuldades e possibilidades para a pratica docente frente ao quadro
de expansdo da Antropologia em cursos de graduagdao e pos-graduacgao,
especialmente aqueles de areas profissionais diferentes das Ciéncias Sociais
(ALMEIDA,; et. al, 2006, GONTIJO; MAGGIE, 2006). No ano de 2006, foi publicado
“‘Ensino de Antropologia no Brasil’, com trabalhos decorrentes de encontros e
debates da ABA sobre o tema desde 1994 (GROSSI, 2006a).

Como demonstrado, a preocupagao com o ensino de Antropologia pode

dividir-se em alguns subtemas, sendo um deles o ensino de Antropologia em outros

2 Uma nova publicacdo da ABA com o mesmo titulo e propésito foi langada em 2018, mas so tive
acesso a ele na fase final da minha pesquisa, portanto optei por n&o o incluir.
% Atualmente denominada Comissao de Educagéo, Ciéncia e Tecnologia.
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cursos. Tal debate se originou de uma reconfiguracdo do mercado de trabalho para
egressos de pods-graduacdo em Antropologia, cuja maioria, diferentemente da
geracao de seus professores, estaria “destinada a ensinar antropologia para nao
antropologos” (FONSECA, 2006b, p. 210). Neste sentido, € possivel considerar o
surgimento de um perfil de professor que ndo atua somente nos programas de pés-
graduagcdo em Antropologia (GROSSI, 2006b) decorrente do processo de
“democratizacdo” do ensino superior ocorrido no final do século XX (FONSECA,
2006b). No periodo de aproximadamente uma década — entre os anos 1992 e 2002,
sobre o qual a ABA concentrou seus esforcos de analise —, o0 numero de alunos nos
cursos de graduagdo dobrou, chegando a 3,5 milhédes no comego dos anos 2000.
Destaca-se também o crescimento das institui¢gdes privadas que, no mesmo periodo,
passou a abarcar 70% dos alunos matriculados no ensino superior (FONSECA,
2004; 2006b). Desde entdo, dados mais recentes mostram que o numero total de
matriculas no ensino superior supera os 8 milhdes - dos quais 75% dos alunos estao
em instituicbes privadas e 25% em instituicbes publicas — e o quantitativo de
instituicbes privadas sobre as publicas do pais é de 87% para apenas 13% do

|26

total”. Os dados foram sintetizados na tabela a seguir:

Tabela 1 - Comparativo de quantidades e percentuais de instituicbes de ensino superior e matriculas
na graduagao nas décadas de 1990, 2000 e 2010.

Periodo IES Matriculas na graduacgao
2.448 8.286.663
2017 88% privadas 25% rede privada
12% publicas 75% rede publica
1.637 3.479.913
2002 88% privadas 70% rede privada
12% publicas 30% rede publica
849 1.759.703
1995 76% privadas 60% rede privada
24% publicas 40% rede publica

Fontes: Sinopses Estatisticas da Educagdo Superior 1995%, 2002 e 20172,

Com esta predominancia quantitativa das instituicdes privadas de ensino

superior, os docentes de Antropologia que nelas atuam tendem a se distanciar da

% Fonte: Instituto Nacional de Estudos e Pesquisas Educacionais Anisio Teixeira. Sinopse Estatistica
da Educagéao Superior 2016. Brasilia: INEP, 2017.

" Os dados mais antigos da educacéo superior brasileira disponiveis no INEP sao dos do Censo de
1995, por isso optei por eles para compor a tabela.

% 0Os dados mais recentes da educacao superior brasileira sdo os dados do Censo de 2017,
divulgados em 2018.
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pesquisa e se concentrar na docéncia (LIMA; RIBEIRO, 2004). A Antropologia foi se

tornando, segundo Grossi (2006a),

[...] uma das disciplinas de Ciéncias Humanas das mais demandadas por
outros cursos em busca da sensibilizacdo de seus alunos a questdes
sociais e deste Homem universal e moderno que é objeto de estudo das
Ciéncias Humanas. Disciplinas de Introdu¢cdo a Antropologia passaram a
ser oferecidas como disciplinas introdutérias para carreiras nas areas da
Saude (Medicina, Odontologia, Enfermagem, Nutricdo, Fisioterapia), das
Ciéncias Sociais Aplicadas (Servico Social, Direito, Administragéo,
Contabilidade, Economia, Comunicagdo, Design, Publicidade), das
Humanidades (Histéria, Psicologia, Pedagogia), entre muitas outras
(GROSSI, 20064, p. 8).

Houve, portanto, uma crescente demanda pela introdugdo da
Antropologia nos curriculos de cursos do ensino superior das mais variadas areas do
conhecimento, muitas vezes, por recomendacdo do Ministério da Educacgao,
acompanhada de inumeros questionamentos (ALMEIDA; et. al, 2006). Se por um
lado, a presenca da Antropologia em tantos cursos diferentes aponta para o seu
dialogo interdisciplinar com as mais diversas areas — humanas, saude, ciéncias
sociais aplicadas, ciéncias da terra, engenharias, etc. —, por outro, o ensino de
Antropologia em outros cursos de graduagao é também um grande dilema da pratica
profissional enfrentado por estes antropdlogos, pois eles precisam conciliar a
demanda das instituigdes por disciplinas de Antropologia com o seu desejo de atuar
junto a colegas de campo em cursos de Ciéncias Sociais ou pos-graduagao
(GROSSI, 2004). Com isso, jovens formados e titulados antropdlogos, com vocacao
tanto para o ensino quanto para a pesquisa, passaram a lecionar em universidades
interioranas ou faculdades particulares, onde ndao encontram colegas antropélogos
ou departamento de Ciéncias Sociais, e ter “como tarefa principal demonstrar a
relevancia do pensamento antropolégico para nao-antropdlogos, realizando
atividades de extensao e completando a educacéo dos alunos dos cursos técnicos”
(FONSECA, 2006b, p. 217).

Além de ter aberto novas areas de atuagédo, conforme Groisman (2006),
esta nova conjuntura profissional tem estimulado antropdlogos a refletir sobre seu
papel, sua atitude, expectativas quanto ao seu trabalho e sobre as formas de
atuacdo mais adequadas em cada contexto. Um exemplo disso foi o forum “Ensino
de Antropologia em outros cursos” realizado dentro do encontro “Ensino de
Antropologia: Diagnéstico, Mudangas e Novas Inser¢des no Mercado de Trabalho”,

em 2002, no qual os participantes — professores dos mais diversos cursos de
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graduagao — debateram sobre a formacédo dos antropdlogos e sua relagdo com a
atuagdo em outros cursos, ou seja, aqueles nos quais mestres e doutores em
Antropologia ndo esperam atuar como docentes (GROISMAN, 2006). O férum

incluiu debates acerca de:

(1) levantamento dos cursos que tém disciplinas de Antropologia; (2)
metodologia; (3) conteudo: introdugdo a Antropologia Geral ou disciplinas
dirigidas?; (4) Professores do quadro do departamento de Antropologia ou
dos departamentos voltados para outros cursos?; e (5) partiiha das
experiéncias vividas (GROISMAN, 2006, p. 334)

De acordo com Groisman (2006), ao refletirem sobre os curriculos e
conteudos que deveriam ser abordados nas disciplinas de introdugcao a Antropologia,
0s expositores apontaram como conceitos basicos e relevantes para fazer parte das
unidades curriculares para outros cursos o relativismo, a diversidade, o
etnocentrismo e a cultura — esta ultima com énfase na discussao da ideologia da
alienagcdo e na separagcao entre ideologia e cultura. Ainda conforme o autor,
destacou-se também que, para ser devidamente compreendido pelos alunos, tal
conteudo deveria ser aplicado e contextualizado e que tanto a carga horaria quanto
a quantidade de disciplinas deste tipo deveriam ser ampliadas. Além disso, “Uma
questao destacada por mais de um expositor foi o problema de atrair a atencao de
alunos que tomam a Antropologia como disciplina secundaria para sua formagao”
(GROISMAN, 2006, p. 337). Desta forma, do ponto de vista da didatica e das
praticas de ensino, o mesmo autor relatou que foi apontada a utilidade de se
explorar atividades ludicas nas aulas de Antropologia, bem como a importancia de

se programar experiéncias de trabalho de campo para estes alunos.

1.1. Objetivos e Metodologia do Ensino de Antropologia em Outros

Cursos

O exposto acima, demonstra que a presenga da Antropologia nos
curriculos de outros cursos é positiva e desejavel, pois “o dialogo entre ela e as
outras areas do conhecimento € um elemento construtivo da propria génese da
disciplina. Mas ela também coloca problemas” (ALMEIDA,; et. al, 2006, p. 417), os
quais podem ter relagdo com os objetivos e a metodologia do ensino da

Antropologia em outros cursos de graduagao.
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Tomando como base o exposto acima, uma primeira indagacado que
poderia ser colocada a respeito do ensino de Antropologia em outro curso de
graduacao € sobre seus objetivos. O aprendizado da Antropologia deve servir para
instrumentalizar-nos — tanto antropdlogos quanto ndo antropdlogos — para sermos
mediadores de transformagdes sociais (LEAL, 2010). Assim, o professor deve ser
capaz de ensinar os alunos de outros cursos a pensarem o que esta sendo
ensinado, tendo a pesquisa como base para este ensino como forma de mostrar aos
estudantes que eles devem buscar e investigar e conscientizando-os de que eles
sao capazes de aprender, de pensar por si mesmos e de construir seu
conhecimento (BARBOSA, 2008). E preciso ter o cuidado com o ensino de
Antropologia em graduagdes variadas, pois este ndo se resume a transmisséo de
um “acervo de informagdes sobre o exético”, mas consiste em “aflorar no estudante
uma descoberta de que, através do exadtico, existe uma outra alternativa, uma outra
possibilidade além da que nos €& dada”, caso contrario, a Antropologia n&o seria
nada mais do que um repositoério de informagdes, um “dicionario de estranhar
peculiares” (PEIRANO, 2006b, p. 81). O objetivo final de apresentar a esses alunos
mitos e ritos de povos estranhos a eles é fazer com que eles aprendam um ethos

especifico e, segundo a autora:

[...] de forma lenta, como se fosse o resultado de um processo de iniciagéo,
o estudante passa a reconhecer a racionalidade do outro, o respeito a
alteridade, o relativismo das sociedades e das ideologias, a auséncia da
distingdo fundamental entre primitivos e modernos, a horizontalidade das
praticas humanas, a afinidade entre as ciéncias e a magia, entre a magia e
a religido, entre a religido e a ciéncia (PEIRANO, 2006b, p. 81).

Um segundo questionamento identificado na compilagéao de leituras sobre
o0 ensino da Antropologia € sobre as dificuldades metodolégicas inerentes a
Antropologia enquanto disciplina em outros cursos: dificuldades acerca da definicao
do conteudo programatico mais relevante para ser ensinado aos alunos que nao séo
das Ciéncias Sociais; da caracterizacdo da disciplina como eminentemente tedrica
ou tedrico-pratica, com inclusdo ou nido da pratica do trabalho de campo; e da
escolha da metodologia de ensino mais adequada para prender a atencado dos
alunos. llustrarei a seguir esses pontos com experiéncias de ensino da professora
Neusa Gusmao no curso de Pedagogia da UNICAMP, entre os anos de 1995 e

2005, pois acredito que um paralelo possa ser estabelecido entre esta experiéncia e
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qualquer outro curso de outras areas, incluindo o Design de Moda, foco do presente

trabalho.

Para Gusméao (2006, p. 321), a questao central seria “as relagbes entre
Antropologia e Educacdo, a partir da propria Antropologia e da producgéo
antropoldgica”. Isto porque, em sua opinido, era preciso compreender que se tratava
de um corpo discente de fora das Ciéncias Sociais, e isto, tornaria necessario um
inventario teodrico da relagdo da Antropologia com a Educagdo para que se
viabilizasse e aprofundasse os debates seguintes, facilitando a compreensédo dos
fatos, dos conceitos e das metodologias. O nucleo basico da disciplina, nesta
perspectiva, foi o de “introduzir o aluno na histéria da Antropologia e nas relagdes
desse campo de saber com a Pedagogia e com os aspectos criticos ai envolvidos”
(GUSMAO, 2006, p. 325). O ponto alto que se poderia alcancar seria fazer o aluno
“aprender a superar as proprias concepcoes e a relativizar as ‘verdades’ postas por
meio de uma viséo estreita dos fatos sociais”, algo que esta na natureza do pensar e
do fazer antropolégicos (GUSMAO, 2006, p. 323).

Um problema apontado pela autora foi que, muitas vezes, o ensino de
Antropologia se encontra restrito ao tempo de um semestre, como foi o caso de sua

experiéncia. Segundo ela,

A sensagdo é a de que, ao alcangar um patamar a partir do qual se pode
aprofundar o dialogo, ele ja chegou ao seu final, para recomegar noutro
semestre da mesma estaca zero, principalmente na graduagéo, quando as
dificuldades de compreensédo tedrica e conceitual sdo maiores. Um Unico
semestre revela-se muito limitado para enfrentar questdes tdo cadentes
quando se trata de interdisciplinaridade e, quando se fala uma “lingua
estranha”, e até entdo distante de um alunado acostumado a outros
discursos e a outros referenciais (GUSMAOQ, 2006, p. 324-325).

Corroborando suas ideias, Mduller (2006, p. 380-381) afirma que, nos
cursos em que a Antropologia participa como uma disciplina periférica e fornecedora
de conteudos complementares, os professores, em geral, “[...] estardo oferecendo
aos alunos o primeiro, e provavelmente o unico, contato que os estudantes teréo
com a disciplina antropoldgica”. A respeito disso, a esperanga de Gusmao (2006) é
que a continuidade se desse com o proprio aluno estabelecendo as pontes entre
Pedagogia e Antropologia no decorrer do curso, sendo a sua disciplina uma abertura

para outras formas de olhar e novas possibilidades.
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Ainda a respeito da metodologia do ensino da Antropologia em outros
cursos, parte da dificuldade de adequagdo metodoldgica se deve ao fato de a
construcdo caracteristica da Antropologia enquanto ciéncia vir da etnografia, do
meétodo pratico, e este € inviavel de ser ensinado exclusivamente em sala de aula,
pois sua plena apreensdo se da na pratica, na experimentacdo vivenciada, no
trabalho de campo (BARBOSA, 2008). Para a mesma autora, uma alternativa é que
o professor esteja disposto a criar situagdes de aprendizado e aplique metodologias
criativas, sem se deixar limitar apenas as aulas expositivas, cujos recursos se
resumem a quadro, pincel e a sua propria voz. Mas, se voltarmos a questdo dos
objetivos, percebemos que ensinar Antropologia em outros cursos constitui-se néo
de métodos e técnicas, mas de “tentar fazer pensar e viver como ‘o outro”
(BARBOSA, 2008, p. 341).

Faz-se necessaria, entdo, uma “conversdao” a visdo de mundo
antropoldgica: € preciso “seduzir” estes alunos nos cursos introdutérios a
Antropologia, usando textos diversificados e baseados na sua realidade profissional
(FONSECA, 2006a; 2006b). Ao incorporar textos e questionamentos especificos ao
dominio do conhecimento em questdo - seja Pedagogia, Design de Moda ou
qualquer outro -, enriquece-se a relagdo ensino-aprendizagem, oferecendo aos
alunos, por um lado, “a descoberta das possibilidades da critica sobre as
construgcdes humanas” e aos professores antropologos, por outro, a oportunidade de
fazer sua propria leitura do campo em que esta atuando (ALMEIDA; et. al., 2006, p.
418). Quando esta seducdo ou conversao de alunos nido antropdlogos € bem-
sucedida, é possivel mesmo que um desses profissionais ndo volte a se integrar na

sua carreira original,

[...] pois tornam-se auto reflexivos a tal ponto que ndo conseguem mais
conviver com técnicos e planejadores. Tendo assumido a nova identidade
de antropdlogo, sentem-se estrangeiros entre esses ‘leigos’, e muitas vezes
abandonam a carreira original — para fazer o que? Para ser professor de
antropologia (FONSECA, 2006b, p. 224).

E preciso considerar abordagens diferenciadas para estes alunos
diferenciados. Para uma possivel adequagao dos conteudos programaticos de uma
disciplina introdutéria a Antropologia ao perfil dos alunos de cada curso, ganha
importancia o estabelecimento de um dialogo permanente entre os professores de
Antropologia e os demais professores do curso, bem como seus coordenadores e

profissionais da area de ensino a ser atendida (ALMEIDA; et. al, 2006). O dialogo



42

também entre professores de Antropologia é fundamental, no sentido de evitar o
isolamento académico daqueles que atuam fora das Ciéncias Sociais. Para que
estes docentes ndo percam o norte de sua formacao profissional, se faz necessario
manter a realizagdo de féruns sobre a tematica do ensino de Antropologia,
possibilitando a consolidacdo de redes e a troca de experiéncias em sala de aula e
colocando em pauta um tema que, na hierarquia de prestigio do campo
antropoldgico, tem sido uma dimensao desvalorizada da carreira académica
universitaria, a atividade de docéncia (ALMEIDA, et. al., 2006; FONSECA, 2004).

Frente ao exposto, vimos que a formagao dos antropdlogos e o ensino da
Antropologia tém sido objetos de debates promovidos pela ABA ao longo de toda a
sua historia. Vimos também que a presenca da Antropologia nos mais variados
cursos de graduacao levanta, para os antropdlogos, questbes de objetivos e de
metodologias de ensino, incluindo aqui a escolha do conteudo mais adequado para
os diferentes publicos. Mesmo assim, Debert (2004) defende que o ensino da
Antropologia € um tema pouco explorado e que merece trabalhos mais dirigidos aos
antropdlogos que estdo dando aulas de Antropologia em graduagdes de Ciéncias
Sociais ou outros cursos. Pensando nisso, proponho investigar os obijetivos,
conteudos e metodologias que envolvem o ensino de Antropologia em dois dos
cursos de Design de Moda na cidade de Teresina. Antes, porém, fago um pequeno
levantamento de como alguns autores - antropologos, sociélogos e outros cientistas
sociais - vem percebendo a Moda para, em seguida, verificar se a compreenséao
proposta pelos autores vem sendo a mesma defendida nos cursos estudados e se,

nestes cursos, tal percepgao é abordada.
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2. Graduagcao em Design de Moda no Brasil, Piaui e
Teresina
2.1. Moda: um sistema social e cultural

Para compreender as possibilidades de realizacdo do ensino de
Antropologia em cursos de graduagdo em Design de Moda, € necessario primeiro
um ensaio de uma compreensao antropoldgica a respeito da Moda, entendida aqui
nos temos de Cerejeira (2012) como um fendmeno sociocultural. Para Lipovetsky
(2009 [1987]), ela s6 pdde se constituir como tal pelas condi¢des historicas proprias
a Europa ocidental que acompanharam seu desenvolvimento: o término dos saques
barbaros, pouca ou nenhuma intervencao externa no territério e cultura europeia,
crescimento econdbmico, desenvolvimento do comércio e dos centros urbanos,
aumento do numero de cortes e aristocracias, fim do periodo medieval,
intensificagdo das trocas internacionais, maior dinamismo do artesanato, divisdo do
trabalho, entre outros. Merecem maior destaque neste processo, ainda segundo o
autor, a ascenséo econdmica da burguesia e o crescimento do Estado moderno que,
juntos, puderam legitimar os desejos de promogao social das classes trabalhadoras
através do principio constante e regular do gosto pelas novidades. Desta forma,
podemos compreender a Moda como “uma realidade sdcio-histérica caracteristica
do Ocidente e da propria modernidade” (LIPOVETSKY, 2009 [1987], p. 11).

Ainda para Lipovetsky (2009 [1987]), atualmente, vivemos na era da
Moda consumada, na qual ela deixa de ser um setor especifico do mercado
produtivo para abracar instadncias cada vez mais vastas da vida coletiva e constituir
uma forma geral em agao na sociedade. Segundo ele, esta € uma caracteristica da
sociedade de consumo, uma sociedade centrada na expansao das necessidades e
que reordena a produgao e o consumo sob a lei da obsolescéncia, da sedugao e da
diversificacao, fazendo toda a economia passar pela érbita da “forma Moda”. Assim,
a Moda se torna a espinha dorsal da sociedade de consumo, pois, em concordancia
com a individualizacdo crescente dos gostos, todos os setores do mercado sao
tomados pelo processo da variedade e das diferenciacbes secundarias: a economia
se torna frivola e voltada para o efémero da ultima Moda. Como afirmou Canevacci

em entrevista (D’ALMEIDA, 2010), os limites da Moda sao invisiveis.
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A Moda pode ser entendida, entdo, como um sistema amplo e
institucionalizado de producdo de tendéncias, composto por diferentes esferas e que
orienta a produgao e o consumo de uma infinidade de categorias de ideias e bens,
estando entre elas o vestuario (CEREJEIRA, 2012; LEITAO, 2007; 2011). Enquanto
sistema de produgédo cultural, a Moda é “composta por um conjunto de instituigdes
produtoras de bens culturais com fins lucrativos, através dos quais se elabora um
discurso estético e se veicula significados” (LEITAO, 2007, p. 12). Neste sentido, o
“‘mundo da Moda” - em analogia ao “mundo da Arte” segundo definido por Becker
(1977; 1982) e tomado como referéncia por Leitdo (2007) e Crane (2008) - € um
sistema de acgédo coletiva formado pela totalidade de atores e organizagdes
(produtores, criadores, funcionarios, imprensa especializada, midia, agentes
legitimadores, empresarios, criticos e consumidores, por exemplo) com acao
coordenada orientada para a produgéo dos acontecimentos e objetos caracteristicos
daquele mundo, bem como sua legitimagdo e disseminagdo. Apesar de afetar
esferas diversas da vida coletiva, abracando aspectos da vida social, individual,
cultural e estética, o vestuario é por exceléncia a esfera apropriada para
compreensao do sistema da Moda, porque exibe seus tragos mais significativos
(LIPOVETSKY, 2009 [1987]). Na tentativa de uma compreensao holistica do
fendbmeno, se faz necessaria uma aproximagao das suas diversas esferas:

producdo, divulgacao, legitimacao, recepcdo e consumo (LEITAO, 2007).

Uma forma de compreender como atua o sistema da Moda é tomando
‘mundo” e “campo” em seus elementos comuns: ambos dizem respeito a espagos
sociais onde se desenrolam agdes coletivas de sujeitos e instituicoes, sao
produzidos objetos e ideias e apresentam regras internas que conferem legitimidade
a estes elementos (LEITAO, 2007). Assim, podemos considerar que a Moda
constitui um campo autbnomo e com caracteristicas especificas, conforme
analogia® de estrutura estabelecida por Pierre Bourdieu (2003) entre o campo da
Alta Costura e o campo da Cultura Legitima, na qual considerou ambos campos de
produgao de categorias particulares de bens de luxo e simbdlicos. Para ele,

% 0 termo utilizado por Pierre Bourdieu em Alta Costura e Alta Cultura foi “homologia”. Entretanto,
considero a palavra “analogia” mais adequada, pois enquanto a primeira se refere a semelhanga
morfolégica entre estruturas do corpo de seres vivos e é muito utilizada na Biologia, a segunda me
pareceu um termo de uso mais amplo.
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Como todo aparelho de produgao de instrumentos de distingao, isto &, mais
exatamente, de objetos que podem desempenhar, além de sua fungao
técnica, uma fungdo social de expressao e legitimagdo das diferencas
sociais, o campo da alta costura & parte integrante de um campo de
producdo mais ampla (BOURDIEU; DELSAUT, 2001, p. 62).

Sendo a Alta Costura uma instituicdo da Moda moderna, fundada no
século XIX, constituida de “casas” ou “maisons” registradas pela Camara Sindical da
Costura parisiense e voltada especificamente para criagbes de luxo e sob medida
(LIPOVETSKY, 2009 [1987]), € possivel fazer também a analogia entre o campo de
producao da Alta Costura e o campo de produgcao da Moda como um todo. Bourdieu
(2003), com isso, contribuiu para a analise do fetichismo e da magia, pois ele
considerou ter encontrado na Alta Costura o objeto equivalente na nossa sociedade

ocidental contemporanea ao dos estudos de Mauss em sociedades “primitivas”.

O campo é um dos conceitos essenciais na obra de Pierre Bourdieu, ao
lado de habitus e capital, e pode ser definido como um espaco estruturado de
posicoes onde agentes definidos como dominantes e dominados travam uma luta
concorrencial pela manutencéo e pela obtencdo de determinados postos, em torno
de interesses especificos que caracterizam a area em questdo (ALVES; ARAUJO;
CRUZ, 2009; ORTIZ, 1983). No campo da Alta Costura, o capital especifico é o
poder de construir objetos raros pelo procedimento da “grife”: o poder da “grife” esta
em realizar uma operacao de transubstanciagao simbdlica ao alterar as qualidades
sociais do produto sem alterar suas qualidades materiais, transformando-o em bem
de luxo, com valor econdmico e simbdlico diferenciados - é por isso que um perfume
com a “grife” Chanel custa multiplas vezes mais do que um perfume sem “grife”
(BOURDIEU; DELSAUT, 2001; BOURDIEU, 2003). Todo o aparelho de produgéo
esta orientado nao apenas para a fabricacdo material dos bens, mas para a
produgdo do poder magico dos criadores de Moda de imprimir caracteristicas
especificas aos produtos — muitas vezes, nem mesmo fabricados por ele - através
da “grife”, deste ato simbdlico de marcagdo denominado também de alquimia social,
assim como o artista faz ao imprimir sua assinatura em uma obra (BOURDIEU,;
DELSAUT, 2001).

Para Bourdieu (2003), o que origina este poder € o préprio campo e o
sistema de relagdes em seu conjunto: “O que faz com o sistema funcione é aquilo
gue Mauss chamava de crenga coletiva. [...] Para jogar este jogo, é preciso acreditar

na ideologia da criagao” (BOURDIEU, 2003, p. 214). Em outras palavras, para ele, o
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que faz a magia da “grife” € o conluio inconsciente de todos os agentes do sistema
de produgao de bens simbdlicos. Isto se configura num tipo de violéncia simbdlica,
justamente por ser irreconhecida como tal pelos agentes do campo, tanto criadores
de Moda quanto jornalistas, intermediarios e consumidores (BOURDIEU; DELSAUT,
2001).

Ainda conforme o autor, o campo da Moda tem como principio de
mudancga a luta pelo monopdlio da distingdo, da imposicdo da ultima diferenca
legitima, da ultima Moda (BOURDIEU, 2003). Para ele, a dialética da pretensao e da
distingdo estad na origem das transformag¢des do campo de produgédo e da Moda,
percebida como uma luta de concorréncias ou mesmo uma luta continua e
interminavel de classes: ela pode ser observada nas praticas de consumo como uma
forma de “corrida-perseguigao”, na qual a mudanga assegura o funcionamento do
campo. Desta forma, os produtos de Moda constituem necessariamente bens
simbdlicos de curta duracdo, visto que o campo precisa servir-se sistematicamente
da mudanga para seguir a lei da distincdo, que se afirma abertamente neste
universo e toma a forma de ruptura obrigatéria e efetuada com datas fixas
(BOURDIEU; DELSAUT, 2001). Entretanto, de acordo com Lipovetsky (2009 [1987]),
€ preciso entender a légica da distingao social como uma das fungdes sociais da
Moda, ndo como a sua origem, pois o sistema da Moda como € percebido hoje se
deve aos valores e significacdes culturais modernos, em especial ao novo e a

expressao da individualidade humana.

Por outro lado, através da perspectiva da Antropologia do consumo,
McCracken (2007 [1986], p. 100) defendeu que, no cerne da ja mencionada
sociedade de consumo, atua um grande e forte sistema que confere aquela “parte
de sua coeréncia e flexibilidade, enquanto age como fonte constante de incoeréncia
e descontinuidade”. Para ele, “Os bens de consumo tém uma significancia que vai
além do seu carater utilitario e seu valor comercial” e reside, em grande medida, na
capacidade que estes bens tém de “carregar e comunicar significado cultural”
(MCCRACKEN, 2007 [1986], p. 100). Seu argumento segue a mesma linha de
pensamento de Douglas e Isherwood (2009 [1979]) que, ao elaborarem uma teoria
antropoldgica para o consumo, o definiram como um sistema de rituais reciprocos
que envolvem gastos para a marcagao apropriada de ocasides, constituindo
definigdes publicas visiveis para conter a flutuagao dos significados. “Os bens, nessa
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perspectiva, sdo acessorios rituais; o consumo é um processo ritual cuja funcao
primaria € dar sentido ao fluxo incompleto dos acontecimentos” (DOUGLAS;
ISHERWOOD, 2009 [1979], p. 112). Neste sentido, estipularam que os bens
materiais, além de suas utilidades praticas, carregam também significagdo social,
funcionam como comunicadores e seu uso estabelece e mantém relagcdes sociais.
Eles ainda defenderam que ndo ha dicotomia entre as necessidades fisicas e as
psiquicas dos consumidores pelos bens, assim como nao podemos explicar a
demanda pelo consumo olhando apenas para suas propriedades fisicas, pois todos

sdo interdependentes e igualmente portadores de significados:

O homem precisa de bens para comunicar-se com o outros e para entender
0 que se passa a sua volta. As duas necessidades sdo uma so, pois a
comunicagcdo s6 pode ser construida em um sistema estruturado de
significados (DOUGLAS; ISHERWOOD, 2009 [1979], p. 149).

Segundo McCracken (2007 [1986]), o significado cultural de um bem de
consumo esta em constante transito, fluindo através dos esforcos coletivos e
individuais dos designers, produtores, publicitarios e consumidores; ele € absorvido
do mundo culturalmente constituido e transferido para os bens de consumo e deste
para o consumidor individual. A perspectiva do autor confere grande importancia aos
fendmenos da publicidade, do mundo da Moda e dos rituais de consumo como
instrumentos do movimento do significado cultural. Assim, para ele, o sistema da
Moda é uma via de transmissado de significados culturais do mundo culturalmente
constituido para os bens de consumo, assim com a publicidade. Para ele, enquanto
duto de captagdo e movimento de significados culturais altamente inovadores, o
sistema da Moda atua no transito dos significados culturais do mundo culturalmente
constituido para os bens de consumo. Segundo o autor, o mundo culturalmente
constituido € o mundo da experiéncia rotineira e dos fendmenos plenamente

formado e constituido pelas crengas e premissas de sua cultura:

A cultura constitui o mundo dos fenbmenos de duas maneiras.
Primeiramente a cultura é a ‘lente’ pela qual o individuo enxerga os
fendmenos; assim sendo, determina como os fendmenos serdo apreendidos
e assimilados. Em segundo lugar, a cultura é a ‘planta baixa’ da atividade
humana, determinando as coordenadas de acdo social e atividade
produtiva, e especificando os comportamentos e objetos que derivam de
uma e de outra. Na qualidade de lente, determina como o0 mundo é visto. Na
de planta baixa, determina como o mundo sera moldado pelo esforgo
humano. Em suma, a cultura constitui o mundo, suprindo-o de significado
(MCCRACKEN, 2007 [1986], p. 101).
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Ainda sobre a relacdo entre a cultura e os bens de consumo, o autor

continua:

Cada cultura estabelece sua propria visdo particular do mundo, fazendo,
assim, com que entendimentos e regras sejam apropriados num contexto
cultural e absurdamente improéprios em outro. Uma cultura estabelece um
conjunto privilegiado de termos dentro do qual nada parece estranho ou
ininteligivel para o membro da cultura e fora do qual ndo h& ordem, sistema,
premissa segura e compreensao imediata. Em suma, ao investir o mundo
de seu préprio significado particular, a cultura ‘constitui’ o0 mundo. E de um
mundo assim constituido que decorre o significado destinado aos bens de
consumo (MCCRACKEN, 2007 [1986], p. 101).

Com foco na producgdo, ao invés do consumo, Sahlins (2004 [1976])
também argumentou que o significado social de um objeto é o que o torna util para
uma certa categoria de pessoas, e ndo apenas suas propriedades fisicas ou seu
valor comercial. Ele defendeu que “...] a produgcdo € a materializacdo de um
esquema simboalico” (p. 195) e utilizou como exemplo o sistema do vestuario norte-

americano. Segundo ele,

Observe-se 0 que é produzido no sistema do vestuario. Através de varias
caracteristicas objetivas, uma pega de roupa torna-se apropriada para
homens ou mulheres, para a noite ou o dia, ‘para andar em casa’ ou ‘para
sair’, para adultos ou adolescentes. O que se produz, primeiro, sdo classes
de tempo e lugar que indicam situa¢ées ou atividades, e, segundo, classes
de status nas quais todas as pessoas sao incluidas. [...] elas assinalam
nocdes basicas de tempo, lugar e pessoa, tal como constituidas na ordem
cultural. Portanto, o que se reproduz no vestuario é esse esquema
classificatorio (SAHLINS, 2004 [1976], p. 195).

Seguindo perspectiva similar, Leitdo (2007) ressaltou que os bens de
consumo nao saem da linha de montagem carregando consigo os sentidos culturais
prontos. Segundo ela, sdo as instancias legitimadoras que, através de seus
discursos, operam na transferéncia dos sentidos culturais para os bens de consumo
classificando, selecionando e nomeando-os para atribuir-lhes certas propriedades e
qualidades existentes no imaginario social. McCracken (2007 [1986]) explicou que o
sistema da Moda pode atuar nesta transferéncia de significados culturais de trés
maneiras: (1) similar a publicidade, produtos podem ser associados a categorias e
principios culturais ja existentes no mundo culturalmente constituido, num processo
de equivaléncia simbdlica tal que o publico-alvo consumidor final atribua ao bem
determinadas propriedades; (2) novos significados culturais podem ser inventados
com a acgao dos formadores de opinido (pessoas influentes por forca de berco,
beleza ou realizagdes, como astros do cinema e da musica, por exemplo), que

moldam e refinam significados culturais existentes e encorajam a reforma moderada
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de categorias e principios culturais, sendo a inovag¢ao do significado desencadeada
pela apropriagao imitadora das pessoas de menor status social; (3) mais do que uma
reforma moderada, o sistema da Moda pode também fazer uma reforma radical dos
significados culturais tendo como responsaveis grupos considerados a margem da
sociedade (hippies, punks e gays, entre outros exemplos) que inventam significados
culturais de forma muito mais radical e inovadora do que os formadores de opiniao
que atuam na lideranga da difusdao dos significados, acabando por redefinir as
proprias categorias culturais e criar novas categorias e principios que entram para o

sistema cultural.

No que diz respeito aos diferentes usos para as pecas de roupa, a Moda
desempenha na nossa sociedade uma dupla fungdo de socializacdo e
individualizacdo simultaneas: ela satisfaz a necessidade de apoio social ao fazer do
comportamento de cada individuo um simples exemplo e satisfaz igualmente a
necessidade de distincdo pela mudanga dos seus conteudos. Assim, em um agir
unitario, a Moda une as tendéncias para a igualizacdo social e para a diferenca
individual (SIMMEL, 2008 [1905]). Neste processo, a Moda permite o fechamento de
um grupo perante outros, através da caracterizagdo dos individuos daquele como
nao pertencentes a estes. “Unir e diferenciar sao as duas fungdes basicas que aqui
se unem de modo inseparavel”’, de forma que uma € a condicdo da realizacdo da

outra, exatamente porque sao opostas (SIMMEL, 2008 [1905] p. 25):

Quando falta mesmo sé uma das duas tendéncias sociais que se devam
reunir para a formacao da Moda — a necessidade de uniao, por um lado, e a
necessidade de separagdo, por outro — ela ndo chegara a constituir-se,
acabara o seu reino. [...] as Modas dos povos primitivos s&o, por isso,
também muito mais estaveis do que as nossas. Falta nas ultimas, em
virtude da sua estrutura social, o perigo da mistura e da confusédo que induz
as classes dos povos civilizados a diferenciar-se pela indumentaria, pela
conduta, pelo gosto, etc. (SIMMEL, 2008 [1905], p. 29).

Na articulagdo entre a igualdade e a diferenga, temos a imitagédo e a
invengao. No primeiro caso, a imitagao possibilita que o individuo seja assimilado em
meio a um grupo oferecendo uma modalidade de identidade coletiva; a outra face do
dualismo € realizada pela negacdo ao imitar, pela invengédo, pela énfase na
mudanca que diferencia o individuo perante o grupo, faz emergir o singular em meio
a universalidade (WAIZBORT, 2008). Enquanto produto da divisdo de classes, a
Moda tem a dupla funcédo de formar circulos sociais fechados e, a0 mesmo tempo,
isola-los uns dos outros, pois, como “as Modas sdo sempre Modas de classes”, as
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de uma classe superior “se distinguem das da inferior e sdo abandonadas no
instante em que esta ultima delas se comega a apropriar’ (SIMMEL, 2008 [1905], p.
24). E preciso ressaltar, entretanto, que “as rivalidades de classes ndo sdo o
principio de onde decorrem as variagdes incessantes da Moda” (LIPOVETSKY, 2009
[1987], p. 66), pois mudanga da Moda ndo se origina num simples fenbmeno
mecanico de difusdo e imitagcdes entre classes. Na verdade, para ele, a rapidez das
variagdes indica que ha uma antecipagao, uma iniciativa estimulada pelo gosto pelas

novidades e pelo desejo de manifestar uma individualidade estética.

Assim, ao mesmo tempo em que opera a funcao de socializagdo, a Moda
opera também a de individualizacdo: enquanto uma leva ao processo de
identificagcdo com um grupo social e de constru¢cao de uma identidade através das
roupas, simultaneamente, a outra leva ao desejo de diferenciar-se dos individuos
que pertencem a outros grupos sociais através dos simbolos de distingdo. Podemos
entender identidade como uma construgdo simbdlica que se faz em relacdo a
referenciais que podem ser étnicos, de género, regionais, nacionais, econdmicos,
sociais, etc. e nos fazem compreender a identidade como uma representagdao ao
invés de um dado concreto (ORTIZ, 2003). Neste sentido, a identificacdo também se
realiza na Moda, identificando pessoas a grupos de pessoas de acordo com o gosto,
o poder econdmico, o género, ou outros referenciais (ABE, 2016). Mais do que isso,
o0 gosto e as preferencias manifestadas através das praticas de consumo sao

produtos de condicionamentos associados a um determinado grupo ou classe:

Tais preferéncias tém o poder de unir todos aqueles que s&o o produto de
condigbes objetivas parecidas, distinguindo-os, todavia [sic] de todos
aqueles que, estando fora do campo socialmente instituido das
semelhancas, propagam diferencas inevitaveis. O gosto, dird Bourdieu, é a
aversao, é a intolerancia as preferéncias dos outros (ALVES, 2008 p. 3).

O individuo dispde de liberdade de escolha para atender a suas vontades,
necessidades e desejos subjetivos, mas € no meio social em que se encontra
inserido que, junto aos seus semelhantes, busca dar legitimidade para suas agdes
(MASSAROTTO, 2007). A sociedade norte-americana - similar em muitos aspectos
a brasileira e, por isso, pode ser tomada como parametro de comportamento de
consumo —, dado seu grau de liberdade individual, “permite que seus membros
declarem por seu exclusivo critério as categorias culturais que ocupam num
determinado momento”, sejam elas categorias de idade, sexo, classe social, ou
outras (MCCRACKEN, 2007 [1986], p. 110). Para este autor, isto faz com que tais
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categorias sejam constantemente repensadas, reorganizadas e até mesmo
manipuladas, tanto pelos proprios individuos quanto por estrategistas de marketing

para criar novos seguimentos de mercado. Ainda segundo ele,

[...] a cultura norte-americana contemporanea deixa indefinida boa parte do
individuo. Uma das maneiras pelas quais os individuos satisfazem sua
liberdade e cumprem a responsabilidade da auto definigdo [sic] € por meio
da apropriagdo sistematica das propriedades significativas dos bens
(MCCRACKEN, 2007 [1986], p. 110).

Conforme o mesmo autor, os objetos materiais de uma cultura sdo meios
pelos quais as categorias culturais sao materializadas pelos seres humanos; eles
sao criados de acordo com a planta baixa da cultura, dando matéria e substancia as
categorias culturais. Desta forma, para ele, os objetos materiais contribuem para a
construcdo do mundo culturalmente constituido, pois registram de maneira tangivel
os significados culturais que, sem eles, seriam intangiveis. Neste sentido, os bens
também permitem que os individuos discriminem visualmente as categorias
culturais, codificando-as sob a forma de um conjunto de distingdes materiais: desta
forma, categorias de pessoas divididas por idade, sexo, classe e ocupagédo podem
ser diferenciadas e representadas num conjunto de distingbes materiais por meio de
determinados bens (MCCRACKEN, 2007 [1986]). Assim, neste “mosaico complexo e
fragmentado que é a identidade contemporanea” (MASSAROTTO, 2007, p. 5), é
através do consumo, seja de bens materiais ou imateriais - os lugares que se
frequenta, o que se I&, o que se escuta, 0 modo como se vive (CEREJEIRA, 2012) -,
que “as pessoas constroem uma imagem de si para si mesmas e para os outros, do
que elas sdo e do que elas gostariam de ser” (MASSAROTTO, 2007, p. 5).

Desta forma, segundo Bergamo (1998), podemos afirmar que o campo da
Moda é constituido também pela relacdo das pessoas para com as roupas € O
sentido que aquelas imprimem em suas escolhas, pois, na medida em que a roupa
tem um significado, ela pode ser usada como um instrumento de intermediagao
simbdlica na relagdo entre os individuos e 0s grupos sociais, constituindo uma
construgcao racionalizada que comunica o sentido da posi¢ao do individuo dentro da
estrutura social. Podemos, inclusive, envolver este argumento com a teoria sobre o
consumo de Douglas e Isherwood (2009 [1979]), pois, para eles, o objetivo global
dos individuos com os usos que fazem dos bens é dar sentido ao seu ambiente, ou
seja, € “[...] construir um universo inteligivel com os bens que escolhe” (DOUGLAS;
ISHERWOOD, 2009 [1979], p. 112-113). Sendo assim, para o autor, tal relagdo pode
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se dar em duas diregdes: para a legitimagcdo ou para a compensagao de uma
posicao social. Deve-se entender as demandas por legitimagdo e compensacéo da
posicao social como estratégias de realizagdo de um determinado sentido e “que, na
pratica, ttm como objetivo legitimar as diferengas sociais, as diferengas entre os
diversos grupos e entre as formas encontradas por cada um deles de dar
credibilidade ao sentido impresso em suas agdes” (BERGAMO, 1998, p. 176). Ainda
mais, “[...] cada uma dessas demandas institui [...] um discurso com caracteristicas
especificas; uma relagdo particular com a roupa, uma agao e uma pratica social
préprias” (BERGAMO, 1998, p. 177). Em suma, segundo o autor, sdo estas
demandas que guiam o comportamento dos consumidores, criadores e profissionais
de Moda e dao sentido as suas acgdes, constituindo, essencialmente, as dinamicas

proprias do campo da Moda.

A demanda por legitimacdo da posicdo social € atendida através da
ostentagdo dos simbolos “que rodeiam e constroem um universo de privilégio ao
redor do individuo” (BERGAMO, 1998, p. 145), sendo a roupa apenas um dos
instrumentos de integragdo do sujeito a um conjunto maior e de indissociagdo do
individuo com seu universo social. Neste cenario, a roupa é utilizada como discurso
e como uma estratégia complementar de acentuagdo das caracteristicas que
associam a pessoa a situagédo social privilegiada. Aqui encontramos a nogéo de
elegéncia, que esta atrelada a uma nogcdo de um conjunto de atributos e
caracteristicas particulares a uma determinada posig¢ao social na qual, o discurso, as
roupas e os gestos remetem a uma dada concepgao de ordem social e a uma dada
ordem de privilégios, num sentido de indissociagdo. A pessoa que pertence as altas
camadas da sociedade e que se denomina elegante utiliza da Moda como forma de
comprovar este pertencimento, e a forma como ela faz isso depende de sua
interpretacdo do mundo e da interpretagcdo de si mesma no mundo (BERGAMO,
2004).

Em oposi¢cdo a demanda anterior, temos a necessidade de compensagéao
da situagao social, onde “sua relagcdo com a roupa esta orientada no sentido de
deslegitimar os indicadores de uma contingente posi¢cao social” (BERGAMO, 1998,
p. 149). Os consumidores, neste caso, buscam atingir uma distingdo pessoal com o
uso de certas pecas de roupa e enfatizar atributos pessoais e individuais
(principalmente fisicos) que os destaquem entre seus semelhantes (BERGAMO,
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1998). Em oposicéo a elegancia, o autor coloca a atitude, associada ao universo do
gosto popular, das imitagdes e daquilo que € esvaziado de sentido pela imprensa
especializada — o que se revela em ignorancia das formas de relagdo dessas
pessoas com tais manifestacdes expressivas e das possibilidades de significados
sociais, politicos, culturais ou morais que elas possam ter. Neste universo, a imagem
pessoal e a interpretacdo de mundo s&o concebidas sob uma perspectiva
individualista e n&o do contexto social do sujeito. Aqui, utiliza-se da Moda para
exaltar caracteristicas pessoais e individuais para destacar o individuo no seu
contexto social, tendo a expressédo individual como aspecto mais relevante
(BERGAMO, 2004).

A forma como a Moda se encontra incrustrada na sociedade do consumo
aponta para uma forte sintonia e sincronia com a producao industrial, pois hoje,
diversos tipos de produtos ja s&o fabricados para se tornar Moda (WAIZBORT,
2008).

Isso significa uma cadeia produtiva especifica que retrocede até a criagcao
do artigo com vistas a tornar-se Moda; um planejamento ciclico que
responde pela temporalidade especifica de vida e de morte e cada Moda;
com a especializacdo com trabalhadores dedicados exclusivamente a
inventar Moda e, a seguir, produzi-la (em sentido amplo: ndo s&o apenas a
produgéo e a circulagdo material, mas também as simbdlicas) (WAIZBORT,
2008, p. 14).

Este processo, conforme Cerejeira (2012), demanda um entendimento do
comportamento e das tendéncias de consumo, bem como o conhecimento da
evolucdo estética e das novas sensibilidades, que se tornam necessarios,
juntamente com a informag¢ao de Moda, para o profissional conquistar um espaco e
se manter no mercado competitivo de trabalho. Neste sentido, segundo o mesmo
autor, a presenga da Antropologia e das Ciéncias Sociais no curso de Design de
Moda, além de estimular o pensamento critico dos futuros profissionais, fornece

ferramentas para pensar a sociedade e refletir sobre o préprio campo.

Frente ao exposto, debrucando-me sobre a Moda com a otica da
Antropologia, complementada pela Sociologia e Filosofia, pude perceber muitas
caracteristicas particulares. Vi que a Moda € uma construcao socio-histérica propria
a sociedade ocidental moderna dadas as condicdes de sua constituicdo e
desenvolvimento; que ela n&o se restringe ao vestuario, mas, na verdade, rege toda

a légica de consumo da sociedade em que vivemos; que ela € parte da nossa



54

cultura pela sua carga simbdlica percebida em nosso comportamento perante nés
mesmos e perante 0s grupos sociais dos quais fazemos parte ou ndo; que ela
possibilita que nos identifiquemos a grupos e nos destaquemos de outros; e nos
possibilita também que sejamos semelhantes e, ao mesmo tempo, unicos. No
entanto, essa percepgao so é possivel, gragcas ao aparato tedrico e metodoldgico da
ciéncia antropoldgica, em conjunto com outras ciéncias sociais e humanas. Nesse
sentido, € importante refletir sobre a importéncia do ensino de Antropologia nos
cursos de Moda e, mais do que isso, compreender como esse ensino vem sendo
praticado. E, portanto, sobre essas questdes que nos dedicaremos nos préximos

capitulos.

2.2. O Cenario Atual e seu Historico de Desenvolvimento

Segundo dados retirados do Cadastro e-MEC de Instituicdes e Cursos de
Educacdo Superior®, atualmente existem 238! cursos de Design de Moda** no
pais, dos quais 80 sdo bacharelados, 157 tecnoldgicos e 1 licenciatura. Deste total,
29 sao ofertados por instituicdes de ensino superior publicas e 209 por instituicdes

privadas>®. Merece destaque a quantidade de cursos de Design de Moda no estado

% Acesso online: http://emec.mec.gov.br/emec/nova. Acesso em agosto de 2018.

" Este numero esta dentro de uma pequena margem de erro, pois, ao realizar a listagem online dos
cursos de Moda no Cadastro e-MEC, alguns cursos podem vir em duplicidade e outros podem nao ter
iniciado turma apesar de ja autorizados. Acesso em agosto de 2018.

2 A denominacdo Design de Moda é a mais recorrente, porém ha cursos cadastrados sob outras
denominacgdes: Desenho Industrial — Design de Moda; Design de Moda — Estilismo; Design de Moda
— Modelagem; Design — Moda; Moda, Design e Estilismo; Moda e Design; Téxtil e Moda; e apenas
Moda.

% As instituicdes de ensino superior (IES) sdo denominadas de “mantidas” e classificam-se em duas
categorias administrativas: publicas (criadas ou incorporadas, mantidas e administradas pelo Poder
Publico federal, estadual ou municipal) ou privadas (mantidas e administradas por pessoas fisicas ou
juridicas de direito privado) (BRASIL, 2005 [1996]). As IES privadas podem, por sua vez, dividir-se em
quatro categorias administrativas: (1) particulares em sentido estrito, instituidas e mantidas por
pessoas fisicas ou juridicas de direito privado; (2) comunitarias, instituidas por grupos de pessoas
fisicas ou juridicas, cuja mantenedora inclua representantes da comunidade; (3) confessionais,
instituidas por grupos de pessoas fisicas ou juridicas que atendem a uma orientagdo e ideologia
especificas, cuja mantenedora inclua, também, representantes da comunidade; e (4) filantrépicas na
forma da lei (BRASIL, 2005 [1996]). As IES sdo mantidas — dai a denominacgéo - por entidades
designadas de “mantenedoras” que podem assumir finalidade lucrativa ou ndo (BRASIL, 2005
[1997]). Neste sentido, as IES privadas em sentido estrito sdo mais comumente designadas de
instituicbes privadas com fins lucrativos, pelas suas caracteristicas empresariais, e as IES
comunitarias, confessionais e filantropicas, como instituigbes privadas sem fins lucrativos, por suas
vocagles sociais. Muitos dos cursos de Design de Moda do pais sdo ofertados em instituicdes
privadas do ensino superior. Os dois cursos estudados nesta pesquisa, entretanto, sdo de instituigdes
publicas, uma universidade (Universidade Federal do Piaui, UFPI) e um instituto federal de educagéo,
ciéncia e tecnologia (Instituto Federal de Educagéo, Ciéncia e Tecnologia do Piaui, IFPI).
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de S&o Paulo, 61, no eixo Rio-Sao Paulo, 75 e na regido Sul do pais (Parana, Santa

Catarina e Rio Grande do Sul), 75 cursos.

O estado do Piaui apresenta, atualmente, seis cursos de Graduagao em
Design de Moda autorizados pelo Ministério da Educagao, sendo cinco deles com
nivel Tecnélogo e um, Bacharelado. Os cursos Tecnoldgicos em Design de Moda
sao ofertados pelas instituicdes de ensino superior Centro Universitario Uninovafapi,
Faculdade Integral Diferencial (Facid) Wyden, Faculdade Estacio de Teresina e
Instituto Federal de Educacgao, Ciéncia e Tecnologia do Piaui (IFPI) e o curso de
Bacharelado em Design de Moda e Estilismo é ofertado pela Universidade Federal
do Piaui (UFPI). Destes seis cursos, trés sdo de instituicdes privadas de ensino
superior (Uninovafapi, Facid Wyden e Estacio Teresina) e trés sao de instituicoes
publicas de ensino superior (IFPI e UFPI). Destes, cinco encontram-se em pleno
funcionamento e apenas um (Estacio Teresina) ainda nao iniciou suas atividades.
Considerando os cursos em funcionamento, quatro deles sdo ofertados na capital do
estado, Teresina, e um deles é ofertado na cidade de Piripiri, a 166 km da capital. O
primeiro deles a entrar em atividade, conforme Cadastro e-MEC de Instituicbes e
Cursos de Educacao Superior, foi o curso Tecndélogo em Design de Moda do
Uninovafapi, em 2008, seguido pelo Bacharelado em Design de Moda e Estilismo da
UFPI, em 2009, pelo Tecndlogo em Design de Moda do IFPI de Piripiri, em 2015 e
pelos Tecnodlogos em Design de Moda da Faculdade Integral Diferencial Wyden e do
IFPI de Teresina, ambos em 2016. O curso Tecndlogo em Design de Moda do IFPI,
vale informar, foi criado a partir do curso de nivel médio de Técnico em Vestuario do
mesmo Instituto, tanto nas cidades de Teresina quanto de Piripiri, que iniciaram suas
atividades em 2008 e 2010, respectivamente. As informacdes acerca dos cursos

superiores foram sintetizadas na tabela a seguir:

Tabela 2 - Relag¢ao dos cursos de Design de Moda em Teresina — PI.

Inicio Categoria
Curso IES (sigla) do Administrativa
Curso
TERESINA
Tecnologia em Design de Centro Universitario Uninovafapi .
Moda (UNINOVAFAPI) 2008 Privada
Bacharelado em Design de Universidade Federal do Piaui 2009 Publica

Moda e Estilismo (UFPI)
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Tecnologia em Design de Faculdade Integral Diferencial ,
Moda Wyden (Facid WYDEN) 2016 Privada
Tecnologia em Desian de Instituto Federal de Educacgao,
. s Ciéncias e Tecnologia do Piaui 2016 Publica
Moda
(IFPI)
Tecnologia em Design de Faculdade Estéacio de Teresina Nao .
L . L Privada
Moda (Estacio Teresina) iniciado
PIRIPIRI
Tecnoloaia em Desian de Instituto Federal de Educacgao,
9 g Ciéncias e Tecnologia do Piaui 2015 Publica

Moda (IFPI)

Fonte: Cadastro e-MEC de Instituicdes e Cursos de Educagéo Superior. Acesso em agosto de 2018.

O desenvolvimento do mercado de Moda no Piaui confunde-se com o de
sua capital, Teresina. Durante muito tempo, os conhecimentos das técnicas de
confeccdo e costura eram transmitidos de mae para filha, sendo considerados pré-
requisitos da boa esposa e faziam parte da rotina feminina (NUNES, 2013). Assim, a
grande maioria das mulheres em Teresina dominava o oficio da costura
(ALBUQUERQUE, 2016) e, com a popularizagdo da maquina de costura, a atividade
foi facilitada e a confecgdo das pecas seguia os moldes em tamanho original ou
desenhos que eram divulgados em revistas femininas que disseminavam as modas
europeias no Brasil e no Piaui (ALBUQUERQUE, 2016; NUNES, 2013). Além do
feitio doméstico, era muito comum, para as mulheres da alta sociedade piauiense,
comprar tecidos no comércio local e procurar modistas para confeccionar suas
roupas; estas eram profissionais muito solicitadas para fazer as roupas de festas das
mulheres que frequentavam eventos da capital e movimentavam o mercado da
Moda no Piaui a época (ARAGAO; FERREIRA, 2015). Na década de 1950,
inclusive, iniciou-se em Teresina “a pratica de ter um profissional dentro das lojas de
tecidos disponivel para desenhar modelos de roupas para as clientes, o que hoje é
denominado de desenhista de Moda” (ARAGAO; FERREIRA, 2015, p. 8).

Um ramo que muito contribuiu para a construgdo do cenario da Moda
piauiense e teresinense foi o das butiques da capital. As primeiras delas, abertas na
década de 1960, comercializavam pecas de roupa que suas proprietarias
compravam em outras capitais, como Belo Horizonte, Sdo Paulo e Rio de Janeiro.
Elas foram pioneiras também na promoc¢do de eventos de Moda no Estado,
realizando desfiles frequentados pela elite da sociedade local — de empresarios e
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suas esposas, clientes das lojas, ao prefeito e governador do Estado. Como
estratégia para atrair publico aos seus desfiles, elas contratavam celebridades
nacionais, como Luiza Brunet e Xuxa Meneguel (ARAGAOQO; FERREIRA, 2015).

Por outro lado, diferente dos pequenos comércios e producdes
domésticas, mas de igual influéncia no desenvolvimento da Moda regional, a
primeira grande empresa de confecg¢ao instalada no Piaui foi a fabrica Guadalajara,
do grupo empresarial Claudino, em 1972. Com incentivos fiscais da
Superintendéncia do Desenvolvimento do Nordeste (SUDENE) e Banco Nacional de
Desenvolvimento Econdmico e Social (BNDES), a fabrica deveria oferecer a

sociedade, em contrapartida,

[...] cursos de capacitagdo e formagcdo de mao de obra no setor da
confeccao, promovendo o inicio de um desenvolvimento industrial no setor
do vestuario no estado, ja tardio se comparado a maioria dos outros estados
do pais, principalmente o estado vizinho, Ceara (ARAGAO, 2015, p. 5).

Com a escassez de profissionais capacitados na industria da confeccéo,
estes cursos podem ser considerados os primeiros cursos da area no estado do
Piaui (ARAGAO, 2015). A instalagdo de instituicdes de educagéo profissional como
o Servigo Nacional de Aprendizagem Industrial (SENAI) e o Servico Nacional de
Aprendizagem Comercial (SENAC) ajudaram também no processo de ensino de
Moda na oferta de cursos voltados para a capacitacao profissional em confeccgao,
modelagem e outros. Hoje, além destes cursos considerados profissionalizantes,
estas instituicbes ja ofertam cursos técnicos de nivel médio, de graduacao e poés-
graduacgao nas modalidades presencial e a distdncia em Teresina e outras cidades

do Piaui®.

A década de 1980 marcou o crescimento do setor téxtil e de confeccao do
pais, transformando a Moda num negdcio altamente rentavel e proporcionando o
aumento nos investimentos no setor (PIRES, 2002). O Piaui seguiu este caminho
com a criacdo de inumeras pequenas empresas de confecgdo, a maioria delas
geridas por mulheres e iniciadas com uma pequena producdo domeéstica, que
contribuiram diretamente para o cenario que encontramos atualmente no Estado e
capital (ARAGAO; FERREIRA, 2015). Com isso, a Moda comecou a ser considerada

*  Fonte: websites regionais do SENAI-PI (hitps://www.fiepi.com.br/senai/noticias/cursos--

senai/cursos-215.html) e SENAC-PI (https://www.pi.senac.br/teresina-m-sady/categorias/Moda/),
acessados em 27 de novembro de 2018.



https://www.fiepi.com.br/senai/noticias/cursos--senai/cursos-215.html
https://www.fiepi.com.br/senai/noticias/cursos--senai/cursos-215.html
https://www.pi.senac.br/teresina-m-sady/categorias/moda/
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uma importante area de negdcios, abrangendo uma grande fatia do mercado de
produtos industrializados, conferindo também a Moda enquanto produto uma nova
visdo empresarial, além de amplo campo de trabalho e exigéncia por produgéao de
qualidade, o que s6 seria possivel com o ensino ofertado nas Universidades (PIRES,
2002).

Entretanto, sem profissionais preparados, a industria absorvia leigos e
autodidatas para desempenhar o que hoje consideramos a fungdo do designer de
Moda (PIRES, 2002; 2007). Sem formacéao especifica, eles frequentavam cursos no
exterior ou aprendiam o oficio com o exercicio da profissdo, pois, aparentemente, “o
entendimento corrente era que a atividade podia ser exercida por qualquer pessoa
com certo talento artistico, informagao de Moda e ‘bom gosto™” (PIRES, 2007, p. 68).
Com isso, dada a caréncia de profissionais capacitados que suprissem a demanda
do mercado nacional crescente, o préprio setor produtivo tomou a iniciativa de
promover os primeiros cursos profissionalizantes para o ensino da criagao de Moda
no pais, nas cidades de Sao Paulo, Rio de Janeiro e Belo Horizonte, contando com

0 apoio de algumas instituicdes de ensino (PIRES, 2002).

Foi apenas na segunda metade da década de 1980 que surgiram os
primeiros cursos de Moda e confecg¢ao no Brasil, em decorréncia do crescimento das
industrias téxtil e de confeccdo e, consequentemente, da necessidade de pessoal
qualificado para desempenhar fungdes especificas e suprir a demanda do mercado
(BORGES; LIMA, 2015; AGUIAR, 2015). Em 1987% se iniciou o primeiro curso
superior de Moda no Brasil, na Faculdade Santa Marcelina, S&do Paulo (AGUIAR,
2015; BASTIAN; et. al.,, 2010), com a ideia de formar um profissional que
qualificasse a producao brasileira de Moda e abrisse espaco para novas ideias
(PIRES, 2002).

No processo de instalagdo dos cursos superiores, Pires (2002 p. 9)
salienta que as instituicbes de ensino frequentemente optaram por “aloja-los nos
departamentos de Artes, provavelmente porque, no inicio do século XX, o estudo
sistematico do traje fosse visto como um ramo derivado da historia da Arte”. Mas,

visto que a demanda do mercado foi apenas um fator determinante no

% Aguiar (2015) remete o inicio do funcionamento do curso ao ano de 1987, mas Pires (2002), ao ano
de 1988. Além destas, mais uma data se apresenta, a de 1974, de acordo com o Cadastro e-MEC de
Instituicdes de Cursos e Instituicbes de Ensino Superior.
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estabelecimento dos cursos universitarios em Design de Moda no pais, “outras
questdes como a crescente cultura do corpo, da aparéncia, a segmentagdo do
mercado e do consumidor passaram a exigir uma nova metodologia e, com isto, um
profissional com um perfil muito diferente do que a industria adotava até entao”
(PIRES, 2007, p. 67). Isto quer dizer que, para esta autora, na realidade do mercado
desde entdo, se fez necessario uma abordagem mais sistémica, o que confere
importancia ao Design, que pode contribuir para o campo da Moda em termos

metodologicos.

Desta forma, por ndao possuir Diretrizes Curriculares proprias, em 2002, os
cursos de Moda passaram ser enquadrados como um conhecimento que compde a
matriz curricular do Design, guiando a elaboragdo dos novos cursos e fazendo com
que os ja existentes passassem pelos ajustes necessarios (AGUIAR, 2015;
BASTIAN; et. al., 2010). A inclusdo da produgao de itens do vestuario dentro do
campo do Design se deu pelas suas caracteristicas de produgdo em escala
industrial, com o desenvolvimento de produtos diferenciados e de marcas com
identidades préprias (CHRISTO; SABRA, 2015). O que antes era uma produgdo
percebida como resultado de expressao individual de cada criador passou a ser o
reflexo das demandas do publico consumidor, ou seja, dos usuarios, “aproximando a
percepgao sobre a criagdo e desenvolvimento do objeto do vestuario, da criagao e
desenvolvimento dos objetos tradicionalmente entendidos como pertencentes ao
campo do Design” (CHRISTO; SABRA, 2015, p. 3). Desta forma

Conclui-se [...] que tanto a atividade de designer de Moda quanto os varios
outros trabalhos de criacdo sao realizagbes coletivas, diretamente
relacionadas com as demandas do mercado e da industria, mesmo que
para isso trabalhe com conteudos que envolvam a constituicao da cultura de
um povo. Isto significa que a atividade do criador de objetos do vestuario
vinculados a nogao de Moda esta focada nos processos que envolvem o
desenvolvimento de produtos do vestuario, sejam eles produzidos em larga,
média, pequena escala, ou mesmo em escala artesanal (CHRISTO;
SABRA, 2015, p. 12).

Outro motivo para este “encaixe” € o olhar mercadolégico de atuagao do
profissional de Moda, um olhar que relaciona a Moda ao produto e desenha o perfil
dos cursos oferecidos no pais. Isto porque os cursos de ensino superior em Moda,
como dito anteriormente, nasceram da demanda do mercado por profissionais
capacitados e de cursos técnicos, o que acaba por direcionar a Moda para o campo
do Design e corrobora, ainda, para o crescimento dos cursos Tecnolégicos de
Design de Moda (BORGES; LIMA, 2015, p. 11).
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Por outro lado, para Christo e Sabra (2015), o enquadramento da Moda
no campo do Design traz a tona discussdes também sobre a aproximagdo da
produgdo dos objetos do vestuario a dos objetos da cultura material,
tradicionalmente vinculados a produgao artistica, o que poderia levar alguns a
considerar este enquadramento inadequado. Segundo os autores, ao vincular os
produtos de Moda a producido de um valor simbdlico superior a producao industrial,
ou seja, ao Design, seria acentuada a distingdo entre o mercado e a Arte, entre as
figuras do designer e do estilista de Moda. Assim, para os autores, por um lado,
defende-se a vinculacdo da Moda a criagao industrial, por outro, vincula-se a Moda a

expressao individual, autoral e artistica.

Talvez a postura mais adequada seria a proposta de Bourdieu e Delsaut
(2001) de situar o campo da Moda numa posi¢cao intermediaria entre o campo
artistico e o econdmico, mas pensando na constituicido de um campo especifico para
a Moda proposta por Christo e Sabra (2015), no intuito de refletir sobre o que
realmente a caracteriza. A partir da definicAo do campo especifico da Moda,
definem-se também as pesquisas, as delimitagcbes das fronteiras do campo e,
consequentemente, o que se ensinaria nos cursos: se como criar e desenvolver
objetos do vestuario ou entender a Moda como fenémeno social, cultural, histérico e
linguagem. Se entendemos a Moda como cultura, o objeto de vestuario é percebido
como marca de um tempo e um espaco, representacdo de um grupo social
especifico e analisado como objeto historico, social e como linguagem. Entretanto,
ainda conforme os autores, considerando que o processo criativo passa por
diferentes etapas vinculadas tanto as solicitagdes da industria e do mercado —
materiais, tecidos, aviamentos, modelagens, protétipos, acabamentos, pecas-piloto,
produtos finais, entregas, feedback, consumidores internos e externos — o
profissional de Moda precisa também ter o conhecimento de todas as etapas

projetuais.

Desta forma, um campo de producédo de conhecimento especifico da Moda
poderia incluir tanto os estudos e pesquisas sobre os processos de criagao
e producdo de objetos do vestuario vinculados a Moda, como as relagbes
que se estabelecem entre estes objetos, seus criadores e produtores e a
sociedade (CHRISTO; SABRA, 2015, p. 13).

Neste duplo caminho, podemos perceber que a Moda conduz ao produto,
mas também a construgao de elementos culturais de alta complexidade e riqueza de

significados. Isto porque os bens de consumo, conforme Sahlins (2004 [1976]),
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carregam significados e possibilidades de uso que vao além de suas propriedades

materiais:

A produgado, portanto, € algo além e distinto de uma légica pratica da
eficiéncia material. E uma intencdo cultural. O processo material de
existéncia fisica é organizado como um processo de existéncia social
dotado de significado — processo que, para os homens, é o Unico modo de
existéncia, uma vez que estes sempre sdo culturalmente definidos de
maneiras determinadas (SAHLINS, 2004 [1976], p. 183).

Se o sistema da Moda € um dos meios para se transferir significados do
mundo culturalmente construido para bens de consumo (MCCRACKEN, 2007
[1986]), ha uma dualidade inerente aos produtos de Moda, pois as roupas e pecas
de vestuario sdo objetos tangiveis, materiais e concretos, enquanto a Moda é
intangivel, imaterial e cultural. Tal dualidade leva a reflexdo da Moda enquanto Arte
ou enquanto Design, assim como da Moda enquanto pensamento e enquanto
“fazimento”, mas ambas se encontram presentes na formagao em cursos superiores.
Nesta perspectiva, a Moda nao se limita ao produto e, em especial, ao vestuario,
mas pode ser uma forma de entender detalhes das sociedades e contribuir, assim,
para compreendé-las (BORGES; LIMA, 2015).

Nao acredito, entretanto, que o carater dual inerente a Moda seja
amplamente compreendido através da otica da Arte, mas sim pela antropoldgica,
pois esta elucida os aspectos sociais e culturais do fendbmeno da Moda: se ela é
percebida como intangivel, imaterial e cultural, corroboram para tal perspectiva os
argumentos apresentados no capitulo anterior, que partem da Antropologia e séo
complementados pela Sociologia e Filosofia. Assim, a abordagem de determinados
conceitos e temas se faz pertinente durante a formacao dos designers de Moda, os
quais pude identificar nos Projetos Pedagogicos dos Cursos de Design de Moda
estudados, nas Diretrizes Curriculares Nacionais usadas como base para sua
elaboragcdo e nos Planos de Ensino de algumas disciplinas pertinentes para esta
pesquisa, selecionadas de acordo com a possibilidade da presenga do ensino de

Antropologia.

2.3. Documentos Pedagogicos e Legislagao Pertinente

Um dos documentos necessarios para a criagdo de um curso de

graduagéao é o Projeto Pedagdgico de Curso (PPC). Sua estrutura ndo é fixa, pode
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variar de instituigdo para instituicdo, mas deve conter informag¢ées do curso como o
numero de vagas, os turnos de funcionamento, a carga horaria, o programa do
curso, as metodologias de ensino, as tecnologias e os materiais didaticos, os
recursos tecnoldgicos e demais elementos académicos pertinentes como a
consonancia da infraestrutura fisica, tecnolégica e de pessoal (BRASIL, 2017). Mais
detalhadamente, o PPC

E o documento orientador de um curso que traduz as politicas académicas
institucionais com base nas DCNs [sic]. Entre outros elementos, € composto
pelos conhecimentos e saberes necessarios a formagdo das competéncias
estabelecidas a partir do perfil do egresso; estrutura e conteudo curricular;
ementario; bibliografia basica e complementar; estratégias de ensino;
docentes; recursos materiais; laboratérios e infraestrutura de apoio ao pleno
funcionamento do curso (BRASIL, 2015b, p. 48).

As Diretrizes Curriculares Nacionais (DCN) sao normas estabelecidas
pelo Conselho Nacional de Educagdo (CNE) que constituem referenciais para as
Instituicdes de Ensino Superior (IES) na organizacdo de seus programas de
formacao e elaboracdo de PPC. Os curriculos dos cursos devem estar coerentes
com as estipulagdes das Diretrizes a respeito de flexibilidade, interdisciplinaridade,
articulagdo entre teoria e pratica, conteudos obrigatorios, carga horaria minima,
nucleos de formacdo (geral, basica e profissional), atividades complementares,
estagio curricular, entre outras. As Diretrizes Curriculares Nacionais constituem-se
como norteadoras, ou seja, elas permitem que as |IES priorizem areas de
conhecimento na construgcdo dos curriculos dos cursos e possibilitam a definicao de
multiplos perfis profissionais, assegurando certa flexibilidade, criatividade e
responsabilidade a IES na elaboracdo dos Projetos Pedagdgicos dos seus cursos
(BRASIL, 2015b).

Existem Diretrizes Curriculares Nacionais voltadas para a elaboragao dos
curriculos dos mais variados cursos de graduagao, entretanto, ndo ha Diretrizes
especificas para a Moda, de forma que as Diretrizes Curriculares Nacionais do curso
de graduagdo em Design®® sdo as norteadoras do curriculo de Design de Moda. No
caso dos cursos superiores em tecnologia, ainda é exigido que sejam levados em
consideragao as suas proprias Diretrizes Curriculares (BRASIL, 2004c) e o Catalogo
Nacional de Cursos Superiores de Tecnologia (BRASIL, 2017) para a elaboragéo

dos cursos e definicdo dos objetivos, caracteristicas e duragdo: assim, um curso

% Resolugdo CNE/CES n° 5, de 08 de margo de 2004.
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Tecnologico em Design de Moda deve seguir as Diretrizes Curriculares Nacionais
para 0S cursos superiores em tecnologia37, as Diretrizes Curriculares Nacionais do

curso de graduacao em Design e o Catalogo.

Além das Diretrizes Curriculares acima mencionadas, existem ainda
aquelas que orientam a elaboracdo de elementos comuns a curriculos de muitos
cursos, conforme legislacdo especifica. E o caso das Leis n° 10.639, de 09 de
janeiro de 2003 e n° 11.645, de 10 de margo de 2008 que estabeleceram a
obrigatoriedade da inclusdo nos curriculos da Histéria e cultura afro-brasileira,
africana e indigena e cuja orientagao esta nas Diretrizes Curriculares Nacionais para
a Educacdo das Relacdes Etnico-Raciais e para o ensino de Histéria e Cultura Afro-

Brasileira, Africana e Indigena®.

Segundo as Diretrizes Curriculares Nacionais para os Cursos de
Graduacao em Design, o perfil desejado do formando em Design, incluindo o Design
de Moda, deve abranger a apropriagdo do pensamento reflexivo e da
sensibilidade artistica e a aptidao para a producao de objetos envolvendo
sistemas de informagdes culturais, visuais, artisticas, estéticas e tecnoldgicas,
observando ajustamentos histéricos, tragos culturais de desenvolvimento das
comunidades, as caracteristicas dos usuarios e seu contexto socioeconémico
e cultural (BRASIL, 2004a, grifos meus). Neste perfil profissional, incluem-se
competéncias e habilidades para, entre outros aspectos, “...] visdo histérica e
prospectiva, centrada nos aspectos socioeconémicos e culturais, revelando
consciéncia das implicagées econémicas, sociais, antropolégicas, ambientais,
estéticas e éticas de sua atividade” (BRASIL, 2004a, p. 2, grifos meus). O
documento também estabelece que a organizagdo curricular dos cursos deve

contemplar os seguintes conteudos basicos:

[...] estudo da histéria e das teorias do Design em seus contextos
sociolégicos, antropolégicos, psicoldgicos e artisticos, abrangendo
métodos e técnicas de projetos, meios de representacdo, comunicagéo e
informacao, estudos das relagdes usuario/objeto/meio ambiente, estudo de
materiais, processos, gestao e outras relagdes com a produ¢do e o mercado
(BRASIL, 20044, p. 2, grifos meus).

%" Resolugdo CNE/CP n° 3, de 18 de dezembro de 2002.
% Resolugdo CNE/CP n° 1, de 17 de junho de 2004. O ensino da cultura indigena nao € mencionado
no titulo da Resolugao, mas é contemplado no seu conteudo.
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Com estas exigéncias, para a organizagdo de uma estrutura e atividades
curriculares, espera-se que o profissional formado deva apresentar ndo s6 alto grau
de criatividade e apropriacdo do pensamento reflexivo, sensibilidade artistica para
projetar, planejar e desenvolver produtos de Moda, como também ter formacgao
técnica e pratica fundamentada em conhecimentos filoséficos, socioldgicos,
antropolégicos e psicolégicos aliados, ainda, ao senso ético profissional e a
responsabilidade socioambiental. Em outras palavras, o aluno ndo deve apenas
desenhar croquis39, mas ter conhecimento de todo o processo criativo, desde a
pesquisa para a concepcao das colegdes como a confeccdo dos modelos
(MACEDO,; et. al., 2015). Sdo necessarias, neste processo, habilidades manuais e

mentais,

[...] pois quanto maior a quantidade de referéncias bibliograficas,
imagéticas, documentais, maiores as chances para o discente desenvolver
uma colegao plural, estabelecendo analogias e ligagbes entre todas as
partes, estimulando a criatividade e abrindo novas possibilidades ao Design
de Moda (MACEDQO,; et. al., 2015, p. 12).

Ja as Diretrizes Curriculares Nacionais para a Educacdo das Relacdes
Etnico-Raciais para o Ensino de Histéria e Cultura Afro-Brasileira e Africana tém
como meta promover a educagao dos cidadaos sobre a multiculturalidade e
plurietnicidade da sociedade brasileira na busca por relagdes étnico-raciais
positivas (BRASIL, 2004b). O documento estabelece que esta educacdo deve ser
desenvolvida “por meio de conteudos, competéncias, atitudes e valores a serem
estabelecidos pelas instituicbes de ensino e seus professores, com o apoio e
supervisdo dos sistemas de ensino, entidades mantenedoras e coordenacdes
pedagogicas” (BRASIL, 2004b, p. 1), mas, no caso do ensino superior, nao
especifica detalhadamente de quais formas — se em conteudo tedrico, pratico,
transdisciplinar ou atividades interdisciplinares. Neste sentido, a categoria “Relagdes
Etnico-Raciais” foi criada por muitas instituicdes de ensino superior que adotaram
em suas grades curriculares esta disciplina - ou outras correlatas, que acabam por
enquadrar as discussdes da Antropologia - como forma de contemplar as Diretrizes
e a Lein°® 10.693 de 2003 (BADIA; VIEIRA, 2015, p. 255).

% Croquis sao desenhos elaborados de artigos de vestuario, geralmente pouco realisticos e
carregados de elementos estilisticos que levam o foco do observador a roupa e ndo a figura humana
que a veste.
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Para Sansone (2007, p. 24), a implementagao da Lei Federal n° 10.693
de 2003 “trata-se de uma primeira tentativa, generosa, mas desorganizada e
descapitalizada, de criar um multiculturalismo a brasileira”. Tanto a Lei quanto as
Diretrizes Curriculares Nacionais seguem uma perspectiva de educagao
multicultural, que nasceu da necessidade de se “evitar tensdes entre grupos étnicos
e culturais e quebrar o ciclo vicioso da discriminagdo que se abate sobre os grupos
culturalmente diferenciados” (NASCIMENTO, 2017, p. 73). Entende-se como
sociedade multicultural, aquela cujo processo de constituicdo teve como base sua
diversidade sociocultural formadora - sendo assim, em maior ou menor medida,
todas as sociedades sdo multiculturais. Nestes cenarios, o multiculturalismo surgiu
como uma resposta ao processo de homogeneizagao cultural de grupos com
particularidades culturais no sentido de reafirma-las, reivindicando o reconhecimento

da diversidade em insténcias religiosas, politicas, estéticas, étnicas ou de género.

Com o multiculturalismo, a cultura tornou-se uma importante dimensao
social para resistir ao poder. Assim, 0s grupos minoritarios pedem o
reconhecimento de suas diferengas e reivindicam a supressdo das
desigualdades, sejam estas sociais, de género, de raga, etnia e opgao
sexual, que até entdo eram legitimadas pela hierarquia entre culturas
(NASCIMENTO, 2017, p. 51).

As origens das reivindicagbes multiculturalistas foram as lutas contra o
racismo empreendidas pelos negros norte-americanos na década de 1960; ja na
Ameérica Latina, este discurso se faz presente principalmente no campo da educacéao
(NASCIMENTO, 2017), onde atualmente procura-se “ampliar e rever os curriculos
escolares, incorporando saberes até entdo deixados de fora, como aqueles
relacionados com o ser indigena ou negro” (SANSONE, 2007, p. 24). Inclusive,

segundo Nascimento (2017),

[...] dentro do processo de expanséo, consolidagéo e institucionalizagdo do
discurso multicultural, foi o campo da educagdo que mais se consolidou
nesse debate. Essa situagdo deve-se ao fato de ter sido a educagdo um
campo prioritario para as reivindicagdes das mais diferentes demandas, e
como respostas a essas demandas logo se desenvolveram os mais
diversos programas educativos para que se pudesse atender as
reivindica¢des desses grupos (NASCIMENTO, 2017, p. 73).

Ganha papel central, assim, a educagao superior nas universidades, pois,
juntamente com a educacgéo basica da escola publica, “essas instituicbes abarcam
um leque de possiveis beneficiarios” (NASCIMENTO, 2017, p. 74). No projeto
pedagogico do multiculturalismo brasileiro, a reconstru¢ado dos curriculos deve ser

feita de forma que evidencie a variedade de formas culturais e processos identitarios
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presentes na sociedade brasileira, fazendo com que esta variedade seja vista como
um fator de forca e criatividade e promovendo “uma educagdo na e para a
tolerancia, mais do que uma énfase numa diversidade cultural que parte da
populacao deste pais” (SANSONE, 2007, p. 26-27).

Se as diretrizes curriculares basicas para o curso de Moda exigem que
determinados conhecimentos e conceitos proprios da Antropologia sejam
trabalhados nos cursos, a minha proposta com esta pesquisa € compreender como
isso vem sendo executado. Os propositos destas diretrizes estariam sendo
atingidos? Tantos requisitos legais, associados a tendéncias de interdisciplinaridade
e transdisciplinaridade no ensino superior, nos fazem refletir sobre a contribuicdo do
trabalho dos antropdlogos em campos de conhecimento nos quais estes
profissionais, até alguns anos atras, ndo atuavam ou atuavam de forma menos
visivel (GROISMAN, 2006). Pensando assim, a Antropologia tem um papel muito
importante nos mais variados cursos e carreias, mas ele ndo € necessariamente o
de ensinar a fazer pesquisa antropoldgica: seu papel em outros cursos de
graduacao € apresentar um outro modo de pensar os problemas préprios de suas
respectivas carreiras e oferecer informagdes sobre a diversidade cultural no Brasil,
as classes sociais, a pobreza e a violéncia, entre outras (DURHAM, 2006). E
possivel afirmar, entdo, que o objetivo da Antropologia em outros cursos nédo €&

formar antropodlogos:

A sua fungdo nesses cursos € a de apresentar aos alunos conteudos e
instrumentos conceituais minimos que os habilitem a compreender aquilo
que os antropologos produziram sobre a area de formacdo e atuacgéo
(profissional ou académica) em que eles irdo se formar. O que pode ser
almejado é que esses alunos se tornem leitores da producédo antropoldgica
e que, ao longo da trajetdria profissional ou académica que desenvolverdo
em sua propria area, eles incorporem uma perspectiva relativizadora que os
faga complexificar a compreensdo da realidade em que se dara a sua
pratica profissional e a apreensao do conhecimento produzido em seu
proprio campo (MULLER, 2006, p. 381).

Encarado desta forma, o ensino da Antropologia pode ser visto como uma
via de incentivo ao pensamento critico e relativizador sobre o futuro campo
profissional do aluno que cursa sua graduagéo, introduzindo conceitos, leituras e
discussdes acerca de temas especificos. Os Projetos Pedagdgicos de Curso e as
Diretrizes Curriculares Nacionais do curso de graduagdo em Design e para a
Educacdo das Relacdes Etnico-Raciais e para o ensino de Histéria e Cultura Afro-

Brasileira, Africana e Indigena foram leituras que, além de relevantes, foram
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norteadores no contato com os interlocutores da pesquisa, pois foi a partir da
comparacgao entre as exigéncias descritas nas Diretrizes Curriculares Nacionais e as
atividades contempladas nos PPC que pude identificar de forma preliminar como o
ensino de Antropologia estava estruturado nos cursos de Moda da UFPI e do IFPI
em Teresina. Assim, os conceitos e temas antropologicos presentes nos PPC destes
dois cursos, serdo relacionados e colocados em didlogo com os depoimentos
coletados de seus coordenadores, para assim percebermos as possibilidades do
ensino de Antropologia nestes cursos. E sobre essas questdes que nos dedicaremos

nos proximos capitulos.
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3. O Bacharelado em Design de Moda e Estilismo da
Universidade Federal do Piaui (UFPI)
3.1. Caracteristicas Gerais

O curso de Bacharelado em Design de Moda e Estilismo da Universidade
Federal do Piaui, foi iniciado em agosto de 2009 e possui uma carga horaria de
2.910 horas/aula a ser integralizada em nove semestres. Nesses 10 anos de
atividades, ja formou 10 turmas e atualmente passa por um processo de
restruturagdo curricular. Seu Projeto Pedagogico de Curso foi elaborado por
professores do Departamento das Artes da propria Universidade Federal do Piaui e,
conforme o documento, o curso foi criado, para atender a demanda da comunidade
piauiense por formagdo académica dentro do seu préprio Estado, de forma que
profissionais ndo precisem mais migrar para outros centros em busca de maior
conhecimento no campo do Design de Moda. Ainda segundo o PPC, o curso veio
também para atender a necessidade de se desenvolver uma Moda que evidencie a
identidade piauiense, que atenda a realidade social, econémica e cultural do Estado,
as condi¢cdes climaticas da regido e que desperte a consciéncia ecologica em

relacdo ao uso de materiais, fibras e corantes regionais.

Conforme observei durante minha pesquisa de campo, creio que o0 curso
continue voltado para o desenvolvimento de uma Moda com identidade piauiense,
promovendo o estudo das potencialidades, dos materiais, temas, vocagdes e
necessidades piauienses. Entretanto, percebi que o publico do curso, ao longo deste
periodo de 10 anos, tornou-se um pouco diferente. Isto porque, se a época da
abertura do curso, ele estava voltado para formar os profissionais de Moda que ja
atuavam no mercado piauiense e precisavam sair do Estado caso desejassem
formacgao mais aprofundada no campo; hoje, o maior publico do curso da UFPI é de
alunos recém-saidos do ensino médio — alguns, inclusive, vindos de outras regides
do Brasil, apos prestarem o processo seletivo unificado do Sisu (Sistema de Selegéo
Unificada), algo que pude perceber através dos diferentes sotaques presentes em

sala de aula.

% A 112 turma concluiu sua carga horaria de aulas em 2019.1.
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Na graduacédo do tipo bacharelado, os alunos tém contato com o campo
da profissdo de forma ampla e geral, de forma que estardo aptos para atuar em
diversas areas da Moda depois de formados e, caso queiram se especializar em um
assunto especifico do campo, devem buscar uma pés-graduagéo“. Com base nisso
e nas demandas para o curso apresentadas, o PPC define como objetivo geral do
curso “[...] a formagao do designer para atuar na area da Moda visando atender a
cadeia téxtil e de vestuario, nos aspectos de criagdo, projeto e desenvolvimento de
produto” (UNIVERSIDADE FEDERAL DO PIAUI, p. 11). Também alinhados as
justificativas para implementagcdo do curso, documento explicita alguns objetivos

especificos que complementam o objetivo geral:

e Incentivar o despertar de uma consciéncia ecolégica em relagéo ao
uso adequado dos materiais (fibras), utilizados na confecg¢do de
indumentarias para vestir o corpo;

e Oferecer as condigbes adequadas de modo a contribuir para o
processo de inclusdo social usando a Moda como um instrumento
de democratizagao;

e Formar o profissional comprometido com a criagdo do Design em
Moda em relagao a preservagdo do meio ambiente;

e Oferecer possibilidade de atualizagdo em relagdo a Moda visando a
[sic] uma formacdo continuada que busque atender as
necessidades do contexto socio-histérico-cultural e politico onde o
mesmo atuara profissionalmente;

e Fomentar a atividade de pesquisa voltada para os materiais
autéctones no sentido de conhecer e valorizar esses materiais como
um dos aspectos relevantes para conhecer a cultura brasileira e
suas singularidades regionais;

e Formar profissionais habilitados para a produgéo, a pesquisa e a
extensdo de forma contextualizada, comprometidos com as
questdes académicas e com postura critica, atuante e coerente com
a formacgéo recebida;

e Desenvolver a sensibilidade, intuigdo, criatividade, dominio dos
codigos culturais, conhecimentos especificos das linguagens
artisticas em relagéo a Moda;

e Dinamizar as inter-relagbes entre: teoria, pratica e reflexado critico-
sistematicas;

o Estabelecer estreitos vinculos entre o curso de Bacharelado em
Design da Moda e Estilismo e os profissionais que atuam na area
de concentragdo na comunidade piauiense (UNIVERSIDADE
FEDERAL DO PIAUI, p. 11).

Em consonancia com os objetivos, o perfil do egresso descrito no PPC
afirma que o curso almeja formar um profissional capacitado para a iniciativa

privada, bem como para atuagdo em empresas do segmento da Moda em atividades

*! Fonte: portal de noticias G1 (http://g1.globo.com/pr/norte-noroeste/especial-publicitario/faculdade-
eficaz/noticia/2017/07/os-tipos-de-graduacao-no-brasil-e-importancia-delas-para-o-seu-futuro_.html).
Acesso em julho de 2019.
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de gestdo e supervisdo e aptos para atender as necessidades de empresas ligadas
direta ou indiretamente a industria téxtil (UNIVERSIDADE FEDERAL DO PIAUI, p.
12). Embora alinhado aos objetivos e demandas para o curso, acredito que este
perfil de egresso tenha sido timidamente elaborado quando comparado ao perfil
proposto pelas Diretrizes Curriculares Nacionais do Curso de Graduagédo em Design.
Segundo o Artigo 3° da Resolugdo CNE/CES n° 5/2004,

O curso de graduagdo em Design deve ensejar, como perfil desejado do
formando, capacitacdo para a apropriagdo do pensamento reflexivo e da
sensibilidade artistica, para que o designer seja apto a produzir projetos que
envolvam sistemas de informacgdes visuais, artisticas, estéticas, culturais e
tecnoldgicas, observados o ajustamento histérico, os tragos culturais e de
desenvolvimento das comunidades bem como as caracteristicas dos
usuarios e de seu contexto sécio-econdmico [sic] e cultural (BRASIL, 2004a,

p. 2).

Os elaboradores do Projeto Pedagégico do Curso de Design de Moda e
Estilismo deixaram de fora do perfil do egresso muitas caracteristicas que sé foram
complementadas com as competéncias e habilidades. Entretanto, elas divergem das
competéncias e habilidades exigidas para o egresso de Design nas Diretrizes
Curriculares Nacionais, demonstrando pouco conhecimento dos elaboradores do
PPC a respeito desta Resolucdo. Além disso, elas me pareceram repetitivas,
excessivamente floreadas e, muitas vezes, mencionam mais caracteristicas voltadas
para a formacdo em Educacao Artistica do que em Moda. As competéncias e

habilidades descritas no Projeto Pedagdgico do Curso sao:

e Conhecer, dominar e aplicar adequadamente os contetdos que
embasam [o] ensino-aprendizagem em Design de Moda e estilismo,
de modo a atender critérios como: contextualizagao, articulagao,
pertinéncia, criatividade e significancia;

e Estimular o espirito solidario, a consciéncia planetaria, atitude
cidada, numa visdo de totalidade que ndo restrinja apenas a
producdo da Moda, mas, acima de tudo, [sic] e a preocupagdo com
os interesses da preservagao ambiental;

e Conhecer [e], [sic] assumir postura critico-reflexiva ante as politicas
culturais [e], [sic] econdmicas, respeitando as diferengas sociais
procurando encontrar novos caminhos que conduzam a [sic]
diminui¢ao de diferengas sociais;

e Orientar no sentido de conhecer e praticar principios éticos,
politicos, estéticos relacionados a industria da Moda;

e Exercitar a vivéncia do planejamento, reflexao, realizagdo e
avaliacdo do ensino-aprendizagem, sob diferentes angulos
estratégicos de abordagem dos conteudos, com vistas a uma
melhor adequagao as diferentes necessidades e perspectivas
valorativas e culturais dos estudantes, comunidade e sociedade em
geral;

e Avaliar a aprendizagem do educando considerando ndo sO6 o
desenvolvimento cognitivo, mas o emocional e demais inteligéncias
e facetas que compdem o homem em sua totalidade;
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Desenvolver as capacidades perceptuais, criativas, expressivas,
conectivista [sic] entre a Arte e as demais disciplinas curriculares
académicos [sic];

Compreender o processo avaliativo como uma das possibilidades
de detectar fragilidades com o fim de supera-las durante o
processo, para que, findo o periodo o estudante possa ter
conquistado a apropriagdo do conhecimento proporcionado,
superagao das dificuldades e fortalecida sua autonomia;

Conhecer e saber escolher e bem conduzir o0s processos
investigativos que permutam: [sic] produzir e ampliar
conhecimentos; avaliar e melhorar a sua pratica docente; exercitar a
valorizagao da Moda;

Conhecer e dominar as novas tecnologias (hardware, software e
midias) a fim de aplica-las, convenientemente, as [sic]
necessidades direcionadas a [sic] produ¢do da Moda e estar assim
atualizado no mundo globalizado.

[...]

Usar as linguagens artisticas em comunh&o com as tecnologias
emergentes como modo de expressao e comunicagao estetizados,
além de proposi¢ao da produgdo em Moda;

Conceber as linguagens artisticas como representagbes simbolicas
das culturas “locais”, de modo a promover os processos dialéticos,
criticos e reflexivos dos processos identitarios;

Vivenciar, planejar e criar novas proposigdes artisticas — culturais
[sic] pela aplicacdo de avangos tecnolégicos, cognitivos,
comunicacionais, tecnoldgicas, e [sic] sensiveis da expressao do
ideario humano;

Desenvolver os potenciais perceptivo, criativo, expressivos,
cognitivo, idiossincratico e imaginativo, através do emprego das
linguagens artisticas na leitura e re-significacdo [sic] do mundo
(UNIVERSIDADE FEDERAL DO PIAUI, p. 13-14).

Para demonstrar o quanto divergem das competéncias e habilidades

exigidas nas Diretrizes Curriculares Nacionais do Curso de Graduagéo em Design,

as ultimas seguem abaixo:

VI

Capacidade criativa para propor solugdes inovadoras, utilizando
dominio de técnicas e de processo de criagao;

Capacidade para o dominio de linguagem proépria expressando
conceitos e solugdes, em seus projetos, de acordo com as diversas
técnicas de expresséo e reprodugao visual;

Capacidade de interagir com especialistas de outras areas de modo
a utilizar conhecimentos diversos e atuar em equipes
interdisciplinares na elaboragdo e execugdo de pesquisas e
projetos;

Visado sistémica de projeto, manifestando capacidade de conceitua-
lo a partir da combinagdo adequada de diversos componentes
materiais e imateriais, processos de fabricagdo, aspectos
econdmicos, psicoldgicos e sociolégicos do produto;

Dominio das diferentes etapas do desenvolvimento de um projeto, a
saber: definicdo de objetivos, técnicas de coleta e de tratamento de
dados, geracgao e avaliagao de alternativas, configuragdo de solugao
e comunicagao de resultados;

Conhecimento do setor produtivo de sua especializacdo, revelando
sélida visao setorial, relacionado ao mercado, materiais, processos
produtivos e tecnologias abrangendo mobiliario, confecgéo,
calcados, joias, cerdmicas, embalagens, artefatos de qualquer
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natureza, tragos culturais da sociedade, softwares e outras
manifestagdes regionais;

Dominio de geréncia de produgdo, incluindo qualidade,
produtividade, arranjo fisico de fabrica, estoques, custos e
investimentos, além da administracdo de recursos humanos para a
producao;

Visdo historica e prospectiva, centrada nos aspectos socio-
econdmicos [sic] e culturais, revelando consciéncia das implicagdes
econdmicas, sociais, antropolégicas, ambientais, estéticas e éticas
de sua atividade (BRASIL, 2004a, p. 2).

Em suma, creio que tanto o perfil do egresso como as competéncias e

habilidades descritas no PPC deveriam ter sido extraidas das Diretrizes Curriculares

Nacionais do Curso de Graduacao em Design e devidamente contextualizadas para

o Design de Moda, o0 que me parece que nao ocorreu.

3.2.

Organizagao Curricular

Como forma de atender aos objetivos do curso e atingir o perfil pretendido

de egresso, a organizagao curricular do curso de Design de Moda e Estilismo da

UFPI esta organizada em disciplinas obrigatorias, optativas, tedricas e praticas

conforme demonstrando abaixo:

Tabela 3 — Organizagao curricular completa do curso de Design de Moda e Estilismo da Universidade
Federal do Piaui.

Semestre

1° Semestre

2° Semestre

3° Semestre

Componente Curricular
Seminario de Introdugéo ao Curso

Psicossociologia da Moda

Laboratorio de Criatividade e Materiais Expressivos em Moda

Metodologia Cientifica

Histéria da Indumentaria e da Moda |

Teoria da Moda

Tecnologia dos Materiais Téxteis

Desenho de Observagao

Desenho Geométrico

Historia da Indumentaria e da Moda |l

Analise de Tendéncias

Laboratério de Confecgdo de Modelagem Plana Bésica
Técnicas de Montagem do Vestuario |

Pesquisa e Criagao de Moda |

Carga Horaria

15 horas/aula
60 horas/aula
60 horas/aula
60 horas/aula
60 horas/aula
60 horas/aula
60 horas/aula
60 horas/aula
60 horas/aula
60 horas/aula
60 horas/aula
60 horas/aula
60 horas/aula

60 horas/aula



4° Semestre

5° Semestre

6° Semestre

7° Semestre

8° Semestre

9° Semestre

Rol de
Disciplinas
Optativas

Desenho Técnico Aplicado ao Vestuario

Optativa

Laboratério de Confeccao de Modelagem Plana Feminina
Técnicas de Montagem do Vestuario Il

Pesquisa e Criagao de Moda Il

Design de Moda |

Laboratorio de Computagéo Aplicada a Moda

Laboratério de Confeccdo de Modelagem Plana Masculina e

Infantil

Producéao Grafica em Moda

Design de Detalhes e Acessorios
Marketing e Comunicagédo de Moda
Projeto Orientado (TCC I)

Moulage

Gestéo de Moda |

Producao de Moda

Optativa

Estagio em Moda |

Ecodesign

Gestéao Estratégica do Design de Moda |l
Fotografia de Moda

Optativa

Estagio em Moda Il

Laboratério de Confeccdo de Modelagem Plana Especial
Vitrinismo

Projeto de Colegéo |

Optativa

Estagio em Moda lll

TCC Il — Elaboragao e Defesa
Montagem de Desfile e Curadoria
Projeto de Colegéo Il

Estagio em Moda IV

Antropologia e Imagem

Cultura e Consumo

Artes do Corpo

60 horas/aula
60 horas/aula
60 horas/aula
60 horas/aula
60 horas/aula
60 horas/aula
60 horas/aula

60 horas/aula

60 horas/aula
60 horas/aula
60 horas/aula
60 horas/aula
60 horas/aula
60 horas/aula
60 horas/aula
60 horas/aula
75 horas/aula
60 horas/aula
60 horas/aula
60 horas/aula
60 horas/aula
90 horas/aula
60 horas/aula
60 horas/aula
60 horas/aula
60 horas/aula
90 horas/aula
60 horas/aula
90 horas/aula
60 horas/aula
90 horas/aula
60 horas/aula
60 horas/aula

60 horas/aula

73



Oficina de Estamparia
Oficina de Customizagao
Oficina de Patchwork
Oficina de Gravura
Leituras do Corpo
Semiotica da Moda
Historia e Cultura

Cultura Brasileira

Critica e Moda

Processos Investigativos na Arte Contemporénea
Toépicos Especiais em Arte
Cenario e Figurino

Padronagem

60 horas/aula
60 horas/aula
60 horas/aula
60 horas/aula
60 horas/aula
60 horas/aula
60 horas/aula
60 horas/aula
60 horas/aula
60 horas/aula
60 horas/aula
60 horas/aula

60 horas/aula
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Teoria e Principios do Design 60 horas/aula

Design de Calgados 60 horas/aula
Fonte: Projeto Pedagdgico do Curso de Design de Moda e Estilismo da Universidade Federal do
Piaui.

Embora ndo possa afirmar com certeza, acredito que esta organizacao
curricular tenha sido construida com base em curriculos de outros cursos com o0s
quais os elaboradores do PPC tiveram contato, pois ndo havia ainda um NDE
estabelecido para o curso, composto por docentes com experiéncia no Design de
Moda para elabora-la. Como vemos na tabela apresentada, as unidades curriculares
estdo classificadas como obrigatérias e optativas. Em atendimento as Diretrizes
Curriculares Nacionais do Curso de Graduagdo em Design, percebemos ainda a
presenga de eixos interligados de formagdo, sendo um referente aos conteudos
basicos, outro aos conteudos especificos € um ultimo referente aos conteudos

tedrico-praticos*?. Com base na leitura das ementas das unidades curriculares no

*2 As Diretrizes Curriculares Nacionais do Curso de Graduagdo em Design descrevem os eixos
interligados de formagéo da seguinte forma:

. Eixo de conteudos basicos: estudo da histéria e das teorias do Design em seus contextos
sociologicos, antropoldgicos, psicolégicos e artisticos, abrangendo métodos e técnicas de
projetos, meios de representagdo, comunicacdo e informacdo, estudos das relagbes
usuario/objeto/meio ambiente, estudo de materiais, processos, gestdo e outras relagdes com
a produgéo e o mercado;

Il. Eixo de conteldos basicos: estudos que envolvam producdes artisticas, producao industrial,
comunicagao visual, interface, modas, vestuarios, interiores, paisagismos, design e outras
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Projeto Pedagdgico do Curso e nos meus conhecimentos em Design de Moda,

realizei a seguinte diviséo:

I.  Conteudos basicos: Psicossociologia da Moda; Metodologia
Cientifica; Histéria da Indumentaria e da Moda | e Il; Teoria da
Moda; Tecnologia dos Materiais Téxteis; Analise de Tendéncias;
Marketing e Comunicacdo de Moda; Gestdo de Moda I; Gestéo
Estratégica do Design em Moda II; Pesquisa e Criacdo de Moda | e
II; Ecodesign; Antropologia e Imagem; Cultura e Consumo; Artes
do Corpo; Leituras do Corpo; Semidtica da Moda; Histéria e
Cultura; Cultura Brasileira; Critica e Moda; Processos
Investigativos na Arte Contemporanea; Teoria e Principios do
Design.

[I.  Conteudos especificos: Laboratério de Criatividade e Materiais
Expressivos em Moda; Desenho de Observagdo; Desenho
Geométrico; Laboratério de Confecgdo de Modelagem Plana
Basica; Laboratério de Confeccdo de Modelagem Plana Feminina;
Laboratério de Confeccdo de Modelagem Plana Masculina e
Infantil; Laboratério de Confecgdo de Modelagem Plana Especial,;
Moulage; Técnicas de Montagem do Vestuario | e IlI; Desenho
Técnico Aplicado ao Vestuario; Design de Moda; Laboratério de
Computagao Aplicada a Moda; Produgao Grafica em Moda; Design
de Detalhes e Acessoérios; Producdo de Moda; Fotografia em
Moda; Vitrinismo; Oficina de Estamparia; Oficina de Customizacgao;
Oficina de Patchwork; Oficina de Gravura; Tépicos Especiais em
Arte; Cenario e Figurino; Padronagem; Design de Calgados.

[lIl.  Conteudos tedrico-praticos: Projeto Orientado (TCC I); TCC Il —
Elaboragéo e Defesa; Estagio em Moda | ao IV; Projeto de Colegao

| e Il; Montagem de Desfile e Curadoria.

producoes artisticas que revelem adequada utilizacdo de espagos e correspondam a niveis
de satisfacao pessoal;

Eixo de conteudos tedrico-praticos: dominios que integram a abordagem tedrica e a pratica
profissional, além de peculiares desempenhos no estagio curricular supervisionado, inclusive
com a execugao de atividades complementares especificas, compativeis com o perfil
desejado do formando (BRASIL, 20044, p. 2-3).
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O eixo de formagao dos conteudos basicos sera o foco deste trabalho,
pois contempla o estudo da histéria e das teorias do Design em seu contexto
antropoldgico, bem como socioldgico, psicolégico e artistico (BRASIL, 2004a).
Assim, apos analise das ementas, selecionei para um estudo mais apurado da
possibilidade do ensino de Antropologia no curso as disciplinas Teoria da Moda
(obrigatdria), Antropologia e Imagem, Artes do Corpo, Cultura e Consumo, Leituras
do Corpo, Historia e Cultura e Cultura Brasileira (optativas). Posteriormente, em
decorréncia do dialogo com o coordenador do curso, acrescentei a pesquisa

também Psicossociologia da Moda e Historia da Indumentaria | e |l.

O PPC prevé ainda, uma proposta metodolégica fundada na articulagao

entre teoria e pratica e na transdisciplinaridade. Conforme o documento:

A abordagem transdisciplinar abrange uma compreensao da realidade que
deve estar pautada na complexidade como recurso epistemolégico. O
conhecimento, nesse sentido, acontece de forma dinamica, de modo
que o real nao se fixe em formas estaticas do préprio conhecimento.
Entende-se, assim, que a sua tarefa é integrar as disciplinas, superando
este carater disciplinar, a partir do didlogo permeado por diferentes
configuragdes epistémicas. Consequentemente a organizagdo curricular
exige uma reorientagdo dos modelos tradicionais das grades curriculares
estruturadas em disciplinas isoladas para a organizagdo por areas de
conhecimento (UNIVERSIDADE FEDERAL DO PIAUI, p. 17, grifos meus).

Com base nisso e também em decorréncia da conversa que tive com o
coordenador do curso, acrescentei, ainda, Projeto de Colecéo | e Il e Montagem de
Desfile e Curadoria, unidades do eixo de formagao de conteudos tedrico-praticos,
pela possibilidade de proporcionarem o exercicio empirico de conhecimentos
tedricos adquiridos anteriormente no curso. A partir desta selecdo, como explicitado
na metodologia deste trabalho, fiz a leitura dos Planos de Ensino e entrei em contato

com os professores no intuito de entrevista-los.

Nao tive problemas em estudar as disciplinas obrigatorias, pois tive total
anuéncia da coordenacao do curso, bem como facil acesso aos docentes que as
ministraram no periodo 2019.1 tanto para acompanhar as suas aulas quanto para a
entrevista. A respeito das optativas, tive que observar a oferta das mesmas. Desta
forma, Antropologia e Imagem, Artes do Corpo, Cultura e Consumo, Leituras do
Corpo e Histéria e Cultura ndo puderam ser estudadas, porque nao tiveram oferta
recente ou porque seus Uultimos professores encontravam-se afastados ou
desligados do corpo docente do curso. Na verdade, de todas essas unidades

curriculares optativas, as unicas que ja foram ofertadas foram Cultura e Consumo e
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Cultura Brasileira. A primeira delas foi ofertada no segundo semestre de 2016, mas
a professora que a ministrou encontrava-se afastada durante minha pesquisa de
campo, enquanto fazia seu curso de doutorado em Portugal, e ndo se mostrou
disponivel para responder a meus questionamentos. Ja a segunda, Cultura
Brasileira, foi ofertada nos periodos 2016.2, 2017.1 e 2017.2 e, mesmo sem poder
observar as aulas, eu optei por inclui-la neste trabalho através dos dados coletados
na entrevista com o professor que a ministrou, pois ele faz parte do corpo docente

efetivo do curso.

Visto que de todas as unidades curriculares optativas com possibilidade
de ensino de Antropologia, apenas duas foram ofertadas ao longo de 10 anos de
curso, resolvi investigar como ocorre o processo de eleicdo das mesmas. Segundo o
coordenador do curso, a oferta das disciplinas optativas de cada semestre é
realizada com base em dois critérios: a) demanda dos alunos e b) disponibilidade de
corpo docente qualificado: “[...] nés analisamos as duas coisas. A demanda dos
alunos e a disponibilidade dos professores. Nos temos um cuidado muito grande em
ofertar uma optativa cujo professor ndo tenha um bom conhecimento”. Para cumprir
a carga horaria devida, cada aluno deve cursar quatro disciplinas optativas, que séao
ofertadas ao longo dos nove semestres do curso. Como dito acima, a escolha da
unidade curricular optativa depende da demanda da turma, que deve entrar em
consenso no semestre anterior a sua oferta. Apds a eleicdo por parte da turma, a
coordenacao analisa a disponibilidade de professor para ministra-la e da o retorno
da possibilidade de oferta ou ndo. Ha alguns casos em que a optativa se torna
“optardria”, conforme detalhado pelo coordenador, por ela se tornar a unica opgao
disponivel para oferta naquele semestre especifico: “As vezes realmente se néo tiver
o professor, a gente oferta aquela disciplina. Ai ela se torna, como a gente diz no

nosso jargéo, ‘optatoria”.

Ao investigar no sistema académico da UFPI sobre esta questéo,
verifiquei que algumas unidades curriculares optativas possuem oferta mais
recorrente do que outras: Oficina de Estamparia, Padronagem e Design de
Calgados. Conforme o relato do coordenador, Design de Calgados € uma das mais
solicitadas pelos alunos e foi ofertada enquanto houve docente capacitado para
ministra-la. Ja Oficina de Estamparia e Padronagem, de acordo com minha

interpretacdo, se encaixam na classificagdo de “optaroria”, ou seja, atendem ao
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segundo critério, de disponibilidade de docente qualificado, mais do que ao primeiro,
de elei¢cdo por parte da turma. Apesar de nao ter sido algo ao qual me dediquei com
mais afinco, fica aqui uma reflexdo a respeito da baixa oferta de Antropologia e
Imagem, Artes do Corpo, Cultura e Consumo, Leituras do Corpo e Histéria e Cultura:
seria por pouco interesse dos alunos ou pela indisponibilidade de docente

qualificado?

Em resumo, os componentes curriculares estudados foram Teoria da
Moda, Psicossociologia da Moda, Cultura Brasileira, Historia da Indumentaria e da
Moda | e Il, Projeto de Colegao |, Projeto de Colecéo Il e Montagem de Desfile e
Curadoria, cujas atividades académicas foram etnografadas na tentativa de perceber
como a Antropologia vem sendo ensinada no curso de Design de Moda e Estilismo
da UFPI.

Historia da Indumentaria e da Moda | e Il foram duas unidades
curriculares estudadas porque apareceram no discurso do coordenador como
possiveis ambitos para o ensino de cddigos culturais em relacdo a Moda, para o
estudo da dinamica historica e cultural da Moda e para o exercicio critico da Moda,
objetivos que podem ser alcangados com o ensino de conceitos antropoldgicos e
com abordagem metodoldgica relativizadora. Entretanto, ao longo do andamento da
pesquisa, pude observar que as disciplinas tiveram énfase na apresentacdo das
caracteristicas gerais de varios tipos de indumentaria separados cronologicamente,
de acordo com periodos histéricos da humanidade, da pré-historia a
contemporaneidade, contextualizados social e culturalmente. Tal énfase, na minha
opinido, nao foi suficiente para relacionar a Histéria da Indumentaria e da Moda ao
ensino de Antropologia, pois, para citar um exemplo, uma rapida apresentacdo da
organizacao social, politica, econémica, geografica e religiosa do Egito Antigo para
melhor compreensdo dos artigos de vestuario usados a época néo constituem
ensino sobre cultura, diversidade ou relativismo. Em outras palavras, ndo foram
apresentados conceitos antropoldgicos e foram poucas as ocasibes que
proporcionassem uma atitude relativizadora perante o campo da Moda. Desta forma,
acredito que a Historia e a Antropologia fagam parte de um tronco comum de
conhecimento que pode — e deve — ser estudado de forma critica, e foi isso que
observei em diversas aulas. Talvez seja esta caracteristica que contribua para o

ensino de codigos culturais em relagdo a Moda, para o estudo da dinamica histérica
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e cultural da Moda e para o exercicio critico da Moda e tenha me seduzido a estudar
estas unidades curriculares, mas o que encontrei foi o estudo critico da Histdria da

indumentaria ou da Moda, dependendo do periodo estudado.

3.3. Corpo Docente

O corpo docente de Design de Moda e Estilismo da UFPI possui
professores com formacao variada e, quando comparado aos quadros docentes dos
demais cursos ofertados em Teresina, chama atencao pela alta titulacdo: dos 19
professores que formam o quadro docente do curso, quatro (04) sdo doutores, dez
(10) sd30 mestres e apenas cinco (05) sdo especialistas*®. Além deste quantitativo,
também é relevante o fato de que muitos sdo graduados em Design de Moda ou
Estilismo e Moda (47% do corpo docente) e, mesmo quando formados em areas
diferentes (Educacgao Artistica, Economia, Pedagogia, Design, Geografia, Ciéncias
Sociais, Direito, Administracdo e Economia Doméstica), possuem pdés-graduacdes
ou trabalhos de pesquisa afins ao Design de Moda**. Abaixo segue a relacéo do
atual corpo docente do curso, sua respectiva formacdo e unidades curriculares

lecionadas:

Tabela 4 — Membros do corpo docente do curso de Design de Moda e Estilismo da Universidade
Federal do Piaui com respectiva formagao.

Unidades curriculares

Nome Formagdo lecionadas em 2019.1*°

*3 Em outros cursos, a proporc¢ao de doutores para o total do quadro docente € bem menor: no IFPI
de Teresina, sdo 16 professores, 1 doutor, 11 mestres e 4 especialistas; no Uninovafapi, sdo 9
professores, 1 doutor, 4 mestres e 4 especialistas; e na Facid Wyden, sdo 7 professores, nenhum
doutor, 3 mestres e 4 especialistas. Infelizmente, ndo tive acesso ao corpo docente completo do
curso de Design de Moda da Facid Wyden, apenas informagdes parciais. Entretanto, pela minha
vivéncia em instituicbes privadas de ensino, acredito que deva haver pelo menos um membro do
corpo docente com doutorado, mesmo que seja um docente vinculado a outro curso da mesma
instituicdo, para melhorar os indicadores avaliativos do curso junto ao MEC.

* A area de formacéao dos professores dos demais cursos também & bem direcionada para o Design
de Moda, sendo a maior propor¢gédo no Uninovafapi (55%), mas as areas de pés-graduacdo sdo mais
variadas — ha no Uninovafapi, por exemplo, um doutor em Engenharia Biomédica sem qualquer
formacao em Design de Moda. Conforme minha experiéncia profissional em instituicbes privadas de
ensino, acredito que este professor faga parte do quadro de docentes do curso de Biomedicina desta
mesma instituicdo, e tenha sido inserido no corpo docente de Design de Moda para melhorar os
indicadores avaliativos do curso junto ao MEC por possuir titulagao de doutor.

*> No Sistema Académico da Universidade Federal do Piaui (SIGAA), todos os membros do corpo
docente do curso foram vinculados aos Estagios de Moda |, II, Il e IV, ao Projeto Orientado (TCC I)
ou ao TCC Il — Elaboragao de Defesa, pois essas unidades curriculares precisam de orientadores e
supervisores das atividades académicas.



Aliana Barbosa Aires

Andreina de Almeida
Rabelo

Antonio  Gongalves
Mineiro Filho

Artemisia Lima
Caldas
Ascanio Wanderley

Abrantes de Carvalho

Cicero de Brito

Nogueira

Graduagdo em Estiismo e Moda

(Universidade Federal do Ceara);

Mestrado em Comunicacdo e Praticas
de Consumo (Escola Superior de
Propaganda e Marketing);

Doutorado em Comunicacéo e Praticas
de Consumo (Escola Superior de
Propaganda e Marketing).

Graduagdo em Design de Moda e
Estilismo (Universidade Federal do
Piaui);

Especializagdo em Docéncia do Ensino
Superior (Faculdade Adelmar Rosado);

Especializaggo em Moda, Cultura e
Mercado (Faculdade Adelmar Rosado).

Graduagcdo em Ciéncia Econdmica
(Universidade Federal do Piaui);

Graduagdo em Licenciatura Plena em
Educacao Artistica (Universidade
Federal do Piaui);

Especializagdao em Histéria da Arte e da
Arquitetura (Instituto Camillo Filho).

Graduagdo em Administragdo de
Empresas (Universidade de Fortaleza);

Graduagdo em Estiismo e Moda
(Universidade Federal do Ceara);

Especializacdo em Design téxtil em

Moda (Faculdade Catdlica do Ceara);

Mestrado em Avaliagdo de Politicas

Pdblicas (Universidade Federal do
Ceara);
Doutorado em  Engenharia  Téxtil

(Universidade do Minho — Portugal).

Graduagdgo em Ciéncias Sociais

(Universidade Federal do Ceara);

Especializagdo em Arte e Educacdo
(Instituto Federal de Educacéo, Ciéncia
e Tecnologia do Ceara);

Especializagdo em Design e Marketing
(Universidade do Minho — Portugal);

Mestrado de Design e Marketing
(Universidade do Minho — Portugal).

Graduagdo em Arte
Federal do Piaui);

(Universidade
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Estagio de Moda |;
Projeto Orientado (TCC I);
Metodologia Cientifica;
Gestéo de Moda |;

Gestao Estratégica do Design
de Moda .

Estagio de Moda II;
Desenho Geométrico;

Design de  Detalhes de

Acessorios;

Desenho Técnico Aplicado ao
Vestuario.

Estagio de Moda ll;

Projeto Orientado (TCC I);

TCC Il — Elaboragao de Defesa;

Laboratério de Confecgao de
Modelagem Plana Baésica.

Estagio de Moda 1V;
Projeto Orientado (TCC I);
TCC Il — Elaboragao de Defesa;

Laboratério de Confecgao de
Modelagem Plana Feminina;

Laboratério de Confecgao de
Modelagem Plana Masculina e
Infantil.

Estagio de Moda |[;

Projeto Orientado (TCC I);

TCC Il — Elaboragao de Defesa;
Projeto de Colecéo I;

Projeto de Colecéo lI;

Montagem de Desfile e

Curadoria.

Estagio de Moda lll;



Francisca Danielle
Araujo de Souza

Gloria Cele Coura
Gomes

Humberto Pinheiro
Lopes

lara Mesquita da Silva
Braga

Jefferson Mendes de
Souza (coordenador)

Especializagao em Histéria da Arte e da
Arquitetura (Instituto Camillo Filho);

Especializagdo em Histéria Cultural
(Universidade Federal do Piaui);

Mestrado em Histéria (Universidade
Federal do Piaui).

Graduagcdo em Estiismo e Moda
(Universidade Federal do Ceara);

Especializagdo em  Design  Téxtil
(Faculdade Catolica do Ceara);
Mestrado em Comunicacdo Social
(Universidade Federal do Piaui).
Graduagdo em Ciéncias Sociais
(Universidade Federal de Campina
Grande);

Especializagdo em Moda e Marketing
(Universidade Federal do Ceara);

Especializacdo em Metodologia do
Ensino das Artes (Faculdade Catdlica
do Ceara).

Graduagdo em Estiismo e Moda
(Universidade Federal do Ceara);
Especializagdo em Estudos

Contemporaneos
Coimbra — Portugal);

(Universidade  de

Mestrado em Arte e Cultura Visual
(Universidade Federal de Goias);

em Estudos
(Universidade de

Doutorado
Contemporaneos
Coimbra — Portugal).

Graduagdo em Estilismo e Moda
(Universidade Federal do Ceara);

Mestrado em Design e Marketing
(Universidade do Minho — Portugal).

Graduagdo em Economia Doméstica
(Universidade Federal do Ceara);

Mestrado em Design e Marketing
(Universidade do Minho — Portugal);
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TCC Il — Elaboragao de Defesa;
Fotografia em Moda;

Laboratério de
Aplicada a Moda;

Computacgao

Producéao Grafica em Moda.

Estagio de Moda V;

Projeto Orientado (TCC I);

TCC Il — Elaboragao de Defesa;
Pesquisa e Criacdo de Moda |;
Vitrinismo;

Pesquisa e Criacao de Moda Il.
TCC Il — Elaboragao de Defesa;
Projeto Orientado (TCC I).

Estagio de Moda I;

Projeto Orientado (TCC I);

TCC Il — Elaboragao de Defesa;
Producao de Moda;

Ecodesign;

Analise de tendéncias.

Estagio de Moda |[;
Projeto Orientado (TCC I);
TCC Il — Elaboragao de Defesa;

Teoria e Principios do Design
(optativa);

Teoria da Moda;
Psicossociologia da Moda.
Estagio de Moda llI;
Estagio de Moda ll;
Projeto Orientado (TCC I);



Juliana Bezerra
Gomes de Pinho
Pessoa

Juliana Castelo

Branco de Noronha
Campos

Liliane Araujo Pinto

Manuel Teles de
Oliveira Filho

Maria de Jesus Farias
Medeiros

Doutorado em Engenharia  Téxtil
(Universidade do Minho — Portugal).

Graduacao em
(Universidade de Fortaleza);

Pedagogia

Graduagdo em Estiismo e Moda
(Faculdade Catolica do Ceara);

Especializagdo em Moda e Marketing
(Faculdade Catolica do Ceara);

Mestrado em Design e Marketing
(Universidade do Minho — Portugal).

Graduagcdo em Educagdo Artistica
(Universidade Federal do Piaui);

Mestrado em Semidtica (Pontificia
Universidade Catdlica de Sao Paulo).

Graduagéao em Administragao
(Universidade Estadual Vale do Acarau);

Especializagdao em Gestdo de Recursos
Humanos (Universidade Estadual Vale
do Acarau);

Mestrado em Administracéo e
Controladoria (Universidade Federal do
Ceara).

Graduagdo em Design (Universidade
Federal de Campina Grande);

Especializagdo em Gestdo e Analise
Ambiental (Universidade Estadual da
Paraiba).

Graduagéao em Direito (Universidade de
Fortaleza);

Graduagdo em Estilismo e Moda
(Universidade Federal do Ceara);

Especializagdo em Estilismo e Moda
(Universidade Federal do Ceara);

Especializagdo em Metodologia do
Ensino de Histéria (Universidade
Estadual do Ceara);

Especializagdo em Design Téxtil de
Moda (Faculdade Catdlica do Ceara);
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Tecnologia dos Materiais

Téxteis;
Padronagem (optativa);

Seminario de
Curso.

Estagio de Moda 1V;
TCC Il — Elaboragao de Defesa;

Introdugdo ao

Laboratério de Confecgao de
Modelagem Plana Basica;

Moulage.

TCC Il — Elaboragao de Defesa;
Projeto Orientado (TCC I).

Projeto Orientado (TCC I);

Marketing e Comunicacdo de
Moda.

Estagio de Moda ll;
Design de Moda I;

Técnicas de Montagem do
Vestuario [;
Técnicas de Montagem do
Vestuario Il.

Estagio de Moda 1V;
Projeto Orientado (TCC I);
TCC Il — Elaboragao de Defesa;

Histéria da Indumentaria e da
Moda Il;

Laboratério de Confecgao de
Modelagem Plana Especial;
Tépicos
(optativa).

Especiais em Arte
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Mestrado em Administragao e
Controladoria (Universidade Federal do

Ceara).
Nilce Aparecida Graduagdo em Educacdo Artistica Estagio de Moda ll;
Vasques Serejo (Universidade Federal do Piaui);

Projeto Orientado (TCC I);
Graduagao gm ’Geografla (Universidade TCC Il - Elaboraggo de Defesa:
Federal do Piaui);

Laboratério de Criatividade e
Materiais Expressivos em

Moda;

Especializagdo em Ciéncias Ambientais
(Universidade Federal do Piaui).

Oficina de Estamparia
(optativa).

Nubia de Andrade Graduagdo em Educacdo Artistica Estagio de Moda lll;
Viana (Universidade Federal do Piaui); Projeto Orientado (TCC I);

Especializagdo em Histéria Cultural TCC Il - Elaboragéo de Defesa:

(Universidade Federal do Piaui);

Desenho de Observacgao;
Mestrado em Comunicacao ¢

(Universidade Federal do Piaui). Design de Calgados (optativa).
Simone Ferreira de Graduacdo em Design de Moda (Centro TCC Il — Elaboragéo de Defesa;

Albuquerque Universitario Uninovafapi); Histéria da Indumentaria e da

Especializacdo em Gestado de Negdcios Moda |;
da Moda (Centro Universitario

Moulage.
Uninovafapi); IR

Especializagdo em Docéncia do Ensino
Superior (Centro Universitario Mauricio
de Nassau);

Mestrado em Histéria (Universidade
Federal do Piaui).

Fontes: Sistema académico da Universidade Federal do Piaui (SIGAA), Projeto Pedagdgico do Curso
de Design de Moda e Estilismo da Universidade Federal do Piaui e Plataforma Lattes - CNPq. Acesso
em margo de 2019.

Podemos observar pela tabela apresentada que nao ha professores
antropologos no corpo docente do curso de Design de Moda e Estilismo na UFPI.
Mesmo n&o havendo uma disciplina obrigatéria especificamente de Antropologia da
Moda, alguns conteudos antropoldgicos encontram-se “distribuidos” em outras
unidades curriculares, bem como ha a possibilidade de exercicio empirico deste tipo
de conhecimento em outros momentos do curso, em unidades curriculares tedrico-
praticas. Essas informacdes me fizeram refletir sobre quem sdo os docentes que
lecionam o conteudo antropoldgico previsto na organizag&o curricular do curso em

observancia as Diretrizes Curriculares Nacionais, e como eles o fazem.
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3.4. O Discurso do Coordenador

O atual coordenador do curso da UFPI é graduado em Economia
Doméstica, mestre e doutor em Engenharia Téxtil. Em sua formagdo académica,
iniciou o curso de Moda e Estilismo (bacharelado ofertado pela Universidade Federal
do Ceara, atualmente denominado de Design - Moda) durante um ano, mas néo se

identificou com o curso:

[..] me via como uma pessoa da produgdo, da parte de produgdo de
produtos né. Ndo me via como um criador, como um criador de Moda. [...]
Economia Doméstica, cabe mais na area que eu quero, que era na parte da
produgdo de vestuario, controle de qualidade (coordenador do curso de
Design de Moda e Estilismo da Universidade Federal do Piaui).

Ao se referir ao PPC do curso, ele explicou que o documento foi
elaborado por professores do Departamento de Artes da prépria Universidade
Federal do Piaui e que eles nao tinham conhecimento aprofundado sobre o mercado
de Moda piauiense, o0 que afetou certos aspectos do documento. Para ele, o que
deveria ter sido considerado durante a construgdo do curriculo do curso € que, num
mercado dividido entre comércio e industria, a produg¢ao industrial piauiense ainda é
muito pequena em comparagao com Estados vizinhos como Ceara e Pernambuco, o
que faz com que se destaque no Piaui o comércio de Moda. Considerando que a
auséncia de grandes industrias téxteis no Piaui leva os profissionais de Moda do
Estado a empreender, para o coordenador, isso faz com que seja necessario um
conhecimento geral da industria de Moda, algo que deveria se refletir na

organizagao curricular do curso. Segundo ele:

[...] nés identificamos que, como o Piaui ainda ndo tem um parque de
producgédo e industria de vestuario muito grande, entdo grande parte dos
nossos profissionais serao empreendedores. [...] E o profissional que vai
hoje para a industria, se ele é um empreendedor, ele tem que entender
da sua industria de uma forma geral. [...] Até porque isso vai se refletir
na nossa grande curricular. O que é que nds temos aqui? Se vocé for
olhar, nés temos a disciplina de Montagem | e Il e temos Modelagem |,
Modelagem plana basica, Modelagem infantil, Modelagem feminina,
Modelagem masculina... Professor, para que esse tanto de modelagem, se
eu sou um criador, se eu quero ser um designer? Ai é quando a gente fala
que o Design é um processo de producgédo. O brasileiro, ndo é s6 aqui no
Piaui, [...] eles acham que Design é s6 um desenho, e ndo é. [...] Entao,
assim, a atuacao do profissional de Moda vai muito além do que apenas ele
fazer a criagdo no papel do projeto daquela colegcdo. Ele tem que entender
de todas as etapas do processo produtivo (coordenador do curso de
Design de Moda e Estilismo da Universidade Federal do Piaui, grifos meus).

Eu diria, na verdade, que o mais prejudicial para Projeto Pedagogico foi o

escasso conhecimento dos elaboradores sobre o campo do Design de Moda, e nao
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sobre o mercado ou a industria piauiense. Ao meu ver, as demandas pelo curso
mencionadas no PPC me pareceram plausiveis com o cenario da época da sua
implementacao, ja que este foi o primeiro bacharelado em Design de Moda do Piaui.
Da mesma forma, considero os objetivos do curso consistentes com estas
demandas, pois buscava oferecer uma opcdo de formacdo académica antes
inexistente no Estado para esses profissionais que ja atuavam na industria. Ja o
perfil do egresso e as competéncias e habilidades, na minha concepgao, deveriam
ter sido extraidas das Diretrizes Curriculares Nacionais do Curso de Graduagao em
Design, o que me parece que n&o ocorreu. Quanto a organizagéo curricular, ndo sei
como se deu seu processo de definicdo, mas acredito que ela deva ter sido

construida com base em curriculos de outros cursos.

Mesmo com estes pontos fortes e fracos, os comentarios que o
coordenador do curso teceu a respeito do PPC me pareceram contraditorios. Isto
porque, num primeiro momento, ele considerou que as demandas pelo curso
estavam desajustadas a realidade da Moda piauiense, pois 0 mercado precisava de
empreendedores e, assim, a formacgao desejada deveria abranger um conhecimento
geral sobre todo o processo produtivo da industria da Moda. Entretanto, num
segundo momento, ele se contradisse, pois defendeu que a organizagao curricular
do curso contempla justamente todos esses aspectos, incluindo as disciplinas mais
técnicas como modelagens e montagens (costura), bem como as mais tedricas. Se a
organizacdo curricular contempla todos estes aspectos, entdo, nao houve
incoeréncias com as demandas de mercado descritas no PPC. Além disso, ao
ressaltar que o Design de Moda é um processo de produgao e nao so de criagao, o
coordenador demonstrou sua visdo a respeito do campo, algo decorrente, na minha
interpretacdo, do seu perfil profissional com atuagdo focada, como ele mesmo
explicou, “na area técnica, na area téxtil, na area de padronagem” - tanto que seu
mestrado tem concentragdo em Design e marketing téxtil e seu doutorado, em
nanotecnologia. Este pode ter sido o verdadeiro motivo que o levou a defender que a
organizacao curricular do curso deveria ter como foco as etapas deste processo

produtivo.

Assim, o principal objetivo do curso, segundo seu coordenador, é formar
um profissional voltado para o processo do Design do vestuario, indicando um
alinhamento aos objetivos descritos no PPC. Para o coordenador,
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Se vocé for analisar a grade disponivel, o produto de Moda que atualmente
o curso trabalha é o vestuario. Embora nés tenhamos alunos que saem e se
destacam [...] em outras areas, como Design de calgados, por exemplo. Se
vocé sabe desenhar vestuario, vocé sabe desenhar um calgado. Se vocé
sabe desenhar um calgado, vocé sabe desenhar uma joia. O aluno sai com
a habilidade do desenho. Mas o profissional que nés formamos é aquele
profissional formado em industria de confec¢cdo do vestudrio. Seja ela
no tecido plano, como o jeans, certo? Seja ela na malha. Seja ele que vai
atuar em lavanderias e assim sucessivamente (coordenador do curso de
Design de Moda e Estilismo da Universidade Federal do Piaui, grifos meus).

Ele ainda acrescentou que, para se destacar enquanto profissionais na
industria da Moda, os alunos precisam saber identificar e interpretar as tendéncias
que vem da industria, transformando-as numa colecao de vestuario visualmente
atrativa para o consumidor. Para isso, ele defendeu que o profissional egresso do
curso precisa ter conhecimentos do processo de criagdo e também da producao
industrial: “[...] ele ndo é obrigado a ter conhecimentos especificos da produg¢do, mas
ele tem que conhecer alguma coisa da produgéo”. Por isso, para o coordenador, “...]
0 conhecimento basico do curso é para ele [aluno] sair com toda a sua qualificacéo
para ele ter, digamos assim, sucesso na elaboragdo de uma coleg¢do de vestuario’.

Este é um perfil de egresso, a meu ver, alinhado ao descrito no PPC.

Nao podemos esquecer, entretanto, que Douglas e Isherwood (2009

[1979]) defenderam, em sua teoria antropoldgica sobre o consumo, que

Os bens séo dotados de valor pela concordancia dos outros consumidores.
Eles se reunem para classificar eventos, mantendo julgamentos antigos ou
alterando-os. Cada pessoa € uma fonte e um objeto de julgamentos; cada
individuo estd no esquema de classificacdo cujas discriminacdes esta
ajudando a estabelecer. Pela presenca de seus pares em seus funerais ou
casamentos familiares, pela lembranga deles em seus aniversarios, pelas
visitas deles em seu leito de enfermo, prestam-lhe o servico de marcagao
de sua presencga. A espécie de mundo que criam em conjunto é construida
a partir de mercadorias, escolhidas por sua adequagao, para marcar os
eventos numa escala de grandeza apropriada (DOUGLAS; ISHERWOOD,
2009 [1979], p. 123-124).

Assim, uma colecdo de vestuario bem elaborada e bem-sucedida
comercialmente — ‘“visualmente atrativa para o consumidor”, nas palavras do
coordenador — dependem de conhecimento cultural minimo sobre produgdo e
consumo, € nado apenas do conhecimento técnico do processo de criacdo e

producao industrial, como defendeu o coordenador do curso.

A respeito da relacao entre teoria e pratica no curso, o coordenador disse
que ha uma maioria de unidades curriculares praticas em relacdo as tedricas, mas,

pelo fato do curso ser um bacharelado, ele ainda considera sua carga horaria teérica
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elevada, principalmente se comparada aos cursos tecnologicos: enquanto os ultimos
proporcionam um conhecimento mais especifico da area, o bacharelado possibilita
uma formacao mais generalista. Ele explicou que a articulagdo entre a teoria e a
pratica funciona de tal forma que o conhecimento adquirido numa disciplina tedrica
pode ser utilizado em uma outra de cunho pratico, mesmo que em semestres

diferentes, evidenciando a abordagem transdisciplinar de que trata o PPC:

Sim, sdo articuladas. [...] a Histéria da Indumentaria, por exemplo, [...]
Histéria da Indumentaria |, o aluno vé logo agora no primeiro semestre dele.
Ele vai aprender desde o inicio, como foi que o ser humano inicialmente
comegou a utilizar os materiais, como foram os primeiros tipos de pecga do
vestuario, de roupas que ele utilizou. [...] Pode esse conhecimento ser
utilizado em uma disciplina como a minha, Materiais Téxteis, que vem no
terceiro semestre, que vem no segundo, desculpe. Se vocé vai fazer um
trabalho de pesquisa, [...] digamos assim, vocés vao fazer um levantamento
de matérias téxteis visando a aplicagdo da época do pessoal dos tartans
escoceses, por exemplo, que é um estilo de xadrez. Entdo, eles véo
pesquisar todo aquele tipo de xadrez, qual era a utilizagdo daqueles saiotes
escoceses, qual era o tipo de material, qual era o tipo de fibra (coordenador
do curso de Design de Moda e Estilismo da Universidade Federal do Piaui).

O coordenador explicou mais detalhadamente que o conhecimento é
segmentado e vai sendo construido e exercitado aos poucos até os semestres finais
do curso, onde sao realizadas atividades de desenvolvimento de colegcbes de
produtos de vestuario, atividades essas que proporcionariam o alcance do objetivo
final do curso, uma vez que reuniriam tanto as competéncias como as habilidades do
perfil do egresso. Segundo ele, “[o aluno] pega todo um conjunto de conhecimentos
e, nessa ultima disciplina, que é a [Montagem de Desfile e] Curadoria, culmina com

o desfile, que é o Piauilismo”.

O Piauilismo é um evento realizado semestralmente, cuja organizagao faz
parte dos requisitos para a aprovacao dos alunos na unidade curricular Montagem
de Desfile e Curadoria, presente no nono semestre do curso. Todos os detalhes do
evento sdo elaborados conforme um tema que, a cada edi¢do, apresenta alguma
relagdo com o Estado do Piaui. Nele, sao desfiladas as colecbes de produtos de
vestuario de Moda projetadas e desenvolvidas pelos alunos nas unidades
curriculares Projeto de Colecéao | e Projeto de Colecao Il, presentes no oitavo € nono
semestre do curso, respectivamente. Estas colegbes seguem o mesmo tema do
evento, dividindo-se em subtemas. Desta forma, devemos compreender o Piauilismo
como o resultado do trabalho em conjunto de ndo apenas uma, mas trés unidades

curriculares: Montagem de Desfile e Curadoria, Projeto de Colecéo | e Projeto de
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Colecgao I, todas de cunho tedrico-pratico. Por carregar sempre tematicas regionais,
o coordenador defendeu que o Piauilismo veio com o objetivo de se fazer o exercicio
de representar as coisas do Piaui em cole¢cdes de Moda “[...] para o aluno pegar e
fazer todo aquele estudo da parte histérica, da parte cultural, fazer toda essa analise
e passar para uma colegdo, que é algo fisico”. A 112 edigdo do Piauilismo ocorreu
em junho de 2019 com o titulo “Teresina, Meu Amor”, e a 122 edicdo ocorrera no
final do mesmo ano, com o tema “Sabores do Piaui”. Assim, através do Piauilismo,
os alunos exercitam sua capacidade de transpor representagdes simbdlicas da
cultura piauiense em artigos de vestuario desenvolvidos com base em temas ligados
ao Piaui. Mas se eles o fazem através da escolha dos materiais, das cores, das
estampas ou da ambientacdo dos desfiles, € algo que procurarei detalhar quando
tratar exclusivamente das atividades académicas responsaveis pela organizagao e

realizagao do evento.

A competéncia prevista para o egresso do curso no PPC de “Conceber as
linguagens artisticas como representagcdes simbdlicas das culturas ‘locais’, de modo
a promover os processos dialéticos, criticos e reflexivos dos processos identitarios”,
me chamou a atencdo, pois acredito que a compreensdao das culturas locais
depende da compreensdo do conceito de cultura como um todo, o ponto central da
Antropologia. Para o coordenador, esta competéncia poderia ser desenvolvida

através do Piauilismo. Para ele,

No6s trabalhamos essas questoes simbdlicas tentando ligar [a]
representatividade da cultura local [...] para que o aluno consiga
transcrever para a tendéncia de Moda que esta sendo lancada naquele
periodo. Se vocé for dar uma olhada e se vocé for acompanhando, o
Piauilismo sempre traz a produgéo da cole¢do com algo ligado aqui ao Piaui
(coordenador do curso de Design de Moda e Estilismo da Universidade
Federal do Piaui, grifos meus).

O objetivo de “Desenvolver a sensibilidade, intuicdo, criatividade, dominio
dos coédigos culturais, conhecimentos especificos das linguagens artisticas em
relagdo a Moda” também merece destaque, pois também acredito que o dominio dos
coédigos culturais ndo pode ser alcangado sem o estudo sobre cultura. O
coordenador explicou que podem ser diversas as atividades que proporcionariam
aos alunos o dominio de codigos culturais, dentre as quais destacou aquelas que
envolvem o desenvolvimento de cole¢des de produtos de Moda:

Olha, os alunos tém Teoria da Moda, Psicossociologia da Moda,
Antropologia e Imagem, Semiética da Moda, basicamente essas ai [...] Fora
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as disciplinas de Histéria da Indumentaria [e da Moda | e ll] [...] que mostra
[sic] a evolugdo da indumentaria durante o periodo que o ser humano
comegou a usar até os dias de hoje, e esse tipo de utilizagdo, ou seja, ele
ganha conhecimento de umas disciplinas e vai aplicar em outras. E
assim que funciona, o curso ele é muito segmentado. Entdo, vocé ganha
conhecimentos técnicos na area de téxtil para quando vocé chegar na
modelagem, vocé modelar sabendo que tipo de tecido vocé vai
escolher para aquela roupa. [...] E quando vocé vai montar uma
colecdo, vocé vai criar uma colegao [...] tem que ter um conjunto de
conhecimentos para que ele consiga efetuar aquela colegéo,
efetivamente transcrevé-la para o papel e demonstrar todos os
detalhes de possibilidade de producao daquela cole¢cdo. Entao ai é
onde entra o que ele aprende em Antropologia Cultural, por exemplo, e
[Antropologia] da Moda, o que ele vai aprender em Semidtica [da
Moda], o que ele vai aprender em Psicologia ou Psicossociologia da
Moda. Sao conhecimentos que véo trazé-lo para esse ambito ai, ou seja,
ele vai ter que ganhar esses conhecimentos, aprender a ler esses
codigos e ai transcrever tudo isso para o projeto, de forma que o
projeto, na sua execucdo, possa ser possivel de captar aquela
informagao no vestudrio propriamente dito. Ai vocé pergunta, como?
Que tipo de cédigos culturais? Ha simbolos africanos que vocé pode muito
bem, no desenvolvimento de uma colegdo, montar vestuarios com aplicagéao
de estampas com codigos da cultura africana, com codigos da cultura
arabe, por exemplo. Entao é assim que funciona. Ele vai unindo os
conhecimentos de cada disciplina, que inicialmente é segmentado,
para que nas interdisciplinaridades ele consiga pegar todos os
conhecimentos e utilizar naquela disciplina ali. [...] Entdo ¢ assim que
nés trabalhamos aqui. E assim que nés tentamos, né, eu néo digo treinar,
eu digo mais é educar e capacitar o formando para que ele tenha esse tipo
de caracteristica. Porque na verdade tudo parte da analise das tendéncias
que séo langadas pelo mercado. E isso é o que se trabalha na industria
(coordenador do curso de Design de Moda e Estilismo da Universidade
Federal do Piaui, grifos meus).

A relevancia do dominio dos cdodigos culturais para a atuagao profissional
dos designers de Moda, para o coordenador, estaria na capacidade de utilizar os
regionalismos, caracteristicas bastante valorizadas no mercado atual. E relevante,
entdo, para ele, que os alunos saiam do curso sabendo explorar as tendéncias de
Moda em geral em termos de cores, de silhuetas e de desenho, por exemplo, bem
como aproveitar elementos regionais e locais em suas criagdes, 0 que nos remete
novamente ao Piauilismo. Desta forma, o Piauilismo, ao qual me dedicarei em
detalhes mais adiante, funciona como uma forma de trabalhar no aluno a
capacidade de identificacdo de cddigos culturais do Piaui. Este argumento me
remeteu ao eixo de formacao de conteudos tedrico-praticos, descrito nas Diretrizes
Curriculares Nacionais do Curso de Graduagdo em Design como os dominios que
integram a abordagem tedrica e a pratica profissional (BRASIL, 2004a). Isto fez com
que as unidades curriculares que envolvem as atividades de desenvolvimento de
colecao de vestuario e a realizagado do Piauilismo se tornassem importantes ambitos

para minha investigacdo a respeito do ensino de Antropologia no curso, pois
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poderiam evidenciar formas de aplicacdo desses conhecimentos tedricos
relacionados a Antropologia no exercicio pratico do desenvolvimento de uma

colecido de Moda e realizacido do evento.

A competéncia de “Conhecer [e], [sic] assumir postura critico-reflexiva
ante as politicas culturais [e], [sic] econdmicas, respeitando as diferencas sociais
procurando encontrar novos caminhos que conduzam a ([sic] diminuicdo de
diferengas sociais” me chamou a atengéao, pois remete a alguns objetivos do ensino
de Antropologia em outros cursos — apresentar um outro modo de pensar os
problemas préprios de suas respectivas carreiras e oferecer informacdes sobre a
diversidade cultural no Brasil, as classes sociais, a pobreza e a violéncia, entre
outras (DURHAM, 2006) e servir para instrumentalizar-nos para sermos mediadores
de transformacgdes sociais (LEAL, 2010). Para o coordenador, esta competéncia
pode ser desenvolvida em atividades académicas variadas, mas principalmente nas
unidades curriculares de Psicossociologia da Moda, Gestdo e Antropologia e

Imagem. Segundo ele,

Nessas disciplinas, os alunos [..] veem a parte histérica do
desenvolvimento do ser humano. Vocé vai estudar Antropologia, vocé vai
estudar os costumes, as culturas [...]. Para qué que [sic] vai servir para
uma postura critico-reflexiva? E justamente porque a Moda estd muito
envolvida com o que é cultural, com o que é politico, com o que é
econdémico. Entdo, a Moda ela vem sempre trazendo uma mensagem
dentro de cada estagdo; cada vez que aquela estagdo é langada com
aquelas tendéncias, a Moda ela traz uma reflexao. Seja ela politica, seja ela
econbmica, seja ela cultural (coordenador do curso de Design de Moda e
Estilismo da Universidade Federal do Piaui, grifos meus).

Ao analisar o ementario das unidades curriculares citadas pelo
coordenador, pude perceber que na disciplina de Gestao as caracteristicas por ele
enfatizadas ndo aparecem na ementa nem no Plano de Ensino, por isso nédo a
considerei durante a pesquisa como um ambito para o ensino de Antropologia no
curso. Ja Antropologia e Imagem € uma disciplina optativa que nunca foi ofertada
no curso e, por esta razao, também ficou fora da analise. Na verdade, pelo que
consegui observar ao longo da pesquisa, Psicossociologia da Moda e Teoria da
Moda geraram oportunidades de discursado interessantes sobre os temas de politicas
culturais, econémicas e diferencas sociais. Para o coordenador, um exemplo de
aplicacao pratica de uma postura critico-reflexiva dentro do Design de Moda é a

ressignificagao do jeans ao longo das décadas, desde sua criagao:
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Nés hoje estamos voltando a ter os jeans todos detonados, surrados, e isso,
na verdade, é uma énfase que foi dada la pelos anos 70 aquele profissional
de classe trabalhadora norte-americano que trabalhava [inaudivel]. Aquela
calga jeans surrada, bem desgastada em certos pontos. Entdo, aquilo ali foi
aproveitado como tendéncia de Moda e foi langado na Moda [..] a
valorizagdo do trabalho humano. Entdo isso ai vem como mensagem. E
para se entender tudo isso ai, vocé tem que ser uma pessoa critica e
reflexiva, para que vocé possa realmente captar essa tendéncia [de
Moda] e que a critica [seja feita] em cima dela, [para que vocé possa]
refletir em cima dela e poder transcrever isso para o seu produto
(coordenador do curso de Design de Moda e Estilismo da Universidade
Federal do Piaui, grifos meus).

Podemos acrescentar a esta fala do coordenador a interpretacdo que
Sahlins (2004 [1976], p. 197) fez da ressignificagdo do jeans de uniforme de trabalho
para vestuario juvenil. Segundo ele, ocorreu uma permutacao de significados, a
adaptagdo de uma distingdo existente em um lugar do sistema do vestuario
americano para outro, uma “...] transferéncia metaférica que expressa uma

mudanca de conteudo numa oposigao tradicional”. Mais detalhadamente,

A ideia convencional de ‘rebeldia adolescente’ decerto predispbs a essa
mudancga, mas, desde a Guerra do Vietna, o conflito com as autoridades
constituidas — isto &, adultas — ganhou um idioma politico especifico, € o
mesmo se deu no traje, por meio do contraste
adolescente/adulto::trabalhador/capitalista, com os jovens apropriando-se
dos blue jeans e das camisas de trabalho das classes menos favorecidas. E
possivel que nada comprove melhor do que isso a auséncia de utilidade
pratica no vestuario, uma vez que o trabalho é uma das ultimas coisas em
que os jovens pensam. Mas o exemplo também serve para revelar a
qualidade singular da sociedade capitalista: ndo € que ela ndo consiga
funcionar com um cédigo simbdlico, mas esse cdodigo funciona como um
conjunto aberto, que responde aos eventos que ele orquestra e assimila, de
modo a produzir versdes ampliadas de si mesmo (SAHLINS, 2004 [1976], p.
197).

Assim, na concepgdo do coordenador, os designers de Moda criticos e
reflexivos seriam aqueles que conseguem refletir sobre as tendéncias de Moda e
interpretar as mensagens por tras delas, transcrevendo-as para os produtos de
vestuario. Ele acrescentou que esta competéncia pode ser desenvolvida também de

forma interdisciplinar e transversal ao longo de todo o curso.

Ainda segundo ele, o corpo docente € um dos grandes fatores de
qualidade do curso, tanto no que se refere a quantidade de professores formados
em Design de Moda, quanto a sua elevada experiéncia na industria de confecgao:
“[...] sGo professores que tem uma larga experiéncia ndo so6 na docéncia como

também na parte pratica, ou seja, profissional mesmo”. Entretanto, ele nao
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descartou a importancia dos professores formados em outras areas para o curso,

pois segundo ele,

[..] o curso de Moda é para ser um curso eclético. Entao, é para ter
profissionais [...] formados na area de Administragdo, é para ter
profissionais da area de Arte, é para ter profissionais da area de Psicologia,
por exemplo. Porque ndés temos disciplinas como a Administragdo, nés
temos disciplinas de Marketing, nés temos a disciplina de Psicossociologia.
Essas sdo disciplinas que requerem realmente conhecimento aprofundado
de profissionais dessas areas e que muitas vezes o profissional que é
formado em Moda néo tem (coordenador do curso de Design de Moda e
Estilismo da Universidade Federal do Piaui).

De fato, como demonstrei anteriormente, cerca de 47% dos docentes é
graduado em Design de Moda (ou Moda e Estilismo, dependendo da denominagao
do curso) e as areas de pesquisa de suas poés-graduacdes sdo, na maioria,
relacionados ao Design de Moda. Entretanto, como o foco deste trabalho € o ensino
de Antropologia neste curso, € necessario apontar o fato de que ndao ha nenhum
professor com formagdo em Antropologia no seu corpo docente. Também apontei
anteriormente que nao ha nenhuma unidade curricular que trate especifica e
unicamente de Antropologia no curso, mas alguns temas antropologicos encontram-
se no conteudo programatico de algumas disciplinas, ao mesmo tempo em que sao
também praticados em outras ao final do curso. Ao investigar como se da o
processo de escolha de um docente para lecionar uma unidade curricular no curso
da UFPI, o coordenador explicou que esta € uma decisdo do Colegiado do curso e,
em primeiro lugar, ha uma tentativa de se distribuir todas as unidades curriculares
pelo corpo docente ja existente, com base na analise dos seus curriculos e
disponibilidade de carga horaria. Caso haja necessidade de contratagéo, seja ela
efetiva ou temporaria (professores substitutos), a coordenagado faz uma solicitagao
para abertura de processo seletivo ao setor responsavel da Universidade. Segundo

0 coordenador,

Nés fazemos um encaixe com o pessoal que ja tem, uma distribuicdo das
horas. Num primeiro momento, se pensa assim: “vai poder ser feita a
distribuicdo de horas?” Se ndo puder ser feita, a gente solicita aos Recursos
Humanos a selegdo para professor substituto, um contrato temporario que a
pessoa que passa tem dois anos para exercer aquela fungdo dentro da
universidade, como professor. [...] Ai a gente envia [a solicitagdo] para Ia,
mas, se por ventura, a universidade ndo tiver condigbes financeiras de
contratagdo, ai é que a gente realmente distribui, faz esse sacrificio de
fazer a distribuicao [do corpo docente] (coordenador do curso de Design
de Moda e Estilismo da Universidade Federal do Piaui).
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Por considerar um “sacrificio” fazer esta distribuicdo dos professores ja
existentes pelas unidades curriculares do curso, me pareceu que o coordenador
reconheceu que nem sempre os docentes estdo plenamente capacitados para
lecionar uma ou outra unidade curricular que acabam assumindo por falta de outras
alternativas. Inclusive, acredito que isso deve acontecer com maior frequéncia na
distribuicdo dos professores pelas disciplinas tedricas, pois acho improvavel que o
Colegiado coloque um docente sem experiéncia em costura para ensinar os alunos
a costurar, por exemplo. Com base em diversos momentos da conversa com o
coordenador, inclusive, posso afirmar que ha uma hierarquia entre as competéncias
do Design de Moda, nas quais as habilidades praticas s&o mais valorizadas do que
os conhecimentos tedricos, por mais que um dependa do outro. E tanto que, em

casos de processos seletivos,

O colegiado do curso estabelece quais sdo os pontos. Pois, para efetivo, é
feita [sic] uma prova escrita e uma prova didatica, se for a area tedrica. Se
for drea pratica, tem a prova escrita, a prova didatica e ainda tem uma
parte préatica, pois um professor, para ensinar montagem e costura de
vestudrio, precisa saber costurar (coordenador do curso de Design de
Moda e Estilismo da Universidade Federal do Piaui, grifos meus).

Segundo o coordenador, a aprovagao de um professor pelo Colegiado
depende muito mais da capacidade do profissional do que da sua formacgao. Ele foi
enfatico de que nao ha prioridade por formagao académica em Design de Moda. Na
verdade, ele apontou que a variedade da formacao do corpo docente é necessaria,
pois sao muitas as areas afins de atuagcdo em docéncia: “Tem areas afins. Por
exemplo, no Marketing, cabe muito bem o pessoal da Comunicagdo, da
Administragcdo”. Além disso, ele também apontou a necessidade por professores
vindos de outras areas de formacdo porque ha casos em que ndao ha mesmo

candidatos formados em Design de Moda:

Na verdade, depende das areas que o curso atinge. Numa area de Técnica
de Montagem de Vestuario [uma disciplina de técnicas de costura], sdo
poucos o0s profissionais que querem ir para essa area. Se vier um pessoal
com outra formagédo, como por exemplo, tem muita gente de Engenharia da
Produgdo que depois se especializa na area do vestuario, entdo ele pode
entrar. [...] Ai também vem a analise do curriculo. Uma pessoa que vai fazer
a selegéo de efetivo para montagem [Técnicas de Montagem do Vestuario],
por exemplo, [mesmo sem a formagcdo em Design de Moda] se sempre foi
um criador, um desenhista, quando analisamos o curriculo da pessoa
[vemos isso]. Mas é por isso também que exigimos a prova pratica, porque
o curriculo ndo é eliminatério (coordenador do curso de Design de Moda e
Estilismo da Universidade Federal do Piaui).



94

Por isso, ele explicou que o Colegiado prefere n&o restringir a formacao
dos candidatos nos editais de processo seletivo porque, para ele, ndo ha
profissionais suficientes com a formagédo em Design de Moda no mercado piauiense.
“No6s néo restringimos dessa forma. Seria a forma correta de a gente fazer, se
tivesse profissionais no mercado. Mas ai, muitas vezes ndo tem, e a gente tem que
realmente deixar mais aberto”. Entretanto, ndo pude deixar de lado que a maioria
dos docentes (47%) é bacharel ou tecndlogo em Design de Moda, bem como
exatamente metade dos mestrados e doutorados foram realizados no mesmo
programa da mesma instituicdo (Design e Marketing da Universidade do Minho, em
Portugal). Fica perceptivel uma certa uniformizagéo na formagao dos professores do

curso.

Curiosamente, ele citou como exemplo que a unidade -curricular
Psicossociologia da Moda requer um professor formado em Psicologia ou Sociologia
“[...] que tenha conhecimento teérico aprofundado da area e também pratico” para
ministra-la. Entretanto, isto nao foi o que ocorreu na realidade, pois a professora que
a ministrou enquanto estudei o curso foi uma professora graduada em Design de
Moda e mestre em Design e Marketing, com trabalho de pesquisa voltado para o
conforto térmico dos materiais téxteis de batas cirurgicas desenvolvidas em

Portugal.

Num segundo momento, ele apontou, inclusive, que a formacdo em
Design de Moda poderia ser suficiente para ministrar grande parte das disciplinas

tedricas do curso. Para ele,

E feito um levantamento de quais sdo as caracteristicas do
profissional para ministrar essas disciplinas, como Teoria da Moda,
Psicossociologia, Teoria do Design. Entdo, a gente faz essa analise e vé
quais sdo as caracteristicas do docente para ele assumir aquela area e
estabelecemos no edital. Ai é onde vem a graduacéo, a especializagdo.
Mas, em suma, se vocé for olhar um profissional de Moda, por exemplo,
[...] no meu curriculo, hé as disciplinas de Teoria da Moda que eu cursei, de
Historia [da Indumentaria e/ou da Moda], de Psicossociologia. Ha esse rol
de disciplinas. Se ha esse rol de disciplinas no meu curriculo e eu tenho
meu histérico para comprovar, se eu quiser me candidatar, nada
impede (coordenador do curso de Design de Moda e Estilismo da
Universidade Federal do Piaui, grifos meus).

Assim, com base nessas explicacdes, inferi que os professores que
lecionam as disciplinas com conteudo antropolégico no curso foram julgados
adequados pelo Colegiado, mesmo sem formagado especifica em Antropologia.

Mesmo havendo a op¢ao de solicitar um professor de outro departamento da
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Universidade, mas pareceu que o Colegiado ainda assim optou por dar prioridade
aos membros do seu proprio corpo docente, por considera-los suficientemente
capacitados. Talvez a gestdo do curso n&o considere necessario ou até mesmo
adequado manter um professor antropdlogo para lecionar tais disciplinas, ja que elas
nao tratam apenas de Antropologia, mas também de outros aspectos do Design de
Moda. Desta forma, pode ser este o motivo da auséncia de um docente com esta
formacgao no quadro do curso, por mais que este fato ndo torne qualquer professor

designer de Moda capacitado para abordar certos temas caros a Antropologia.

Por um lado, me pareceu que foram critérios igualmente relevantes na
selecao destes professores para estas unidades curriculares as analises tanto dos
seus curriculos académicos (campos de pesquisa em graduacdoes e pos-
graduacgdes) quanto profissionais (campo de atuacéo e tempo de experiéncia). Desta
forma, o Colegiado escolheu um professor para ministrar Cultura Brasileira em 2016
devido a sua formacao em Ciéncias Sociais - mesmo que com énfase em Sociologia
da Moda46, conforme relatado em nossa conversa -; o Colegiado também escolheu
este professor para ministrar, repetidas vezes, Projeto de Colegao |, Projeto de
Colecao Il e Montagem de Desfile e Curadoria, orientando os projetos de colegao de
vestuario dos alunos concluintes do curso, devido a sua experiéncia profissional de
mais de 20 anos na industria da confecgdo. Também através desses critérios, uma
professora foi escolhida pelo Colegiado para ministrar Teoria da Moda e
Psicossociologia da Moda, pela relacdo entre seus trabalhos académicos e as
teorias da Moda: seu TCC foi o relatério de um trabalho de economia solidaria
realizado junto a uma comunidade de artesaos no interior do Ceara®’; sua pesquisa
em andamento para o doutorado se concentra na Moda popular brasileira®®; e ja
realizou atividades de extensdo em economia solidaria no interior do Piaui pela
UFPI*.

6 Seu TCC foi intitulado “Moda: a Fantasia da Representacao”. Fonte: Plataforma Lattes — CNPq.
Acesso em julho de 2019.

*" Bordado: Tradigao x Modernidade. Fonte: Plataforma Lattes — CNPq. Acesso em julho de 2019.

*® Moda Popular no Brasil: a importancia do estudo da expressao estética e do conforto da calca
jeans feminina. Fonte: Plataforma Lattes — CNPqg. Acesso em julho de 2019.

49 Programa de Formagéo e Assessoria em Economia Solidaria: programa de formacao de discentes
dos cursos de Economia e Design de Moda e Estilismo da UFPI em Economia Solidaria para
desenvolverem agbes de assessoria em negdécios solidarios na Comunidade de Jardim Il, na cidade
de Barras — PI. Fonte: Plataforma Lattes — CNPq. Acesso em julho de 2019.
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Mas, por outro lado, me pareceu também que, para lecionar muitas
disciplinas tedricas, o Colegiado do curso entende que a graduagao em Design de
Moda, por si s6, capacitaria o docente, independente de especializagdes, mestrados,
doutorados ou experiéncia profissional. Em relagao a isso, Sartori (2010) identificou
que disciplinas introdutérias de Antropologia em outros cursos s&o frequentemente
lecionadas por profissionais de outras areas alheias as Ciéncias Sociais. Para o

autor,

Os motivos que os [coordenadores de cursos] levam a contratar estes
outros profissionais para ministrar a disciplina de Antropologia s&do varios,
geralmente econdmicos, pois a maioria das vezes estes profissionais ja
fazem parte do quadro de docentes das instituigdes, sendo a eles oferecida
a disciplina de Antropologia para ser ministrada nos cursos. De outra parte,
estes professores se consideram habilitados, seja porque cursaram na
graduagéao esta disciplina, ou mesmo porque avaliam que fizeram algumas
leituras neste campo e estariam capacitados a ministrar a mesma
(SARTORI, 2010, p, 190).

Assim, o Colegiado e a coordenagédo do curso de Design de Moda da
UFPI consideraram capacitados para lecionar disciplinas com conteudo
antropoldgico professores sem formagao especifica em Antropologia ou Ciéncias
Sociais, mas graduados em Design de Moda. Na minha concepgédo e com base no
que foi observado durante a pesquisa de campo, a formagdao dos docentes das
unidades curriculares com conteudo antropoldgico se mostrou carente neste tipo

especifico de conhecimento.

3.5. Unidades Curriculares Etnhografadas

3.5.1. Teoria da Moda

Teoria da Moda e Psicossociologia da Moda sao duas unidades
curriculares obrigatorias presentes no primeiro semestre do curso e com enfoques
similares em muitos pontos. Ambas foram ministradas este semestre, inclusive, pela
mesma professora, que é graduada em Estilismo e Moda pela UFC, mestre e
doutoranda em Design, Marketing e Engenharia Téxtil pela Universidade do Minho,
em Portugal. Sua area de concentracdo no mestrado foi a tecnologia do conforto e
no doutorado em andamento, Moda popular.
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Em seu Plano de Ensino®, Teoria da Moda foi descrita como uma
unidade curricular que buscou trabalhar a “Compreenséo epistemoldgica sobre a
Moda como objeto de estudo atrelado a evolugdo da modernidade e suas relagdes
sociais, culturais e histéricas”. Durante o semestre, foram propostos: discursao de
correntes tedricas diversas que entendem a Moda como um fendémeno social
inerente a sociedade moderna; estudo das condi¢gdes sociais, historicas, econdmicas
e culturais desencadeadas no periodo da modernidade ocidental; estudo da
configuracdo da Moda como fenbémeno sociocultural que conhecemos hoje; e
apresentacao das interferéncias do consumo nos relacionamentos e nos modos de
subjetivagdo dos individuos. O conteudo programatico proposto incluiu: correntes
tedricas antropoldgicas, sociolégicas e filoséficas que fundamentam a Moda e sua
significacdo; apresentacdo dos autores contemporaneos; os valores que
desencadearam o advento da modernidade e a criacdo da Moda como fenébmeno
social; teorias de Simmel e Veblen sobre a Moda; as conexdes entre Moda e
modernidade; a Moda como base para perpetuacdo do sistema capitalista de
producao; e as novas diretrizes do consumo (prazer, surpresa, divertimento, lazer e

entretenimento).

Pude perceber claramente que nas aulas foram abordados quase todos
os temas relacionados na ementa da unidade curricular, com exce¢ao apenas do
ultimo - a apresentacao das interferéncias do consumo nos relacionamentos e nos
modos de subjetivacao dos individuos. Em relagdo ao conteudo programatico, pela
falta de autores antropdlogos nas bases tedricas da disciplina, creio que ndo foram
abordadas correntes tedricas antropoldgicas sobre a Moda. Na verdade, se fizeram
presentes olhares socioldgicos, semidticos e histéricos dos temas apresentados:
valores que desencadearam a modernidade e a criacdo da Moda, a Moda como

0 A professora relatou que elaborou o Plano de Ensino atual e que ele ja é o resultado de algumas
reformulagdes. E tanto que a ementa de Teoria da Moda no Plano é um pouco diferente da que
consta para a disciplina no PPC, pois, segundo ela, ‘[...] a ementa foi feita por uma pessoa que néo é
da Moda, entdo tinha muitas coisas que ndo tinham muito a ver”. Além disso, algumas questdes do
PPC, em sua opinido, foram colocadas la inadequadamente. Ela relatou que, quando o NDE recebeu
o documento para coloca-lo em agao a época do inicio do curso, encontrou varias inconsisténcias de
conteudo, pois os elaboradores do Projeto ndo tinham conhecimento sobre o Design de Moda. Esta
foi uma opinido que em muito se assemelhou a do coordenador do curso, inclusive, e talvez seja mais
um motivo pelo qual o documento esta sendo reformulado atualmente. Em relagdo a parte das
disciplinas tedricas, a professora entende que os elaboradores a fizeram “[...] copiando e colando” de
outros Projetos Pedagdgicos de Curso disponiveis. “Eu acho que ficou razoavel, esta parte. Mas
muitas coisas eu mudei, a gente mudou, nés reduzimos”.
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fendbmeno social, as teorias de imitacéo e distincdo de Simmel, a teoria do consumo
conspicuo de Veblen, o papel da Moda no sistema de producio capitalista, e as

relacdes entre a Moda e o consumo moderno.

As referéncias tedricas selecionadas pela professora para Teoria da Moda
foram divididas entre aquelas diretamente trabalhadas em sala de aula e outras
dadas como sugestédo de leitura para certos temas, de acordo com as preferéncias
dos alunos em seus trabalhos de producado textual. As referéncias bibliograficas
tomadas mais diretamente para a unidade curricular foram Gilles Lipovetsky, “O
Império do Efémero”; Mara Rubia Sant’/Anna, “Teoria de Moda: Sociedade, Imagem
e Consumo”; Lars Svendsen, “Moda: Uma Filosofia”; Daniela Calanca, “Historia
Social da Moda”; Georg Simmel, “A Filosofia da Moda; e Thorstein Veblen, “A Teoria
da Classe Ociosa” — estes dois através de comentadores®'. Outras referéncias foram
tomadas indiretamente: Zygmunt Bauman, “Vida para Consumo”; Malcom Barnard,
“Moda e Comunicagao”; Pierre Bourdieu, “Gostos de Classe e Estilos de Vida”;
Norbet Elias, “A Sociedade dos Individuos”; Kathia Castilho e Marcelo Martins,
“‘Moda e Linguagem” e “Discursos da Moda”; e Kathia Castilho e Ana Claudia

Oliveira, “Corpo e Moda”. A professora explicou que,

Esses autores da bibliografia complementar estao aqui porque os alunos
depois podem, por exemplo, falar de gosto, entao véao la no Bourdieu para
falar sobre gosto. Sdo sugestbes, € uma bibliografia complementar. Se vao
falar sobre consumo [por exemplo], sugiro o Bauman para eles (professora
de Teoria da Moda e Psicossociologia da Moda no curso de Design de
Moda e Estilismo da Universidade Federal do Piaui).

Ela explicou, ainda, que sua principal referéncia para toda a disciplina foi
Gilles Lipovetsky. Segundo ela,

Eu uso como béasica o Lipovetsky porque para mim, ndo s6 para mim, mas
para a Moda como um todo... E o nosso cldssico. E o classico. E o que
mais fala sobre Moda, sobre teoria da Moda na nossa linguagem
contemporédnea. Em teoria da Moda, ele é o mais direcionado falando
puramente sobre Moda. Nisso ele foi o primeiro, um dos primeiros filésofos
(professora de Teoria da Moda e Psicossociologia da Moda no curso de
Design de Moda e Estilismo da Universidade Federal do Piaui, grifos meus).

A professora explicou que prefere utilizar textos de comentadores sobre Simmel e Veblen para
facilitar a compreensdo dos alunos sobre os temas abordados por eles, pois sao leituras mais
complexas, mesmo assim, costuma apresentar tanto leituras mais leves quanto mais densas, pois
acredita que seja importante para o desenvolvimento intelectual dos alunos.
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Apo6s um rapido levantamento, ndo pude relacionar diretamente nenhuma
dessas obras e nenhum desses autores a Antropologia: ha filésofos, socidlogos,
historiadores, economistas e semioticistas. Eu diria que apenas Georg Simmel,
talvez, faca parte de uma area cinzenta das Ciéncias Sociais e Humanas a qual nao
se define muito bem a que area do conhecimento pertence, se a Sociologia, a
Filosofia ou a Antropologia - ainda assim, creio que ele esta mais comumente
associado as duas primeiras do que a ultima. Isto foi um fato relevante, pois o Plano
de Ensino de Teoria da Moda previu o estudo de correntes tedricas antropoldgicas
sobre a Moda, mas vi que, na realidade, a unidade curricular se concentrou nas
teorias sociologicas, econdmicas, filosoficas, historicas e semidticas a respeito do

campo.

A professora explicou que nao se prendeu a correntes tedricas
especificas ao fazer a selecdo da base tedrica da unidade curricular, mas que
preferiu se concentrar nos autores e nas ideias que eles desenvolveram para
fundamentar a Moda - contudo, percebi em seu discurso alguns momentos
contraditérios a respeito disso. Num primeiro momento, a professora argumentou
que nao se prendeu a tais classificagdes, pois seu objetivo foi “[...] passar o que o
autor falou e qual a base que ele tem, o que ele refletiu”. Sua preocupacao central
foi mostrar que ha abordagens cientificas sérias sobre a Moda, sem importar a area
do conhecimento ou linha de pensamento seguida pelo autor: “[...] importa é que
eles foram importantes para a concepgéo de base do conceito de Moda”. Segundo a

professora,

Na verdade, eu ndo pego muito pela abordagem, eu vou mais pelos
autores. Quem foram os primeiros autores que falaram sobre moda?
Vou no Simmel [por exemplo]. Qual a abordagem do Simmel? Falo sobre o
Simmel, que ele vem de uma linha [de pensamento] tal e tal. [...] Eu falo em
todos ele por que? Porque eles foram os primeiros, entdo tem que falar
para os alunos para eles saberem que existiram essas outras pessoas
e a Moda vem com [essa] base. [...] Para eles entenderem que Moda néo
é babaquice. E eles comegam logo nas primeiras aulas tendo esse contato
com essa linhagem cientifica [para entender] que a Moda tem bergo, [e]
qual o bergo de surgimento dos conceitos de Moda (professora de Teoria da
Moda e Psicossociologia da Moda no curso de Design de Moda e Estilismo
da Universidade Federal do Piaui, grifos meus).

A primeira contradi¢ao identificada foi que, se ela objetivou passar a base
do autor, esta passa pela corrente tedrica e area do conhecimento as quais ele esta
filiado, entdo estes fatos ndo poderiam ter sido deixados de lado. Da mesma forma,

para os alunos terem “contato com essa linhagem cientifica”, eles precisam ser ao



100

menos introduzidos nas linhas de pensamento a que cada um desses autores
pertence e cujas ideias estdo fortemente vinculadas. A professora, evidentemente,
nao se prendeu a areas do conhecimento, pois trabalhou com autores da Historia,
Sociologia, Filosofia, Economia e Semiética indiscriminadamente. Por um lado, isto
foi um fator positivo, na minha opinido, pois mostrou aos alunos um apanhado geral
de diversas abordagens sobre a Moda, enriquecendo sua compreensdo sobre o
campo. Por outro, ela poderia ter explicado um pouco as diferengas de abordagem

que isso acarreta nas teorias apresentadas.

Assim, acredito que, em certa medida, um filtro foi aplicado pela
professora ao escolher determinados autores, mesmo que ela nao tenha
demonstrado consciéncia disso. Seu critério, ao meu ver, deve ter sido seguir alguns
manuais compilatérios presentes no seu referencial bibliografico: Mara Rubia
Sant'/Anna, “Teoria de Moda: Sociedade, Imagem e Consumo”; Lars Svendsen,
“‘Moda: Uma Filosofia”; e Daniela Calanca, “Historia Social da Moda”. Ela descreveu

as obras de Sant’Anna e Calanca, por exemplo, da seguinte maneira:

Porque eu comego com a Mara Rubia Sant’Anna? Na verdade, este
semestre coloquei a Calanca [...]. Porque ela da uns conceitos bem
levezinhos. Entdo, eu comego com o que é Moda, a epistemologia da
palavra Moda, que é algo que a Calanca fala, e depois ela vai falar um
pouquinho desses conceitos de Moda. A Mara Rubia Sant’/Anna, no texto
que eu uso como introdug¢do das teorias, ela ja divide nas cinco areas de
base que difundiram o conceito dos estudos de Moda. Ela vai falar que os
conceitos de Moda foram primeiro estudados na Sociologia por fulano e
fulano, na Psicologia por fulano e fulano, na Economia, na Antropologia,
entdo ela vai separar as cinco areas e vai dizer quem foram 0s primeiros
autores que falaram sobre aquilo (professora de Teoria da Moda e
Psicossociologia da Moda no curso de Design de Moda e Estilismo da
Universidade Federal do Piauf).

Outro critério de selecao identificado foi que a professora trabalhou com
as ideias sobre Moda com as quais teve contato durante sua trajetéria académica,

especialmente no Doutorado. Segundo ela,

Na verdade, os textos que eu trabalhei na graduagdo foram muito fracos.
[...] E meu Mestrado ndo tem nada a ver com isso. Essas duas disciplinas
[Teoria da Moda e Psicossociologia da Moda] ndo tem nada a ver com
minha formagao académica. [...] S6 Teoria [da Moda]. Ndo, as duas tem a
ver, mas pela minha construgcdo do meu texto, da minha tese, que eu
utilizei esse repertério para a constru¢do da base da minha tese de
Doutorado. E tanto que eu tive uma dificuldade de ir para Portugal
[novamente], porque eu ndo queria voltar a estudar Ciéncia do Conforto.
Porque a Ciéncia do Conforto ndo tinha nada a ver com o que eu estava
trabalhando. Foi ai, a partir dessas leituras e da minha vivéncia nos
campos, foi que eu vi [que] “isso tem tudo a ver com estudar Ciéncia do
Conforto”. Ai vi a inter-relagédo, as interagées. Entdo estou estudando os
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corpos das modas populares (professora de Teoria da Moda e
Psicossociologia da Moda no curso de Design de Moda e Estilismo da
Universidade Federal do Piaui, grifos meus).

As metodologias de ensino envolveram leituras, discursdes, apresentacao
de seminarios e producdes textuais. As aulas de Teoria da Moda foram
frequentemente bem dindmicas e dialogadas. Ela acredita que os alunos, em geral,
tém dificuldade para compreender o material que é utilizado para as leituras e, por
isso, pede resumos dos textos. Ela explicou, ainda, que houve uma articulagao entre
as disciplinas de Teoria da Moda, Psicossociologia da Moda e Metodologia Cientifica
neste sentido, pois as trés priorizaram o desenvolvimento da habilidade de leitura e

escrita. Segundo a professora,

[...] tenho muitos alunos com dificuldade de leitura, de ler e de escrever,
porque ndo tém pratica. A Teoria da Moda, a Psicossociologia da Moda e a
Metodologia [Cientifica] sdo trés disciplinas de formagdo de base do aluno
de Moda. Se ele [conhecimento tebrico] ndo for bem embasado, se nédo for
bem construido esse conhecimento, se ndo for bem assentado, moldado,
consolidado esse conhecimento, ele [aluno] vai ter problemas em todo o
curso. [...] a Metodologia Cientifica daqui esta sendo focada para formas de
leitura, como fazer um fichamento, como fazer um texto reflexivo, uma
referéncia, qual a importancia das referéncias... ndo o formato [das
referéncias]. [...] Nao se estuda mais apenas ABNT aqui durante um
semestre inteiro, porque isso ndo faz sentido. Isso é castragdo do
conhecimento reflexivo. Para mim, estudar ABNT é uma mecanizagdo do
estudo e nédo esta formando ninguém cientista. [formar um] Cientista é vocé
fazer uma pessoa ler e refletir sobre aquilo que ela aprendeu. Que ela tenha
a capacidade de olhar o mundo a partir das leituras que ela fez. Ou a partir
das leituras de mundo [dela], ela fazer a interpretacdo do texto. E por isso
que essas formagbes sdo de base (professora de Teoria da Moda e
Psicossociologia da Moda no curso de Design de Moda e Estilismo da
Universidade Federal do Piaui).

Neste sentido, enquanto Metodologia Cientifica mostrou técnicas de
leitura e escrita, Teoria da Moda e Psicossociologia da Moda ofereceram as grandes

bases tedricas para o que em viria em frente no curso. Isto porque,

[...] num projeto de criagdo, os meninos tém que aprender a fazer a
pesquisa. Eles ja tém que ter essa base de leitura. De como escreve um
texto, de como se escreve em topicos, de como s&o construidos o0s
paragrafos [...] Qual o conceito que eu vou buscar do autor? Com que base
que... os comportamentos sociais que estdo acontecendo, estdo em base
de que teoria de qual autor? O comportamento atual de um determinado
grupo social, que [para qual] eu vou desenvolver uma nova colegéo, tem
base em que autor? Tudo isso eu tenho que embasar num projeto de
colegcdo. Fazer um projeto de cole¢cdao ndo é s6 desenhar os croquis,
tem que ter uma base do conceito, qual a estética do conceito, tem
base em algum movimento artistico? Algum movimento de design?
Alguma expresséo cultural? Etnica? Eu tenho que ter uma base teérica
que me dé base na escrita e defesa desse projeto de coleg¢do. Para isso
eu preciso saber escrever, montar um slide, uma apresentagéo, isso tudo é
[abordado em] Metodologia [Cientifica] (professora de Teoria da Moda e
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Psicossociologia da Moda no curso de Design de Moda e Estilismo da
Universidade Federal do Piaui, grifos meus).

Acredito que a professora, nesta fala, tenha feito referéncia ao fato de que
os alunos de Design de Moda, de uma forma geral, tém dificuldade em realizar
pesquisas académicas e fundamentagdes tedricas, algo que posso inferir com base
em minha propria experiéncia. Ha também o fato de que, na maioria esmagadora
dos casos, os cursos de Design de Moda objetivam a formacao de designers, de
profissionais que atuam na industria, seja ela em pequena ou larga escala, e néo
académicos. Isto faz com que estas habilidades sejam pouco valorizadas pelos
proprios discentes, pois sdo pouco exigidas na sua pratica profissional. Alias, isto é
algo enfrentado por todos os bacharéis — em Design de Moda, em Direito, em
Engenharia Civil, em Arquitetura, em Medicina e assim por diante -, pois eles néo
sao capacitados para a docéncia nem para a pesquisa, mas sim para a profissdo. A
unidade curricular Metodologia Cientifica do curso de Design de Moda e Estilismo da

UFPI, desta forma, atua como uma forma de nivelamento destas deficiéncias.

Esta fala da professora evidencia ainda outra contradicdo no que diz
respeito a relevancia das bases tedricas dos autores apresentados em Teoria da
Moda e Psicossociologia da Moda. Isto porque ela argumentou exigir dos alunos a
identificacdo de bases tedricas para comportamentos e grupos sociais, bem como
conceitos que devem ser embasados na fundamentagdo de um projeto de colegéo.
Contudo, se essas bases tedricas nao forem apresentadas, como os alunos as
identificardo? Se os conceitos forem introduzidos “soltos”, sem uma contextualizagao

mais ampla, sue compreensao pode ficar até mesmo comprometida.

O objetivo principal de Teoria da Moda, para a professora, foi “Gerar base
de conhecimento e uma formacgdo critica”, pois a unidade curricular possibilitou, em
sua concepg¢ao, uma visao das teorias de comportamento social, politico e

econdmico. Isto se relaciona com a Moda, segundo ela, na medida em que

[..] Moda é esse entrelacamento de informagdes, [é] a forma de
expressao de mercado, [é] como o mercado se comporta, ou como as
pessoas querem consumir. Os valores delas estao relacionados com toda
essa movimentagdo, com as mudangas, com as novas leis. Tudo isso [se]
reflete no comportamento de mercado, nas formas de comunicar 0s
produtos, do que pode ser comunicado, do que ndo pode (professora de
Teoria da Moda e Psicossociologia da Moda no curso de Design de Moda e
Estilismo da Universidade Federal do Piaui, grifos meus).
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Esta fala me remeteu a fungdo que McCracken (MCCRACKEN, 2007
[1986]) atribuiu ao sistema da Moda: enquanto duto de captagdo e movimento de
significados culturais, ele atua no transito dos significados culturais do mundo
culturalmente construido para os bens de consumo. Para a professora, os conceitos-

chave trabalhados em Teoria da Moda, foram

[...] os conceitos basicos de Moda: conceito Moda e corpo, Moda e
linguagem, Moda e o “novo”, a concepgdo do “novo”. Outra coisa
importantissima: quando foi que a Moda surgiu? Porque em alguns
cursos se fala que a Moda existiu sempre. [...] Mas ndo existe Moda egipcia,
[existe a] indumentaria. Ndo existe Moda na pré-histéria, jamais e de forma
alguma. [...] Mas como ela surgiu como sistema de langcamento de
novas colegées, dentro desse sistema de producdo industrial, é
importante que eles saibam. Desde o surgimento dela até o processo de
disseminagéo e difusdo da Moda, e como [ela é nos] os dias atuais e em
todas as abordagens do conceito de Moda. Todas essas abordagens. Isso é
o principal (professora de Teoria da Moda e Psicossociologia da Moda no
curso de Design de Moda e Estilismo da Universidade Federal do Piaui,
grifos meus).

O que a professora denominou de conceitos sdo, na minha compreensao,
inter-relacées entre Moda e corpo, linguagem e o “novo”, que foram usadas como
subdivisbes por alguns autores em obras que compilam variadas teorias sobre a
Moda. Um exemplo disso é “Moda: uma Filosofia”, de Lars Svendsen, cujos
capitulos apresentam, cada um, teorias desenvolvidas por diversos pensadores a
respeito do “novo”, das origens da Moda, da relagdo entre Moda e linguagem, entre
Moda e o corpo, Moda e Arte, Moda e consumo, e assim por diante. Sendo assim, a
compreensao dos alunos sobre estas relagbes nos processos de nascimento,
desenvolvimento e consolidagdo da Moda como a vemos hoje foi, na concepgao da
professora, um elemento-chave da unidade curricular. Neste sentido, ela defendeu

que esta seria uma disciplina para a formagao da base tedrica do curso, pois

Se o aluno de Moda ndo compreende a concepgao do conceito de Moda, a
formagéo epistemologica dos conceitos de Moda nos tempos, fica repetindo
um monte de teoria [sic] que foram instauradas, difundidas e estabelecidas
no século XIX, enquanto que a gente tem que... O que a disciplina da é uma
percepgdo do que foi anteriormente, como eram 0s pensamentos, 0S
valores da época, no inicio do século XIX. E isso traz um fortalecimento
de base tedrica e fortalece o profissional de conhecer [sic] aquilo com
0 que se trabalha, para compreender quais os comportamentos atuais
a partir dessa base, desse respaldo intelectual, desse respaldo tedrico, de
conceito, ele poder perceber os comportamentos atuais. E a partir dai ter a
capacidade até de fazer previsées de comportamentos, de consumo
(professora de Teoria da Moda e Psicossociologia da Moda no curso de
Design de Moda e Estilismo da Universidade Federal do Piaui, grifos meus).
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Acredito que, com isso, a professora tenha feito referéncia as primeiras
teorias difundidas sobre a Moda, que a entendiam de forma simplificada como
movida pelas rivalidades de classes e pela l6gica da distingao social (LIPOVETSKY,
2009 [1987]). Assim, compreendi que, para ela, essas ideias devem ser
apresentadas como parte do histérico de construgao das Teorias da Moda, mas que
devem ser apresentadas também, em seguida, as ideias atuais. O que a professora
fez, entdo, foi uma compilagdo das teorias da Moda desde o século XIX até os dias

atuais, desenvolvidas por pensadores de areas variadas do conhecimento.

Destas trés obras compilatérias mencionadas no referencial bibliografico,
“Moda: uma Filosofia”, de Lars Svendsen, foi a mais utilizada, pois seus capitulos
foram direcionados a grupos de alunos para que fizessem apresentagdes orais do
seu conteudo, de forma que toda a obra foi lida e apresentada em conjunto pela
turma. As apresentacdes orais foram muito ricas. O primeiro capitulo tratou de
Semidtica da Moda, e os alunos apresentaram as ideias de Roland Barthes, Alison
Lurie, Diana Crane e Ted Polhemus; apresentaram a Moda como expressao
individual, o conceito de supermercado de estilos, as roupas como portadoras de
simbolos e significados que variam de acordo com a forma como s&o usadas. O
segundo grupo de alunos apresentou o capitulo sobre o corpo, apresentando-o
como um elemento social e culturalmente construido, que se apresenta conforme as
técnicas corporais de cada sociedade e que é modificado conforme os padrdes de
beleza impostos pela Moda como uma coercgéo social, tanto em nivel de hudez como
de vestimenta; citaram os autores Baudelaire, Valerie Steele, Jean Beaudrillard e
Anthony Giddens; entretanto, ndo citaram Mauss quando falaram em técnicas
corporais, nem Durkheim, quando falaram em coercéao social. O terceiro grupo tratou
das relagdes entre Moda e Arte, suas proximidades e distanciamentos, e a
hierarquia estabelecida entre elas devido a maior ou menor dependéncia do capital
financeiro ou do cultural para sua legitimagéo. No quarto grupo, os alunos falaram
sobre as praticas de consumo modernas e pés-modernas, dos conflitos entre as
classes sociais, da sociedade de consumo, do valor simbdlico e do valor utilitario de
certos artigos de Moda, das subculturas e contraculturas como origens de
tendéncias de comportamento; citaram Daniel Miller, Mary Douglas, Baron
Isherwood, Zygmunt Bauman, Georg Simmel, Max Horkheim, Theodor Adorno, John
Fiske, Dick Hebdige, Thomas Franke e Michel de Montagine. O quinto capitulo
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apresentou questdes sobre Moda e estilos de vida, abordando o conceito de
identidade, o surgimento desta nog¢do, a construgdo social do “eu” e as suas
caracteristicas na modernidade e pés-modernidade; associaram identidade a habitus
e estilo de vida, mas acredito que o conceito de habitus nao foi bem compreendido,
pois os alunos ndo mencionaram as possibilidades de producdo e agéncia dos
individuos; ele citaram Anthony Giddens, Pierre Bourdieu e Gilles Lipovetsky. Os
alunos que apresentaram as conclusdes, fizeram um apanhado geral de tudo que foi
exposto pelos outros grupos; eles acrescentaram falando da auséncia de uma critica
genuina sobre a Moda, amparada em conhecimentos cientificos, enquanto que a

critica jornalistica e publicitaria é a que se faz legitima.

Foi possivel perceber que os alunos alcangaram uma compreensao geral
sobre os temas apresentados, mas, ao tratarem de conceitos mais especificos como
técnicas do corpo, coergao social, capital cultural, valor simbdlico e habitus, os
alunos infelizmente ndo os explicaram mais afundo, eles apenas citaram os
conceitos desenvolvidos por Mauss, Durkheim e Bourdieu. Tratou-se, na minha
interpretacdo, de um conhecimento introdutério, pois eles ndo puderam alcancar o
patamar ao qual se referiu Gusmao (2006, p. 324), “[...] a partir do qual se pode
aprofundar o didlogo”. Alias, a mim ficou evidente que eles trataram com uma

quantidade muito grande de informagdes de forma superficial.

Ao final do semestre, conversei com um grupo de alunos a respeito do
que consideraram que aprenderam em Teoria da Moda. Segundo eles, em muito
Ihes marcaram as leituras sobre o consumo de Lipovetsky - “Em relagcdo a como é
visto o “por tras” da Moda, e “por tras” do consumo. Porque ela [professora] mostrou
para a gente ndo s6 o padrdo de consumo, mas também o quanto existe essa
deterioragdo, toda uma estratégia em relagdo ao consumo” - e de Veblen - “...] foi
sobre o consumo do 6cio e o consumo conspicuo. Essa coisa de querer mostrar que
esta consumindo, que tem o valor simbolico das coisas”. Foram apontadas, por um
lado, uma teoria da hipermodernidade e, por outro, uma teoria do final do século
XIX, corroborando com o conteudo que a professora apresentou. Entretanto, me
pareceu que as ideias de Veblen foram melhor compreendidas do que as de

Lipovetsky. Segundo um dos alunos,

Eu também gosto muito da teoria do Veblen que fala sobre o consumo
conspicuo. Para mim, na matéria de Teoria da Moda, essa foi a teoria que
mais fez sentido na minha cabeca para teorizar e explicar a Moda. Porque
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as pessoas, na teoria dele, ficam consumindo, em casa, bonitinhas,
mostrando o que elas tém. E elas podem consumir [porque] elas nhao
precisam trabalhar como uns loucos, como a classe que esta abaixo dela,
para conseguir sustentar aquele consumo todo. E isso a gente vé até hoje
em dia: socialites, celebridades de Instagram, sendo bonitas no Instagram e
as pessoas querendo seguir o padrao de vida delas (M., aluno do primeiro
periodo do Bacharelado em Design de Moda e Estilismo da Universidade
Federal do Piaui).

A respeito do corpo, uma aluna disse ter aprendido que ele € um meio de
a pessoa se expressar em sociedade: “E quem vocé é, é quem vocé se mostra para
a sociedade, como vocé se expressa. Também é como vocé traz significado. Vocé
pode trazer significado através do seu corpo”. Mais ideias sobre o corpo foram
apresentadas também em Psicossociologia da Moda, sobre as quais tratarei logo em
seguida. Ja a compreensao geral sobre o conceito de identidade foi sobre o contexto
histérico do seu surgimento, entre o final da Idade Média e o inicio da Modernidade.

Um aluno explicou que:

O conceito de identidade, de individuo, de pessoas independentes umas
das outras surgiu na ldade Média. Entao a gente aprendeu a origem e como
isso vem afetando as pessoas até hoje. Porque antes da Idade Média, da
criacdo da Moda... [Foi no Renascimento, corrigiu uma aluna] Perd&o. Antes
da criagdo da Moda no Renascimento, o corpo e a identidade eram
coletivos, ndo tinha uma identidade [individual]. As pessoas viviam no meio
e tinham que seguir o padrdo de vida que lhes era proposto. Depois da
criacdo da Moda que as pessoas comegaram a querer se individualizar, se
mostrar. Mostrar poder e agregar valor a essas pegas [de roupa]. Porque
antes, tinha a questdo de mostrar poder através das pegas [de roupa], mas
era pelas posi¢des sociais, como no Egito tinha o farad, os sacerdotes, etc.,
e eles se vestiam para se pontuar na sociedade. Depois do Renascimento,
depois da Moda, as pessoas queriam se vestir para mostrar poder, mas nao
necessariamente para se pontuar, por exemplo “vou me vestir como a
rainha porque eu sou rainha também”. [...] As pessoas queriam se vestir um
pouco melhor para mostrar que estavam um pouco melhor do que algumas
outras pessoas mesmo podendo néo ser isso, entendeu? Usar a roupa e 0s
artificios de Moda para mostrar ser melhor do que os outros, mesmo néo
sendo (M., aluno do primeiro periodo do Bacharelado em Design de Moda e
Estilismo da Universidade Federal do Piaui).

Pelo seu depoimento, o aluno demonstrou compreender que até o inicio
da ldade Moderna, as diferenciacdes de vestimenta eram indicativos de posicdes e
fungdes sociais, inclusive regulamentadas; apds este periodo foi que as pessoas
puderam diferenciar-se para expressar suas preferéncias individuais, indicando o
nascimento da nocéo de identidade no meio social. Para isso, as pessoas passaram
a utilizar os artigos do vestuario deram inicio, assim, aos movimentos de
diferenciacao da Moda. Contudo, sua compreensao sobre os valores que levaram ao

desenvolvimento da nog¢ao do “eu” no meio social me pareceu um pouco superficial.
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Ao final, este mesmo aluno resumiu muito bem o que foi compreendido pelo grupo

entrevistado, dizendo que

[..] na Teoria da Moda, a gente analisa mais a questdo do consumo, do
fenbmeno da Moda; e na Psicossociologia a gente analisa mais o0s
individuos, porque eles se vestem. Porque as pessoas nédo vestes roupas,
elas vestem significados (M., aluno do primeiro periodo do Bacharelado em
Design de Moda e Estilismo da Universidade Federal do Piaui).

Mesmo que nenhuma teoria antropoldgica que tratasse da Moda tenha
sido apresentada diretamente, algumas ideias de alguns antropdlogos sobre a Moda
foram citadas nas obras compilatérias de Svendsen, Sant’Anna e Calanca. Por isso,
alguns temas presentes nos campos de estudo da Antropologia foram abordados em
alguns momentos da unidade curricular. Foram eles: corpo, identidade e consumo.
Entretanto, a professora n&do se aprofundou em nenhuma das abordagens
antropoldgicas, mas sim nas de Simmel, Veblen e Lipovetsky. Desta forma, mesmo
apresentando alguns temas que a Antropologia ja tomou como objeto de estudo,
acredito que Teoria da Moda n&o proporcionou o ensino de Antropologia, pois nao
houve aprofundamento nesta area do conhecimento, nas sim na Sociologia, Historia,
Economia, Filosofia e Semidtica. A meu ver, faltou o enfoque cultural, relativizador e
interpretativista caracteristico da Antropologia em todos esses temas - na verdade,

em nenhum momento, o conceito de cultura foi apropriadamente trabalhado.

3.5.2. Psicossociologia da Moda

O Plano de Ensino de Psicossociologia da Moda propds “Discutir as
varias conexdes do vestir na Moda como ferramenta de expressao e como elemento
determinante dos comportamentos individuais na construgdo da comunicagdo com
as estruturas sociais”. Para isso, a ementa apontou como pontos essenciais da
unidade curricular a Psicologia, os condicionamentos étnicos, éticos e sociais e sua
influéncia no comportamento contemporaneo. O conteudo programatico envolveu
conceitos da Psicologia do existir e do identificar-se (identidade, corpo, etnias, ética
e cultura); reflexdes a respeito das implicagdes existentes entre o comportamento
humano e a indumentaria em diferentes momentos histéricos; a vestimenta como
linguagem que articula sistemas de expressao; os valores simbolicos e cognitivos da
Moda; e o vestuario como objeto de estudo sociologico. Ndo foram apresentados os

conceitos de etnia, ética e cultura, conforme previsto no conteudo programatico, nem



108

os condicionamentos étnicos e éticos que influenciam o comportamento humano de
que falam a ementa. Alias, cultura foi um elemento mencionado em alguns
momentos e presente em algumas discussdes em sala de aula, mas nao foi

devidamente conceituado.

Em Psicossociologia da Moda também houve fontes teoricas trabalhadas
diretamente em sala de aula - nas leituras, discussdes ou aulas expositivas — e
referéncias apenas sugeridas como leitura para produgdo de textos dos alunos.
Aqueles diretamente trabalhados com os alunos foram Rosane Preciosa, “Produgao
Estética”; Kathia Castilho, “Moda e Linguagem”; John Carl Flugel, “A Psicologia das
Roupas”; Valéria Brandini, “Bela de Morrer, Chic de Doer, do Corpo Fabricado pela
Moda”; Maria Raquel Barbosa, Paula Mena Matos e Maria Emilia Costa, “Um Olhar
Sobre o Corpo”. As obras relacionadas no Plano de Ensino que nao foram
apresentadas aos alunos foram: Kathia Castilho e Marcelo Martins, “Discursos da
Moda”; Frédéric Godart, “Sociologia da Moda”; Ricardo Basbaum, “Além da Pureza
Visual”; Vilém Flusser, “O Mundo Codificado”; Miriam Goldenberg, “O Corpo Como
Capital”; Fréderic Monneyron, “A Moda e seus Desafios”; e Cecilia Almeida Salles,
“Gesto Inacabado”. Os autores selecionados pela professora sao de areas variadas
do conhecimento: Filosofia, Arte, Semidtica, Sociologia, Antropologia e Psicologia.
Das duas autoras antropélogas relacionadas, Valeria Brandini teve um texto lido em
sala de aula, enquanto Miriam Goldenberg foi apenas sugerida para leitura na
bibliografia complementar. O texto “Um Olhar Sobre o Corpo”, apesar de escrito por
pesquisadoras psicologas, apresenta reflexdes sobre o corpo que se aproximam do
ponto de vista da Antropologia. Autores como Geertz, Viveiros de Castro e Marcel
Mauss foram citados em uma aula expositiva sobre Corpo e ldentidade, mas,
segundo a propria professora, de forma muito superficial.

A selegao do referencial tedrico foi realizada, segundo a professora, da
mesma forma em Teoria da Moda e Psicossociologia da Moda, onde ela ndo se
preocupou com areas do conhecimento ou correntes tedricas, mas sim com as
ideias apresentadas pelos autores. Minha inferéncia foi que ela utilizou obras com as
quais teve contato durante sua pesquisa de doutorado. O resultado foi um
referencial baseado em variadas areas do conhecimento, das quais ela priorizou
obras da Psicologia, Semiética e Antropologia. Ela pareceu ndo ter notado que
deixou de lado referéncias sociologicas previstas na ementa para trabalhar
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referéncias antropoldgicas, por sua vez, ndo previstas. Na verdade, em muitos
momentos da nossa conversa, a professora atribuiu a Psicologia interpretagdes de
conceitos e comportamentos elaboradas, na minha concepgao, pela Antropologia, os
quais detalharei mais adiante. Segundo a professora, suas principais bases tedricas
foram Rosana Preciosa, para apresentar o conceito de identidade, e “A Filosofia das
Roupas”, de Flugel, para apresentar os simbolos e significados das roupas — esta
obra sozinha foi, inclusive, a base para a elaboragdo de cerca de 4 aulas

expositivas. A nogcao de identidade, segundo a professora,

Eu trabalhei muito com a Preciosa e com 0s antrop6logos, porque eu tanto
falo da perspectiva da formag¢do da identidade, do individuo [...] através da
formagédo do eu - a Preciosa fala exatamente sobre isso — [quanto] depois
vem a aula de Identidade e Corpo, onde eu trago os antropélogos. E depois,
trabalhar mais corpo, ai vou trabalhar os sociélogos e antropélogos que
falam dessa transformag¢do do corpo (professora de Teoria da Moda e
Psicossociologia da Moda no curso de Design de Moda e Estilismo da
Universidade Federal do Piaui).

Os antropdlogos com os quais ela disse trabalhar s&o Cliford Geertz,
Marcell Mauss e Viveiros de Castro, cujas ideias sao apresentadas rapidamente
numa aula expositiva sobre Corpo e Identidade. Ha também o texto “Bela de Morrer,
Chic de Doer”, de Valeria Brandini, que € uma antropdloga concentrada em estudos
sobre o consumo, e o texto “Um Olhar sobre o Corpo”, de trés autoras portuguesas
que, apesar de psicélogas, apresentam muitas reflexdes e argumentos de carater
antropoldgico — ele apresenta aspectos sociais e culturais que contribuiram para a
construgcédo do corpo na sociedade europeia ao longo da historia. Sobre o ultimo, a
professora comentou: “Exato, daquelas autoras de Portugal, que os alunos gostaram
muito. Bem psicolégica. Que vocé achou bem antropolégico, mas elas séo
psicologas”. Este foi um dos muitos momentos da nossa conversa em que a
professora atribuiu a Psicologia conceitos desenvolvidos por antropologos. Um outro
exemplo disso foi que ela falou muito em subjetividade e subjetivagéo, atribuindo as

transformacgdes corporais a fatores psicologicos. Para ela,

Porque a subjetivagéo, as subjetividades das transformacgées corporais
vém dessa, do interno com o interno. E muito dos fatores da mente, do
que... Na primeira aula falei disso. De quando a gente é crianca, quais os
primeiros contatos que a gente tem, essa formacdo através dos
sentidos, do cheiro, das imagens, dos sons... Como vai transformando
e vao registrando internamente sentimentos e emogobes, e nesses
sentimentos e emogdes que a gente vai vendo o mundo, [essa] é a
nossa perspectiva de leitura de mundo. E a partir das nossas
perspectivas de leitura de mundo, juntamente com o que vem externo de
cultura e ética a gente se expressa. Nessa forma de se expressar esta a
roupa (professora de Teoria da Moda e Psicossociologia da Moda no curso
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de Design de Moda e Estilismo da Universidade Federal do Piaui, grifos
meus).

Mas o que ela atribuiu a fatores da mente, a fatores psicoldgicos sao,
para mim, puramente culturais. Ao defender que nossa visdao de mundo € formulada
a partir dos nossos sentimentos e emocdes, que sdo o resultado de nossas
percepgdes sensoriais quando crianga (dos sentidos, do cheiro, das imagens, dos
sons), a professora ndo percebeu que tudo isso faz parte da nossa educacgao, que é
um processo de socializagao, segundo Durkheim. Para a professora, nossa forma de
expressao através da aparéncia é decorrente de uma jungéo de fatores psicoldgicos,
culturais e éticos, mas creio que os fatores psicolégicos e éticos estejam, antes de
tudo, vinculados aos culturais. O que foi considerado acessorio, na verdade é um
fator primordial, a cultura. Nossas formas de expressao através da aparéncia sao
técnicas do corpo: definidas como “as diferentes formas como os homens, de
sociedade para sociedade, sabem ftradicionalmente servir-se dos seus corpos’
(FERREIRA, 2009, p.1, grifo do autor), as técnicas do corpo abrangem desde os
modos de parir, repousar, movimentar-se, cuidar-se, consumir, comer, reproduzir-se,
medicar-se (MAUSS, 2003), bem como vestir-se e portar-se de uma maneira geral,
inclusive em relacdo a Moda. Uma outra fala da professora me remeteu, ainda, a

nocgao de habitus — um conceito ndo apresentado na unidade curricular:

Tudo isso, todas essas concepgbes de cultura, corpo e identidade, dao uma
introdugdo de uma transformacgao de identidade corporal de uma imagem a
ser vendida. E o que esse corpo quer falar, por exemplo, a posi¢do que
vocé esta agora. Vocé esta pensando assim, mas outra pessoa pensa
assim [fazendo os gestos]. Tudo isso vem de uma representagdo cultural,
familiar e que traz uma expresséo corporal. E essa leitura de corpo transfere
informacgéo. E o aluno tem que saber tudo isso, tem que saber fazer essas
leituras para poder construir imagens que gerem leituras que ndo sejam
perceptiveis. Que ndo sejam textos escritos, mas sejam textos visuais. Séo
informacgdes visuais que sao transferidas e que sdo moldadas na mente da
gente. [...] E saber essas informagbes subliminares (professora de Teoria da
Moda e Psicossociologia da Moda no curso de Design de Moda e Estilismo
da Universidade Federal do Piaui).

As metodologias de ensino utilizadas foram aulas expositivas, leituras e
discursdes de texto, apresentagdes orais (estas em interdisciplinaridade com
Metodologia Cientifica e Histéria da Indumentéaria e da Moda 1) e produgao textual.
As aulas de Psicossociologia da Moda foram muito similares as de Teoria da Moda,
pois também houve muita leitura e discusséo dos textos em sala de aula, mas houve
mais aulas expositivas. Os temas tratados nessas aulas foram “Corpo e Identidade”,

“Beleza e Estética” e “A Roupa e Seus Significados” — este dividido em 3 momentos.



111

O motivo para isso foi que, de acordo com a professora, o conteudo de
Psicossociologia da Moda requer mais explanagéo e o recurso de imagens, pois ela
considera que o conteudo dos textos da area da Psicologia — ou seria Antropologia?

- € mais denso. Na sua opiniao,

[...] quando o aluno sé Ié o texto, eles véo criar coisas na cabega deles. [...]
é uma forma de deixar [o conteudo da aula] mais claro, de ilustrar. |...]
Eu acho importante ter imagens para eles fixarem as imagens durante
a minha fala. De falarem “olha ali!”’, e eu pergunto “o que tem ai de pudor?”
para eles identificarem na imagem. “O que tem ai de posicdo de poder?”.
Para eles comegcarem a codificar, na verdade, a decodificar os
simbolos. Para um [aluno] vai ter uma coisa [de simbolo na imagem], para
outro vai ter outra (professora de Teoria da Moda e Psicossociologia da
Moda no curso de Design de Moda e Estilismo da Universidade Federal do
Piaui, grifos meus).

Assim, mesmo o conteudo sendo denso, a explanacdo da professora

possibilitou maior qualidade de debates em sala de aula. Para ela,

E porque é [um conhecimento] mais prédtico, é uma vivéncia mais
pratica. Para eles comecarem a discutir, eles refletem mais na
dindmica deles. [Por exemplo, um aluno pode dizer] “Ah professora, pois
eu me sinto assim”. A histéria das tatuagens, dos piercings, das
transformagbes corporais que a gente vem moldando nossos corpos ao
longo da nossa existéncia... (professora de Teoria da Moda e
Psicossociologia da Moda no curso de Design de Moda e Estilismo da
Universidade Federal do Piaui, grifos meus).

A familiaridade com os temas discutidos nas aulas fez com que os alunos
trouxessem relatos de suas proprias vivéncias e experiéncias para o debate, ¥..] e
por isso eles tem mais como falar. Enquanto que a Teoria [da Moda] é uma coisa
mais tedrica. Eles precisam ler mais para debater sobre o assunto”. Por vezes, a
professora chegou a instigar todos os alunos um a um, para haver 100% de
participagdo. Segundo ela, o motivo foi para incentivar os alunos a pensarem em
outras perspectivas, questionar padroes de beleza, de género e, acima de tudo,
instigar a curiosidade por leitura, pela busca aos fundamentos tedricos destes

questionamentos.

Porque eu quero que eles comecem a pensar por outras perspectivas.
Né&o [quero que eles pensem] que a mulher loura, magra, dos olhos azuis e
cabelos lisos seja o formato ideal, mas [quero que perguntem que] é o
formato ideal por que? Outra coisa [que quero que questionem]: por que
essa coisa dos géneros, da formagdo de género? Sera se a percepgdo do
corpo do homem é sempre maior do que a do corpo da mulher? Esses
textos vao sendo construidos a partir de quais percepgbes? Qual a
formagéo de base desses autores? Qual a interpretagdo que a autora trouxe
ai? Porque eu quero que eles tenham uma formacgao critica também.
Que me digam “ndo, professora, ndo gostei!”. Otimo, parabéns, é isso
mesmo que eu quero ouvir! Porque que vocé ndo gostou? NGo é so “eu ndo

”

gostei porque eu achei...”, ndo! Vamos aqui [desenvolver esse raciocinio].
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Néo foi assim? (professora de Teoria da Moda e Psicossociologia da Moda
no curso de Design de Moda e Estilismo da Universidade Federal do Piaui,
grifos meus).

Nesta fala, a professora apresentou mais uma incoeréncia em seu
discurso, pois, hum primeiro momento, disse ndo se prender a correntes tedricas
para selecionar suas bases e referéncias para a unidade curricular, mas, nesta fala,
argumentou que exige dos alunos o reconhecimento da base de formagao dos

autores com os quais trabalham para fundamentar seus argumentos.

Na opinido da professora, Psicossociologia da Moda teve como conteudo
basico e principal os processos de transformagdes corporais, como surgiu a nogao

de identidade individual e 0 que sao as identidades de grupo.

[..] os fatores psicolégicos e sociolégicos dos processos de
transformacgées corporais ao longo do desenvolvimento humano. [...]
Quais sédo os fatores de transformacées corporais para o processo de
socializagdo, como cada cultura foi moldando o corpo ao longo dos
tempos e qual é o papel dessas formagobes, das concepgoes filosoficas,
tedricas, cientificas, culturais de cada periodo. E os sistemas econdémicos,
qual o poder dos sistemas econbémicos e dos poderes que regiam cada
periodo e como esses poderes intervinham na formacédo do corpo. Esse é o
principal que eles tém que saber, dessas subjetivagoes, dos valores
simbdélicos que sao aderidos [ao] corpo, que sdo agregados ao corpo,
que o vestudrio é um deles. [...] quando surgiu o conceito de formagéao
de identidade, do individuo, do individual. E a partir desse individuo,
desse individual, a concepg¢édo, [...] uma concepg¢do do que sdo as
identidades de grupo (professora de Teoria da Moda e Psicossociologia
da Moda no curso de Design de Moda e Estilismo da Universidade Federal
do Piaui, grifos meus).

Neste sentido, o vestuario foi visto como apenas um dos aspectos usados
para transformar e significar cultural e socialmente o corpo humano, pois “O principal
€ 0 corpo e como as sociedades, como 0S grupos sociais, como o0s valores vem
moldando o corpo ao longo dos tempos, e onde a Moda intervém sobre o corpo’.
Transformacgdes corporais; processo de socializacdo; como cada cultura foi
moldando o corpo ao longo dos tempos; os valores simbdlicos que sado aderidos ao
corpo; como as sociedades, 0s grupos sociais e os valores moldam o corpo. Todos
esses elementos mencionados pela professora como essenciais na unidade
curricular e atribuidos por ela a Psicologia e a Sociologia, a meu ver, estdo

relacionados a Antropologia e ao conceito de corporeidade.

Para a professora, a importancia do conteudo da disciplina na vida

profissional dos que se formam em Design de Moda é que
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[...] depois que eles aprendem o que sdao essas concepg¢oes corporais
que vao sendo transformadas ao longo do tempo e o conceito de
identidade, [...] dentro desse leque de informacdes que [sic] eles vao ter
acesso através dessa disciplina, eles tém uma capacidade de direcionar
produtos para um determinado publico com determinados
comportamentos de consumo, através do consumo simbdlico, quais
sdo os simbolos que eles podem aderir a uma campanha publicitaria, a
uma marca. E compreender, ter a capacidade de observar os diferentes
grupos sociais que existem. Ou seja, a Teoria [da Moda] da uma base e a
Psicossociologia [da Moda] da esta unido (professora de Teoria da Moda e
Psicossociologia da Moda no curso de Design de Moda e Estilismo da
Universidade Federal do Piaui, grifos meus).

Ela acrescentou

Porque aqui eles vao estudar mais essa percep¢ao psicolégica. Quais
séo os significados, mas dentro de... [...] Quando a gente vem para uma
leitura ocidental, quais sdo as leituras, os coédigos, os significados dos
adornos, das cores, das formas. [...] Eles saberem quais sdo os
simbolos e os cédigos que podem ser trabalhados e como serem
trabalhados, e saber que existem as diferengcas de simbologias e de
cédigos em qualquer local. E quais sdo os locais que essas simbologias
funcionam. E também poder captar essas simbologias expressas em
corpos e em grupos e em campanhas publicitarias, em produgao de
moda. E como essas simbologias estdo expostas, o que elas estdo
querendo comunicar, apresentar, vender (professora de Teoria da Moda e
Psicossociologia da Moda no curso de Design de Moda e Estilismo da
Universidade Federal do Piaui, grifos meus).

Seu argumento me remeteu as ideias de McCracken apresentadas no
segundo capitulo. Para ele, “Os bens de consumo tém uma significancia que vai
além do seu carater utilitario e seu valor comercial” e reside, em grande medida, na
capacidade que estes bens tém de “carregar e comunicar significado cultural”
(MCCRACKEN, 2007 [1986], p. 100). Segundo o mesmo autor, este significado
cultural esta em constante transito, fluindo através dos esforgcos coletivos e
individuais dos designers, produtores, publicitarios e consumidores; ele é absorvido
do mundo culturalmente constituido e transferido para os bens de consumo e deste
para o consumidor individual. Esta perspectiva, para ele, confere grande importancia
aos fendmenos da publicidade, do mundo da Moda e dos rituais de consumo como
instrumentos do movimento do significado cultural. Assim, para McCracken (2007
[1986]), o sistema da Moda é uma via de transmissao de significados culturais do
mundo culturalmente constituido para os bens de consumo, assim com a
publicidade. A professora falou de elementos como simbolos, cddigos e as
diferengas que eles podem possuir de um local para outro — diferencas que sao
decorrentes de diferencas culturais. Ao atribuir este conhecimento a percepcéao

psicoldgica, ela demonstrou desconhecimento de que a Antropologia também trata
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desses temas e que a Psicologia s6 aborda os mesmos por causa da influéncia que

recebeu de estudos antropologicos anteriores.

Ao final do semestre, conversei com um grupo de alunos a respeito do
que consideraram que aprenderam em Psicossociologia da Moda. Para um deles, o
conteudo mais marcante foram as noc¢des de transformacdes corporais relativas de

uma cultura para outra. Ele relatou:

Para mim também foram as transformagbes corpéreas, que cada cultura
tem o seu jeito de transmitir isso. Por exemplo, na cultura indigena, fazer
escatrificagbes no corpo para demarcar de onde eles pertenciam enquanto
tribo. Outra coisa que me marcou muito foi ver que as mulheres gravidas
eram escarificadas para mostrar que estavam gravidas, que tinha um filho
dentro do seu ventre. Isso me marcou porque, para eles, usam
escarificagbes, mas a gente do Ocidente usa mais tatuagens, piercings,
alargadores. Isso é interessante, ver que cada cultura tem sua simbologia,
os elementos que sdo colocados em cima de seus corpos e que isso, as
vezes, para a gente do Ocidente, o que eles fazem no Oriente ¢é totalmente
julgado de forma errada (V., aluno do primeiro periodo de Design de Moda e
Estilismo da Universidade Federal do Piaui).

O que marcou o aluno no conteudo em questao foi a diversidade cultural
exemplificada através das diferentes transformagdes corporais citadas. O foco da
professora ao apresentar estas formas de modificagdo do corpo foi nos significados
delas — no caso, demarcagao de pertencimento a certos grupos — e isso prejudicou a
compreensao do aluno sobre o que essas transformacgdes corporais realmente
representam nestes grupos sociais. Neste caso, teria sido muito interessante uma
perspectiva interpretativa da cultura, que auxiliaria na compreensao dos sentidos e
significados de cada um desses atos. Ja uma aluna relatou que, para ela, foi
relevante compreender “A questao de as pessoas ndo terem uma identidade propria
e sempre buscarem ter uma identidade parecida com as pessoas que elas
admiram”. Acredito que ela tenha feito referéncia a compreensdao de algumas
relagdes entre a vestimenta, expressdo individual, identidade e identificacdo com
grupos na contemporaneidade. Foi perceptivel, entretanto, que ela ndo conseguiu

discernir identidade de identificagao.

Apesar de eles ndo conseguirem definir o que € uma cultura, ficou claro
durante nossa conversa que, para eles, existem culturas diversas e diferentes no
mundo, ou seja, houve reconhecimento as diversidades e uma propensédo ao
pensamento relativizador. Algumas consideragdes elaboradas pelos alunos sobre

cultura envolveram mengdes a diferenciagdo entre cultura tradicional e cultura de
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massa; ao processo educativo de socializacio; as instituicdes sociais; aos habitos e

costumes semelhantes em um grupo de pessoas; e as técnicas do corpo:

Eu acho que existe algumas vertentes da cultura, pois antigamente era algo
mais tipico, algo trazido entre aquela sociedade em si, trazido verbalmente
para as outras pessoas. Mas agora, vemos também um estilo de cultura
mais massificada, feita pela industria - a cultura do pop eu acho — uma
cultura imposta na sociedade para trazer o consumo, para ter mais
influencia no consumo. Acho que essas duas [perspectivas] definem um
pouco o que é cultura (D., aluna do primeiro periodo de Design de Moda e
Estilismo da Universidade Federal do Piaui).

Para mim, cultura é tudo aquilo que vocé absorve desde quando vocé é
crianga, no ambito familiar, e quando vocé cresce, é tudo aquilo que vocé
consome e que esta ao seu redor (M., aluno do primeiro periodo de Design
de Moda e Estilismo da Universidade Federal do Piaui).

Séo as instituigbes que existem. Os primeiros passos para a pessoa ter uns
fragos de cultura e ter identidade através disso, sdo as instituigcbes que ela
tem: a familia, os amigos, a escola, a igreja... (D., aluna do primeiro periodo
de Design de Moda e Estilismo da Universidade Federal do Piaui).

Os habitos e os costumes também. Por isso que uma cultura, num lugar,
choca tanto uma cultura de outro lugar (V., aluno do primeiro periodo de
Design de Moda e Estilismo da Universidade Federal do Piaui).

E uma coisa muito do senso comum, de vocé estar sendo influenciado pelo
meio em que vocé esta, mas vocé ndo perceber isso. A gente viu na aula
que muda, até mesmo de regibes do Brasil, até como as pessoas andam!
Elas andam diferente em cada lugar em que estao — no Norte, andam de
um jeito, no Sul, de outro jeito - o jeito de caminhar mesmo. O modo dela
caminhar, dela falar, o sotaque... E uma coisa de senso comum, na minha
percepgéo (M., aluno do primeiro periodo de Design de Moda e Estilismo da
Universidade Federal do Piaui).

E importante lembrar que a professora ndo dedicou nenhum momento de

Psicossociologia da Moda para apresentar o conceito de cultura. Segundo ela,

Néo falo o tema cultura com eles, mas deveria falar. [...] o conceito de
cultura, “kultur”, “culture”... eu falo de cultura, que cada cultura tem seus
elementos, seus codigos, suas informacgées, cada cultura vai modelando o
corpo de uma forma, a partir dos rituais de passagem e tal. Assim. Mas eu
nédo entro “o conceito de cultura é isso, isso, isso”, ndo. Nao tenho essa
abordagem. [...] Até porque a disciplina ndo é sobre isso (professora de
Teoria da Moda e Psicossociologia da Moda no curso de Design de Moda e

Estilismo da Universidade Federal do Piaui).

A professora argumentou que a disciplina ndo € sobre isso, mas minha
interpretacdo é que muito dos temas apresentados e discutidos teriam sido melhor
compreendidos se a unidade -curricular tivesse uma abordagem um pouco
diferenciada, mais focada nas diferencgas culturais. Acredito que Psicossociologia da
Moda teve muitos momentos em que houve ensino de Antropologia - ou um ensaio

do mesmo - nas ocasides em que a professora utilizou argumentos desenvolvidos
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por antropologos. Entretanto, infelizmente, ele foi feito de forma inconsciente, pois a
professora atribuiu muitos desses argumentos a Psicologia, devido ao seu

desconhecimento do campo antropoldgico.

3.5.3. Cultura Brasileira

Cultura Brasileira € uma unidade curricular optativa que foi ofertada trés
vezes entre 2016 e 2017. Ela foi ministrada pela ultima vez pelo professor
entrevistado, que é graduado em Ciéncias Sociais com enfoque em Sociologia,
especialista em Arte e Educacgao e especialista e mestre em Design e Marketing. De
acordo com seu relato, sua formagdo em Estilismo e Moda foi realizada na
Universidade Federal do Ceara, quando este ainda era um curso de extensao, com
o intuito de fazer uma complementacédo de carga horaria para a graduacao quando
houvesse oportunidade. Como isso nao ocorreu, ele ficou com um curso de
extensao de 1.500 horas em Estilismo e Moda no seu curriculo e optou pela
graduagado em Ciéncias Sociais porque viu uma proximidade entre as areas. Além
da formagao académica, ele possui experiéncia de mais de 20 anos na industria da
moda cearense, no que ele denomina “chao de fébrica”52, bem como de 6 anos em

docéncia em cursos de moda.

A ementa da unidade curricular foi “temas e problemas relacionados com
as questdes culturais brasileiras”. Seus objetivos, previstos no Plano de Ensino®,
foram: discutir sobre conceitos e elementos fundamentais da cultura a partir da
concepgao contemporanea de hibridismo cultural; apresentar os conceitos de cultura
popular, erudita, de massa e das midias, verificando sua relevancia para os estudos
de Moda; estudar sobre a formacdo cultural brasileira; analisar o quadro da
globalizacéo e internacionalizagdo da cultura na constru¢édo da identidade nacional;
ampliar o universo cultural dos alunos, relacionando o conteudo ao campo da Moda
e tendo como base variados assuntos como arte, estética, antropologia, sociologia,

historia e filosofia; desenvolver o espirito reflexivo, critico e criativo dos alunos com a

°2 Ch&o de fabrica é uma expressdo que denomina setores de uma fabrica que executam tarefas
técnicas e produtivas, em oposi¢cao aos setores gerenciais e administradores do processo industrial.
*% N&o tive acesso ao Plano de Ensino elaborado pelo professor quando ele lecionou a disciplina pela
ultima vez, em 2017.2. No lugar dele, tive acesso a um outro Plano elaborado em 2018.1 por uma
professora que ia lecionar esta disciplina, mas que pediu afastamento para cursar um doutorado em
Portugal e, por isso, a disciplina acabou ndo sendo mais ofertada. O professor o avaliou e disse que
foram poucas as alteracdes feitas, entdo, o julguei adequado para a pesquisa.



117

aquisicao de conhecimentos sobre a realidade cultural brasileira; despertar sobre a
importancia da pesquisa e fomentar o interesse pelo desenvolvimento de trabalhos

sobre a Moda brasileira.

O conteudo programatico foi dividido em trés unidades. A primeira
unidade se concentrou na compreensao da cultura e temas relacionados: conceitos
de cultura; tempo histérico e tempo mitico; memdaria e esquecimento; civilizacdo e
cultura; relativismo cultural; etnocentrismo; fungcdo da cultura; estrutura da cultura
(tracos complexos, padrdes, configuragdes e areas culturais); subcultura; qualidades
da cultura (social, seletiva, explicita e implicita); processos culturais (mudanga,
difusdo, aculturagdo e endoculturagdo); e cultura popular, erudita, de massa e das
midias. A segunda unidade teve como foco a cultura brasileira e suas relagdes com
a Moda: a formacdo do povo brasileiro (racismo e miscigenagao cordiais); a
diversidade cultural brasileira e seus desdobramentos no universo da Moda;
admiravel mundo novo (a visdo do paraiso); identidade e diferenga (n6s e os
“outros”); Estado, patria e nacao (ordem e progresso, o mito fundador do Brasil); a
sociedade contra o social (democracia e republica); os espagos na cultura brasileira
(casa, rua, carnaval e futebol); culturas hibridas (mito, utopia, ideologia, sincretismo
e exclus&o); e globalizacao e hibridismo cultural a favor da Moda nacional. A terceira
e Uultima unidade tratou da Moda e da cultura piauienses: espacos culturais
piauienses; producao artistica em Teresina; e moda, artesanato e industria cultural.
Este me pareceu um conteudo programatico excessivamente longo e pouco
provavel ter sido executado na totalidade com a devida qualidade no ensino. Em
nossa entrevista, o professor de fato demonstrou ter se preocupado mais com
alguns temas em detrimento de outros, mas nao ficou claro quais foram

apresentados e quais nao.

O referencial tedrico relacionado no Plano de Ensino é bastante extenso,

mas nao foi completamente utilizado pelo professor na unidade curricular®, assim

* Nzo foram mencionadas pelo professor em nossa entrevistas as obras: Alfredo Bosi, “Cultura
Brasileira”; Lucia Santaella, “Cultura e Artes do Pds-Humano”; Gabriel Santiago, “Trés Leituras
Basicas para Entender a Cultura Brasileira”; Anténio Abrantes, “O que é Cultura Popular”; Theodor
Adorno, “Teoria da Cultura de Massa”; Fernando de Azevedo, “A Cultura Brasileira”; Joseph
Campbell, “O Poder do Mito”; Camara Cascudo, “Contos Tradicionais do Brasil’; Paulo Campos,
“Brasil Brasileiro”; Euclides da Cunha, “Os Sertdes”; Luiz Gonzaga de Mello, “Antropologia Cultural”;
Edgar Morin, “Cultura de Massa no Século XX”; e José Luis Santos, “O que é Cultura”.
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como ele também mencionou trabalhar com algumas outras obras que ndo constam
no Plano. Com base em nossa conversa, inferi que os autores e obras por ele
citados foram os que realmente foram utilizados em sala de aula, sendo eles:
Roberto DaMatta, “O que faz do Brasil, Brasil?” e “Carnavais, Malandros e Herdis”;
Sérgio Buarque de Holanda, “Raizes do Brasil”; Darcy Ribeiro, “O Povo Brasileiro”;
Gilberto Freyre, “Casa Grande e Senzala”; Roque de Barros Laraia, “Cultura: um
Conceito Antropoldgico”; Malinowski, “Uma teoria Cientifica da Cultura”. O professor
explicou ter selecionado parte destas referéncias com base nas leituras que estava
realizando durante seu curso de Mestrado em Design e Marketing - a outra parte,
presumo ter vindo da sua bagagem da graduagcdo em Ciéncias Sociais. Segundo

ele,

[...] como eu estava numa fase de estudar cultura no Mestrado, eu disse
que eu poderia aproveitar e transmitir isso, fazendo algo bem interessante
com eles [alunos]. Entdo muito daquilo que eu via no Mestrado, passava
para os meninos. Foi assim, era um feedback. Eu aprendendo também e
repassando tudo que eu aprendia para eles. Claro que ndo no nivel de
Mestrado porque é uma outra situacdo (professor de Cultura Brasileira no
curso de Design de Moda e Estilismo da Universidade Federal do Piaui em
2017).

Entre estes autores, predominam os antropdlogos, sdo exce¢des apenas
Sérgio Buarque de Holanda, historiador, e Gilberto Freyre, socidlogo. Predominam
também as referéncias classicas quando o assunto é cultura ou cultura brasileira, a
excecao, neste caso, de “Cultura: um Conceito Antropoldgico”, uma obra direcionada
para disciplinas introdutérias a Antropologia em outros cursos. Neste sentido,
acredito que o referencial tedrico do professor foi muito bem construido para a

unidade curricular.

Segundo o professor, cultura foi conceituada a partir de leituras de Roque
Laraia e da exibicdo do fiime “A Guerra do Fogo”, e a cultura brasileira foi

apresentada com Sérgio Buarque de Holanda e Darcy Ribeiro.

Entdo eu comego dando os conceitos de cultura, pegando todos os
classicos e falando dessas definigbes de cultura. [...] E eu pego [olhando no
plano de curso] o Sergio Buarque de Holanda, “Raizes do Brasil”, o Darcy
Ribeiro, o Laraia - esse é o que eu uso mais, “Cultura: um Conceito
Antropolégico”, porque ele é um livro [de] base. Aqui o do José Luis dos
Santos também, mas o Laraia é muito didéatico, muito gostosinho de ler.
Entdo falo de cultura, de Antropologia, e passo alguns filmes.
Principalmente um filme chamado “A guerra do fogo” (professor de Cultura
Brasileira no curso de Design de Moda e Estilismo da Universidade Federal
do Piaui em 2017).
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O professor explicou que usou o filme para explicar o que € cultura,

relativismo cultural e etnocentrismo. Segundo ele,

E um filme que mostra os diferentes grupos étnicos e como eles encaram a
cultura vivendo num mesmo tempo. O conceito de cultura e a evolugao
cultural deles é bastante diversa. [...] a gente vé tudo isso do relativismo
cultural no filme, entdo a partir do filme eu vou construindo [esses
conceitos]. Ele fala do relativismo. Uma tribo tem uma coisa, outra tribo tem
outra, desse relativismo. [...] retomo o filme, quando falo de globalizacéo.
Porque isso é globalizacdo, e no filme também tenho globalizacdo. N&o
chega a ser uma globalizagdo, mas é uma difusdo com uma certa
apropriagéo cultural (professor de Cultura Brasileira no curso de Design de
Moda e Estilismo da Universidade Federal do Piaui em 2017).

O filme em questao retrata o periodo pré-histérico e a trama é decorrente
de uma disputa entre grupos de seres humanos pelo fogo - uma chama que foi
produzida acidentalmente e, portanto, ndo poderia ser facilmente replicada. Acredito
que o professor se referiu ao relativismo cultural no filme com o que na verdade é
diversidade, pois o0s grupos retratados tém algumas peculiaridades de
comportamento que diferem entre si: “[...] eles encontraram com pessoas que
cacavam, eles cacavam animais para sobreviver, mas outras tribos [por exemplo]
cacavam pessoas para comer’. Ja a difusdo e apropriacao cultural - como o proprio
professor falou, “Ndo chega a ser uma globalizagdo” — teriam sido exemplificadas no
filme com as ocasides em que os grupos se encontram e adquirem habitos uns dos
outros, modificando os seus proéprios: “Ai algumas coisas foram passando de uns
para os outros, foi havendo essa difusdo cultural”. Ao analisar as falas do professor,
percebo que algumas incoeréncias conceituais e interpretativas em relagao ao filme
e aos conceitos por ele trabalhados. A prépria ideia de cultura por exemplo, parece
ser reduzida a costumes praticadas pelos diversos povos, sem mencionar a forma
equivocada de perceber a ideia de relativismo, confundido com diversidade. No que
diz respeito a ideia de difusdo cultural, mais um equivoco interpretativo, quando este
o0 compara com globalizagao. Dessa forma, entendo que mesmo tendo um esforgo
para trabalhar uma visdo mais antropoldgica, Ihe faltou o0 dominio necessario sobre a
tematica em questdo. Acredito que outros filmes poderiam ter sido mais

interessantes.

Ele explicou que, em meio a apresentagcdo de todos esses conceitos, ia
encaixando exemplos da cultura piauiense, ‘trazendo um pouco da cultura do Piaui
também. [...] Entdo quando eu falava de cultura brasileira, eu falava de uma cultura

geral, mas focava muito aqui no Piaui para despertar”. Como forma de apresentar o
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cenario da Moda piauiense, o professor realizou aulas expositivas em que mostrou

trabalhos de designers e criadores locais.

Eu mostro trabalhos da Novafapi55, exposicbes que a gente faz, mostro os
estilistas daqui, os eventos que tem aqui, a produgédo da Gilvana (que é um
trabalho bem autoral), do Mundoposto, da Carola (que faz as joias de prata),
da Kalina. Mostro essa produgéo toda e onde elas se inspiram, nessa coisa
da natureza. Mostro produgéo de joias de Pedro Il, mostro também os polos
industriais, como Piripiri com lingerie e essas coisas todas. Essa confuséo
toda (professor de Cultura Brasileira no curso de Design de Moda e
Estilismo da Universidade Federal do Piaui em 2017).

Apesar disso, ele ressaltou que os métodos de ensino mais utilizados
foram leitura e discussdo de texto em sala de aula. Segundo ele, “I...] na Cultura
Brasileira tinha muitos videos, mas era muito mais discusséo. [...] Tinha mais
leitura”. Além disso, o professor também realizou com a turma uma atividade de
pesquisa de campo que compds a avaliagao final. A pesquisa, intitulada “Os Nomes
da Moda no Piaui”, foi uma tentativa de resgatar “[...] nomes que fizeram e fazem a
Moda no Piaui. Entao, onde [0s] encontrar, o que faziam, onde nasceram, um breve
historico”.

O professor defendeu que o objetivo central da disciplina, para ele, foi
“Colocar na cabega dos alunos que a cultura é algo importantissimo para nossa
vida, para o desenvolvimento do nosso trabalho, e compreender essa cultura de
forma local, é o mais importante ainda”. Ao longo da nossa entrevista, pude perceber
que o professor tomou a cultura piauiense em seus elementos concretos e
observaveis: o conjunto dos costumes e habitos piauienses, a producao artistica, o
artesanato, a culinaria, as praticas religiosas, as festividades, entre outros. Neste
sentido, ele compreendeu a cultura enquanto patriménio, fosse ele material ou
imaterial. Como forte defensor da cultura — ou seria patriménio? - local, para ele, a
relevancia do conteudo da disciplina esta relacionada ao desenvolvimento da

identidade dos designers piauienses. Segundo o professor,

Entéo eles [alunos] precisam compreender como se da esse processo da
cultura dentro da nossa profissao para que a gente consiga desenvolver
todo esse trabalho que a gente faz, de Moda, com base nesses
pressupostos da cultura, para que a gente ndo faga nada alheio a
nossa realidade, para que a gente ndo saia fantasiado de outra coisa. Para
que a gente seja piauiense, para que a gente seja nordestino. E claro
que nos temos varios publicos, pois tem gente que gosta de roupa colorida
e tem gente que néo gosta, que prefere tons mais neutros, mas existe algo

% Instituicdo hoje denominada Centro Universitario Uninovafapi.
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que engloba todo mundo. E esse “ser piauiense”, é esse “ser nordestino”. A
gente tem coisas fantasticas aqui, entdo entender qual a nossa natureza,
em relagdo a cultura, esse é o mais importante. Esse despertar. De
onde a gente veio? O que a gente tem? [o conhecimento acerca da cultura
local é importante] Para que a gente transforme todas essas informagbes
em roupa, em bem-estar, em servigo, essas coisas (professor de Cultura
Brasileira no curso de Design de Moda e Estilismo da Universidade Federal
do Piaui, grifos meus).

Todo esse conhecimento afetaria o trabalho dos designers de forma que

eles comegariam a enxergar as potencialidades do Piaui, fossem materiais, técnicas

de confecgao artesanais ou mesmo temas para inspiragao do processo criativo em

Moda. Um exemplo citado foi o manuseio da prata e a producgao regional de joias:

[...] nés temos uma cultura muito forte de joalheria que é muito pouco
explorada. Ninguém da valor as nossas joias de prata e nés temos uns
designers de joias muito fantasticos aqui. A Carola faz um trabalho
maravilhoso, a Kalina Rameiro, a Carol Wakanda. Vocé conhece ela? Ela
faz uma joalheria fantastica. Entao as pessoas ndo sabem o potencial que
se tem aqui e aqui tem muito potencial. [...] porque a gente tem que
trabalhar com o que tem [aqui]. Por que a gente tem que dar valor a renda
francesa? Ela é otima, linda, maravilhosa, mas por que a gente ndo da valor
ao nosso croché? [...] Entdo, nés temos uma mao de obra fantastica que
néo é conhecida e nem valorizada. Na realidade, o que ¢é valorizado sé&o as
rendas carissimas, os tafetas de seda pura, os veludos... (professor de
Cultura Brasileira no curso de Design de Moda e Estilismo da Universidade
Federal do Piaui).

Neste sentido, o professor acredita ter exercitado em suas aulas “Um

olhar para dentro, para nossa cultura, para resgatar o que a gente tem”. Ele

reconheceu, entretanto, que este € um trabalho que leva tempo: “Mas esse gosto, de

vocé utilizar todos esses elementos culturais, isso ndo é da noite para o dia, é um

processo em construgéo, de valorizagdo, de valorizagdo da méao de obra, do que é

rural”. Isto foi algo que pude observar em outras disciplinas ministradas por ele,

como Projeto de Colecdo | e Montagem de Desfile e Curadoria. O professor

argumentou:

[...] porque a gente esquece muito desse estado. A gente acha que o Piaui
ndo é nada. [...] E por isso que o Piauilismo trata de questées culturais do
nosso estado. Todo mundo pergunta “ah, mas o Piaui de novo?” Sim!
Enquanto eu estiver a frente [do Piauilismo], o Piaui, para mim, ndo vai
deixar de ser mote para inspiragdo (professor de Cultura Brasileira no curso
de Design de Moda e Estilismo da Universidade Federal do Piaui).

Nao pude verificar muitos dos fatos relatados pelo professor, nem mesmo

o nivel de compreensdo dos alunos sobre cultura, diversidade, etnocentrismo,

relativismo, a formacado do povo brasileiro, etc., mas o que mais se destacou no

discurso do professor foi o fato de que ele resumiu seu conhecimento sobre cultura
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aos aspectos observaveis, fossem eles materiais ou imateriais. Concordo com o
professor quando ele defendeu que conhecimento do patriménio cultural piauiense é
muito importante para os alunos de Design de Moda, pois acredito que ele que deve
guiar seu processo criativo, sua escolha de materiais, de temas para suas colegdes
de produtos de Moda, enfim, a definicdo de sua identidade como criadores. Mas este
me parece um objetivo mais adequado para o Piauilismo do que para Cultura

Brasileira.

3.5.4. O Piauilismo (Projeto de Colecao I, Projeto de Colegcdo Il e

Montagem de Desfile e Curadoria)

Projeto de Colecéo |, Projeto de Colecao Il e Montagem de Desfile e
Curadoria foram trés unidades curriculares que andaram de maos dadas no
processo de conclusdo do curso, pois as atividades nelas realizadas resultaram em
um aspecto do Design de Moda que marca de forma muito significativa a formatura
dos alunos: o desfile de conclusao de curso. Elas também foram ministradas pelo
mesmo professor de Cultura Brasileira e, juntas, foram responsaveis pelo
desenvolvimento de colegbes de vestuario e pela organizagdo e realizagdo do
evento de Moda onde elas foram exibidas, que na UFPI fora batizado de Piauilismo.
O evento foi uma ideia da primeira turma de Design de Moda e Estilismo da UFPI e,
segundo o professor, foram os proprios alunos que optaram por fazer do Piauilismo
um evento de Moda em formato de desfile e aberto ao publico, pois foi um desejo da
turma exibir as colegbes produzidas. O professor explicou que, para fins
académicos, enquanto trabalhos de conclusao de Projeto de Colecao I, as colecdes
poderiam ser avaliadas em uma apresentacio interna ao ambito da Universidade,
dentro de uma sala de aula, inclusive; da mesma forma que o evento organizado
como trabalho de conclusdo de Montagem de Desfile e Curadoria nao precisava

constituir, necessariamente, um desfile.

Quando eu assumi as duas disciplinas [Projeto de Colegao Il e
Montagem de Desfile e Curadoria], se pensou em se fazer um desfile
para mostrar [as colegdes]. Mas esse desfile era para atender a
disciplina de [Montagem de Desfile e] Curadoria, e a cole¢cdo, a
disciplina de Projeto [de Colegao IlI]. [...] o nome Piauilismo foi dado
pela primeira turma [...] uma coisa que poderia ser interna, porque o
Piauilismo é uma avaliagao, o desfile é uma avaliagao [e] poderia ser
feito numa sala de aula. A colegao, eu nao preciso do desfile para avaliar,
eu so6 preciso da roupa. E o evento de Moda é outra coisa. A producéo e a
curadoria de desfile vocé pode fazer numa instalagdo, vocé pode fazer
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qualquer outra coisa, ndo necessariamente um desfile. Mas a turma optou
por fazer o desfile (professor de Projeto de Colecéo | e Il e Montagem de
Desfile e Curadoria da Universidade Federal do Piaui, grifos meus).

Com o tempo, o evento ganhou maiores proporgdes, e até mesmo

excedeu o objetivo de conclusdo da disciplina.

E vai sendo feito e as coisas vdo crescendo. Saimos da universidade,
fomos para outros espacgos, [conforme] a Gizela®® propds, da cidade, o que
foi bem interessante. Aqui [no campus do curso] nés temos uma passarela
que é Otima, mas isso fez com que o Piauilismo fosse mostrado para a
sociedade e a culminéncia disso foi que o Piauilismo se transformou num
evento de moda. Deixou de ser apenas uma avaliagdo para ser um
evento de moda. As pessoas esperam pelo Piauilismo. Ja tivemos
brigas por convites para o Piauilismo. Alguns espagos sdo pequenos e as
pessoas ndo entendem, as vezes, que é uma avaliagdo e nao um
desfile. Entdo dizem que é o desfile de concluséo do curso. O Piauilismo foi
tomando uma outra dimenséo, se transformou num organismo vivo, tem
quase vida propria (professor de Projeto de Colegéo | e Il e Montagem de
Desfile e Curadoria da Universidade Federal do Piaui, grifos meus).

O desenvolvimento das colecbes e a realizacdo do evento partem de um
tema definido semestralmente pelo professor e que sempre possui alguma relagao
com o Estado do Piaui. A 112 edicdo do evento, por exemplo, ocorreu em junho de
2019, e teve como titulo “Teresina, Meu Amor!”, enquanto a 122 tera o tema
“Sabores do Piaui” e devera ocorrer no final do ano de 2019. Para ele, a escolha do
tema funciona como um desafio para os alunos e também como uma estratégia para
facilitar o processo de avaliagdo dos trabalhos. Ele defendeu que deixa seus alunos
livres em seu processo criativo, mas faz questdo de definir o tema “Porque é o
desafio. Se eu deixar aberto, ficam todas as possibilidades e eu nao tenho como
direcionar. Entédo eles ja sabem que [o tema] € o Piaui, mas o qué do Piaui, ndo’.
Neste sentido, mesmo que o evento tenha sido uma ideia dos alunos, o professor
teve grande influéncia no seu carater regionalista, e esta também seria uma forma
de estimular o desenvolvimento de uma Moda legitimamente piauiense. Na sua fala,
percebemos que ele retoma o termo cultura piauiense para fazer referéncia ao

patriménio cultural do Piaui:

[...] o Piauilismo comega com a ideia de promover o estado do Piaui
culturalmente, no que diz respeito a sua cultura em todos os aspectos.
Entio cada ano tem um aspecto da cultura piauiense. Muitas pessoas
perguntam se ndo é cansativo trabalhar s6 com o Piaui. Eu ndo acho.
Eu nédo acho porque acredito que o Piaui é um estado muito rico, que tem
um potencial incrivel, tem muitas coisas para serem descobertas e a
gente precisa ter esse olhar para o Piaui para que ele cres¢a e se

*® Gizela Falcao, uma outra professora que, por um tempo, ficou a frente da Montagem de Desfile e
Curadoria, mas hoje ndo compde mais o quadro docente do curso.
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desenvolva. E preciso mostrar para a sociedade, para a comunidade que
noés podemos fazer um pouco dessa transformacéo (professor de Projeto de
Colecédo | e Il e Montagem de Desfile e Curadoria da Universidade Federal
do Piaui, grifos meus).
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Figuras 1 a 6 - "Teresina, meu Amor!", 112 edicdo do Piauilismo, realizada no Complexo Francisco
das Chagas, localizado embaixo da ponte Juscelino Kubitchsek.
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- .-

Fonte: website da Universidade Federal do Piaui. Acesso em qu de 2019

Montagem de Desfile e Curadoria esta presente no nono semestre do
curso e diz respeito a organizacdo e realizagdo do Piauilismo. Esta disciplina
trabalhou os conhecimentos tedricos e praticos de como montar um desfile de
producao de Moda, fazendo uso da curadoria e, conforme o Plano de Ensino, possui
a caracteristica de aglutinar o conhecimento de outras disciplinas, culminando na
execugao de um evento de Moda - o que nao se restringe ao desfile, pois inclui
também seu planejamento, estrutura, divulgacdo e outros fatores. Em conversa
informal com o professor e uma aluna do nono periodo do curso, eles confirmaram
este aspecto ao defender que os alunos aprenderam os conteudos em disciplinas de
periodos anteriores, como Produ¢do de Moda e Marketing de Moda, e puseram os
conhecimentos na pratica na realizagdo do Piauilismo. Assim, os alunos se

encarregaram de patrocinios, orgcamento, definicdo de identidade visual, casting57,

* Casting € o processo de selecdo dos modelos para compor um desfile, seguindo os critérios
estipulados pelo diretor de criagao.
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selecdo de looks®®, elaboragdo de briefing®, cenografia, styling®, lista de

convidados, press kit

, contratagdo de profissionais para os variados setores do
evento, entre outras tarefas. Em Projeto de Colecgao | e Il, os alunos desenvolveram
as colecgbes de vestuario exibidas no Piauilismo, sempre com o mesmo tema central
de cada edicdo do evento. Estas duas disciplinas sdo bem similares, diferem apenas
porque enquanto a primeira delas se dedica a elaboragdo dos projetos de colegao
de Moda, no oitavo semestre do curso, a segunda se volta para sua execugao, no

nono semestre, todas sob a orientagao do professor.

Os alunos tiveram o primeiro contato com o tema do Piauilismo em
Projeto de Colecao | e iniciaram o processo de desenvolvimento de suas colegdes.
Nela, foram abordadas as “Ferramentas para a criacdo de colegcdao de Moda e
estilismo” e seu objetivo foi elaborar dois projetos de colegdo para a industria do
vestuario, uma comercial, em grupo e uma autoral, individualmente. Para Jones
(2005, p. 167), “O projeto tem a intengdo de inspirar o estudante, mas também de
fazer que ele leve em consideracdo diversas condi¢gdes e limitagdes, algumas
relacionadas as condi¢cdes da vida real no mercado da Moda e outras que tém a ver
com as exigéncias académicas”. Seguindo este mesmo raciocinio, o professor
estipulou que na colec¢ao autoral, cada aluno poderia escolher seu nicho de mercado
de acordo com sua preferéncia (festa, praia, infantil, masculino, etc.) no intuito de
mostrar suas habilidades e o que pretende desenvolver na sua vida profissional, por
isso foi um trabalho individual; ja a colegdo comercial, desenvolvida em grupo, teve
como objetivo fazé-los sentir como seria um trabalho em equipe dentro de uma
empresa de Moda, seguindo alguns critérios estipulados pelo professor, como

quantidade de looks femininos e masculinos e o uso do jeans.

Os alunos tomaram como tema para suas criagdes alguns aspectos

culturais — patriménio material ou imaterial - do Estado do Piaui e levaram muito em

%8 | ook ¢ um termo do inglés utilizado para denominar uma composigdo harmoniosa de artigos de

vestuario num modelo humano.

% Briefing € um documento com o resumo de informagdes que serve de guia para a execugdo de um
rojeto, como informagbes da marca, mercado, publico-alvo, entre outras.

0 Styling é um trabalho de selegdo e organizagdo das pecas de roupa, acessorios, maquiagem,

penteado, cenografia e outros aspectos relacionados a um desfile, ensaio ou campanha de moda, de

forma que transmita a mensagem proposta pelo criador daquela colegdo e torne os produtos mais

desejaveis possivel.

®" Press kit € um pacote de brindes com diversos materiais de divulgacéo disponibilizado em eventos

aos seus convidados especiais. Geralmente contem produtos dos patrocinadores do evento ou da

prépria marca de moda.
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consideragao suas préprias vivéncias com o tema. Tratou-se de um trabalho de
interpretacdo, pois foi uma leitura dos criadores sobre o tema para eles determinado
para desenvolver os produtos de sua cole¢cdao que levaram ao resultado final. Este
tema, muitas vezes, nem mesmo é identificado pelo publico, pois ndo consiste em
uma interpretacéo literal — na verdade, quanto mais sutil a exploracdo do tema,
quanto menos débvia, melhor. Conforme o professor argumentou, “E uma inspiragéo,
nédo é uma reprodugéo. A inspiragdo passa pela memoria, passa pelos sentimentos,
pelo que é sensorial, pelo cheiro, pelo que vocé imagina, o que vocé queria, enfim”.
Nesta fase do desenvolvimento da colecdo, os alunos realizaram pesquisas de
tendéncias de Moda e comportamento (coolhunting®?), elaboraram um book de
tendéncias®®, um portfolio de colegao®, fichas técnicas® de produtos, lookbook®®
das colegdes e catalogo®” para venda, todos sob orientagdo continua do professor.
O Projeto de Colecéo Il deu continuidade, ja no nono e ultimo semestre do curso, ao
trabalho feito anteriormente, pois os objetivos da disciplina foram executar os
projetos de colegao de vestuario, como parte da pratica profissional, mas desta vez
especificando as informagdes necessarias para a apresentagao, confecgao e venda

dos produtos.

Conversei com um grupo de alunas de Projeto de Colegdo | que
desenvolveu o projeto de sua colegdo com o tema “Comidas que sustentam”, dentro

do macro tema “Sabores do Piaui” para a 122 edicdo do Piauilismo. Selecionei este

62 Coolhunting € uma pesquisa e analise de tendéncias de comportamento que podem influenciar no
consumo, seja de vestuario ou outros mercados.

% Book de tendéncias é uma compilacdo dos dados coletados em pesquisa de coolhunting ja
traduzidos para o mercado da moda em termos de estilos, cores, materiais téxteis, modelagens, etc.
® Portfélio de colecdo € um documento elaborado na industria da moda, geralmente em formato
artesanal, com desenhos e recortes, contendo as tendéncias de moda selecionadas para compor
aquela colegéo especifica.

®® Fichas técnicas sdo documentos descritivos das pecgas de roupa, contendo um desenho técnico e
dados como materiais téxteis, cores, aviamentos, tipos de costura e quaisquer detalhes relevantes
Eﬁara a producao daquela pecga de roupa.

Lookbook € um documento elaborado na industria da moda para fins de merchandising, em formato
impresso ou digital, com fotos de modelos vestindo as pegas de roupa produzidas em uma colegéo e
organizadas em forma de look, ou seja, mostrando como as pecas podem ser combinadas entre si e
usadas pelos consumidores finais. E muito usado para auxiliar as lojas multimarcas no ato do pedido
das pegas da colecdo. Para a disciplina, o professor pedira um lookbook em formato de folder e com
desenhos ao invés de fotografias.
®" E similar ao lookbook em muitos aspectos, mas € mais direcionado para a venda dos produtos para
o consumidor final. O catalogo de moda também contem fotografias de modelos usando as pecas de
uma colecdo, mas inclui os valores destas pegas e as fotos podem ser mais estilizadas, ou seja,
podem n&o mostrar as roupas em sua totalidade.
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grupo porque notei uma mudanga drastica no tema de sua cole¢gdo em decorréncia

de um aprofundamento da pesquisa de tema. Segundo uma das alunas,

No inicio, estavamos indo num sentido literal, fomos no mercado e tal.
Como comidas que sustentam, como ficou dito no inicio, seriam as comidas
de mercado, bem caseiras, do interior, que deixam a pessoa cheia. Mas
estavamos sendo muito literais e vimos que néo estavamos gostando muito
do caminho que estavamos indo. Como isso foi perto da Semana Santa,
cada uma de nés foi para o interior, entdo pegamos e dividimos o tema,
destrinchamos o tema, e vimos que muitas coisas além da comida também
nos sustentam: a fé, a comida em si, as nossas tradi¢cées. E foi assim que
dividimos nossa colegdo (aluna do oitavo semestre de Design de Moda e
Estilismo da Universidade Federal do Piaui).

No momento em que decidiram trazer suas proprias experiéncias de vida
para a colegdo, elas perceberam que deveriam ir além da comida em si para
enriquecer o processo criativo. Uma aluna disse que ‘[...] a gente ndo estava
conseguindo criar com as nossas pesquisas no mercado, de jeito nenhum, sem ser
literal. A gente s6 pensava nas comidas e ndo conseguia criar nada”. Assim,
agregaram a fé como um elemento de sustento do ser humano, e passaram a
pesquisar festividades religiosas e o estilo de vida interiorano do piauiense. Segundo

uma aluna,

Quisemos trazer o aconchego do interior também. Vimos que na cidade de
Teresina, muita gente tem parentes que ainda vivem no interior, entdo as
pessoas viajam para o interior [em feriados como a Semana Santa] e tém
essa vivéncia. E a proposta da cole¢do seria abragar a pessoa, para que ela
se sinta em casa (aluna do oitavo semestre de Design de Moda e Estilismo
da Universidade Federal do Piaui).

As pesquisas sobre esses temas envolveram registros fotograficos
durante o feriado da Semana Santa, conversas com familiares que também
possuem experiéncias de vida em cidades do interior do Piaui e busca por imagens
de comemoracgdes religiosas na internet. Uma delas explicou que “...] isso é coisa
que néo esta em livros, é uma coisa que se vive. Cada um tem sua vivéncia. Nao é
uma coisa muito formal que esta escrita num livro” e também que escolheram
elementos que se repetiam nas experiéncias de cada uma delas, “[...] pois a colegdo

é de todo mundo e tinha que ter algo comum [a todos os membros do grupo]”.

Assim, 0 grupo organizou sua colegcao em trés etapas — “na rua”, “na porta
de casa”, “dentro de casa’- e pegaram elementos que consideraram interessantes
para transpor nas pegas de roupa em cores e texturas — os espaguetes de plastico
brancos ou azuis das cadeiras que ficam na porta das casas, as paredes de barro

rachadas, o chao batido e outros. A meu ver, ocorreu o estranhamento do familiar:
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elementos que, de tdo comuns para as alunas do grupo, passaram despercebidos
num primeiro momento da pesquisa de tema para sua colegdo. Com isso, 0 grupo
fugiu dos elementos 6bvios — a comida, os temperos, os ingredientes, o mercado
municipal — e mergulhou mais fundo no tema estipulado pelo professor,
considerando o sustento algo que n&o vem apenas da comida, adicionando a fé e o
aconchego do modo de vida de pequenas cidades do Piaui.

Figura 7 - Croquis da colegéo "O de Casa", desenvolvida com o subtema "Comidas que Sustentam"”
pelo grupo de alunas entrevistadas do 8° periodo de Design de Moda e Estilismo da Universidade
Federal do Piaui.

Fonte: aluna do 8° periodo de Design de Moda e Estilismo da Universidade Federal do Piaui.
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Teoria da Moda foi uma unidade curricular que objetivou a apresentagao e
discursao de teorias desenvolvidas a respeito da Moda por pensadores de diversas
areas, de forma que a Moda foi estudada em seus contextos de surgimento,
desenvolvimento e consolidagdo na sociedade ocidental. O Plano de Ensino da
disciplina previu, dentre elas, teorias antropologicas, mas a professora optou por
teorias sociolégicas, filoséficas, semidticas e histéricas. Em alguns momentos do
semestre, antropélogos foram mencionados por estarem presentes nas obras
compilatérias tomadas pela professora em seu referencial tedrico, mas suas ideias
nao foram estudadas mais a fundo. Temas como consumo, identidade e corpo,
assim, foram apresentados da perspectiva antropologica, mas apenas apresentados
- 0 destaque foi dado para as perspectivas socioldgica e filosofica destes temas,
principalmente. Psicossociologia da Moda, por outro lado, ndo previu a abordagem
antropoldgica de certos temas, mas ela se fez presente ndo intencionalmente. A
unidade curricular apresentou o corpo e a identidade como elementos centrais,
analisados, segundo a professora, do ponto de vista da Psicologia — segundo minha
concepgao, do ponto de vista da Antropologia. Entretanto, o corpo foi apresentado
aqui como elemento culturalmente construido e transformado e uma forte
abordagem relativizadora, caracteristica do pensamento antropoldgico, marcou as

discursdes em sala de aula.

O conceito de cultura ficou, no cerne de Cultura Brasileira. Entretanto, a
cultura foi tomada em muitos momentos como sindnimo de patriménio cultural, e o
reconhecimento do patrimonio cultural, material ou imaterial, do Piaui constituiu um
forte objetivo desta unidade curricular. Ainda assim, o professor afirmou ter
apresentado aos alunos os conceitos de cultura, diversidade, relativismo e
etnocentrismo, conceitos considerados basicos para o ensino de Antropologia em
outros cursos. Por um lado, infelizmente, esta € uma disciplina optativa que nao é
ofertada regularmente, e este conteudo acaba ndo sendo explorado da mesma
forma com todas as turmas. Por outro lado, felizmente, outras unidades curriculares
possibilitaram o exercicio do “olhar para dentro” que o professor acreditou ser tao
importante para os designers de Moda piauienses. Foi o caso de Projeto de Colegao
| e Il e Montagem de Desfile e Curadoria que, lecionadas pelo mesmo professor,

carregam o mesmo viés reflexivo e investigativo sobre o patriménio cultural
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piauiense, trabalhados no desenvolvimento de cole¢ao de Moda e na realizagcdo do
evento Piauilismo, todos inspiradas por temas regionais. Estas unidades curriculares
possibilitaram, ainda, o exercicio da pratica profissional dos designers de Moda,
reunindo todas as competéncias e habilidades do perfil desejado para o egresso do

curso, conforme defendido pelo seu coordenador.
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4. O Curso Superior de Tecnologia em Design de Moda
do Instituto Federal de Educacao, Ciéncia e
Tecnologia do Piaui (IFPI)

4.1. Caracteristicas Gerais

O curso superior de Tecnologia em Design de Moda do Instituto Federal
do Piaui teve inicio em outubro de 2016 e formara sua primeira turma apenas no
inicio de 2020, o que faz com que muitos aspectos do seu Projeto Pedagdgico se
encontrem ainda em fase de implantagdo ou consolidagdo. O documento foi
elaborado por uma comissdo que incluiu tanto professoras que trabalham em
setores pedagogicos, quanto professoras do curso de Técnico em Vestuario do
préprio Instituto - que ja se encontrava em funcionamento desde 2008 na cidade de
Teresina. Acredito que este foi um ponto positivo, pois, desta forma, o PPC foi
elaborado por profissionais com conhecimento sobre a elaboracdo de documentos
pedagogicos, bem como profissionais que ja possuiam formagao superior em Design
de Moda e experiéncia de docéncia num curso voltado para a industria de

confecgao.

Segundo o PPC, o curso foi criado para atender as demandas do
mercado e da industria de confecgdo do vestuario piauiense por profissionais
graduados na area, dado o crescimento do setor nas ultimas décadas. Além disso,
ainda conforme o documento, o curso faz parte do processo de verticalizacido do
ensino nos Institutos Federais, “[...] a qual procura estabelecer itinerarios formativos
continuados do curso técnico ao doutorado” (INSTITUTO FEDERAL DE
EDUCAGAO, CIENCIA E TECNOLOGIA DO PIAUI, 2015, p. 23). Conforme o Plano
de Desenvolvimento Institucional (PDI) do Instituto Federal do Piaui, a oferta dos
cursos no Instituto observa a verticalizagdo dos niveis de ensino em relagdo aos
eixos tecnoldgicos estratégicos ofertados por cada campi (INSTITUTO FEDERAL
DE EDUCACAO, CIENCIA E TECNOLOGIA DO PIAUI, 2014, p. 52). Assim,
conforme o PPC e o PDI, seria gerada a oportunidade para os egressos do Técnico
continuarem sua formagao num eixo tecnolégico afim, partindo do curso Técnico em
Vestuario para o Tecnolégico em Design de Moda e, posteriormente, para pods-
graduacgdes. Apesar de tal verticalizagao pretender alcangar a poés-graduagao até o

doutorado, este processo ocorre de gradualmente conforme os recursos de cada
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campi, de forma que, hoje, existem 27 cursos de Especializacdo Lato-Sensu nas
mais variadas areas de concentragdo, um Mestrado em Engenharia de Materiais
(INSTITUTO FEDERAL DE EDUCACAO, CIENCIA E TECNOLOGIA DO PIAUI,
2014, p. 115-116).

O curso superior de Tecnologia em Design de Moda apresenta também
algumas caracteristicas especificas desta modalidade de formagéo, a tecnoldgica:
uma abordagem especifica e focada na profissdo do designer de Moda®®; carga
horaria menor do que a de um bacharelado - com 2.040 horas/aula integralizadas
em seis semestres -; e perfil de conclusédo focado na gestdo de processos, aplicagao
e desenvolvimento de tecnologias (INSTITUTO FEDERAL DE EDUCACAO,
CIENCIA E TECNOLOGIA DO PIAUI, 2015, p. 7). Tais caracteristicas fazem o curso
de formagao tecnoldgica ser o mais procurado por profissionais que ja atuam na
industria de confecg¢ado, tém pouco tempo disponivel e desejam obter o diploma do

Ensino Superior.

Como objetivo geral do curso, o PPC apresenta duas redacoes
complementares. Num primeiro momento, o documento apresenta caracteristicas
voltadas para uma formacéo holistica, social e cultural, desvinculada de qualquer
area de graduacdo e alinhada a misséo, visdo e valores do Instituto Federal do
Piaui:

O Curso Superior de Design de Moda pretende oportunizar uma sélida e
ampla formagdo no ambito profissional e humano, com o dominio de
técnicas, autonomia intelectual, pensamento critico, espirito empreendedor,
formagao cultural, artistica e histérica, na perspectiva de uma formagao
integral, capaz de atuar como agente de transformagdo social e de
demandas especificas, visando a emancipagéo, inclusdo e transformacgao
da sociedade em nivel local e/ou regional (INSTITUTO FEDERAL DE
EDUCACAO, CIENCIA E TECNOLOGIA DO PIAUI, 2015, p. 27).

Ja em outro trecho, o PPC apresenta como objetivo geral uma formagao
centrada na profissao de designer de Moda, se aproximando, assim, das demandas

pelo curso ja apresentadas. O principal objetivo do curso €, entao,

Formar designers de Moda com capacidade prética, critica e criativa para
elaborar e gerenciar projetos para os mais diversos setores do campo da
moda, considerando fatores estéticos, simbdlicos, ergonbémicos e
produtivos, bem como, formar profissionais-cidaddos empreendedores, com

% Fonte: portal de noticias G1 (http://g1.globo.com/pr/norte-noroeste/especial-publicitario/faculdade-
eficaz/noticia/2017/07/os-tipos-de-graduacao-no-brasil-e-importancia-delas-para-o-seu-futuro _.html).
Acesso em julho de 2019.



http://g1.globo.com/pr/norte-noroeste/especial-publicitario/faculdade-eficaz/noticia/2017/07/os-tipos-de-graduacao-no-brasil-e-importancia-delas-para-o-seu-futuro_.html
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conhecimentos técnicos, eticamente responsaveis, comprometidos com o
bem-estar da coletividade e aptos a associar a teoria a pratica (INSTITUTO
FEDERAL DE EDUCACAO, CIENCIA E TECNOLOGIA DO PIAUI, 2015, p.
30).

Como obijetivos especificos para o curso, o PPC relaciona:

e Pesquisar tendéncias de comportamento, cores, formas, texturas e
acabamentos;

e Pesquisar e planejar produtos e colegdes de moda aplicando visao
histérica, sociolégica, antropoldgica e ergonémica;

e Desenvolver produtos de Moda através de modelagem plana e
tridimensional;

e Confeccionar protoétipos;

e Elaborar portfélios, dossiés de forma manual e grafica, esta ultima,
utilizando tecnologias, softwares aplicados a Moda;

e Analisar e gerenciar a viabilidade técnica de projetos de produtos de
Moda;

o Diagnosticar problemas e gerar solugbes durante o processo de
desenvolvimento do produto, considerando fatores ergonémicos,
estéticos, simbdlicos e produtivos;

e Considerar os impactos ambientais gerados no desenvolvimento
dos produtos de Moda;

e Estruturar e exercitar as diversas fases do produto, desde a
interpretacao de tendéncias até sua execucéo final;

e Formar um pensamento empreendedor levando em consideragao a
ética e a responsabilidade social (INSTITUTO FEDERAL DE
EDUCACAO, CIENCIA E TECNOLOGIA DO PIAUI, 2015, p. 30-31).

O perfil de egresso previsto para o curso no seu Projeto Pedagdgico é de
um profissional capacitado para: propor solugdes criativas e inovadoras em projetos;
utilizar conteudos tedricos, técnicas e processos de criagdo de produtos para
atender a industria de confecgao do vestuario; atuar no setor produtivo da moda com
visdo sistémica do mercado, materiais, pesquisa de tendéncias de comportamentos,
acabamentos, processos produtivos e novas tecnologias; e conceber produtos de
Moda com base no entendimento e na interpretacdo dos aspectos culturais,
socioambientais, antropoldgicos, econdmicos, politicos, histéricos, educacionais,
estéticos, ergonémicos, inclusivos e éticos (INSTITUTO FEDERAL DE EDUCACAO,
CIENCIA E TECNOLOGIA DO PIAUI, 2015, p. 31). E um perfil bastante extenso,
mas que se alinha aos objetivos do curso e as Diretrizes Curriculares Nacionais do

Curso de Design.

As competéncias e habilidades relacionadas no PPC, da mesma forma,
sugerem continuidade entre as demandas para o curso, seus objetivos gerais e
especificos e, ainda seu perfil de egresso. Elas parecem, ainda, terem sido redigidas
com base nas Diretrizes Curriculares Nacionais do Curso de Design e especificadas

para o Design de Moda. Sao elas:
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I.  Analisar aspectos estéticos, artisticos, historicos e culturais do
Design e da Moda, bem como seus signos e significados
(semidtica);

I. Refletir criticamente a respeito dos processos sociais e
comunicacionais (tendéncias de comportamento e consumo de
Moda) nacionais e globais aplicados a criacdo de produtos de
Moda;

. Planejar, desenvolver plano de negdcios, empreender, gerenciar e
aplicar estratégias de marketing para solugdes criativas do mercado
de Moda, considerando questdes econdmicas, socioambientais e
éticas;

V. Conhecer de forma técnica e operacional o fluxo de processo
produtivo do vestuario: modelagem, pega piloto, graduagao,
risco/encaixe/corte, confecgdo, layout, ficha técnica, calculo de
consumo e langamento dos produtos no mercado;

V. Pesquisar, elaborar, desenvolver cole¢gdes de acordo com a
metodologia projetual e criar produtos de Moda que tenham
viabilidade estética, sustentavel e ergonémica (vestuario
profissional, comercial e inclusivo);

VI. Identificar tipos fisicos (bidtipos) considerando os elementos e
principios do Design;
VII. Conhecer matérias-primas (fibras téxteis, fiacdo e

tecelagem/padronagem), processos de beneficiamento (técnicas de
lavanderia e de estamparias), design de superficie e novas
tecnologias aplicadas aos produtos de Moda;

VIIIL. Conhecer técnicas e processos da costura industrial assim como
maquinas e equipamentos utilizados na confecgéo e nogdes basicas
de sua manutencéao preventiva;

IX. Aprender e aplicar técnicas e métodos de modelagem industrial
(plana, tridimensional e computadorizada) com a utilizacdo de
softwares, materiais e equipamentos especificos;

X. Interpretar e representar graficamente as criagcbes de Moda
(desenho de Moda e desenho técnico);
XI.  Aplicar conhecimentos de computagdo grafica e softwares

especificos para a elaboragéo de portfolios (INSTITUTO FEDERAL
DE EDUCAGCAOQO, CIENCIA E TECNOLOGIA DO PIAUI, 2015, p.
27).

4.2. Organizagao Curricular

Para atender o perfil do egresso, bem como as competéncias e
habilidades do futuro profissional de Design de Moda, o curso apresenta o0s
seguintes componentes obrigatorios e optativos organizados de forma a atender aos

objetivos. Segue abaixo a organizacao curricular completa do curso:

Tabela 5 — Organizagéo curricular completa do curso de Design de Moda do Instituto Federal de
Educacao, Ciéncia e Tecnologia do Piaui.

Semestre Componente Curricular Carga Horaria
Modelagem Plana 60 horas/aula
1° Semestre = Antropologia e Sociologia 30 horas/aula

Laboratério de Pesquisa e Criagao 30 horas/aula



2° Semestre

3° Semestre

4° Semestre

5° Semestre

Modelagem Tridimensional
Fundamentos do Design
Laboratério de Confecgéo |
Matematica Aplicada
Producao Textual
Metodologia Cientifica
Informatica Basica

Histéria da Indumentaria
Desenho da Figura Humana
Historia da Arte

Modelagem Plana Feminina
Laboratério de Confeccéo I
Projeto Integrador |
Desenho Técnico
Modelagem Plana Masculina e Infantil
Laboratorio de Confecgéo Il
Informatica Aplicada a Moda
Tecnologia Téxtil

Marketing de Moda

Histdria da Moda
Modelagem Plana Avangada Feminina
Laboratério de Confecgao IV
Produgao Grafica |
Empreendedorismo
Planejamento de Colegéo
Desenho Técnico Avangado
Desenho de Moda

Projeto Integrador Il

Projeto de Colegcédo de Moda

PCP (Planejamento e Controle da Produgéo)

Atelier Experimental

Modelagem Tridimensional Avangada
TCCI

Modelagem Informatizada

Gestao de Custos

60 horas/aula
30 horas/aula
30 horas/aula
30 horas/aula
30 horas/aula
30 horas/aula
30 horas/aula
30 horas/aula
30 horas/aula
30 horas/aula
60 horas/aula
60 horas/aula
30 horas/aula
30 horas/aula
60 horas/aula
60 horas/aula
60 horas/aula
30 horas/aula
30 horas/aula
30 horas/aula
60 horas/aula
60 horas/aula
30 horas/aula
30 horas/aula
30 horas/aula
30 horas/aula
30 horas/aula
30 horas/aula
30 horas/aula
30 horas/aula
60 horas/aula
30 horas/aula
30 horas/aula
30 horas/aula

30 horas/aula
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6° Semestre

Rol de
Disciplinas
Optativas

Producgéao Grafica Il

Optativa

Producao de Moda

Ecodesign

Desenvolvimento de Protétipo
Producéao de Portfolio Digital
TCCII

Libras

Cultura Afro-Brasileira e Indigena
Nogdes de Direitos Humanos
Ergonomia do Produto

Design de Superficie
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30 horas/aula
60 horas/aula
30 horas/aula
30 horas/aula
90 horas/aula
60 horas/aula
30 horas/aula
60 horas/aula
60 horas/aula
60 horas/aula
60 horas/aula

60 horas/aula

Fonte: Projeto Pedagdgico do Curso de Design de Moda do Instituto Federal de Educacgao, Ciéncia e

Tecnologia do Piaui.

Com base na leitura das ementas das unidades curriculares no Projeto

Pedagdgico e nos meus conhecimentos em Design de Moda, realizei a seguinte

divisdo das disciplinas de acordo com os eixos interligados de formagao exigidos

nas Diretrizes Curriculares Nacionais do Curso de Design:

Eixo de formagéo de conteudos basicos: Antropologia e Sociologia;
Fundamentos do Design; Matematica Aplicada; Produgao Textual,
Metodologia  Cientifica; Informatica Basica; Histéria da
Indumentaria; Histéria da Arte; Tecnologia Téxtil; Marketing de
Moda; Histéria da Moda; Empreendedorismo; Planejamento de
Colegao; PCP (Planejamento e Controle de Produgao); Gestdo de
Custos; Ecodesign; Producdo de Portfolio Digital; Cultura Afro-
Brasileira e Indigena; Nog¢des de Direitos Humanos; Ergonomia do
Produto.

Eixo de formacdo de conteudos especificos: Modelagem Plana;
Laboratério de Pesquisa e Criagdo; Modelagem Tridimensional;
Laboratério de Confecgdo | a IV; Desenho da Figura Humana;
Modelagem Plana Feminina; Desenho Técnico; Modelagem Plana
Masculina e Infantil; Modelagem Plana Avangada Feminina;
Producao Grafica | e Il; Desenho Técnico Avancado; Desenho de

Moda; Atelier Experimental; Modelagem Tridimensional Avangada;
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Modelagem Informatizada; Produ¢cdo de Moda; Libras; Design de
Superficie.

[ll.  Eixo de formacgao de conteudos tedrico-praticos: Projeto Integrador
| e Il; Projeto de Colecao de Moda; TCC | e II; Desenvolvimento de

Prototipo.

As unidades curriculares optativas, infelizmente, ndo puderam ser
contempladas neste estudo. Isto porque a organizagdo curricular exige que seja
cumprida apenas uma disciplina optativa no sexto e ultimo semestre do curso, mas a
primeira turma a ingressar no mesmo ainda nao atingiu o este periodo. Assim, ja que
nenhuma destas unidades curriculares foi ofertada no curso, consequentemente,
nenhuma delas pbéde ser estudada. Isto foi uma infelicidade, pois Cultura Afro-
Brasileira e Indigena, caso ofertada, teria sido ao mesmo tempo uma boa
possibilidade para o ensino de Antropologia e uma forma de atender as Diretrizes
Curriculares Nacionais para a Educacdo das Relacdes Etnico-Raciais e para o

Ensino de Histdria e Cultura Afro-Brasileira, Africana e Indigena.

Ao concentrar-me nas unidades curriculares obrigatorias, observei mais
atentamente aquelas pertencentes a dois eixos de formacgao: ao eixo de conteudos
basicos, por prever o estudo das teorias do Design — no caso, Design de Moda — em
seu contexto antropoldgico, e ao eixo de conteudos tedrico-praticos, por integrar o
conhecimento tedrico ao exercicio da pratica profissional e este ser um aspecto
levantado pela coordenadora do curso em diversos momentos da nossa entrevista.
Assim, as unidades curriculares que me mostraram a possibilidade do ensino de
Antropologia foram Antropologia e Sociologia, Projeto Integrador, Projeto de Colegao
de Moda e Desenvolvimento de Protétipo. Dentre elas, tive ainda que excluir a
ultima, por encontrar-se no ultimo semestre do curso, um periodo que so sera
ofertado em 2020. Por outro lado, acrescentei Laboratério de Pesquisa e Criagao,
por fazer parte, segundo o PPC, de um grupo de disciplinas que aborda conteudos
com enfoque em responsabilidade social e relagdes étnico-raciais®® com o objetivo
de atender as Diretrizes Curriculares Nacionais para Educacdo das Relacdes Etnico-
Raciais e para o Ensino de Histéria e Cultura Afro-Brasileira e Africana (INSTITUTO
FEDERAL DE EDUCACAO, CIENCIA E TECNOLOGIA DO PIAUI, 2015, p. 84). Em

% S30 elas Laboratorio de Pesquisa e Criagdo, Antropologia e Sociologia e Cultura Afro-Brasileira e
Indigena.
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resumo, as unidades curriculares escolhidas para estudo mais detalhado, leitura do
Plano de Ensino, observagcdo das aulas, entrevistas com professores e alunos
foram: Antropologia e Sociologia, Projeto Integrador |, Projeto de Colegdo de Moda e

Laboratdrio de Pesquisa e Criagao.

Nao encontrei barreiras do corpo docente em acompanhar suas aulas ou
mesmo realizar nossas entrevistas, entretanto, houve uma limitacdo de tempo no
estudo das unidades curriculares do semestre 2019.1 do IFPI, pois o calendario
académico da instituicdo vai até o més de setembro, e eu s6 pude acompanhar as
atividades realizadas até meados de julho. Assim, infelizmente, ndo pude ver o
resultado de algumas atividades empiricas realizadas ao longo do semestre, como o
desenvolvimento das cole¢des de vestuario em Projeto de Cole¢do de Moda. Da
mesma forma, ndo pude assistir a todas as aulas de Antropologia e Sociologia,
apenas cerca de metade delas, e ndo pude observar como o professor apresentou
todo o conteudo previsto. Também devido a limitacdo de tempo da pesquisa, julguei
desnecessario e pouco eficaz estudar as duas disciplinas de Projeto Integrador | e II.
Assim, optei pela primeira delas, presente no segundo semestre do curso e ofertada
no periodo 2018.2, de forma que nao foi prejudicada pelo limite de tempo como as

demais.

O campo, por vezes, nos apresentas algumas surpresas. No Design de
Moda do IFPI, Laboratério de Pesquisa e Criacdo foi uma disciplina estudada em
decorréncia da leitura do PPC, onde ela é descrita como um componente curricular
que aborda conteudos especificos enfocando responsabilidade social e as relacdes
étnico-raciais (INSTITUTO FEDERAL DE EDUCACAO, CIENCIA E TECNOLOGIA
DO PIAUI, 2015, p. 84). Isto demonstrou uma preocupacéo em seguir as orientagdes
das Leis n° 10.639, de 09 de janeiro de 2003 e n° 11.645, de 10 de marcgo de 2008 e
também das Diretrizes Curriculares Nacionais para a Educacdo das Relagdes
Etnico-Raciais e para o ensino de Histéria e Cultura Afro-Brasileira, Africana e
Indigena, seguindo uma perspectiva de educagdo multicultural. Entretanto, ao longo
do andamento da pesquisa no ambito do curso, percebi que o foco da disciplina
foram processos criativos, estudos sobre cor e exercicios da criatividade, nao
havendo absolutamente nenhuma relacdo com a educacao das relagdes étnico-
raciais, ensino da historia e cultura afro-brasileira, africana e indigena, nem mesmo

com a educacido multicultural. A propria professora da unidade curricular, em nossa
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conversa, se mostrou alheia ao fato de que o PPC estipula que Laboratério de
Pesquisa e Criagcao deveria abordar tais temas. O que se percebe com isso, € que,
mesmo que o PPC afirmasse que esta unidade curricular deveria abordar tais
conteudos e tematicas, a pratica néo evidenciou tal situagao, pois durante o tempo
em que observei as aulas, bem como na conversa com a professora, ndo foi
evidenciado qualquer perspectiva do ensino de Antropologia. Isso foi, ainda, um fato
preocupante, pois demonstrou que um requisito legal relevante previsto no PPC foi

deixado de lado.

4.3. Corpo docente

O corpo docente que atua no processo de formagao dos futuros designers
de Moda do Instituto Federal do Piaui, possui formagao técnica e académica muito
variada, além de alta qualificacdo. Dos dezesseis (16) docentes do curso, ha um
(01) doutor, onze (11) mestres e quatro (04) especialistas. A formagao do corpo
docente € 43% em Design de Moda ou Estilismo e Moda, sendo que aqueles
docentes com formagdo diversa (Administracdo, Educacdo Artistica, Ciéncias
Sociais, Histéria, Engenharia de Produgao, Matematica, Letras, Gestao de Recursos
Humanos e Educacao Fisica) ministram disciplinas relacionadas as suas areas de

graduagao ou pos-graduacgao. Estes dados estéo sintetizados na tabela abaixo.

Tabela 6 — Membros do corpo docente de 2018.2 e 2019.1 do curso de Design de Moda do campus
Teresina Zona Sul do Instituto Federal de Educagéo, Ciéncia e Tecnologia com respectiva formagéo.

Nome Formacgao Unidades curriculares
ministradas em 2018.2 e
2019.1

Adailson Aragdo dos Graduagdo Bacharelado em Filosofia Metodologia Cientifica.
Santos (Universidade Estadual Vale do Acarau);

Graduagdo Licenciatura Plena em
Filosofia (Instituto Catdlico de Estudos
Superiores do Piaui);

Especializacdo em Saude Mental
(Centro Universitario UNINTA);

Especializacdo em Educacédo a
Distdncia e Tecnologia (Instituto de
Ensino Superior Mdltiplo);

Mestrado em Etica e Epistemologia
(Universidade Federal do Piaui).



Aline  Kely Vieira
Chaves
Caroline Pinto

Guedes Ferreira

Edna Maria dos
Santos Silva

Elenilce Soares
Mourao

Francisca Elcilena
Oliveira da Silva
Jeanne de Souza

Silva Leite

Graduagdo em Direito (Faculdade Sao
Gabiriel);

Graduagdo em Design de Moda (Centro
Universitario Uninovafapi);

Especializagdo em Gestdo de Negdcios

de Moda Centro Universitario
Uninovafapi).
Graduacgao em Administracéo

(Universidade Estadual do Piaui);

Especializagdo em Gestao Estratégia de
Pessoas (Universidade Federal do
Piaui).

Graduagdo em Design de Moda (Centro
Universitario Uninovafapi);

Especializagdo em Negodcios e Stylist de
Moda (Centro Universitario Uninovafapi);

Mestrado Profissional em Gestédo e
Tecnologia em Educacdo a Distancia
(Universidade  Federal Rural de
Pernambuco).

Graduagao em Licenciatura Plena em
Educagéao Artistica (Universidade
Federal do Piaui);

Especializagdo em Histéria da Arte e da
Arquitetura (Instituto Camillo Filho);

Especializaggo em PROEJA (Centro
Federal de Educagdo Tecnoldgica do
Piauf);

Mestrado Profissional em Artes,

Patriménio e Museologia (Universidade
Federal do Piaui).

Graduagdo em Estiismo e Moda

(Universidade Federal do Ceara);

Especializagdo em Gestdo de Negdcios
de Moda (Centro Universitario
Uninovafapi).

Graduagao em Ciéncias da Computacao
(Universidade Federal do Piaui);

Especializagao em Redes de
Computadores (Faculdade Piauiense);

Mestrado em Ciéncias da Computagao
(Universidade Federal Fluminense).
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Desenho Técnico;
Histéria da Moda;

Desenho de Moda.

Marketing de Moda;
Gestéo de Custos;
Projeto Integrador |I;
Projeto Integrador II;
Empreendedorismo.
Modelagem Plana;

Modelagem Plana Masculina e
Infantil;

Modelagem Plana Feminina;

Modelagem Plana Avancada
Feminina.

Laboratério de
Criacao;

Pesquisa e

Tecnologia Téxtil;
Desenho da Figura Humana;

Histéria da Arte.

Modelagem Tridimensional,
Projeto de Colegéo de Moda;

Laboratorio de Confecgao lll.

Informatica Basica.



Joana Aurea
Medeiros Lima Poeta

José Marcilio de Sa

Karen Cristina de
Barros Santos

L’hosana Céres de
Miranda Tavares

Marcio Miranda de
Carvalho

Graduagdo em Estiismo e Moda
(Universidade Federal do Ceara);

Especializagdo em Moda e Marketing
(Faculdade Catdlica do Ceara);

Mestrado em Design (Universidade
Anhembi Morumbi).

Graduagao em Licenciatura Plena em
Histdria (Universidade Federal do Piaui);

Graduagdo em Ciéncias  Sociais
(Universidade Federal do Piaui);

Mestrado em Ciéncia Politica
(Universidade Federal do Piaui).

Graduagdo em Engenharia de Produgao
(Universidade Regional do Cariri);

Graduagao em Administracao
(Universidade Estadual do Piaui);

Especializagdo em MBA em Gestao de
Qualidade (Faculdade Paraiso do
Ceara);

Especializacdo em Engenharia da
Seguranca do Trabalho (Centro de
Ensino Superior do Vale do Parnaiba).

Graduagdo em Licenciatura Plena em
Matematica (Centro de Ensino Unificado
de Brasilia);

Graduagdo em Design de Moda (Centro
Universitario Uninovafapi);

Especializagao em Oficinas
Pedagégicas (Centro de  Ensino
Unificado de Brasilia);

Especializagdo em Matematica Superior
(Centro de Ensino Unificado de Brasilia);

Especializagdo em Gestao de Negocios
de Moda (Centro Universitario
Uninovafapi);

Especializaggo em  Docéncia da
Educacéo Profissional (Instituto Federal
de Educagdo, Ciéncia e Tecnologia do
Piauf);

Mestrado em Antropologia e Arqueologia
(Universidade Federal do Piaui).

Graduagdo em Licenciatura Plena em
Matematica (Universidade Federal do
Piaui);

145

Informatica Aplicada a Moda;
Modelagem Informatizada;
Produgéo Grafica ll;
Producgao Grafica |;

Desenho Técnico Avancado.

Antropologia e Sociologia.

PCP (Planejamento e Controle
da Produgéo).

Laboratério de Confecgéo llI;
Atelier Experimental;

Modelagem Tridimensional
Avancada;

Laboratério de Confecgao IV.

Matematica Aplicada.



Nara Neide Lucas dos
Santos

Nelymar Gongalves
do Nascimento

Tatiana Barros de
Oliveira Nunes

Valdénia Pinto de
Sampaio Araujo

Mestrado Profissional em Profmat
(Universidade Federal do Vale do Sao
Francisco).

Graduagdo em Letras Portugués
(Universidade Federal do Piaui);

Graduagdao em Direito (Faculdade Sao
Gabiriel);

Mestrado em Educagdo (Universidade
Federal do Piaui).

Graduagdo em Estiismo e Moda
(Universidade Federal do Ceara);

Especializacdo em Arte e Educagao
(Faculdade Sete de Setembro);

Mestrado em Educagao (Universidade
do Vale do Rio dos Sinos).

Graduagdo em Tecnologia em Gestao
de Recursos Humanos (Centro Federal
de Educagao Tecnoldgica do Piaui);

Especializagcdo em Gestdo Educacional
(Centro Federal de Educacéo
Tecnoldgica do Piaui);

Especializacdo em Moda e Marketing
(Faculdade Catdlica do Ceara);

Mestrado em Design (Universidade
Federal do Maranh&o).

Graduagao em Licenciatura Plena em
Educacéo Fisica (Universidade Federal
do Piaui);

Especializacdo em Gestdao Publica
(Universidade Federal do Piaui);

Mestrado em Educagao (Universidade
Federal do Piaui);

Doutorado em Educacgédo (Universidade
Federal do Piaui).

Produgao Textual.

Laboratério de Confeccao I.

Fundamentos do Design;
Historia da Indumentaria;

Planejamento de Colegéo.

TCC L.
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Fontes: website do Instituto Federal de Educagéo, Ciéncia e Tecnologia do Piaui, quadros de horarios

dos periodos 2018.2 e 2019.1 do curso e Plataforma Lattes — CNPq. Acesso em julho de 2019.

No que diz respeito ao ensino de Antropologia, percebemos que o quadro

docente do IFPI apresenta uma professora que é antropdloga e designer de Moda.

Esta seria, na minha opinido, a formacao ideal para um docente do curso de Design

de Moda que leciona conteudos relacionados a Antropologia, pois une as duas areas

do conhecimento de forma que o ensino de Antropologia é devidamente
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contextualizado para o campo do Design de Moda, diminuindo as dificuldades
metodoldgicas apresentadas no primeiro capitulo - dificuldades acerca da definigao
do conteudo programatico mais relevante para ser ensinado aos alunos que nao sao
das Ciéncias Sociais; da caracterizacdo da disciplina como eminentemente teorica
ou tedrico-pratica, com inclusdo ou nido da pratica do trabalho de campo; e da
escolha da metodologia de ensino mais adequada para prender a atengcdo dos
alunos. Entretanto, ela ministra apenas disciplinas praticas relacionadas as
habilidades de costura e modelagem7°, e o fato de ela nunca ter lecionado a unidade
curricular Antropologia e Sociologia me chamou a atengdo. Segundo ela, isto se
deve primordialmente a escassez de professores que dominem as habilidades de

modelagem e costura:

[...] eu sou uma professora das areas técnicas, algo que é muito necessario
[no curso]. O grupo de professores que tem o dominio da modelagem e da
costura é muito pequeno. Entdo, como eu sou dessa area - e eu me garanto
nessa area, eu costuro muito bem, eu sei fazer qualquer pecga, de fio a
pavio, eu domino essa habilidade da costura - eu acho que o outro motivo
foi esse: como tirar uma professora da area técnica, que é deficitaria? Vocé
sabe a deficiéncia que tem aqui [na UFPI], e no Instituto Federal ndo é
diferente, tem também essa caréncia. [...] Pouquissimos professores que
tém o dominio de costurar dentro dos cursos de moda. Porque quem tem o
dominio, ndo tem a formagao académica para dar aula no curso supetrior.
Nem a graduagdo nem a pos-graduagéo. entdo acho que um dos motivos é
esse (professora no curso Superior de Tecnologia em Design de Moda do
Instituto Federal do Piauf).

Desta forma, sua carga horaria € semestralmente distribuida entre as
unidades curriculares relacionadas a costura e a modelagem, que nao sao poucas —
“[...] a quantidade de horas/aula, no curso, € muito grande, nas areas técnicas. No
curso superior de Moda, tem costura e modelagem do primeiro ao ultimo ano, e
quatro aulas semanais” -, pois ela € uma das poucas docentes capacitadas para
leciona-las. Por este mesmo motivo, a disciplina optativa Cultura Afro-Brasileira e

Indigena, ofertada pela primeira vez em 2020.1, também n&o sera lecionada por ela:

Agora, por exemplo, sou uma estudiosa das africanidades. Quando estudei
Antropologia estudei as religiées afro brasileiras. Estou no doutorado, estou
fazendo um desfile de moda afro, tendo como referéncia os estudos do
curso superior de Moda, trabalhando com africanistas. No doutorado
continuo na mesma tematica. E a disciplina que seria para mim, que é a de
Relagbes Etnico-Raciais [o nome correto é Cultura Afro-Brasileira e
Indigena], foi para um outro professor, que é da [formado em] Histéria. Vai

® Em nossa conversa, ela relatou que em apenas duas ocasides lecionou disciplinas diferentes das
de modelagem e costura, que foram Laboratério de Pesquisa e Criacdo e Producdo de Moda,
substituindo uma professora que se afastou antes do semestre acabar.
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ser ofertada este semestre e foi para outro professor, porque eles néo
podem ficar sem mim nas areas técnicas. Para quem v&o entregar o desfile
final dos alunos? [aqui a professora refere-se a disciplina de
Desenvolvimento de Protétipo, do sexto semestre] (professora no curso
Superior de Tecnologia em Design de Moda do Instituto Federal do Piaui).

Assim, a unica professora antropologa do quadro docente de Design de
Moda do IFPI apresenta sua carga horaria completamente tomada pelas disciplinas
de costura e modelagem, devido ao fato de ela ser uma das poucas opgdes de

docente que o curso dispde para tais unidades curriculares.

4.4. O Discurso da Coordenadora

A coordenadora do curso de Tecnologia em Design de Moda do Instituto
Federal do Piaui € graduada em Estilismo e Moda pela Universidade Federal do
Ceara (assim como muitos dos professores que atuam em Teresina), possui
especializagcdo em Arte e Educacdo e mestrado em Educagdo. Segundo ela, o
Projeto Pedagdgico do Curso foi elaborado por uma comissao de professoras cuja
maioria € formada em Tecnologia em Design de Moda e faz parte do corpo docente
do curso de Técnico em Vestuario do proprio Instituto Federal do Piaui. Como ja
defendi anteriormente, acredito que isto tenha tido influéncia positiva na elaboracao
do documento, uma vez que o perfil de egresso e as competéncias e habilidades
foram redigidas de forma que atendem ao Catalogo Nacional de Cursos Superiores
em Tecnologia, as Diretrizes Curriculares Nacionais para Design e para os Cursos
Superiores em Tecnologia, 0 que demonstra que estes documentos foram tidos
como parametro para o planejamento do curso. Além disso, ela também mencionou
que os dois Projetos Pedagdgicos dos Cursos de Design de Moda de Teresina e de
Piripiri foram elaborados em conjunto, por duas equipes com alguns membros em

comum.

Ao tecer comentarios sobre os objetivos do curso, a coordenadora ao
mesmo tempo descreveu um perfil de egresso desejado. Este seria, para ela,

Um profissional engajado, proativo, antenado com as tendéncias de
mercado, que saiba agir nas situagbes que pedem, para desenvolver
colegbes, trabalhar com projetos, e para trabalhar ndo apenas no
desenvolvimento do produto — porque aqui ndo [se] foca sé na criagdo —
mas também para trabalhar dentro do processo produtivo da fabrica. [...]
Engajado para atuar em todos os setores, para ir na produgdo ver o que
esta dando errado e resolver... (coordenadora de Design de Moda do
Instituto Federal do Piaui).
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Apesar de focar no engajamento e proatividade, o perfil descrito pela
coordenadora me pareceu consistente tanto com os objetivos do curso quanto com o
perfil de egresso descritos no PPC. Entretanto, ela confessou que, como o curso
esta em fase de consolidagdo, ndo tem ainda estratégias bem definidas para atingir
o perfil de egresso pretendido. Em suas palavras: “E dificil saber, por enquanto, vou

ser sincera. Mas a gente esta se articulando’.

A respeito de alguns objetivos pretendidos, ela argumentou que as visdes
histérica, sociolégica e antropolégica — mencionadas no objetivo especifico
“Pesquisar e planejar produtos e cole¢des de moda aplicando visdo historica,
socioldgica, antropoldgica e ergondmica” - seriam trabalhadas em disciplinas como
Histéria da Moda e Antropologia e Sociologia. Inferi que a Histéria da Moda atuaria
no desenvolvimento da viséo histérica, enquanto que a Antropologia e Sociologia, no
das visdes sociologica e antropoldgica. Ela ainda apontou que o desenvolvimento da
habilidade de reflexdo critica a respeito dos processos sociais € comunicacionais,
tendéncias de comportamento e consumo de moda prevista para o egresso também
seria desenvolvida através dos conteudos de Antropologia e Sociologia. Segundo
ela: “Para ‘refletir criticamente’ seria a disciplina de Sociologia e Antropologia,
supondo que dé tempo de ver tudo isso numa disciplina dessas em duas horas”.
Com isso, percebemos que sua opinido a respeito de Antropologia e Sociologia é
que esta € uma unidade curricular importante no curso, mas que foi elaborada

inadequadamente.

[...] em uma disciplina s6 colocaram as duas [areas do conhecimento] e
conteudo pouco até para [apenas] uma, porque em duas horas de aula vocé
ndo consegue ver nem Sociologia nem Antropologia. [...] v& muito pouco e
deveria ver mais (coordenadora de Design de Moda do Instituto Federal do
Piauf).

O professor que lecionou Antropologia e Sociologia durante o periodo da
minha pesquisa de campo também concordou com a incompatibilidade entre
conteudo e carga horaria deste componente curricular. Em nossa conversa, ele
relatou que, ao ser convidado para ministra-la, considerou questionaveis o titulo, o
conteudo e a carga horaria da unidade curricular, de apenas 30 horas/aula. De

acordo com ele,

Eu até ja coloquei isso la, pois a ementa tem um problema de origem. Na
época, ela foi feita um pouco apressada. Alias, ndo s6 a ementa, mas o
projeto do curso como um todo foi feito de uma forma um pouco apressada
por causa dos prazos do MEC. Acabou que n&o foi consultado um professor
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da area [das Ciéncias Sociais]. [...] “Antropologia e Sociologia”, isso é
uma graduacgédo! E muita coisa! Claro que o que define a disciplina, de fato,
néo é o nome, é a ementa, evidentemente. Mas até a ementa, achei muito
abrangente quando vocé associa a sua carga horaria: uma disciplina
de 30 horas. O que tem ai é contetido para uma disciplina de 60 horas e
ainda bastante acelerado (professor de Antropologia e Sociologia no curso
de Design de Moda do Instituto Federal do Piaui, grifos meus).

A coordenadora também defendeu que o curso tem foco na parte técnica:

Olha, o diferencial desse curso é que ele tem foco na parte técnica,
acho que o diferencial é esse. Seria a parte técnica, pois ele é voltado para
a modelagem, costura também... Tem muita parte pratica. Os IFPIs [sic]
focam muito nisso e tem estrutura para isso. Tanto a formacdo dos
professores quanto a parte pratica. A gente tem essa formagdo: quase
todos aqui somos mestres, temos essa formagao superior e também temos
a parte pratica aprendida no mercado mesmo de trabalho e ndo sé visto na
universidade e vindo direto para ca para fazer. E os alunos realmente
praticam nos laboratoérios. E o curso, quando foi pensado, foi focado
nessa parte técnica (coordenadora de Design de Moda do Instituto Federal
do Piaui, grifos meus).

O relato acima, s6 confirma que a missdo do Instituto Federal é ofertar
cursos de nivel de formacgao técnica e talvez por isso, no processo de verticalizagao
do ensino descrito anteriormente, a instituicdo tenha continuado nessa mesma
l6gica, de ofertar cursos de graduagdao em nivel tecnolégico. A coordenadora
ressaltou, entretanto, que, apesar do enfoque técnico descrito, ndo ha prioridade ou
maioria de carga horaria de atividades praticas em relagdo as teoricas. O que o
curso procura desenvolver enquanto estratégia metodologica sdo atividades

empiricas frequentes e variadas para exercitar o conhecimento constantemente.

Digamos que a distribuicdo é equiparada, mas, na pratica, [0 conhecimento]
realmente é aplicado e cobrado. [...] Dentro de algumas disciplinas tem
atividades teodricas e atividades praticas. Em outras, ndao, sao sé
atividades tedricas e é feita a articulagdo com outra disciplina,
geralmente do mesmo semestre, mas pode ser de um semestre para o
outro. [...] Um exemplo deste semestre sdo as trés disciplinas de
Modelagem, Costura e a professora Caroline, que esta dando Marketing.
Elas estdo agora com um projeto - é chamado de projeto, mas é um
trabalho interdisciplinar — que no fim vai culminar num pequeno desfile”". [..]
E em outros semestres acontecem trabalhos similares. As vezes é uma
exposicdo, as vezes é um evento (coordenadora de Design de Moda do
Instituto Federal do Piaui, grifos meus).

Para a coordenadora, alguns elementos presentes nos objetivos do curso
- 0 desenvolvimento do pensamento critico, a formagao cultural, a capacidade de

atuar como agente de transformacdo social — e também elementos do perfil de

" Conforme relato da professora Caroline, o trabalho interdisciplinar em questdo consistia na
elaboracao de um plano de negdcios na disciplina de Marketing, e na confec¢ao de pegas de roupas
nas disciplinas de Modelagem e Costura.
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egresso - o entendimento e a interpretagdo dos aspectos “culturais, socioambientais,
antropologicos, econdmicos, politicos, historicos, educacionais, estéticos,
ergondmicos, inclusivos e éticos” - se realizariam, para ela, através dos variados
projetos executados ao longo do curso. Isto porque ha uma carga horaria especifica
a ser cumprida apenas com atividades interdisciplinares, as denominadas Praticas
Curriculares em Comunidade e em Sociedade (PCCS), a qual se dedicam os
Projetos Integradores e, através destas atividades, os alunos tém contato com a
realidade cultural e social que os cerca, trabalhando com a comunidade e
instituicées. De acordo com Jones (2005, p. 166), “Uma das formas mais eficazes de
ensinar Moda é por meio da elaboragao de projetos”, visto que estes sao trabalhos
sistematicos que envolvem pesquisa e atividades praticas e cujo campo de atuagao
varia de acordo com o conteudo que estiver sendo estudado em cada periodo do

curso. Ainda conforme a autora,

O objetivo do projeto é desenvolver sua criatividade para responder a
determinadas exigéncias. Quase sempre €& uma simulagcdo do que os
diferentes setores do mercado exigem do criador de Moda. O projeto € uma
oportunidade de treinar as habilidades que |he serdo requisitadas quando
vocé acabar a faculdade e entrar no mercado de trabalho (JONES, 2005, p.
166).

Nesta mesma linha, o PPC descreve os Projetos Integradores como

[...] estratégias metodoldgicas que possibilitam melhorar o processo de
aprendizagem do aluno a medida que oportunizam a integracado da teoria
com a pratica [...] aproxima [sic] o corpo docente, e os discentes, oportuniza
o trabalho coletivo, a melhoria das relagdes interpessoais (INSTITUTO
FEDERAL DE EDUCACAO, CIENCIA E TECNOLOGIA DO PIAUI, 2015, p.
100).

Ja as PCCS, enquanto atividades de extensdo, unem-se aos Projetos
Integradores, ja que, conforme a organizagao curricular do curso, os componentes

curriculares devem possuir enfoque investigativo e estabelecer

[...] articulacdo entre as atividades tedricas e praticas, com o objetivo de
promover o desenvolvimento critico-reflexivo dos estudantes, a produgéo de
conhecimento na area e articulagdo do curso com as demandas sociais
possibilitada pelas Praticas Curriculares em Comunidade e em Sociedade
(PCCS) (INSTITUTO FEDERAL DE EDUCACAO, CIENCIA E
TECNOLOGIA DO PIAUI, 2015, p. 35).

Conforme a coordenadora, os Projetos Integradores teriam ainda mais um
papel importante no curso. O PPC explicita que “conteudos concernentes a questbes
ambientais, étnico-raciais, inclusivas e aos direitos humanos” sdo contemplados de

forma ampla, transversal e continua na estrutura curricular (INSTITUTO FEDERAL
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DE EDUCACAO, CIENCIA E TECNOLOGIA DO PIAUI, 2015, p. 35). Desta forma, o
Instituto Federal do Piaui, em observancia as Diretrizes Curriculares Nacionais para
a Educacdo das Relacdes Etnico-Raciais e para o Ensino de Histéria e Cultura Afro-
Brasileira e Africana, instituiu em seu ambito académico um Nucleo de Estudos Afro-
Brasileiros e Indigenas (NEABIs), que deve nortear agbes de ensino, pesquisa e
extensdao com tematicas relacionadas a relacbes étnico-raciais, identidades e
populagbes afrodescendentes e indigenas (INSTITUTO FEDERAL DE EDUCACAO,
CIENCIA E TECNOLOGIA DO PIAUI, 2015, p. 94). As atividades orientadas pelo
Nucleo podem acontecer dentro ou fora dos campi do IFPI, atingindo a comunidade
externa, estimulando a producdo cientifica e promovendo o conhecimento e a
valorizacao da histéria dos povos africanos e indigenas, destacando suas influéncias
na formacao cultural brasileira (INSTITUTO FEDERAL DE EDUCACAO, CIENCIA E
TECNOLOGIA DO PIAUI, 2015, p. 94-95). S&o objetivos dessas agbes a promogao
da “educacdo de cidadaos atuantes e conscientes, no seio da sociedade
multicultural e pluriétnica do Brasil, buscando relagdes étnico-sociais positivas, rumo
a construcdo de uma nagéo democratica” (INSTITUTO FEDERAL DE EDUCACAO,
CIENCIA E TECNOLOGIA DO PIAUI, 2015, p. 84).

O Nucleo deveria atuar no curso de Design de Moda incentivando e
promovendo atividades de extensao e pesquisa que tratem de questdes e tematicas
afrodescendentes e indigenas (INSTITUTO FEDERAL DE EDUCACAO, CIENCIA E
TECNOLOGIA DO PIAUI, 2015, p. 84), entretanto, a coordenadora informou que ele
ainda ndo foi ativado. Mesmo assim, segundo ela, as tematicas inclusivas, de
Direitos Humanos, ambientais e étnico-raciais sdo abordadas em todas as
disciplinas, principalmente nos Projetos Integradores: “Eles sdo abordados dessa
forma, mas diretamente, a questao de a disciplina abordar isso, como tem disciplina
que é voltada para isso, ndo [ha no curso]. [...] Ela [disciplina Projeto Integrador]

aborda e vai continuamente por semestre”.

A articulagao entre teoria e pratica apareceu novamente no discurso da
coordenadora quando ela argumentou que os aspectos estéticos, artisticos,
histéricos e culturais do Design e da Moda, seus signos e significados —
competéncia descrita anteriormente - seriam apreendidos pelos alunos em
componentes curriculares que a coordenadora denominou “disciplinas teorico-

praticas”. Ainda na concepgao da coordenadora, o objetivo especifico de
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“Diagnosticar problemas e gerar solugdes durante o processo de desenvolvimento
do produto, considerando fatores ergonémicos, estéticos, simbdlicos e produtivos”
também seria alcangado nessas unidades curriculares, pois nelas sao realizadas
atividades que envolvem o planejamento e desenvolvimento de coleg¢des e produtos

de Moda. Para a coordenadora,

[Quando] vocé vai trabalhar o desenvolvimento do produto, que é a
criagdo, vocé vé um pouco de teoria. Tem que ver, [pois] se o aluno ndo
ver um pouco de teoria, ele ndo vai... Teoria da cor [por exemplo]: como
vocé usa essa cor, o que fica melhor com essa [cor]; os elementos do
design, os principios do design, o que ele vai criar; o franzido, onde fica
bem; uma prega, como cai bem... Ele tem que conhecer isso para poder
aplicar e aplicar! Praticar também, desenvolver a colegdo [...] Ai ele vai
aplicar tudo isso, muitas vezes desenvolvendo uma coleg¢do. Mas ele
desenvolve colegdo em algumas disciplinas. E dessa forma: teérico-prética
(coordenadora de Design de Moda do Instituto Federal do Piaui, grifos
meus).

Como ja falei anteriormente, elas fazem parte do eixo de formacao de
conteudos tedrico-praticos que, segundo as Diretrizes Curriculares Nacionais do
Curso de Graduagdao em Design, envolvem “[...] dominios que integram a
abordagem tedrica e a pratica profissional” (BRASIL, 2004a). Sao elas: Projeto de
Colecédo de Moda, no quinto semestre, e Desenvolvimento de Protétipo, no sexto.
Segundo a coordenadora, essas duas disciplinas “[...] foram direcionadas aqui para
que fosse [realizado] um trabalho de conclusdo que culminasse em uma
apresentacdo”. Desta forma, no penultimo semestre do curso, os alunos devem
desenvolver um projeto de colecdo de Moda para, no ultimo semestre, executa-lo e
apresenta-lo como um trabalho de concluséo de disciplina. Isso nao exclui, porém, o
Trabalho de Conclusdo de Curso propriamente dito, em forma de monografia ou

artigo.

Apds conversa com a coordenadora, pude compreender que O Ccorpo
docente de Design de Moda do IFPI em Teresina tem algumas particularidades que
o diferencia do da UFPI. Um primeiro ponto € que o mesmo corpo docente atua no
curso tecnoldégico, de nivel superior, e no curso de nivel médio, de forma que todos
os docentes estdo vinculados a ambas as coordenacgodes e as duas coordenadoras
mantém uma relacdo de proximidade na distribuicdo dos professores entre as

disciplinas todo inicio de semestre.

Nés tentamos entrar em consenso de acordo com o que as duas areas [0S
dois cursos] vao precisar. Por exemplo, a professora Raquel vai se afastar
agora para fazer um mestrado ou doutorado. Ai nés vamos ver quais as
disciplinas que a Raquel ministra. Ela ndo da aula aqui no superior, mas
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vamos ter que ver [isso] [...] porque as disciplinas que ela da la [no técnico],
sdo disciplinas que nés vamos precisar de professor aqui também
(coordenadora de Design de Moda do Instituto Federal do Piaui).

Segundo a coordenadora do curso tecnoldgico de nivel médio, sao 10
membros efetivos ao todo, mas duas professoras ndo podem atuar no curso superior
por ndo possuirem nenhuma pos-graduacdo; os demais sdo substitutos ou
pertencentes a outras coordenagbes. Um segundo ponto € que ha alguns
professores que nao estdo vinculados a nenhum curso especifico, mas sim a uma
coordenacao de areas basicas do Instituto Federal, a Coordenacdo de Ciéncias
Humanas, Ciéncias da Natureza e Letras’®. Eles lecionam disciplinas como
Portugués, Matematica, Informatica, Antropologia e Sociologia em todos os cursos
do Instituto, e sao direcionados por esta coordenagdo para os cursos conforme
solicitacdo do seu respectivo coordenador. Segundo a coordenadora, 0 processo

ocorre via oficio:

Voltando a questdo das disciplinas basicas, quando se inicia o [semestre]
[...] ja vai ser definida a grade com o que elas [professoras] vao dar [de] aula
la no outro semestre. Entao a gente se retine [e] se aqui a gente precisar de
algum professor de disciplina basica no proximo semestre, eu fago um oficio
e envio para o [a Coordenacgéo de Ciéncias Humanas, Ciéncias da Natureza
e Letras]. Por exemplo, [...] numa disciplina de Informatica Basica, eu
solicito a coordenadora daqui um professor de Informatica Basica para
ministrar aula no curso. De Antropologia também. [...] Eu pedi um professor
de Portugués, um de Matematica e um de Antropologia [para este
semestre]. [...] eu ja envio o oficio dizendo qual o periodo, a carga horatria,
quantas horas s&o, e que horarios seriam [as aulas]. [...] E eles la é que véo
dizer [indicar os professores], quando receberem o0s oficios de todos o0s
cursos, eles vdo encaixar e ver isso (coordenadora de Design de Moda do
Instituto Federal do Piaui).

Um terceiro ponto € que, na opinido da coordenadora, a formacao ideal
dos membros do corpo docente é aquela diretamente relacionada ao Design de
Moda, para diminuir as limitagdes de areas de atuagao na docéncia nos dois cursos
do IFPI. Em suas palavras: “[...] vocé tem que abrir [0 edital] para formagéo na area.
Porque ai [senao] entram alguns professores que ndo tém aquela pratica e que fica
meio assim, so da determinada disciplina, e isso amarra muito”. Acredito que isso se
deva também a mais dois fatores: primeiro, ha aqueles professores das areas

basicas disponiveis para todo o Instituto, aos quais a coordenacéo de Design de

2 Esta coordenacao foi extinta pelo Instituto em meados de 2019, na fase final da minha pesquisa de
campo, e as coordenadoras do curso tecnolégico em Design de Moda e do curso técnico de
Vestuario ndo sabiam ainda, a época, como ficaria a nova organizagéo desses professores de areas
afins. Entretanto, isso ndo modificou os dados da minha pesquisa, pois a mudanga sé foi
implementada no segundo semestre de 2019.
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Moda pode recorrer se necessario, como foi o caso do professor que lecionou
Antropologia e Sociologia; segundo, conforme relatado pela coordenadora do curso
técnico em Vestuario, € muito complexo fazer uma selegéo de novos professores no
IFPI, pois ha uma proporgéo de docentes por discentes ao qual o Governo Federal

atende em cada campus que, por vezes, impede novas contratagdes.

Na verdade, o que acontece [é que] precisar, a gente precisa [de mais
professores]. Mas, no nosso campus, alguns eixos acabam tendo mais
professores do que outros e, pela proporgdo de alunos que a gente tem aqui
no campus inteiro, a gente esta acima da quantidade de professores que
deveria ter. H& uma proporgdo de mais ou menos um professor para 20
alunos, algo assim. Ha uma proporgéo, um calculo que o Governo faz e, no
nosso caso, alguns eixos estao inchados e outros estdo “aperreados”. Mas,
quando se faz o calculo total, o Governo analisa a quantidade total de
alunos [e] acaba que ndo podemos mais [contratar ninguém] (coordenadora
do curso técnico em Vestuario do Instituto Federal do Piaui).

Quando ha selegao, as duas coordenadoras também decidem em dialogo
o perfil desejado para o professor, de forma similar ao que ocorre no processo de
distribuicdo das disciplinas. Segundo a coordenadora do curso superior, a aprovagao
do Colegiado para essas decisbes € necessaria, mas nem sempre ha tempo habil
para haver reunides e, por isso, no dia-a-dia, quem toma tais decisbes sao as duas

coordenadoras.

E aqui na coordenagdo. N&o vou dizer que néo [consulto o Colegiado ou o
NDE], vocé pode juntar o NDE ou o Colegiado, e o proprio Colegiado
aprova [essas decisbes]. A gente pode conversar e entrar em consenso la
[nas reunibes] sobre o perfil do professor que estamos querendo. [Mas] Se
n&o tiver reunido [prevista] e ndo pudermos marcar, como aqui é tudo feito
de ultima hora, eu ndo vou deixar de fazer [0 edital]. Entdo sento com a
outra coordenadora e defino as areas (coordenadora de Design de Moda do
Instituto Federal do Piaui).

Vimos que o processo de selecdao de um docente para determinada
disciplina no IFPI é, de certa forma, pouco burocratico, pois sdo as coordenadoras
do curso superior de Tecnologia em Design de Moda e do curso de Técnico em
Vestuario as responsaveis por esta escolha, feita em conjunto através da
distribuicdo da carga horaria do corpo docente disponivel para ambos os cursos. O
professor que lecionou Antropologia e Sociologia durante a realizagdo da pesquisa
no curso foi indicado pela Coordenacdo de Ciéncias Humanas, Ciéncias da
Natureza e Letras, via solicitacdo da coordenadora do curso superior, para ministrar
a disciplina; sua formacgédo é relacionada indiretamente a Antropologia, pois ele
relatou em nossa conversa que suas maiores afinidades nas Ciéncias Sociais sao a

Ciéncia Politica e a Sociologia; entretanto, ele vem lecionando esta unidade
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curricular desde o inicio do curso. A professora de Projeto Integrador | faz parte do
corpo efetivo dos cursos de Design de Moda e Técnico em Vestuario e lecionou e
orientou os projetos dos alunos de Design de Moda na unidade curricular; ela é
responsavel por ministrar diversas disciplinas relacionadas a sua area de formacgao,
a Administragdo, como apontado na tabela acima. A professora de Projeto de
Colecédo de Moda foi escolhida pelas coordenadoras para lecionar a disciplina tanto
com base em sua formagao, Estilismo e Moda, como com base na sua experiéncia

profissional, de atuagao na industria de confecgéo.

4.5. Unidades Curriculares Etnografadas

4.5.1. Antropologia e Sociologia

Antropologia e Sociologia foi uma unidade curricular obrigatéria presente
no primeiro semestre de Tecnologia em Design de Moda do IFPI. Sua ementa
envolveu: Antropologia e Sociologia como campo de conhecimento; a concepgéo de
sociedade e cultura; diversidade cultural e etnocentrismo; a construgdo do
conhecimento socioldgico; as grandes correntes classicas da sociologia; objeto de
estudo e método em Sociologia e Antropologia; individuo e sociedade; consumo e
pratica cultural; cultura de massa e industria cultural; género, sexualidade e
diferenga; direitos humanos, cidadania e Estado; e relagbes étnico-raciais. Os
objetivos da unidade curricular, conforme seu Plano de Ensino, sdo: discutir as
teorias socioantropoldgicas classicas; conhecer as bases do pensamento social e as
estruturas sociais; compreender as transformagdes culturais e a diversidade
comportamental; e identificar a efemeridade comportamental na sociedade
capitalista global. O conteudo programatico, por sua vez, previu: o campo do
conhecimento socioantropolégico; a diversidade cultural; a industria cultural e o
consumo como praticas sociais; e a efemeridade do comportamento social
contemporaneo. Ao meu ver, a ementa foi redigida de forma excessivamente
extensa, enquanto que o conteudo programatico ficou demasiado resumido. Além
disso, a ementa previu a apresentacdo de conteudo incompativel com uma unidade

curricular de apenas 30 horas/aula, fazendo desta uma tarefa impossivel.
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O professor’® que a lecionou desde o inicio da oferta do curso tem duas
graduagdes, Histéria e Ciéncias Sociais, e € mestre em Ciéncia Politica. Como ja
dito anteriormente, ele encontrou alguns problemas em relagdo a compatibilidade do
conteudo e a carga horaria da unidade curricular. Neste sentido, a ementa incluiu
alguns elementos que o professor julgou ndo ter tempo habil para apresentar em
sala de aula: a construcdo do conhecimento sociolégico, as grandes correntes
classicas da sociologia, o objeto de estudo e metodologia da sociologia e da
antropologia, género, sexualidade e diferenca, direitos humanos, cidadania e Estado
e, por ultimo, relagdes étnico-raciais. Como nao foi possivel fazer alteragdes nela
antes do inicio do curso, pois o PPC ja havia sido aprovado pelos conselhos
superiores do IFPIl, s6 Ihe restou fazer recomendagcées ao NDE e, enquanto
aguardava pelas atualizacbes na ementa, ele disse que fez as adaptacbes que
julgou necessarias para aproximar o conteudo daquilo que achou interessante e
adequado para o curso de Design de Moda. Para o professor, “Como a ementa esta
atualmente, ela fala muito pouco ou quase nada de Moda. E eu entendo que é
preciso abrir um pouco mais de espago na carga horaria para discutir efetivamente a
Sociologia da Moda”. Foi curioso como ele sugeriu que a disciplina se concentrasse
apenas em Sociologia, em detrimento da Antropologia, e ficou claro para mim que o

motivo disso foi a propria trajetéria académica do professor, pois, segundo ele,

[...] na minha trajetéria de formagdo académica, se vocé pegar nas trés
areas das Ciéncias Sociais - tradicionalmente Antropologia, Sociologia e
Ciéncia Politica — a Antropologia foi, até um certo momento, a que eu tinha
maior distanciamento. Eu sempre tive mais afinidade com Sociologia e
Politica. Chegou um momento que eu tive que comegar a adentrar na
Antropologia por necessidade de trabalhar melhor os conteidos em
sala de aula e eu tenho tentado fazer isso ultimamente (professor de
Antropologia e Sociologia no curso de Design de Moda do Instituto Federal
do Piaui, grifos meus).

Uma segunda dificuldade que sentiu ao ministrar a disciplina foi o
contexto especifico do curso, algo que também esta relacionado com sua trajetéria

académica. Segundo ele,

[...] eu ndo tenho conhecimento de Moda, eu tenho conhecimento de
Sociologia, de Antropologia e Politica e tenho leitura na area. Mas néo
tenho conhecimento de Moda. Essa é uma certa barreira. Nao sé6 pelo
fato de eu ndo ter o conhecimento teédrico, de ter estudado alguma
coisa sobre Moda, mas também porque é uma coisa que eu nunca tive

® Ele leciona também outras disciplinas relacionadas a Sociologia e a Antropologia em diversos
cursos do IFPI, tanto técnicos quanto tecnoldgicos.
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tanto interesse. [...] Mas sdo desafios que vao aparecendo e, na medida
em que eles vao aparecendo, vocé comega a rever conceitos e comega a
aceitar mais determinadas questées. Nao é aceitar, mas procurar ser mais
curioso sobre algo que até entdo vocé nao tinha curiosidade (professor de
Antropologia e Sociologia no curso de Design de Moda do Instituto Federal
do Piaui, grifos meus).

O professor explicou que a bibliografia que consta no Plano de Ensino™
nao correspondeu completamente ao que foi utilizado ao longo do semestre, pois foi
uma recomendacgao da instituicdo que se colocasse no Plano apenas referéncias do
acervo da biblioteca do campus, caso contrario, isso seria negativo para a avaliagao
do curso pelo MEC. Desta forma, ele disponibilizou para seus alunos as obras que
ele realmente trabalhou em sala de aula em formato digitalizado ou fotocopiado. O
referencial tedrico que o professor me detalhou em nossa entrevista incluiu: Franz
Boas, “A Mente do Ser Humano Primitivo”; Roque Laraia, “Cultura: um Conceito
Antropoldgico”; Karl Marx, “O Fetiche da Mercadoria; Zygmunt Bauman, “Vida para o
Consumo”; Gilles Lipovetsky, “O Império do Efémero”; Raymond Aaron, “As Etapas
do Pensamento Socioldgico”; Theodor Adorno e Max Horkheimer, “A Dialética do
Esclarecimento”; e Anthony Giddens, “As Consequéncias da Modernidade”.
Entretanto, observei que os autores realmente trabalhados em sala de aula foram
Franz Boas, Roque Laraia, Karl Marx, Emille Durkheim, Max Weber (ambos através

de Raymond Aaron), Zygmunt Bauman e Gilles Lipovetsky.

No referencial tedrico utilizado em sala de aula, percebemos uma clara
predominéncia da Sociologia e apenas duas fontes da Antropologia, sendo uma
fonte classica e outra contemporanea, voltada para disciplinas introdutérias a
Antropologia em outros cursos. O Professor explicou trabalhar com Franz Boas logo
no inicio do semestre, para inserir uma discussao sobre o culturalismo e relacionar

Moda com cultura. Segundo ele,

E exatamente para fazer uma discussdo no sentido do culturalismo,
porque o Boas foi o grande tedrico que trouxe uma ruptura no pensamento
na virada do século XIX para o século XX, no sentido de fazer a critica ao
racismo e as teorias raciais. [...] ele da uma guinada para a cultura, “a
questdo ndo é a raga, a questdo é a cultura”. Entdo o primeiro texto que
discuto é esse, exatamente para a gente ja tentar de alguma forma ir

“ Bibliografia basica: Renato Nunes Bittencourt, “Moda e Filosofia”; Diana Crane, “A Moda e seu
papel social”’; Guilherme Galliano, “Introdugédo a Sociologia”; Frederic Godart, “Sociologia da Moda”;
Lars Svendsen, “Moda: uma Filosofia”. Bibliografia complementar: Cristina Costa, “Sociologia:
introdugdo a ciéncia da sociedade”; Gilles Lipovetsky, “O império do efémero”; Paolo Sorcinelli,
“Estudar a Moda”.
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inserindo alguma questao que se relaciona @ Moda em decorréncia de
que a Moda faz parte da cultura (professor de Antropologia e Sociologia
no curso de Design de Moda do Instituto Federal do Piaui, grifos meus).

Ha ainda a obra de Gilles Lipovetsky, filésofo, quase sempre presente em
disciplinas tedricas nos cursos de Design de Moda. Um ponto que merece especial
atencao sobre autor nesta disciplina é que, segundo o professor, quando se trata da
efemeridade e do comportamento social contemporaneo, “[...] o Lipovetsky é o carro-
chefe” e “[...] € aqui onde eu fago uma discussdo mais do campo da Sociologia da
Moda”. Sobre o processo de selegao das referéncias para a disciplina, o professor

relatou que,

[...] nessa minha pouca experiéncia docente, eu ja compreendi que vocé
discutir Sociologia e Antropologia, seja onde for e em que area for, é
importante vocé dar uma pincelada nos classicos. Nao adianta querer
fugir disso. Quando vocé sai dos classicos e vai direto para o0s
contemporédneos, a coisa fica meio solta. Para quem tem uma leitura
anterior, tranquilo. Mas para quem néao tem, fica solto. Entdo eu sempre
gosto de partir dos classicos. A minha ideia inicial, antes de ministrar a
disciplina, era comegar com os classicos da Sociologia — Marx, Durkheim e
Weber. Mas observei e pensei um pouco sobre a questdo especifica do
curso, Design de Moda, e percebi que seria interessante uma discusséao
inicial mais focada na questdo cultural. Por isso que eu comego com o texto
do Boas. Mas, em seguida, vem a discussdo do Marx, que é um pouquinho
mais complicada. O texto é “O Fetiche da Mercadoria”, um texto bem
complicado, e fago uma discussdo pegando também a concepg¢ao do Marx
de ideologia (professor de Antropologia e Sociologia no curso de Design de
Moda do Instituto Federal do Piaui, grifos meus).

Ele explicou também que, por vezes, fez a leitura de comentadores de
certos autores cujas ideias considera complexas, para facilitar a compreenséo da
turma, ao invés de trabalhar o texto original: “[...] geralmente eu ndo pego um texto
do proprio classico, eu pego um comentador do classico, porque facilita um pouco a

leitura”.

As principais metodologias de ensino em Antropologia e Sociologia foram
aulas expositivas e dialogadas, leituras e debates. O professor relatou que, em
outras turmas, exigiu também apresentagdes orais em grupo, mais ou menos na

segunda metade do semestre. Nessas ocasides:

[...] eu procuro colocar eles para estar um pouco do outro lado também, ou
seja, para falar. [...] Ndo fago seminarios por causa do tempo, séo s6 30
horas, é muito pequeno [...], mas fago algo que se assemelhe a isso no
final. Tem um texto, inclusive uma dissertagdo de mestrado de uma
professora colega nossa, apesar de ela ndo ser professora de Sociologia e
nem de Moda, a dissertagdo dela tem uma relagdo forte com isso. [...] Eu
néo me lembro exatamente o titulo da dissertagdo, mas é mais ou menos na
tentativa de compreender como o cinema hollywoodiano coloca o
posicionamento das mulheres gordas. A questdo das mulheres gordas
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atuando no cinema hollywoodiano, como é construida essa visibilidade. Eu
boto eles para discutir esse texto, porque é um texto um pouco mais leve.
Na turma do ano passado, eles gostaram bastante de fazer essa leitura e
discusséo, até porque é uma discussao que tem como pano de fundo o
cinema e eles conhecem um pouco disso, assistem. Muitos dos filmes que
ela discute Ia, eles ja conhecem, entdo eles acharam bem interessante fazer
essa discussdo. Essa leitura e essa discussdo. Eu pego a dissertagdo e
divido em trés partes e divido a turma em trés partes também e boto eles
para discutir (professor de Antropologia e Sociologia no curso de Design de
Moda do Instituto Federal do Piaui).

Entretanto, como ndo pude acompanhar todo o semestre estudado, nao
tenho como afirmar se essa estratégia também foi utilizada este periodo. Além disso,
ele mencionou que ja pensou em realizar uma atividade de pesquisa de campo, algo
que se aproximasse de uma etnografia, mas que nao encontrou tempo habil para
realizar mais atividades praticas, pois “E um encontro por semana de duas horas.
Muito pequeno, eu acho. Se fossem 60h, haveria a possibilidade. [...] Ja pensei um
pouco nisso, apesar da dificuldade do tempo extremamente limitado, [...] quem tem

uma experiéncia nisso é a professora L’hosana’.

Na verdade, conforme observei nas aulas de Antropologia e Sociologia, a
sua maioria foi expositiva e houve abertura para participacdo dos alunos, para
discussao e dialogo, mas estes nao foram tdo acalorados quanto ele me levou a
entender em seu discurso, pois alguns poucos alunos se fizeram ouvir em quase
todas as aulas, enquanto a maioria da turma permaneceu acanhada. O professor
explicou que, nestas aulas, ndo deixou de contextualizar as ideias dos autores
apresentados com a realidade do curso de Design de Moda e que, para isso,

procurou usar exemplos do cotidiano.

Os exemplos do cotidiano sempre chamam mais ateng¢do. Quando vocé
esta la so jogando teoria, muitos dos alunos ficam tentando entender onde
aquilo se encaixa, onde aquilo é util. “Para que que eu preciso disso?
Porque que eu tenho que estudar isso?”. Vocé percebe claramente que a
concepgdo de boa parte deles é essa. Mas quando vocé vai dialogando
[com] a teoria e buscando alguns exemplos do coftidiano, vocé vé que
desperta um pouco mais de interesse. Eles comegam a questionar e
participar (professor de Antropologia e Sociologia no curso de Design de
Moda do Instituto Federal do Piaui).

Além disso, ele argumentou que procurou proporcionar discussdes de
forma reflexiva em sala de aula buscando um pano de fundo historico e uma

contextualizagdo com acontecimentos atuais. Segue um exemplo:

[...] se vocé pegar fotografias, principalmente das metropoles como o Rio de
Janeiro na primeira metade do século XX, quase todo mundo usava chapéu,
era a moda usar chapéu. Mas eu saber disso ainda ndo é suficiente, é
importante também eu saber de onde veio isso. Porque que o povo carioca
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era muito adepto do chapéu nas décadas de 1910 e 19207 Qual a
referéncia? E a Franca. Por isso que vem toda a questdo do pano de fundo
histérico, para vocé perceber que em todo o século XIX e entrando um
pouco no XX, tivemos um dominio econbémico dos ingleses e dominio
cultural dos franceses. [...] Se a gente olhar para hoje, a gente continua
olhando la para fora. E a gente precisa buscar essa relagdo com o passado,
com a Histéria, mas ndo se prender s6 ao passado e a Histéria, trazer isso
para o cotidiano. Quando vocé traz isso para o cotidiano, vocé precisa
observar, no nosso caso, brasileiro, para onde nés mais olhamos hoje [...]
para os EUA. E impressionante como a gente é aficionado nos valores do
velho modo de vida americano - que nem para eles existe mais, a gente
acredita que ainda existe. Ai entra a prépria discussdo que eu fago com a
dissertacdo da minha colega: a influéncia do cinema de Hollywood, muito
forte na formagdo da nossa concepgdo de mundo (professor de
Antropologia e Sociologia no curso de Design de Moda do Instituto Federal
do Piaui).

Pude observar durante minha pesquisa que o conteudo foi
contextualizado com exemplos do cotidiano e acontecimentos atuais, mas ndo muito
direcionados para o Design de Moda, como defendeu o professor. Ele explicou que
acredita ser muito importante provocar questionamentos do que respondé-los

diretamente.

Eu entendo que a discussao sociolégica, filoséfica, antropoldgica, politica é
mais importante no sentido de instigar do que mesmo de dizer o que é que
é. [...] Eu prefiro que o aluno saia cheio de duvidas, mas instigado, do que
sair cheio de certezas e néo instigado. Porque sdo certezas que n&o te
dizem nada. [...] Ai ndo cabe mais a mim tirar todas as suas duvidas, vocé
tem que ir atras, sendo vai ficar o tempo todo no mesmo lugar e néo vai sair
do lugar. Eu acho que o nosso papel principal é provocar, abrir caminhos
para vocé se sentir incomodado (professor de Antropologia e Sociologia no
curso de Design de Moda do Instituto Federal do Piaui).

Entretanto, ao avaliar o grau de participagdo dos alunos nos debates
presenciados, talvez a turma nédo tenha sido suficientemente instigada a ponto de ir
buscar mais informacdes sobre os temas apresentados. Como defendido por
Peirano (2006a; 2006b), é necessario “seduzir” os alunos usando textos
diversificados e baseados na sua realidade profissional, algo que ndo ocorreu com

frequéncia.

Sobre a disciplina como um todo e sua importancia na formagao do
designer de Moda, a opinido do professor foi de que, para quem vai atuar neste

ramo, nao se pode estar alheio ao conhecimento das relagdes sociais. Isto porque

A Moda esta profundamente inserida nas relagbes sociais,
principalmente do ponto de vista simbélico. Eu vejo que é uma
discussédo que, apesar de uma certa rejeicdo de uma parte significativa dos
alunos, mas ela te da um embasamento importante para vocé
compreender um pouco das relagbées sociais, para vocé compreender
a questao, principalmente, da diversidade cultural. E até um pouco,
quando fago a discussdo do Marx sobre o fetiche da mercadoria, até um
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pouco a questdo da Iégica de mercado, ja que o texto do Marx é uma
critica feroz ao consumismo, a questdo mercadologica. [...] Mas se vocé
tem essa leitura, ela te ajuda a compreender uma serie de outras
coisas que vocé vai encontrar na realidade do mercado e do dia-a-dia
(professor de Antropologia e Sociologia no curso de Design de Moda do
Instituto Federal do Piaui, grifos meus).

De acordo com sua concepgao, as situagbes na vida profissional do

designer em que ele aplicaria 0 conhecimento antropoldgico na pratica, seriam

[...] por exemplo, alguém que se forme e va ter um atelier. Ele vai trabalhar,
apensar de ser uma atividade que se trabalha sob encomenda, onde o
cliente vai la e diz “eu quero isso, eu quero isso, eu quero isso”, mas essas
encomendas néo estao isoladas do contexto em que esse individuo que foi
la fazer a encomenda, esse individuo faz isso porque esta num contexto
social, sociolégico, antropolégico e politico, em que o contexto de alguma
forma te cobra isso. Ai vocé recorre ao Durkheim, a questdo da coergédo
social. Porque que nés nos vestimos de forma X e ndo Y? Porque nos
vestimos de forma X em momento tal e de forma Y em momento tal? [...] Se
vocé monta um negécio nesse sentido, um atelier, vocé vai precisar
nao so6 ter o conhecimento técnico para fazer aquilo ali, mas é
importante também vocé ter alguma leitura de mundo, do que esta em
torno daquela condigdo técnica que vocé vai exercer. E importante vocé
saber, a cada momento, que na Moda isso muda a todo momento. E por
isso a leitura sociolégica e antropologia é importante, porque, quando
vocé tem essa leitura, vocé percebe essa dindmica, essa mudanca
constante. [...] E a dindmica da sociedade. A dindmica da sociedade
nao é Moda em si, mas a Moda é um reflexo disso, é o reflexo dessa
dindmica da sociedade. Onde vocé vai buscar compreender isso
melhor? Ndao é na Moda, mas na Sociologia, na Antropologia, na
Filosofia. [...] Tanto que, a cada momento, se vocé pegar os momentos
histéricos, as pessoas se vestiram e ainda se vestem de forma muito
diferente em cada momento da historia, e vocé precisa ter essa leitura. [...]
Vocé precisa ter essa leitura ndo s6 do campo da Moda, mas do campo
sociolégico (professor de Antropologia e Sociologia no curso de Design de
Moda do Instituto Federal do Piaui, grifos meus).

Em conversa com duas alunas do primeiro periodo de Design de Moda do
Instituto Federal do Piaui sobre a disciplina de Antropologia e Sociologia, procurei
investigar seu nivel de compreensédo do conteudo. Para uma delas, do conteudo
abordado até o momento de nossa entrevista, o0 que mais lhe chamou a atengéao foi
a ideia do fetiche da mercadoria, de Marx. Segundo ela,

[...] eu me encontrei muito no que ele [professor] disse. Eu nunca parei para
imaginar, mas ele falou muito que ndo é a gente que controla a gente, mas
sim a mercadoria que controla a gente - ela que acaba fazendo com que a
gente queira ela, mesmo a gente ndo podendo. Eu me identifiquei com isso
(L., aluna do primeiro periodo de Design de Moda do Instituto Federal do
Piauf).

Ja a outra aluna entrevistada, mencionou relativismo cultural de Boas e

possiveis relacdes entre Moda e cultura:

[...] nessa parte de fetiche e mercadoria, era algo que eu ja refletia muito
sobre isso, sobre a questao do consumismo e tudo, de como isso realmente
era bastante expressivo dentro da Moda. Como as pessoas, por diversas
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razoes, consumiam muito, muito, muito, e como, dentro da Moda, eu
poderia causar alguma diferenca. Mas também sobre cultura, que foi algo
que ele falou nas primeiras aulas, sobre Franz Boas e tudo. Porque
querendo ou nao, a gente que estuda Moda, a gente sabe que a Moda
influencia bastante a cultura dos povos, e nossas roupas meio que
refletem a cultura do meio onde a gente vive. Por isso gostei bastante
das aulas sobre cultura (R., aluna do primeiro periodo de Design de Moda
do Instituto Federal do Piaui, grifos meus).

Perguntei a ela, entédo, o que ela entendeu por cultura. Sua resposta foi:

Num aspecto geral, eu entendi que cultura sdo valores, sdo caracteristicas,
modos de viver que identificam uma cultura. S&o crencas, sdo habitos, tudo
isso s&o... [interrup¢cdo] Os modos de vestir, o vestuario daquela
determinada regido, sdo caracteristicas de uma cultura (R., aluna do
primeiro periodo de Design de Moda do Instituto Federal do Piaui).

O conceito de cultura apresentado pelo professor em sala de aula foi
extraido de “Cultura: um Conceito Antropoldgico”, onde Laraia faz referéncia, por
sua vez, a Ruth Benedict: “a cultura € como uma lente através da qual o homem vé
o mundo” (LARAIA, 2007, p. 67). Entretanto, a aluna compreendeu cultura como o
conjunto de todos os elementos observaveis do comportamento de um grupo social,
uma compreensao que eu considero parcial do que € uma cultura. Ja a respeito do
etnocentrismo e do relativismo, sua resposta demonstrou melhor compreensao dos

temas:

O etnocentrismo é vocé supervalorizar a sua cultura, vocé achar que sua
cultura é superior as demais. E o relativismo cultural, que se ndo me engano
foi o Franz Boas que defendeu, é que ndo existe essa de uma cultura ser
superior a outra. Cada cultura tem sua [inaudivel] e de acordo com suas
necessidades, suas regides, e vocé ndo pode comparar uma cultura com
outra porque a vivéncia daquele povo néo é igual a vivéncia de outro povo.
N&o da para fazer essas comparagbes. E mais ou menos como se cada
cultura estivesse correta, ndo existe uma cultura certa e nem uma cultura
errada, de acordo com esses autores (R., aluna do primeiro periodo de
Design de Moda do Instituto Federal do Piaui).

Como observei que o professor teve certa dificuldade em contextualizar o
conteudo das aulas no campo do Design de Moda, indaguei o que as alunas
acharam da sua didatica. Para uma delas,

Eu acho que a didatica do professor é um pouco complicada. Eu sei que o
assunto em si ja € bem complexo. Ao ler os autores mesmo, a gente tem
uma certa dificuldade de compreender a simula do assunto e tudo mais.
Mas as vezes o professor, na aula, se perde muito, ele é muito prolixo (R.,
aluna do primeiro periodo de Design de Moda do Instituto Federal do Piaui).

Segundo ela, os fatores mais prejudiciais e que atrapalham o andamento
das explicacdes do professor sao as interrupgcdes que levam a debates interminaveis

e que fogem ao assunto; e os exemplos pouco relacionados a Moda. Para a aluna:
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E porque quando as pessoas interferem na explicagdo, meio que tentando
entender, ele se perde na explicagdo. Ela comega explicando ok, mas a
medida em que as pessoas vao interferindo, tentando dialogar com ele, ele
foge do assunto. E tanto que ele demora um ano para passar os slides
porque ele sempre fica naquilo, tentando dar exemplos, e as vezes coloca
assuntos que ndo tem muito a ver com a aula ao tentar explicar, e que a
gente acaba se perdendo no raciocinio. Um exemplo foi naquele dia, eu sei
que ele quis dar a reforma da previdéncia como um exemplo de ideologia,
s6 que tomou uma proporgdo tdo grande que ficou s6 falando sobre a
reforma da previdéncia como um debate interminavel dentro da sala de aula
e acabou que se perdeu do que realmente era para ser ensinado (R., aluna
do primeiro periodo de Design de Moda do Instituto Federal do Piaui).

Sobre as ocasides em que o professor proporcionou relagdes entre o

conteudo da unidade curricular e o campo da Moda, ela relatou:

Poucas vezes. O assunto de fetiche foi o que ele mais conseguiu fazer uma
relagdo com a Moda, mas nos outros, nédo tanto. Mas, como ele explicou na
sua primeira aula, a matéria em si ja ndo é favoravel em questdo desse
‘link”. Pelo menos ele explicou dessa forma. Eles deram muito conteudo
para ele, mas a carga horaria é pequena. E os assuntos que eles pedem no
Plano de Ensino, ele ndo vé muita ligagao, ele queria que a matéria fosse sé
Sociologia da Moda. Ai ele pegaria autores que realmente tratam
diretamente da Moda e tudo mais. Mas eu acho que esses assuntos que ele
ministrou d&o sim para relacionar com a Moda. Mas ele, dentro de sala, ndo
consegue fazer isso. E tanto que eu consegui “linkar” muitas coisas com a
Moda (R., aluna do primeiro periodo de Design de Moda do Instituto Federal
do Piaui).

O depoimento da aluna caiu como uma luva em minhas consideracdes
sobre a didatica do professor em Antropologia e Sociologia. Primeiro, ele enfrentou o
problema da incompatibilidade entre conteudo e carga horaria para a unidade
curricular; segundo, sua afinidade académica com a Sociologia o levou a detalhar
melhor os assuntos desta area do conhecimento previstas na ementa da disciplina,
em detrimento da Antropologia; e terceiro, sua pouca familiaridade com o Design de
Moda fez com que ele tivesse dificuldade de enxergar as relagdes e proximidades

existentes entre Antropologia e Moda e Sociologia e Moda.

4.5.2. Projeto de Colegao de Moda

No momento da pesquisa, a primeira turma a ingressar em Design de
Moda no Instituto Federal do Piaui se encontrava cursando o quinto e penultimo
semestre do curso, onde pude encontrar a disciplina Projeto de Cole¢cao de Moda. A
professora que a lecionou enquanto realizei a pesquisa no curso é graduada em
Estilismo e Moda pela UFC e especialista em Gestdo de Negdcios de Moda pelo
Uninovafapi. Ela possui cerca de 11 anos de experiéncia em docéncia no curso de
Design de Moda, na qual lecionou muitas disciplinas relacionadas com a criagao e
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producao de colecdes de produtos do vestuario, pois sua experiéncia profissional se
concentra nesta area - ela possui muita experiéncia profissional de “chao de fabrica”
na industria de confeccao. No IFPI, ela ja lecionou muitas disciplinas nos cursos de
nivel superior e técnico, todas relacionadas ao desenvolvimento de produto:
Tecnologia Téxtil, Laboratorios de Confecgéo de | a IV, Planejamento de Colegéo e
Projeto de Colecdo de Moda no nivel superior; Materiais Téxteis, Estamparia e

Desenvolvimento de Produto no nivel técnico.

Projeto de Colegao de Moda visou a elaboragdo de um projeto e de um
portfolio de colecdo de artigos de vestuario, contendo: introdugdo, metodologia,
fundamentacao tedrica, pesquisa de publico-alvo, conceito e identidade visual de
marca, pesquisa de tendéncias de Moda, tema de colegado, briefing, release”,
cartela de cores e materiais, mix de produtos’®, cronograma da colegéo, croquis dos
looks, fichas técnicas, exemplo de campanha publicitaria, exemplo de vitrine e
referéncias. Segundo a professora, “[...] eles vdo comecgar desde o inicio, desde o
desenvolvimento da marca até o desenvolvimento dos produtos, mas n&o
fabricando[-0s], s6 [apresentando] o projeto”. O portfolio € a materializagdo do
projeto de uma cole¢ao de Moda e, para a professora, ele constituird uma importante
ferramenta para o recém-formado em Design de Moda, pois funcionara como parte

de seu curriculo ou, nas palavras dela, “cartdo de visitas™

Eu acho que a construgao do portfolio é importante porque ele vai funcionar
como se fosse o cartdo de visitas de cada um. Hoje, as industrias, as
empresas — e por isso a gente quer o digital também — querem que vocés
mandem o portfolio. Entdo, se eles tiverem esse material, ja vai ser um
‘plus” para mostrar o trabalho deles. Entao eu acho que dentro da escola é
importante [a elaboragcdo do portfolio] porque eles véo ter orientagéo. [...] E
tanto que eu acho que todas as faculdades estao pedindo isso. Pelo menos
as que eu conhego. A Novafapi77 [por exemplo] pede (professora de Projeto
de Colegdo de Moda no curso de Design de Moda do Instituto Federal do
Piauf).

Para a professora, o objetivo principal da disciplina foi fazer com que os

alunos construissem este portfolio individualmente, de forma organizada e

® Release é um documento destinado aos meios de comunicagcdo com informagbes acerca de uma
colegdo, no caso do Design de Moda, para fins de seu langamento ao publico e a imprensa
especializada.

"® Mix de produtos é uma variedade de itens definida no planejamento da colegdo com o objetivo de
torna-la o mais vendavel possivel. No mix de produtos, as pecas de roupa sdo geralmente
classificadas conforme suas caracteristicas e suas possibilidades de uso, por exemplo: pegas basicas
sdo fabricadas em maior quantidade, enquanto que pegas de vanguarda (aquelas com muitos
elementos de estilo), em menor quantidade.

" Denominagao do Centro Universitario Uninovafapi quando ainda era apenas faculdade.
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profissional, com técnica e estética apropriadas, tendo como base todo o
conhecimento apresentado ao longo do curso. Desta forma, enquanto experiéncia
académica, a relevancia do projeto de colecao reside no exercicio das habilidades

basicas necessarias para a pratica profissional dos designers de Moda.

E como se eles estivessem fazendo uma “pré-prdtica” da vida real.
Porque quando eles chegarem na industria, eles vao ter que mostrar o
trabalho deles. Ai eles ja tém essa “pré-experiéncia”. Caso seja necessario
desenvolver uma logomarca, como eles vao fazer, quais s&o os critérios; se
for preciso fazer uma colegao, eles vao saber o que sao as familias, como
se faz isso, os caminhos para fazer tudo isso. E um conhecimento
importante e necessario. [...] 6 como se fosse uma pessoa da Arquitetura
que vai fazer um projeto de uma casa ou de um espacgo qualquer [no
final da graduacdo]. [...] E o momento certo para colocar em prética o
que eles aprenderam no decorrer do curso: criagcdo, nogcdo de cor,
materiais, costura, desenho... [...] Entdo eu acho que pega tudo, um
apanhado geral do que eles viram no decorrer do curso (professora de
Projeto de Colecdo de Moda no curso de Design de Moda do Instituto
Federal do Piaui, grifos meus).

Assim, por Projeto de Colecdo de Moda se tratar de uma unidade
curricular de carater teérico-pratico, o conhecimento tedrico de Historia da Arte, da
indumentaria, da Moda, Antropologia e Sociologia entraram no processo de criagéo,

segundo a professora, para fundamentar a pesquisa.

Porque para criar algo, tem que saber de onde vocé vai tirar [a
fundamentagdo]. Ninguém cria nada do nada. Para criar, tem que
fundamentar. O papel do Design é importante porque vai fundamentar o que
se esta projetando. Essas referéncias de Histéria vdo ser importantes
por causa das inspiragcées. Com relacdo a Antropologia, por causa das
pessoas, da sociedade, da cultura. Séo coisas diferentes e ele tem que
fazer um “link”. Se ele néo tiver esse conhecimento, como vai fundamentar?
(professora de Projeto de Colegédo de Moda no curso de Design de Moda do
Instituto Federal do Piaui, grifos meus).

Como a professora néo elaborou seu argumento, inferi que, para ela, a
Antropologia € uma area do conhecimento cuja aplicagdo na elaboragédo dos
projetos de Moda esta na fase da fundamentacao tedrica sobre o comportamento
humano. Ela ainda acrescentou que, sem esse conhecimento tedrico, a colegcéo e os

projetos ndo teriam coeséo.

A colegéo ndo ia ter coesdo. Tecnicamente falando, nao ia ser feita por
um designer, ia ser feita por uma pessoa que nao tem conhecimento
cientifico, mas que tem conhecimento mais empirico. Ndo poderia ser
uma coisa que fosse [desenvolvida] s6 pela intui¢do. A intuicdo entra
para vocé poder intuir ali, desenvolver, abstrair um pouco da realidade, mas
0 conhecimento teédrico é fundamental para que vocé possa desenvolver
algo que tenha coeréncia, que alguém olhe e veja que tem coeréncia. Se
ele usou referéncias da década de 1920 [por exemplo], eu vou la e fago a
pesquisa. Até para fazer a pesquisa, é interessante ter o conhecimento
tedrico, porque senéo, vocé so6 vé figuras (professora de Projeto de Colegao
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de Moda no curso de Design de Moda do Instituto Federal do Piaui, grifos
meus).

A opgao por um trabalho individual foi uma escolha da prépria professora,
pois ela desejou que os alunos tivessem total liberdade para mostrar suas préprias
identidades enquanto criadores e que os portfolios resultantes dos projetos de
colecao se tornassem cartdes de visitas de cada aluno. No caso dos que ja
trabalham em confecgbes ou dos que desejam iniciar suas préprias marcas de
Moda, um projeto bem elaborado poderia até mesmo ser totalmente executado e

comercializado.

Se ele quiser desenvolver aquilo dali ele pode desenvolver. Como tem
alunos que véo fazer isso. Isso foi uma oportunidade que eu vi de dar uma
possibilidade para que eles pudessem desenvolver uma coisa que tivesse a
cara e o estilo deles, que [o tema da colegao] ndo fosse uma coisa imposta
por mim. [A colegcdo deveria ser] Uma coisa que eles fossem entrar no
universo da pesquisa de cada um, do tema que quisessem (professora de
Projeto de Colecdo de Moda no curso de Design de Moda do Instituto
Federal do Piaui).

Além disso, ela relatou que nao extraiu boas experiéncias de trabalhos
anteriores realizados em grupos. Segundo a professora, “...] geralmente esses
grupos, nem sempre trabalham todo mundo junto. Sempre ha alguém que faz mais
do que os outros”. Em relagdo a definicdo de tema, ela também relatou uma
experiéncia malsucedida que a fez deixar o tema mais livre no Projeto de Colegao

de Moda. Em sua opiniao,

Porque eu acho que fica mais limitado. E eu ja fiz isso algumas vezes e é
incrivel a semelhanga [entre os trabalhos]. Parece que elas ndo entram em
outros universos, fica muito parecido [os trabalhos com o mesmo tema]. Eu
acho que eles ndo conseguem ainda desmembrar isso, pelo menos nas
turmas que eu tive essa experiéncia, pelo que eu ja fiz. Ndo no Design de
Moda [superior], mas no técnico. Uma vez eu dei um tema sobre o México,
aquelas caveirinhas, o Dia dos Mortos, e ficou tudo igual. O tema era “los
muertos”, alguma coisa assim (professora de Projeto de Colecdo de Moda
no curso de Design de Moda do Instituto Federal do Piaui).

Mesmo sem estipular um tema especifico, ela solicitou que os alunos
trabalhassem com elementos de sustentabilidade ambiental em suas cole¢des ou

em suas marcas ficticias:

Agora, um ponto relevante que eu pedi em comum a todos, é que tivesse
algum vinculo com produtos direcionados a sustentabilidade. Entdo, o que
eu pedi foi isso, um apelo em comum a questdes regionais e questées que
fossem relacionadas ou direcionadas para a sustentabilidade. Mas teve
alguns [alunos] que, até agora, ainda ndo levaram para esse lado. Ai eu vou
pedir para que tenha alguma coisa, algum apelo, na embalagem [por
exemplo] (professora de Projeto de Colegdo de Moda no curso de Design
de Moda do Instituto Federal do Piaui).
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Durante as aulas acompanhadas, houve alguns momentos de revisao de
algum conteudo necessario para a elaboragdo do projeto, com acréscimo de outros
elementos ainda n&o trabalhados por eles, como marca e identidade visual; depois,
houve momentos de orientagdo dos projetos a medida em que iam sendo

elaborados. Segundo a professora,

Entdo, como sdo s6 2h de aula, nessa aula aqui eu falo da parte tedrica,
como por exemplo, na aula passada que vocé estava, que falei sobre Moda
e colecdo. Entao falo toda a parte tedrica e passo uma atividade para eu
ver na aula agora dessa quarta [aula seguinte]. E uma tarefa de casa.
Eu ja comego a aula dizendo para eles o que eu quero [de atividade]. Entao
eles devem trazer aquela atividade que eu passei. E eu fago as
corregées e tal (professora de Projeto de Colegdo de Moda no curso de
Design de Moda do Instituto Federal do Piaui, grifos meus).

No semestre seguinte, havera a disciplina de Desenvolvimento de
Protétipo, na qual os alunos terdo a possibilidade de executar alguns dos looks
projetados no semestre anterior e apresenta-los. Ainda ndo foram definidos os
detalhes desta apresentacao - se havera um evento interno ou aberto ao publico, se
havera um desfile ou uma exposi¢cao - mas ele certamente seguira os moldes de

muitos cursos de Design de Moda espalhados pelo Brasil. Conforme a professora,

E, ainda n&o ficou definido o que eles vdo fazer, mas a inten¢do da
disciplina é preparar eles e preparar todo o projeto para que eles
possam escolher entre as familias™ que eles vao produzir, e que dé
certo para fazer [produzir], quer dizer, que tenha viabilidade técnica
também. Por isso que essa parte da disciplina agora é de
acompanhamento (professora de Projeto de Colegdo de Moda no curso de
Design de Moda do Instituto Federal do Piaui, grifos meus).

Achei pertinente colher o depoimento de uma aluna sobre o processo de
elaboragao do seu projeto de colegao para ilustrar a articulagao entre teoria e pratica
e tentar identificar a influéncia de conhecimentos previamente construidos em
Antropologia e Sociologia. A aluna em questdo, na ocasido da nossa entrevista,
ainda ndo havia definido um titulo para sua colecdo, mas disse que estava
trabalhando dentro da tematica da sustentabilidade socioambiental e, por isso,
buscou inspiragdes na natureza local, onde encontrou o coco babagu. Segundo ela,
sua preocupacéo inicial foi tanto com a produ¢do em larga escala da industria de
Moda quanto com o consumo desenfreado, pois ambos produzem muito lixo no meio

ambiente.

® Denomina-se familia de produtos um grupo de produtos que apresentam certas caracteristicas
semelhantes de forma harmoniosa, que constituem uma unidade e s&o intercambiaveis entre si, de
forma que facilita a comercializagdo dos artigos de vestuario de uma colecgéo.
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Minha preocupacgéo é fazer algo que possa durar. Entdo comecei a pensar
na questao da produgédo exagerada que o mundo esta vivendo, e como a
gente, por seguir o mercado, tem que produzir e produzir, pois o consumidor
esta pedindo e querendo. Nisso ha um descarte absurdo. [...] Isso eu ja
vinha trazendo desde o [curso] Técnico de Vestuario. [...] Isso foi uma
preocupagcdo minha, sobre o descarte, os usos exagerados, de se jogar
sempre coisas no meio ambiente, essas foram minhas preocupagées. Eu
sempre tive isso. [...] Porque eu vivo isso dentro da industria (T., aluna do
quinto periodo de Design de Moda do Instituto Federal do Piaui).

Assim, procurou desenvolver produtos que nao fossem descartaveis pelas
suas caracteristicas de estilo, mas que fossem classicos e versateis. A partir dessas
definigdes, ela passou para uma pesquisa por materiais ecologicamente
sustentaveis a partir de trabalhos que ja foram feitos em cima do tema. Ela
argumentou ter se preocupado também com a sustentabilidade social através do uso

de trabalhos manuais e inspiragdes regionais:

Pensei em trabalhar também algo autoral para utilizar recursos como
bordados, aquela coisa do feito a mao, que valorize o produto e valorize o
que a gente tem na nossa regido. Por isso eu escolhi o babagu como
inspiragdo para minhas cores, minhas texturas. E um diferencial do que a
gente vé hoje [o regionalismo]. Minha inspiragdo vai ser mais no uso das
cores, de fazer um bordado inspirado no formato [do coco, por exemplo].
Vocé viu que quando a gente corta ele no meio, tem um miolinho? Ali me
permite fazer um bordado em cima daquela imagem. Dele, o que vou utilizar
é isso (T., aluna do quinto periodo de Design de Moda do Instituto Federal
do Piaui).

Ela explicou que a escolha pelo coco babagu veio de sua trajetéria

pessoal, de suas memorias da infancia:

O babacgu, além de ser uma planta resistente, é local. Ndo é especifica do
Piaui, tem em outros Estados, mas eu vejo que tem aqui. Ele me da uma
visdo de ser forte, duravel, me da uma cartela de cores boa para trabalhar,
vocé ndo fica fora do tempo com ele. E ele é um produto que da outras
vidas, como por exemplo, para o alimento, da o O6leo, vocé usa em
cosméticos, em tudo. Ele também é um produto que as pessoas trabalham
com ele, como as quebradeiras de coco. Mas o que eu especifiquei dele,
para meu uso, foram as possibilidades do olhar que eu tenho para ele, do
que se faz de artesanato com ele, de transformar isso em texturas, em
pinturas, em bordados. [...] Ja conhecia da minha infancia. Eu nasci no
interior, minha méae era quebradeira de coco. A gente vivia da roga. Eu
convivi com ele (T., aluna do quinto periodo de Design de Moda do Instituto
Federal do Piaui).

Ela relatou ter trabalhado com fotografias e pesquisas realizadas na
internet, mas confessou que ainda precisava aprofundar sua pesquisa sobre a
importancia do coco babacu no sustento das familias que com ele trabalham. Ela
reconheceu que o processo criativo “[...] ndo é s6 pegar as fotos e aplicar o que
sentiu vontade de fazer”, pois seu objetivo, ao final do trabalho, foi desenvolver uma

colecao que evidenciasse esse resgate e que valorizasse a cultura local. Para ela:
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Quando fechar o trabalho, quero um conteudo bom, bacana, e que as
pessoas consigam olhar para o meu trabalho e ver que, além do resgate de
memoria, ele é um produto que sustenta pessoas, que as pessoas vivem
dele. Por isso acho que ainda tenho que aprofundar minha pesquisa, pois
acho que o que eu tenho ainda é pouco (T., aluna do quinto periodo de
Design de Moda do Instituto Federal do Piaui).

Figura 8 - Croquis da colegdo "Memdrias", desenvolvida pela aluna entrevistada do 5° periodo de
Design de Moda do Instituto Federal do Piaui, em Projeto de Colegdo de Moda.

4.5.3. Projeto Integrador |

Os Projetos Integradores sdo elementos curriculares previstos no PPC

Fonte: aluna do 5° periodo de Design de Moda do Instituto Federal do Piaui.

para promover a interdisciplinaridade através da articulagdo de diversas disciplinas
de um mesmo semestre em um projeto orientado por professores do curso. Estes
projetos devem ter cunho investigativo e pratico e partir de situagées-problemas ou
temas estipulados pelo professor da unidade curricular. Ao todo, ha dois Projetos
Integradores presentes no curriculo do curso, no segundo e no quarto semestre, e
eu pude acompanhar os projetos elaborados e executados pelos alunos no segundo
periodo do curso, em Projeto Integrador |. A professora que lecionou a disciplina a

época da pesquisa é graduada em Administracdo e especialista em Recursos
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Humanos e ministra disciplinas de Administragdo no curso de Design de Moda, bem
como em muitos outros do Instituto Federal do Piaui. Apesar da formacgcdo nao
diretamente relacionada com o Design de Moda, seu envolvimento com o curso &
intenso: ela conversa com professores, participa de reunides e busca estudar sobre

os temas do curso.

O objetivo principal do Projeto Integrador |, para a professora, foi fazer
com que os alunos entendessem de forma objetiva a importancia dos diversos
conhecimentos na formagcdo de um produto final, evidenciando seu objetivo de

articular a teoria a pratica no curso de Design de Moda. Segundo ela,

Por exemplo, para eles desenvolverem [os projetos], eles precisaram passar
por diversos conhecimentos que foram complementares para ele ter uma
finalidade. Entdo os conhecimentos, embora sejam divididos e
seccionados para facilitar o aprendizado, eles sao interdisciplinares.
Eles sdo necessadrios, todos eles, na constru¢cdao de um conhecimento
mais macro. O objetivo foi esse (professora de Projeto Integrador | no
curso de Design de Moda do Instituto Federal do Piaui, grifos meus).

Sobre a interdisciplinaridade enquanto estratégia metodolégica do curso
de Design de Moda, a professora atribuiu uma importancia que fez eco a fala da

coordenadora;

A gente, pelo menos nesse campus, [...] a gente esta sempre em contato,
fazemos projetos juntos. A gente tem essa maior proximidade. Por exemplo,
estou agora com a disciplina de Marketing de Moda e estava me reunindo
com as professoras para fazer [uma atividade] integradofa] [de] Marketing
com Modelagem [Plana Masculina e Infantil] e Costura [Laboratério de
Confecgéo Ill], para que elas [alunos] elaborem um plano de Marketing para
uma colegdo. Entdo a gente sempre tenta fazer essa
interdisciplinaridade. Até para os alunos terem maior eficiéncia no
trabalho deles e no aprendizado. Eu acredito que, dividindo, muitas
vezes o aluno ndo consegue perceber onde esta a ligacao entre uma e
outra [disciplina], e quando a gente faz isso, ele consegue perceber
essa ligacdo e ele tem até maior eficiéncia (professora de Projeto
Integrador | no curso de Design de Moda do Instituto Federal do Piaui, grifos
meus).

Em Projeto Integrador |, ela estipulou que os alunos formassem grupos e
que envolvessem conteudo de pelo menos trés unidades curriculares do semestre
em seus trabalhos. Como a professora nao possui formagdao em Design de Moda,
ela explicou que solicitou que os grupos selecionassem um outro professor do curso
para ser seu orientador nos elementos técnicos e especificos do projeto, enquanto

ela fez inferéncias na parte metodoldgica e estrutural do trabalho.

Eles teriam que fazer o projeto, elas [alunos] desenvolveram esse projeto e
apresentaram para uma banca. Essa banca fez suas as sugestbes e
inferéncias, uma banca que tinha tanto professores de metodologia quanto
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tinha também professores da area, para poder [abranger] tanto da parte do
projeto em si, cientificamente falando, em termos de metodologia, quanto a
parte mesmo tedrica do conteudo. Eles fizeram esse projeto, depois
desenvolveram todo o projeto com as adaptacées, refizeram os projetos
com as inferéncias [da banca], elaboraram, desenvolveram e executaram o
projeto e ao final, fizeram a apresentagdo e um relatério, para justamente
relatar como foi o desenvolvimento, quais foram as dificuldades, qual foi o
resultado, se os resultados esperados de fato foram alcangcados. Com o
desenrolar, foi decidido, ao final, de se fazer uma mostra. Foi feito aqui no
proprio Instituto uma mostra dos trabalhos que eles desenvolveram. Com o
tema central, eles desenvolveram os temas especificos deles (professora de
Projeto Integrador | no curso de Design de Moda do Instituto Federal do
Piaui).

Sua proposta foi que o projeto culminasse na materializagdo de um
produto que pudesse ser apresentado ao final das atividades do semestre, num
desfile ou exibicdo, obedecendo a um tema definido pela professora: “Design de
Moda: cores, texturas, tramas e estampas”. Segundo ela, este foi um tema
abrangente para que os grupos tivessem maior liberdade criativa. O andamento das

aulas envolveu exposigao teorica e orientagdo dos projetos:

Sim, a gente sempre alia a teoria e a pratica. A gente passava todo o
conteudo tedrico: o que é projeto, o que é o projeto integrador, como a
gente vai querer o projeto. Depois eles faziam e a gente fazia as
interferéncias de como estava o projeto e [ia] direcionando. Esse exercicio,
eles faziam e a gente ia ajustando até a apresentagao da [para a] banca.
Depois da banca, eles refizeram [o projeto], nhdo mais com as minhas
inferéncias enquanto professora da disciplina, mas com a inferéncia da
banca, que eram outros profissionais. E ai eles fizeram a modificaggdo. E no
desenvolver dos projetos, também eles iam desenvolvendo, trazendo, e a
gente ia fazendo esse... sempre aliando a teoria e a pratica para, ao final,
eles conseguirem fazer a mostra, a exposicdo (professora de Projeto
Integrador | no curso de Design de Moda do Instituto Federal do Piaui).

Colhi o depoimento acerca da elaboragdo do projeto dos alunos de um
grupo intitulado “O Feminino e o Homem”, que consistiu numa pequena colegdo com
seis looks criados pelos alunos utilizando elementos culturalmente atribuidos ao
universo do vestuario feminino em pecgas de roupas para o publico masculino. Nele,
os alunos realizaram uma rapida pesquisa que envolveu habitos de consumo ao
investigarem de que tipos de elementos considerados femininos seriam
comercialmente aceitados em pegas de roupa para o publico masculino. As
caracteristicas denominadas femininas nao foram selecionadas com base no senso
comum, mas foram observadas nas pegas de roupas femininas em lojas fisicas e

online de marcas selecionadas pelo grupo de alunos. Segundo eles,

A gente pesquisou e pegou a moda - matematicamente falando -, o que
mais se repetiu no feminino, o que mais se tinha no vestuario feminino. E
também pegamos cole¢bes mais “menininha” mesmo, ndo as que tentaram
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integrar um pouco do feminismo, ou o que fosse de vanguarda. [...]
Pesquisamos pela internet, nos sites, as [marcas] mais ‘povdao” como
Riachuelo e C&A, as que a gente mais conhecia [...] visitamos também o
centro. Fomos caminhando e passamos por dentro da Pintos e por fora das
lojas de rua mesmo (O., aluno de Design de Moda do Instituto Federal do
Piaui).

Através da pesquisa de campo foram identificadas caracteristicas como

cores, estampas, bordados, transparéncias, aplicagcbes e modelagens. Um exemplo

marcante foi a presenga do cor-de-rosa que, segundo um membro do grupo:

O rosa [sic.] veio bastante nas colecbes infantis. O [segmento] infantil é
literalmente tudo rosa e azul. Na hora que vimos que tinha rosa [nas roupas
femininas infantis], [decidimos que] tem que ter [rosa na nossa cole¢édo]. |[...]
Pois quando a gente vé a colegao infantil que é rosa, [concluimos que]
normalmente quando uma mulher é criada vendo sé aquilo, entéo ela vai
crescer e vai consumir daquilo. Entdo achamos justo nos basear um pouco
[nas roupas infantis] e pegar um pouco daquilo (O., aluno de Design de
Moda do Instituto Federal do Piaui).

A fala do aluno evidenciou a compreensao de significados culturalmente
construidos através da educacgao, como a relagao entre o cor-de-rosa e 0 universo
feminino. Apds a identificagdo das caracteristicas mais frequentes em pecas de
roupa femininas, eles aplicaram um questionario a alguns alunos de outros cursos

do Instituto Federal para saber qual a aceitagdo dessas caracteristicas em pecas de

Figura 9 - Croquis da coleg¢do "O Feminino e o Homem", projeto do grupo de alunos entrevistado do
20 periodo de Design de Moda do Instituto Federal do Piaui, em Projeto Integrador I.

by

roupas masculinas para conferir viabilidade comercial a colecdo. Ao final do

semestre, os alunos exibiram sua cole¢cdo em croquis no campus do Instituto
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Federal do Piaui, juntamente‘:'co#m?s projetos dos demais grupos.
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Antropologia e Sociologia, no IFPI, foi uma disciplina na qual apostei
encontrar o ensino do conteudo antropolégico no curso de Design de Moda em sua
forma mais tradicional. Entretanto, o observado foi um enfoque forte na Sociologia e
estudos sociolégicos sobre a Moda - tanto que o professor fez uma sugestdo ao
NDE do curso para modificar a ementa e o titulo da disciplina de forma que esta se
denominasse Sociologia da Moda. Em conversa informal, o professor me informou
que, na pratica, trabalha com os seguintes autores em sala de aula, exatamente
nesta ordem: Franz Boas, Roque Laraia, Karl Marx, Emille Durkheim, Max Weber,
Zygmunt Bauman e Gilles Lipovetsky. Eu pude assistir até as aulas que
apresentaram as teorias de Durkheim - de Weber em diante, ja ndo havia mais
possibilidade de acompanhar as aulas de Antropologia e Sociologia. No final das
contas, percebi que o inicio do semestre foi dedicado a Antropologia, com Franz
Boas e Roque Laraia, onde o professor apresentou conceitos de relativismo cultural,
cultura e etnocentrismo, essencialmente. Depois deles, o professor se dedicou mais
a Sociologia: tomou Karl Marx para falar do fetichismo da mercadoria e de ideologia;
apresentou as teorias de Durkheim sobre solidariedade mecéanica e organica e
coercao social; apresentou as ideias de Weber sobre acdo social; tomou Bauman
para proporcionar discussdes sobre o consumo na modernidade; e, por ultimo,
tomou Gilles Lipovetsky para apresentar o que ele mesmo denominou como

Sociologia da Moda.

Em Projeto de Colecdo de Moda, pelo depoimento da aluna entrevistada,
percebi que a articulacdo entre teoria e pratica foi realizada na medida em que o
projeto de colecdo de Moda envolveu um apanhado geral do conhecimento
construido ao longo de todo o curso de Design de Moda. Também ficou evidente
que foram muito influentes em seu processo criativo sua trajetéria de vida — na
relacdo com o coco babagu — e profissional — seu incbmodo com o desperdicio
gerado pela industria de confecgdo de Moda. A contribuigcdo que a Antropologia teve
em seu projeto, na minha interpretacdo, foi seu entendimento de que o processo
criativo em Moda n&o é apenas desenhar o que se deseja ou 0 que se acha bonito,
mas que ha uma serie de aspectos socioculturais envolvidos nos desejos e

necessidades de consumo das pessoas.

Em Projeto Integrador |, considerei o carater interdisciplinar dos projetos
elaborados pelos alunos e, partindo deste pressuposto, observei que os projetos nao
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tiveram tantos itens nem foram tdo complexos quanto os desenvolvidos em Projeto
de Colecdo de Moda, mas também envolveram diversas habilidades para sua
elaboragdo. Como a unidade curricular ocorrei no segundo semestre do curso,
acredito que o aprendizado de Antropologia e Sociologia ainda estava “fresco” na
memoria dos alunos entrevistados, o que foi demonstrado na visdo de que as
praticas de consumo sao imbricadas de influéncias socioculturais, o que faz com que
certos elementos do universo feminino sejam mais ou menos aceitos pelos homens

em suas pegas de roupa.
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Consideracoes Finais

No decorrer do desenvolvimento desta pesquisa de Mestrado, analisei as
formas do ensino de Antropologia nos cursos de Design de Moda da Universidade
Federal do Piaui e do Instituto Federal do Piaui sob trés perspectivas. A primeira, foi
do ponto de vista dos documentos institucionais, onde procurei dentre os Projetos
Pedagodgicos dos Cursos e os Planos de Ensino das unidades curriculares fatores
que levassem a obediéncia de certos requisitos legais presentes nas Diretrizes
Curriculares Nacionais do Curso de Graduacao em Design e para a Educagao das
Relacdes Etnico-Raciais que levassem ao ensino de Antropologia. A segunda, foi do
ponto de vista dos coordenadores e professores, através da analise dos seus
discursos, da forma como eles defendem suas organizagbes curriculares e suas
disciplinas e como eles acreditam estar gerenciando-os ou ministrando-as. Por
ultimo, a realidade observada, o dia-a-dia em sala de aula, a execu¢do completa ou
incompleta, fiel ou ajustada do Plano de Ensino, e a compreenséo dos alunos sobre
o conteudo abordado. Ao colocar esses trés pontos de vista lado a lado, percebi que
ha uma certa dissociagdo entre eles - entre o constante dos documentos
institucionais e o discurso, entre o disposto nos documentos e a aplicabilidade na
realidade e, principalmente, entre o discurso e a realidade. Com base nesse
entendimento, teco algumas consideragdes a respeito do ensino de Antropologia nos

cursos de Design de Moda da UFPI e IFPl em Teresina — PI.

Conforme apontado no segundo capitulo deste trabalho, as diretrizes
curriculares utilizadas para guiar a elaboragao da organizacgéo curricular dos cursos
de Design de Moda apresentam algumas exigéncias que levam ao ensino de
Antropologia, seja por se aproximarem dos seus objetivos deste tipo ou do seu
conteudo. As Diretrizes Curriculares Nacionais do Curso de Graduagao em Design,
por exemplo, levam ao ensino de Antropologia pela exigéncia de um egresso com
pensamento reflexivo, apto a produzir objetos que envolvem sistemas de
informacdes culturais e consciente das caracteristicas dos usuarios e seu contexto
socioecondmico e cultural. Estas mesmas diretrizes preveem nos cursos a inclusao
de conteudos basicos que envolvem o estudo das teorias do Design em seu
contexto antropoldgico. Ja as Diretrizes Curriculares Nacionais para a Educagao das
Relacdes Etnico-Raciais para o Ensino de Histéria e Cultura Afro-Brasileira e

Africana tem por meta promover a educagado multicultural em todos os niveis de
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formacgdo, o que envolve o ensino de Antropologia na graduagdo em Design de
Moda na medida em que a educacao sobre a multiculturalidade e plurietnicidade da
sociedade brasileira passa pelo ensino e reconhecimento da nossa diversidade

cultural, tema caro a Antropologia.

Retomando trechos do primeiro capitulo, defendi que o ensino de
Antropologia em outros cursos, muito longe de pretender formar antropdlogos, tem
como objetivos: ensinar um ethos antropologico de reconhecimento do outro através
da apresentacao de mitos e ritos de povos estranhos aos alunos (PEIRANO, 2006b);
oferecer informagdes sobre a diversidade cultural no Brasil, as classes sociais, a
pobreza e a violéncia (DURHAM, 2006), contribuindo para a educagao multicultural;
“‘converter” os alunos a visdao de mundo antropoldgica através de leituras
diversificadas e baseadas na realidade profissional da sua graduagao (FONSECA,
2006a; 2006b); ou, ainda, proporcionar a incorporagdo de uma perspectiva
relativizadora em sua atuacdo profissional ou académica, construida a partir da
compreensao daquilo que antropdlogos produziram sobre sua area de formacao
(MULLER, 2006). Ainda conforme apresentado no primeiro capitulo, o ensino de
Antropologia em outros cursos se da, na maioria dos casos, com 0 ensino de
conceitos antropoldgicos essenciais, dos quais foram citados cultura, relativismo,
diversidade e etnocentrismo (GROISMAN, 2006). Acredito que muitos outros
possam ser acrescentados a eles, e isso guiou minha selecdo de unidades
curriculares para estudo detalhado, leitura dos seus Planos de Ensino, as entrevistas
com os interlocutores e a observagao das aulas nos cursos de Design de Moda
estudados. Com isso, percebi que o ensino de Antropologia se apresentou de quatro
formas: reunido em uma unidade curricular obrigatdria dedicada especificamente
para ele, reunido em wuma unidade curricular optativa dedicada também
especificamente para este fim, diluido em unidades curriculares diversas, ou, ainda,

de forma interdisciplinar.

No curso do Instituto Federal do Piaui, a organizacdo curricular
contemplou o ensino de Antropologia com a disciplina obrigatéria Antropologia e
Sociologia, uma disciplina na qual apostei encontrar o ensino do conteudo
antropoldgico no curso de Design de Moda em sua forma mais tradicional.
Entretanto, ela se apresentou uma unidade curricular com certas fragilidades, pois

previu um conteudo demasiado extenso para sua carga horaria. Além disso, seu
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professor teve dificuldade para contextualizar os assuntos dentro do campo da
graduagdo em Design de Moda e foi observado, ainda uma predominancia de
conteudo sociolégico em detrimento do antropoldgico - fato decorrente das
afinidades académicas do professor. Ao longo do semestre, apenas algumas das
primeiras aulas da unidade curricular abordaram conteudo da Antropologia,
enquanto praticamente todo o restante do periodo se concentrou na Sociologia.
Desta forma, o ensino de Antropologia proporcionado por esta unidade curricular foi

breve e pontual.

Ja o curriculo do curso de Design de Moda e Estilismo da Universidade
Federal do Piaui, contemplou o ensino de Antropologia em algumas unidades
curriculares optativas, das quais as unicas ja ofertadas desde a implantagdo do
curso, ha 10 anos, foram Cultura e Consumo e Cultura Brasileira, o que prejudicou a
sua continuidade. Em contraponto, ele também foi contemplado em duas unidades
curriculares obrigatorias de forma sutil e indireta: Teoria da Moda e Psicossociologia
da Moda. O conceito de cultura, debates sobre a cultura brasileira, a cultura
piauiense e suas relagbes com a Moda foram os temas centrais de Cultura
Brasileira. Nesta disciplina, o professor afirmou ter apresentado os conceitos de
cultura, diversidade, relativismo e etnocentrismo, conceitos considerados basicos
para o ensino de Antropologia em outros cursos. Contudo, cultura foi tomada em
muitos momentos como sindnimo de patriménio cultural, e o reconhecimento do
patrimdnio cultural, material ou imaterial, do Piaui constituiu um forte objetivo desta
unidade curricular. Mesmo com estas limitacdes, esta foi a Unica unidade curricular
estudada que, ao meu ver, apresentou exclusivamente ensino de Antropologia nos

dois cursos de Design de Moda.

Teoria da Moda foi uma unidade curricular que objetivou apresentar os
contextos de nascimento, desenvolvimento e consolidagdo do fendémeno
sociocultural da Moda, através da apresentagcdo e discussdao de teorias
desenvolvidas a respeito da Moda por pensadores de diversas areas do
conhecimento. Dentre estas teorias, foram previstas algumas de cunho
antropoldgico, conforme Plano de Ensino, mas a professora, em sua selegdo de
referencial tedrico, optou por teorias sociolégicas, filoséficas, semidticas e histéricas.
Ela tomou como principais referéncias obras compilatorias que, em alguns

momentos, levaram a mengado de antropdlogos e suas reflexdes sobre o corpo, a
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identidade e o consumo, mas suas ideias ndo foram estudadas mais a fundo,
descartando o ensino de Antropologia desta unidade curricular. Na verdade, o
destaque foi dado para as perspectivas sociologica e filosofica destes temas,
principalmente. Psicossociologia da Moda, por outro lado, ndo previu a abordagem
antropologica sobre o corpo e a identidade no seu Plano de Ensino, os elementos
centrais desta disciplina. Eles foram apresentados e discutidos, segundo a
professora, do ponto de vista da Psicologia e da Sociologia. Entretanto, a presenca
de referéncias da Antropologia em diversos momentos do semestre me fez inferir
que o corpo foi apresentado como elemento culturalmente construido. Inclusive, em
alguns momentos da nossa conversa, a professora atribuiu a Psicologia argumentos
que, na verdade, sdo claramente antropoldgicos. Além disso, uma perspectiva
relativizadora, caracteristica do pensamento antropologico, marcou as discussdes
em sala de aula. Desta forma, creio que o ensino de Antropologia se fez presente

nesta unidade curricular de forma nao intencional.

Nao pretendo desmerecer a contribuicdo de uma ou outra ciéncia aos
estudos sobre a Moda, afinal, no segundo capitulo deste trabalho, me dediquei a um
apanhado de pensamentos voltados para a Moda que envolveu autores
antropologos, sociologos e fildsofos. Reconhego, ainda, que estes estudos sao
frequentemente atribuidos a diversas areas do conhecimento, como Filosofia,
Psicologia, Sociologia, Antropologia, Economia, entre outras. Minha intengdo com
esta separagdo epistemoldgica entre areas de conhecimento € meramente
metodoldgica, pois esta pesquisa tem como objetivo identificar especificamente
elementos que remetam ao ensino de Antropologia nas unidades curriculares dos

dois cursos estudados.

A interdisciplinaridade foi um aspecto nao previsto na minha investigacao
pelo ensino de Antropologia nos cursos de Design de Moda, mas que apareceu nos
dois Projetos Pedagdgicos e, com frequéncia, nas falas de varios interlocutores.
Ambos os cursos apresentam propostas metodolégicas amparadas na articulagao
entre teoria e pratica, seja ela realizada dentro de uma unica unidade curricular de
carater tedrico-pratico, ou entre varias disciplinas do curso. Este aspecto parece
atender, mais uma vez, as Diretrizes Curriculares Nacionais do Curso de Graduacao
em Design, que exigem um eixo de conteudos tedrico-praticos que integram o

conhecimento tedrico ao exercicio da pratica profissional. Nos discursos dos dois
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coordenadores, a articulacdo entre teoria e pratica apareceu relacionada a vocagao
técnica dos cursos de Design de Moda - em maior ou menor medida, dependendo
do tipo de formacao pretendido, o bacharelado ou a tecnoldgica -, pois ambos
trataram com mais frequéncia dos aspectos técnicos e processuais do Design de
Moda, em detrimento dos seus aspectos culturais e sociais. Também nas falas dos
dois coordenadores estiveram presentes e foram valorizadas as atividades
académicas empiricas no processo de formacado dos alunos. Neste sentido,
ganharam espago na pesquisa as unidades curriculares teodrico-praticas,
principalmente aquelas que envolveram atividades de desenvolvimento de colegdes
de produtos de Moda, por aglutinarem conhecimentos construidos pelos alunos ao
longo de todo o curso: Projeto de Colecéao I, Projeto de Colecéo Il e Montagem de
Desfile e Curadoria na UFPI; e Projeto de Colecao de Moda e Projeto Integrador | no
IFPI. A possibilidade por elas apresentada foi de encontrar formas interdisciplinares
do ensino de Antropologia, através da aplicagdo do conhecimento construido sobre
Antropologia na pratica profissional do Design de Moda, com base na articulagao

entre o conhecimento tedrico e o pratico.

Inicialmente, procurei nos projetos de colegdo de produtos de Moda dos
alunos concluintes e dos alunos de Projeto Integrador |, aspectos que remeteriam
aos conceitos vistos nas unidades curriculares de cunho tedrico, conforme ja
apresentei anteriormente: de cultura, diversidade, relativismo, etnocentrismo,
transformacgdes corporais e identidade. Como eles nao ficaram claros para mim,
recorri ao que os professores defenderam sobre a relevancia e aplicacdo do
conhecimento de suas unidades curriculares para a atuagao profissional do designer
de Moda. A professora argumentou que Teoria da Moda trouxe base teorica para os
alunos, proporcionou a eles respaldo intelectual sobre aquilo com o que vao
trabalhar, e agugou sua percepgao sobre comportamentos de consumo — mesmo
nao havendo ensino de Antropologia em Teoria da Moda, nédo descarto a influéncia
da disciplina na formacgao tedrica dos alunos. Sobre Psicossociologia da Moda, ela
defendeu que depois que os alunos aprendem sobre as transformacgdes corporais e
a concepcao de identidade, seja ela individual ou de grupo, eles terdo a capacidade
de fazer leituras simbdlicas, saber diferenciar grupos sociais e poderao direcionar
produtos para determinados publicos. O professor defendeu que Cultura Brasileira
teve como objetivo principal despertar o olhar dos seus alunos para a cultura
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piauiense, e isso propicia o desenvolvimento da identidade legitimamente piauiense
na Moda local. O conhecimento de Antropologia e Sociologia, para o professor, foi
importante para seus alunos compreenderem a diversidade cultural, a dinamica das

relagdes sociais e a logica do mercado, principalmente do ponto de vista simbdlico.

Em Projeto Integrador |, o projeto “O Feminino e o Homem” demonstrou a
visdo dos alunos de que as praticas de consumo sao imbricadas de influéncias
socioculturais, o que faz com que certos elementos do universo feminino sejam mais
ou menos aceitos pelos homens em suas pegas de roupa — visao decorrente do
aprendizado de Antropologia e Sociologia. Em Projeto de Colecdo de Moda, pelo
depoimento da aluna entrevistada, minha interpretacao foi que a contribuicdo que a
Antropologia teve em seu projeto foi seu entendimento de que o processo criativo
em Moda nao é apenas desenhar o que se deseja ou 0 que se acha bonito, mas que
ha uma serie de aspectos socioculturais envolvidos nos desejos e necessidades de
consumo das pessoas. Ja Projeto de Colegéo | e Il e Montagem de Desfile e
Curadoria, através do Piauilismo, proporcionaram um processo investigativo dos
alunos sobre a cultura piauiense, um exercicio de “olhar para dentro”, trabalhados no
desenvolvimento de colecdes de Moda e na realizagdo do evento inspirados, ambos,

por temas regionais.

Gusmao (2006) apontou que um problema recorrente do ensino de
Antropologia em outros cursos é que ele frequentemente se encontra restrito ao
tempo de um semestre, em uma unidade curricular introdutéria. Para ela, isto faz
com que os alunos alcancem apenas um patamar de conhecimento superficial, a
partir do qual seria possivel aprofundar o dialogo da Antropologia com o seu
respectivo campo de graduacdo. Mas, com o encerramento da unidade curricular,
encerram-se também as possibilidades deste aprofundamento, a ndo ser que esta
disciplina introdutéria seja utilizada como abertura para novas formas de olhar o
campo de atuagcdo do graduando e se fagam presentes outras formas de se
estabelecer esta conexdo no decorrer do curso, seja por iniciativa do proprio aluno
ou através de outras estratégias. A interdisciplinaridade explorada nos cursos de
Design de Moda constituiu, entdo, em maior ou menor medida, uma estratégia que
deu continuidade ao contato com conhecimentos advindos do estudo da

Antropologia.
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Como demonstrado no primeiro capitulo, as preocupacdes da ABA com o
ensino de Antropologia em outros cursos se originaram, dentre outros fatores, da
reconfiguragdo do mercado de trabalho dos egressos dos programas de pos-
graduacgao em Antropologia, cuja maioria, diferente da geragao de seus professores,
estaria “destinada a ensinar antropologia para ndo antropologos” (FONSECA,
2006b, p. 210). A presengca da Antropologia em muitos cursos de diferentes
graduacbes trouxe consigo a preocupagao de demonstrar a relevancia do
pensamento antropolégico para nao-antropologos (FONSECA, 2006b). Entretanto,
enquanto a ABA festejou a insergdo de antropologos nos mais variados cursos de
graduacéao pelo pais, fosse nas instituicdes privadas ou nas publicas, os dois cursos
estudados nesta pesquisa revelaram um cenario um tanto diferente, pois, conforme
apontado em capitulos anteriores, ndo ha professores antropdlogos atuando no
ensino de Antropologia dos cursos de Design de Moda da UFPI nem IFPI em
Teresina. Os docentes responsaveis pelas unidades curriculares com conteudo
antropoldgico sado designers de Moda ou cientistas sociais com énfase em
Sociologia ou Ciéncia Politica, mas nenhum deles possui é antropdlogo. Eles sao
profissionais que estdo trabalhando com um conhecimento muito especifico, mas

com formagao genérica — ou mesmo alheia.

Os motivos apontados para que disciplinas propedéuticas, como aquelas
que tratam do conhecimento introdutério a Antropologia, em outros cursos sejam
frequentemente lecionadas por profissionais com formacao alheia sao, geralmente,
de duas naturezas: primeiro, motivos econdmicos levam coordenadores de curso ao
aproveitamento do quadro docente existente; segundo, por desconhecimento sobre
a area, professores possuem a ilusdo de que algumas leituras dentro da area de
conhecimento os habilitam para lecionar certos conceitos (SARTORI, 2010). Os
critérios apontados pelos coordenadores dos dois cursos para contratacdo de
docentes e divisao de professores pelas unidades curriculares revelaram que, para
eles, a formagao em Antropologia ndo é necessaria para lecionar uma disciplina com
conteudos antropoldgicos — uma graduacdo em Design de Moda ou Ciéncias Sociais
ja se faz suficiente. Em relagéo a isso, meu argumento € exatamente o contrario: um
docente antropdlogo foi o elemento ausente nas estratégias utilizadas pelos cursos
para o ensino da Antropologia, uma vez que, para serem bem executadas, tais

estratégias necessitam de um professor com formacédo adequada, capaz de seduzir
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os alunos e fazé-los compreender a pertinéncia do estudo da Antropologia no

Design de Moda.

Proponho, por fim, uma alternativa. Foi apontado no primeiro capitulo que
€ preciso considerar abordagens diferenciadas para alunos diferenciados,
adequando os conteudos programaticos das disciplinas introdutérias a Antropologia
ao perfil dos alunos de cada curso (ALMEIDA,; et. al, 2006). Pensando nisso, é
preciso fugir um pouco do ensino tradicional das teorias antropoldgicas, filtrar e
direcionar informacdes, bem como contextualizar o assunto. Acredito que a
estratégia mais acertada - tirada da experiéncia de Gusmao em cursos de
Pedagogia (2006) - poderia ser a de apresentar as relagdes entre a Antropologia e a
Moda a partir da producéo antropoldgica, de forma que seria realizado um inventario
tedrico que viabilizaria um debate aprofundado e facilitaria a compreensdo dos
conceitos de cultura, diversidade, relativismo, etnocentrismo e outros. Ganha
importancia, para isso, o estabelecimento do didlogo entre os professores de
Antropologia e os demais docentes do curso, bem como seus coordenadores e
profissionais da area do ensino a ser atendida (ALMEIDA; et. al, 2006). O mesmo
ocorre na mao contraria: caso nado haja docentes antropdlogos responsaveis pelo
ensino de Antropologia no curso, € necessario que os professores responsaveis por
este ensino consultem especialistas neste conhecimento, seja na fase de elaboragao
de ementas, de Planos de Ensino, na busca por referencial teérico ou metodologias
de ensino. Neste sentido, com a ajuda desses recursos, acredito que as estratégias
utilizadas nos cursos para o ensino de Antropologia poderiam ter sido melhor

aplicadas.
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