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RESUMO

Atualmente, o processo de globalizacdo que se faz notar nas relagBes politicas, sociais,
econdmicas e culturais, intensifica-se com as Tecnologias da Comunicacdo e Informacéo (TICs),
criando novos espacos e fluxos informativos capazes de permitir a inter-relagcdo entre as pessoas.
Porém, tais conquistas no campo da Comunicagdo também proporcionam o redimensionamento
das nogOes de tempo e espaco, no instante em que o intercdAmbio de contetdos simbolicos com
dimensdes global/nacional/regional/local se entrecruzam, gerando a necessidade de os individuos
buscarem referéncias quase sempre presentes nos contextos locais e regionais. Essa aproximacao
proporciona o surgimento de processos comunicacionais televisivos regionais. Nesse cenario,
este trabalho analisa a proposta de regionalizacdo da Rede Meio Norte de Televiséo (Teresina -
PI), evidenciando como a emissora envolve sua regionalizacdo televisiva, bem como de que
maneira a programacao contribui com a construcdo da sociedade piauiense em uma perspectiva
cidada. No entanto, para se chegar a tal intento, recorreu-se a objetivos especificos: (I) Identificar
0 que a Rede Meio Norte propde como regionalizacdo da programacao televisiva; (1) Discutir as
estratégias adotadas pela emissora de televisdo para o desenvolvimento de uma programacgéo
regional; (I1) Elencar os géneros dos programas exibidos e os perfis de cada programa; (I1V)
Investigar como o conteddo regional € abordado nos programas veiculados na Grade Transversal,
considerando aqueles que sdo referéncia dentro de cada género da programacéo da emissora; e
(V) Refletir sobre como a regionalizacdo televisiva levada avante pela Rede Meio Norte contribui
com a sociedade piauiense em uma perspectiva cidada. Por sua vez, para atingir os objetivos
operacionais, realizou-se uma pesquisa de natureza quantiqualitativa, de cunho exploratério e
descritivo, tomando como base a pesquisa bibliografica que teve suporte da pesquisa de campo
por meio de observacdo direta e a realizagdo de entrevistas semiestruturadas para a coleta de
informacBes. A andlise dos programas da Grade Transversal da Rede Meio Norte se utilizou,
ainda, da Andlise de Conteldo, a partir de pressupostos descritos por Laurence Bardin (1977).
Nos 21 programas referenciais ofertados pela programacéo da emissora sao abordadas diferentes
tematicas, que vdo do universo infantil ao adulto, enumerando assuntos das esferas: politica,
cultural, social, econdmica, dentre outros temas, que versam sobre a realidade local teresinense,
piauiense, brasileira e mundial. No que concerne as inferéncias centrais, embora a emissora, no
nivel discursivo, proclame a promocdo da regionalizacdo televisiva e, empiricamente, tente
colocar em prética esse projeto, de fato, ainda ndo consegue efetivar tal proposta no contetdo dos
programas, haja vista que as atracdes, na sua grande maioria, difundem assuntos produzidos a
partir do cenério teresinense, pouco tratando do Piaui, ou ainda, do Norte e Nordeste, como
pretende sua expansdo. Por outro lado, os alinhamentos politico e mercadoldgico se apresentam
como base de sustentacdo dos investimentos necessarios a conducdo do projeto de regionalizagédo
da emissora, com forte interferéncia nos temas comunicados.

Palavras-chave: Regionalizagcdo. Grade Transversal. Regionalizagdo Televisiva. TV Regional.
Rede Meio Norte.
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ABSTRACT

Currently, the globalization process that is noticeable in the political, social, economic and
cultural, intensifies with the Communication and Information Technologies (ICTs), creating new
spaces and information flows capable of allowing the inter-relationship between people.
However, these achievements in the field of communication also provide resizing of time and
space notions, to the time when the exchange of symbolic content with global dimensions /
national / regional / local cross each other, creating the need for individuals to seek references
often present in local and regional contexts. This approach provides the emergence of regional
television communication processes. In this scenario, this dissertation aims to analyze the
regionalization proposal of Meio Norte Network in Teresina Pl, showing how the broadcaster is
developing its television regionalization, as well as how programming contributes to the
construction of Piaui society from a citizenship perspective. However, to reach this intention, it
was used specific objectives: (I) To identify what the Meio Norte Network proposes as
regionalization of television programming; (II) To discuss the strategies adopted by the
broadcaster for the development of a regional programming; (Il) List the genres of programs
shown and the profiles of each program; (IV) To investigate how the content is addressed in
regional programs aired in the cross grid considering those reference within each genre of the
station's programming; (V) Reflect on how the television regionalization carried out by Meio
Norte Network contributes to Piaui society in a citizen perspective. In turn, to achieve the
operational objectives, held a Quantiqualitative nature of research, exploratory and descriptive
nature, based on a literature search that took the field research support through direct observation
and carrying out semi-structured interviews for the collection of information. The analysis of the
programs of the transversal grid of the Meio Norte Network was also used in Content Analysis,
based on the assumptions described by Laurence Bardin (1977). In the 21 referential programs
offered by the station's programming, different topics are approached, ranging from the infantile
to the adult universe, listing subjects of the spheres: political, cultural, social, economic, among
other subjects, that deal with the local teresinense reality, Piaui, Brazilian and worldwide.
Concerning the central inferences, it is perceived that although the broadcaster at the discursive
level proclaims the promotion of television regionalization and, empirically try to put into
practice this project, in fact still can not effect such proposal in the content of the programs, since
the majority of these attractions disseminate subjects produced from the Teresina scenario and,
with little regard for Piaui, or even for the North and Northeast, as their expansion plans. On the
other hand, political and market alignments, are presented as the basis of support of investments
needed to conduct the issuing of regionalization project, with strong interference with
communications issues.

Keywords: Regionalization. Transverse grid. Television Regionalization. Regional TV. Meio
Norte Network.
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1 INTRODUCAO

As sociedades ocidentais e orientais conheceram, com mais intensidade, no século XX, o
fendbmeno da globalizacdo e, de modo mais evidente, no século XXI, essa tendéncia segue
tomando proporcgdes cada vez maiores. A transnacionalizagcdo das economias e das decisOes
politicas, tomadas por meio dos organismos internacionais, sejam eles de carater mundial ou
regional, demonstram que as experiéncias nos campos da economia, da politica, da cultura e, por
sua vez, da comunicagdo, por exemplo, transcendem a nogdo de territorialidade no que diz
respeito ao aspecto geografico. A interdependéncia entre paises faz parte de um processo de
dimensao relacional que escapa as mensuracdes em moldes tradicionais, pois as barreiras sao
transpostas e as nacBes tém suas soberanias atravessadas pelas conquistas técnico-
informacionais.

Olhar em direcdo a regionalizacdo televisiva, que, alids, passa a receber atencao por ter
ligacdo direta com a globalizacdo, é atentar que esse processo se da em diferentes setores da
sociedade, considerando que ele advém de transformacdes que tém a ver com a dindmica natural
da histéria, por um lado, e, por outro, com as significativas conquistas comunicacionais que
permitiram a intensificacdo das relacfes entre as pessoas e 0s mercados por meio dos veiculos de
comunicagdo. Wolton (2006) lista tecnologias criadas e democratizadas modernamente, que
exercem, de modo incisivo, influéncia na vida dos individuos e na forma como a sociedade
passou a se comunicar, a exemplo do telefone, da imprensa dirigida a um pablico mais amplo, do
cinema, do radio, da televisdo e do computador.

Ao longo do século XX, as sociedades vivenciaram momentos de maior ou de menor
possibilidade de manifestacdo, que, em grande parte, estavam condicionados aos contextos
politicos particulares de cada nacdo. No caso do Brasil, o exemplo mais emblemaético foi o
Regime Militar, de 1964 a 1985, que marcou decisivamente a histéria do pais, indo da restricdo
da atividade politica de partidos de esquerda ao impedimento da liberdade de expressao (BRUM,
1988). Posteriormente, com a abertura politica e o0 advento dos governos democréaticos, 0s
cidaddos tiveram o direito de iniciar no exercicio da cidadania, por meio de uma das portas de
entrada para essa conquista, 0 voto, mas também por instancias politicas, como partidos e
associacoes, e, ainda, acesso a dispositivos tecnologicos e comunicacionais.

As descobertas cientificas do século XX aceleraram o processo de globalizacdo, dando
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grande impulso a muitas conquistas, no ambito da comunicacdo, que haviam sido desenvolvidas
no século XIX, como o sistema de cabos que interligavam as nacdes. O acesso cada vez maior de
pessoas aos dispositivos eletronicos, tornando possivel a comunicacdo por meio de diferentes
suportes, a exemplo daqueles conectados a Internet ou as Redes Sociais Digitais (LEV'Y, 2005),
é a demonstracdo de que os meios de comunicacdo eletrdnicos funcionam, na atualidade, como o
esteio de uma sociedade cada vez mais interconectada e interdependente. Embora seja necessario
ressaltar que a exclusdo digital ainda seja uma realidade em pleno século XXI, por diversos
motivos, dentre eles: limitadas condi¢Bes socioeconémicas dos usuarios, infraestrutura
insuficiente, baixo investimento em educacgdo, falta de universalizacdo do acesso a internet,
conforme Sorj e Guedes (2005, p. 116), que apostam fortemente na educacdo como ponto crucial
para suplantar a limitacdo do acesso a inclusdo: “As politicas de universalizacdo do acesso a
Internet nos paises em desenvolvimento serdo uma quimera se ndo estiverem associadas a outras
politicas sociais, em particular as da formagao escolar”.

Santos (2012) entende que 0 espago na perspectiva territorial tem grande importancia,
pois sO € passivo aparentemente. Como varidvel irremovivel, ele possibilita que as inter-relacbes
se estabelecam e sejam moldadas nos aspectos local, regional ou global. A regionalizacdo na
midia segue essa tendéncia, pois, a0 passo em que as emissoras de referéncia evidenciam
percepcdes de carater nacional e internacional em seus contetidos, também abrem espacos para
que suas afiliadas, os veiculos de comunicacdo regionais, exibam em suas atracbes géneros
diversos, que, conforme a tematica, dialogam e se identificam com a regido em que o meio de
comunicacdo encontra-se instalado e, por esse motivo, optam por enfocar assuntos nao
alcangados pela chamada “[...] grande midia”, a midia de referéncia.

Ante esse cendrio, o estudo analisa a proposta de regionalizacdo televisiva da Rede Meio
Norte, destacando como a emissora coloca em pratica esse projeto, bem como de que maneira a
programacéo contribui com a construgdo da sociedade piauiense em uma perspectiva cidada.
Antes mesmo de se tornar “cabega de rede”, ou seja, deixar de ser uma afiliada e se transformar
em produtora e difusora da sua programacdo, sem o auxilio de uma emissora nacional do eixo
Rio/Sdo Paulo, a entdo TV Meio Norte produzia conteddos, ou seja, reportagens que,
dependendo do interesse e da disponibilidade da geradora, Sistema Brasileiro de Televisao
(SBT) e, posteriormente, da Rede Bandeirantes, eram exibidos, ou ndo, em Rede Nacional.

Assim, como era uma afiliada, essa vinculacdo permitia que, esporadicamente, a relacdo entre o
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nacional, o regional e o local se estabelecesse.

Empiricamente, observa-se que a ligacdo da Rede Meio Norte com o contexto regional
piauiense e nordestino se intensificou, especialmente apds o entdo Sistema Integrado de
Comunicacdo Meio Norte (SICMN), hoje, Grupo Meio Norte de Comunicacdo, transformar a
TV Meio Norte em Rede Meio Norte, no ano de 2011, fazendo chegar sua expansao, em 2018, as
regides Norte e Nordeste, totalizando sete estados. A partir de entdo, a televisdo, “cabeca de
rede”, passa & autorreferenciagdo como uma “uma televisdo 100% regional”, como traduzia uma
vinheta exibida em 2013 no préprio canal, promovendo-a junto a audiéncia (SANTOS, 2015, p.
69).

O surgimento das primeiras TVs regionais propriamente ditas ocorreu na década de 1970.
A familia Sirotsky, no Rio Grande do Sul, foi quem inaugurou a rede regional de televisdo, em
1978, com a Rede Brasil Sul (RBS). Em 1979, também afiliada as Organizagdes Globo, surgiram
as Emissoras Pioneiras de Televisdo (EPTV), com a TV Campinas e, um ano depois, a EPTV
Ribeirdo Preto. Foram os primeiros passos para a diminuicdo de disparidades no acesso a
equipamentos de qualidade pelas emissoras regionais para a realizacdo das transmissdes, bem
como das producdes jornalisticas.

Ressalta-se que, j& em 1972, no Piaui, a Rede Clube de Teresina, Canal 4, foi a primeira
emissora de televisdo instalada no estado, pelo professor, advogado e jornalista Valter Alencar.
A principio, “[...] transmitindo programas da entdo Rede de Emissoras Independentes (REI), com
conteddos produzidos por emissoras sediadas, em sua maioria, no eixo Rio de Janeiro e Sao
Paulo, além de produgdes americanas” (CALAND, 2014, p. 50).

Embora conseguisse exibir o Jornal Nacional através da rede de micro-ondas da antiga
Empresa Brasileira de Telecomunicac6es (Embratel), a Rede Clube sé se tornou, de fato, afiliada
da Rede Globo de Televisdo, em 1974, quando conseguiu adquirir “[...] seu primeiro videoteipe,
uma das exigéncias da rede”. Aqui, o conceito de afiliada estava iniciando e as atividades ainda
ndo eram realizadas seguindo um padréo de qualidade, que veio depois a ser conhecido como
“[...] padrao globo de qualidade”. Esse trabalho mais profissional € com equipamentos
adequados teve a RBS como uma das pioneiras a experimentar, em sentido regional,
conseguindo produzir contetdos e estabelecer vinculos mais efetivos com a Rede Globo e a
populacdo do Rio Grande do Sul.

Apesar de, como assevera Peruzzo (2005), os interesses mercadoldgicos estarem entre 0s
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principais motivos para a regionalizagdo, a midia de referéncia constata que precisa valorizar o
gue acontece em contextos regionais. A interiorizacdo — expansédo das atividades televisivas para
o interior dos estados, levando estrutura fisica e equipamentos, seja instalando unidades fixas em
cidades do interior do Brasil ou, apenas, o fato de os veiculos instalados nas capitais deslocarem
suas equipes de reportagens de afiliadas para dar vazéo a assuntos de abrangéncia local ou
regional, dando a eles notoriedade, chama atencdo. Este estudo, sobre a regionalizacao televisiva
da Rede Meio Norte, pretende evidenciar 0 modo como a emissora trabalha os contetidos na
grade da programagcéo eleita, a partir dos programas referenciais, com vistas a apontar aspectos
da regionalizagdo pretendida.

O fendmeno da globalizacdo é percebido, desse modo, em sua perspectiva transnacional,
pois as modalidades de conexdes entre diferentes regides da terra sdo presenciadas na relacéo
entre contextos diversos, possibilitando tensionamentos que podem ser mediados por processos
comunicacionais. Giddens (1991, p. 60) sintetiza esta compreensdo acerca da globalizacdo, ao

afirmar que:

A globalizacdo pode assim ser definida como a intensificacdo das relagdes
sociais em escala mundial, que ligam localidades distantes de tal maneira que
acontecimentos locais sdo modelados por eventos ocorrendo a muitas milhas de
distancia e vice-versa.

Conforme Giddens (1990), a globalizacdo traz uma proposta de alcance mundial, mas
também, como apontam estudos sobre regionalizacdo midiatica (FADUL, 2006; PERUZZO,
2005), a relacdo entre o global, o nacional, o regional e o local como processos que se
retroalimentam. No caso da comunicacdo televisiva, enquanto os telespectadores acompanham
programas que retratam a realidade nacional ou global, também tém a possibilidade, de, por meio
dos telejornais locais e regionais, entrarem em contato com noticias sobre a regido onde o
veiculo se insere com tematicas pautadas a partir do critério proximidade.

A comunicbloga Peruzzo (2003, p. 4-5) aponta o carater relacional, com o qual é
necessario dialogar, quando se faz referéncia ao regional. Esse entendimento leva em
consideracdo o fato de as fronteiras serem meras formalidades do ponto de vista territorial e que

podem ser ultrapassadas com muita facilidade.
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Tanto o local como o regional s6 podem ser compreendidos na relagdo de um
com o outro, ou deles com outras dimensdes espaciais, como 0 nacional e o
global. Ele pode mudar suas feicdes em cada caso: o regional pode ser o norte
do Espirito Santo, o Nordeste brasileiro, a América Latina etc. Por outro lado,
qualquer uma das dimens@es de espago SO se realiza, sob 0 ponto de vista de
suas fronteiras, ou melhor, das pseudo-fronteiras, se colocada em contraposicao
com o seu contrario. O local s6 existe enquanto qual, se tomado em rela¢do ao
regional, ao nacional ou ao universal.

A expansdo da regionaliza¢do midiatica no Brasil, que iniciou a partir de um processo de
desconcentragdo econdmica do eixo S&o Paulo/Rio de Janeiro, centros industriais e financeiros
do pais, para outras regides (FADUL, 2006), faz parte de um contexto de transformacfes que
vao se intensificando ao longo dos anos. Com isso, empresas jornalisticas e publicitarias
ampliam suas atividades, acompanhando o desenvolvimento de diferentes setores da economia, a
exemplo do automobilistico, do educacional, do agropecuario, do industrial e do comunicacional.

Embora o processo de desconcentracdo continue acontecendo, as disparidades entre as
regibes ainda sdo marcantes na atualidade, confirmando a persisténcia da concentracdo, nao
apenas no seu aspecto econdémico, industrial, mas também comunicacional, nas regides de Minas
Gerais, S&o Paulo e Rio de Janeiro (JACKS; TOALDO, 2014), embora o Norte e o Nordeste do
pais aparecam com numero expressivo de meios de comunicacfes, ratificando que a
desconcentracao esta acontecendo, mas em um processo lento, porém, gradual.

No intervalo entre os anos 1980 e 1990, a0 mesmo tempo em que a comunicagdo
midiatica regional foi desenvolvida seguindo o progresso econdmico nas regides do Brasil, ela
também foi responsavel pela difusdo nas ondas do radio, nas paginas das revistas, jornais e
emissoras de televisdo, das transformacfes que aconteceram nos cenarios onde esses veiculos
foram instalados.

A producdo de conteudos regionais ganhou evidéncia a partir dos anos 1970, quando a
Rede Globo, pioneira no processo de regionalizacdo, permitiu a inclusdo desses conteidos na
grade de programacdo de suas afiliadas. A estratégia repercutiu, com o passar dos anos, no
desenvolvimento de programacdes diversificadas dessas emissoras. Os canais concorrentes,
como Record, SBT, Bandeirantes, dentre outras, copiaram esse modelo de expanséo Brasil a
fora. Para o éxito desse processo, foram essenciais tecnologias como a fibra ética, o satélite, as
redes micro-ondas, que se tornaram cada vez mais sofisticadas, culminando, recentemente, nos

sistemas digitais.
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Bazi (2001, p. 16) entende que a “[...] televisdo regional é aquela que transmite seu sinal
a uma determinada regiao ¢ que tenha sua programagao voltada para ela mesma”. Essa defini¢do
corrobora a perspectiva adotada por este estudo, que investiga a regionalizacdo televisiva da
Rede Meio Norte. A emissora esta instalada em Teresina, de onde retransmite sua programacéo
as afiliadas. A capital do Piaui é também sede das decisGes politico-administrativas do Governo
do Estado; concentra 6rgdos das trés esferas — Federal, Estadual, Municipal; e nos ambitos dos
Poderes Legislativo, Executivo e Judiciério.

Verifica-se que a televisdo, em pouco mais de meio século, percorreu um contexto
inicialmente local, passou a programacdo nacional, para, depois, abarcar contornos regionais.
Emergiu, nesse panorama, o que se pode chamar de telespectador regional, que quer ndo somente
se V& na tevé, mas deseja identificar as suas demandas postas em evidéncia, discutidas e
resolvidas. Ideias como interesse publico e responsabilidade social sdo evidenciadas nas
programagcdes televisivas, a partir dessa aproximagdo com as audiéncias. Peruzzo (2005) destaca
o que chama de “[...] evidéncias da importancia do regional/local”, a medida que identifica o
“[...] aumento de programas produzidos nas regifes e na maior preocupacdo em se cobrir
jornalisticamente as cidades vizinhas e ndo apenas as cidades-sede da estagdo geradora”
(PERUZZO, 2005, p. 72).

A partir de entdo, modificacfes sdo provocadas na producgdo dos contetdos, interferindo
em referéncias que as préaticas jornalisticas tinham no padrdao nacional dos modos de fazer e de
reportar as noticias, passando a se voltar para aspectos que, na pratica, eram, até entdo, ignorados
pelos veiculos de comunicacdo, mas que passaram a estar fisicamente mais proximos da vida das
comunidades por meio dos grupos midiaticos, a exemplo da TV Timon (1985), depois TV Meio
Norte (1996), em Teresina - Pl. Ndo se discute, nesta pesquisa, a qualidade do que é
comunicado, mas a percepcdo estratégica dos idealizadores que vislumbram o desenvolvimento
de uma pratica empresarial no campo da midia, viabilizada politicamente.

Compreendendo a importancia dessas argumentagdes, o regional, neste estudo, serad
percebido considerando a sua interdependéncia na relagdo existente entre as insténcias local,
regional, nacional e global, mas considerando, por sua vez, que o territério do Piaui, a regiao,
continua sendo o principal elemento caracterizador do conceito de comunicagdo regional, haja
vista que o territorio para a midia regional corresponde ao “[...] espaco fisico ou virtual, em que

os contetdos gerados sdo dotados de identidades e de elementos de pertencimento dos atores
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sociais desse espaco”, como afirma Meneses (2015, p. 82).

A autora assevera que, embora ndo haja uniformidade no conceito de territério, ele
continua sendo relevante para iniciar qualquer discussao sobre televisdo local/regional. Em sua
andlise, as emissoras de televisdo sdo estruturadas a partir do espaco geogréfico, inclusive na
definicdo do que seja “[...] informagdo local”. Mas, a0 mesmo tempo, superam esse espaco, a
medida que a “[...] proximidade” pode ser definida em relacdo a abrangéncia dos publicos de
interesse (MENESES, 2015, p. 81).

Diante dessas reflexBes, este estudo aponta para as seguintes problematicas: qual a
proposta de regionalizagdo da Rede Meio Norte? Como a emissora estd desenvolvendo sua
regionalizacdo televisiva? A programacdo contribui para a construcdo da sociedade piauiense em
uma perspectiva cidadd? A clareza sobre essas questdes torna-se relevante para a compreensao
da prética televisiva empreendida pela Rede Meio Norte, que se propde regional no contexto da
comunicacdo midiatica nordestina e brasileira.

Portanto, visa-se, como objetivo geral: analisar a proposta de regionalizagdo da Rede
Meio Norte, evidenciando como a emissora estd desenvolvendo sua regionalizacdo televisiva,
bem como de que maneira a programacao contribui com a construcdo da sociedade piauiense em
uma perspectiva cidada.

De modo pontual, enumeram-se o0s seguintes objetivos especificos: (I) Identificar o que a
Rede Meio Norte propde como regionalizacdo da programacao televisiva; (Il) Discutir as
estratégias adotadas pela emissora de televisao para o desenvolvimento da programacao regional;
(1) Elencar os géneros dos programas exibidos e os perfis de cada programa; (IV) Investigar
como o conteudo regional € abordado nos programas veiculados na Grade Transversal
considerando aqueles que sao referéncia dentro de cada género da programacao da emissora; (V)
Refletir sobre de que maneira a regionalizacdo televisiva levada avante pela Rede Meio Norte
contribui para a sociedade piauiense em uma perspectiva cidada.

A pesquisa aponta como hipdteses a serem inferidas e analisadas ao longo da pesquisa:
(1) Embora a Rede Meio Norte tenha decidido romper com seu vinculo nacional como emissora
afiliada, ndo é possivel identificar que sua programacdo esteja amparada em um planejamento
estratégico regional, pois a amplitude da cobertura e a qualidade da extensdo ainda deixam
evidéncias de uma caréncia de expansdo de investimentos técnico e profissional; (2) A emissora

de televiséo procura oferecer, por meio da sua grade de programacéo, programas de diversos
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géneros, contemplando diferentes segmentos da sociedade piauiense que compdem as faixas da
audiéncia do veiculo de comunicacdo, ofertando programas jornalisticos, de entretenimento,
esportivo, policial, de variedades, de negdcios, humoristico, etc.; (3) As tematicas trabalhadas
pelos programas séo variadas, mas, em grande parte, de natureza local, convergindo ao ambiente
teresinense, por ser o centro das decisdes politico-administrativas e universo de proximidade que
possibilita, do ponto de vista logistico, a execucdo da producdo dos respectivos conteudos.
Somente assuntos de grande repercussdo e outros agendados por forca de contrato comercial com
prefeituras ou com o Governo do Estado sdo evidenciados no interior do Piaui; (4) As
contribuicdes da regionalizacéo televisiva, promovida pela Rede Meio Norte, para a construgédo
da sociedade piauiense, em uma perspectiva cidadd e brasileira, ainda sdo timidas (acontecem
lentamente), especialmente no que concerne a exibi¢do de matérias e a abordagens de contetidos
diversos referentes ao interior do estado. As producdes dos programas e, por conseguinte, as
imagens, o texto, o audio, as notas e as entrevistas sdo ligados a fontes quase sempre vinculadas
a capital e, mesmo assim, com pluralidade de vozes limitada.

De natureza quantiqualitativa, a pesquisa é compreendida nessa perspectiva, tanto pelo
fato de se recorrer a exames da literatura que fundamenta o estudo, quanto através da
identificacdo de tendéncias ou preferéncias, por meio de estatistica capaz de inferir sobre o
assunto abordado (MORESI, 2003). O estudo é também de carater exploratdrio, permitindo a
ampliacdo do olhar do pesquisador sobre a tematica estudada e, ainda, por apresentar
caracteristicas do fendmeno comunicacdo estudado (LAKATOS; MARCONI, 2003). Em
capitulo especifico, essas peculiaridades sdo abordadas com mais énfase.

A técnica da Grade Transversal (DOURADO, 2012), que permitiu a selecdo de
programas referenciais de cada género, amparada nos géneros televisivos de Souza (2004),
associada ao método da Analise de Contetdo (BARDIN, 1977), possibilita a abordagem mais
ampliada acerca da regionalizacéo televisiva da Rede Meio Norte, que também é um Estudo de
Caso (YIN, 2001), como d da Rede de Televisdo. A Andlise de Conteldo subsidia a
categorizacdo dos assuntos abordados e a identificacdo de géneros, cenarios das gravacoes,
dentre outras possibilidades, contemplando a abrangéncia da abordagem.

Este estudo se insere no rol de pesquisas académicas no campo da regionalizagdo
televisiva que ja sdo produzidas desde o final da década de 1980, conforme Bazi (2001), ao

ilustrar que uma das primeiras investigacGes cientificas realizadas, atribuida a Priolli (1987),
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versava sobre o primeiro grupo midiatico regional, que surgiu ainda na década de 1970, a Rede
Brasil Sul (RBS), pertencente a familia Sirostsky, considerada a pioneira na criacdo de uma rede
regional de televisdo no Brasil.

Fadul (2006, p. 23), ao apontar a preponderancia do eixo Rio/S&o Paulo no que concerne
a produ¢do de conhecimentos sobre a comunicagdo midiatica nacional, esclarece: “[...] 0 que se
afirma sobre midia brasileira, é quase sempre a partir da perspectiva dessas duas cidades,
deixando de lado as grandes diferencas existentes na midia regional”. A pesquisadora identifica
que ha distanciamento e pouco didlogo entre a midia nacional e a regional, a0 tempo em que
convida os estudantes a desenvolverem pesquisas com vistas a desbravar esse campo, pouco
explorado, da regionalizacdo. Em sua avaliacdo, é preciso estudos sistematicos para que se
tenham referenciais de pesquisas sobre midia regional. As investigacdes sobre regionalizacao e
midia local tiveram inicio no Brasil, no final dos anos 1990 (PERUZZO, 2015), embora as
pesquisas sobre comunicacdo comunitéaria tenham comecado a ser exploradas no pais em 1980.

Nos Ultimos anos, a crescente abertura de grupos midiaticos em diferentes regides e a
diversificacdo de conteudos na programacao televisiva tém chamado atencdo para a necessidade
de estudos académicos que versem sobre a regionalizacdo midiatica. A existéncia dos Programas
de Pds-Graduacdo em Comunicacdo, a exemplo do PPGCom/UFPI, que nasceu com uma linha
de pesquisa que contempla os estudos sobre regionalizacdo, abre a possibilidade para que os
conhecimentos sobre a tematica sejam produzidos. O campo de estudos tem se desenvolvido, ao
passo que as emissoras de televisdo do estado do Piaui — Rede Clube, TV Cidade Verde, Rede
Meio Norte, TV Antena 10, TV Antares e TV Assembleia — diversificam suas programacoes,
inovam na forma de interagdo com seus telespectadores, expandem o raio de atuacdo e
aprimoram-se do ponto de vista técnico-operacional, com vistas a transmitir a variedade da
producdo de conteudo diario e em géneros diferentes para a audiéncia regional.

Compreendendo a importancia dos estudos dos grupos midiaticos televisivos regionais, a
pesquisa em curso, através da analise dos contetidos exibidos pela programacdo da Rede Meio
Norte, visa contribuir com 0s piauienses e 0s brasileiros para o entendimento da proposta de
regionalizacdo adotada pela emissora, empreendida a partir de 2011, periodo em que ocorreu a
cisdo com a Rede Bandeirantes; evidenciar como os contetidos sdo abordados dentro da Grade
Transversal da programacdo estudada; refletir sobre a relevancia propositiva das tematicas

transmitidas, pois o veiculo de comunicagdo € uma concessao publica, e a Constituicdo brasileira
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determina que as emissoras devem atender a principios como os dispostos nos incisos I, Il, Il e
IV do Art.221 (BRASIL, 2004, p. 54), dentre os quais, “[...] preferéncia a finalidades educativas,
artisticas culturais e informativas [...]”, além de promover a “[...] cultura nacional e regional e
estimulo a producdo independente [...]”, que também devem estar acompanhadas da “[...]
regionalizacdo da producdo cultural, artistica e jornalistica [...]”, e, do respeito aos “[...] valores
éticos e sociais da pessoa e da familia”.

Conforme o exposto, o estudo colabora para a abertura de reflexdes sobre a
regionalizacdo da midia piauiense, com vistas & analise da programacdo por meio da Grade
Transversal (DOURADO, 2012), a partir do caso da Rede Meio Norte e da Anélise de Contetido
(BARDIN, 1977).

A regionalizacao televisiva, desenvolvida com o devido respeito aos preceitos éticos que
regem a convivéncia em sociedade, principalmente em consonancia com o estado democréatico
de direito, em que as informag6es primem pelo interesse publico, afetam, mais diretamente por
meio dos conteudos narrados, os cidaddos que tém relacdo de proximidade com o veiculo de
comunicacdo, por relacionar dimensdes como a familiaridade, a retratacdo de identidades
historico-culturais, que, muitas vezes, nao se restringem a aspectos geograficos. Peruzzo (2005,
p. 78) ratifica que sdo as relacGes de aproximacdo do grupo midiatico as quais repercutem na
construcdo e/ou no fortalecimento de lagos comunitérios, exatamente pela posicao privilegiada

do veiculo em relacdo ao publico que toma ciéncia das informac6es difundidas.

Pressupbe-se que o jornalismo local seja aquele que retrate a realidade regional
ou local, trabalhando, portanto, a informacdo de proximidade. O meio de
comunicacao local tem a possibilidade de mostrar melhor do que qualquer outro
a vida em determinadas regides, municipios, cidades, vilas, bairros, zonas rurais
etc. [...] Esta num contexto vantajoso para o leitor ou telespectador, ou seja, a
proximidade da informacdo. As pessoas acompanham 0s acontecimentos de
forma mais direta, pela vivéncia ou presenca pessoal, 0 que possibilita o
confronto entre os fatos e sua versdo midiatica de forma mais natural.

Resultando de um processo “glocal”, em que o local e global se aproximam por meio da
interacdo ou da intercomunicacdo entre o proximo e o distante (ROCHA, 2014, p. 157), a
regionalizacdo da comunicacdo televisiva se mostra como um modelo frutifero a ser pesquisado.

O processo de globalizacdo e regionalizagdo, percebido nas esferas politica, econémica e

comunicacional, serd abordado na segunda secdo, com vistas ao entendimento de como se da a
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interdependéncia entre as instancias global, regional-local, a partir do advento das Tecnologias
da Comunicacao e Informacéo (TICs).

Ao longo da pesquisa, ap0s a fase introdutdria, em que foram apresentados os aspectos
relacionados a justificativa, a problematizagdo, aos objetivos especificos, bem como, as hipoteses
que norteiam o desenrolar da investigacao, a segunda secéo traz visdo mais ampliada do processo
de globalizacdo e regionalizacdo da midia e da TV, elencando os conceitos de regional e local
que fazem parte da mesma dindmica socio-historica.

A terceira secdo, dando mais atencdo ao desenvolvimento da TV Regional no Brasil,
relata algumas experiéncias de grupos de midia regionais em alguns estados, mas também as
experiéncias de regionalizacdo televisiva no estado do Piaui, além de pontuar sobre
interatividade, que € uma das formas de exercitar a cidadania, também apresentada em seus
conceitos classicos e na televisao.

A quarta secdo, por sua vez, adentra nos aspectos metodoldgicos, que ddo os
direcionamentos sistematizados ao estudo, expondo a natureza, o recorte amostral, a dimensao
do regional e os procedimentos de coleta de dados e a apresentacdo do observavel, a Rede Meio
Norte.

Na quinta sec¢do, de modo mais extenso, a pesquisa chega a seu ponto alto, evidenciando
os resultados alcancados, com detalhamento descritivo dos programas que integram a Grade
Transversal: Voz do Povo; Bom Dia Meio Norte; Revista Meio Norte, Ronda do Povéo; Ronda
Nacional; Jornal Agora; Supertop; Patrulha; 70 Minutos; Inside TV; Papo de Boteco; Jodo
Claudio em Casa; Falando Nisso; Coiza Nossa (Independente); MN Reporter; Caminhos e
Trilhas (Independente); Teleleco; Espagco Gourmet; Coisa de Bicho; Direito e Cidadania; e
Domingo Olé. Logo depois, procede-se a tabulacdo dos achados em tabelas, que demonstram o
passo a passo dos programas e, em seguida, a analise de cada produto dos géneros televisivos
(SOUZA, 2004), apontando a dimensao dos conteldos da emissora, com base no marco teérico
trabalhado ao longo da pesquisa.

Por fim, as consideragdes finais, em que se faz um apanhado em carater conclusivo dos
resultados alcancados, seguido pelas fontes bibliogréficas que referenciaram todo o percurso da

investigacdo académica.
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2 GLOBALIZACAO E REGIONALIZACAO MIDIATICA

Ao longo desta secdo, faz-se uma visita ao nascimento do fenémeno da globalizacao e ao
seu desenvolvimento no decorrer dos séculos, como aspecto primordial para o entendimento do
processo de regionalizacdo dos mercados globais, onde também se insere a regionalizacdo
midiatica e televisiva, atualmente, a partir da desconcentracdo econdmica. Além disso,
demonstra-se que ha interdependéncia entre 0s aspectos econdmicos, politicos e

comunicacionais.

2.1 Antecedentes

O processo de globalizagdo que distingue o mundo do periodo da modernidade da feicdo
medieval tem suas origens na passagem do século XI para o XVI, com a expansdo do
mercantilismo, que atravessou 0s mares com as grandes navegacOes, principalmente ancorado
pelas poténcias maritimas da época, como a Espanha, a Holanda e Inglaterra. Desse modo, o que
torna esse fendBmeno marco e divisor de aguas, marcadamente no século XX, é a possibilidade do
estabelecimento de transacdes comerciais com paises de outros continentes, além-mar.

Giddens (1990) pontua transformacdes importantes na sociedade moderna, que, no
Ocidente, foi marcada pelo capitalismo. Enquanto na sociedade pré-moderna o comércio tinha
uma caracteristica local e o poder militar dependia do apoio de principes em uma mesma regido,
na sociedade moderna e capitalista, que é “[...] estado-nag¢do”, o nivel de coordenagio
administrativa € diferente do estado pré-moderno, pois o Estado detém as condi¢des de
vigilancia, de supervisdo das atividades da populacdo, o controle administrativo e operacional
das escolas, das prisdes, dos locais de trabalho e do controle da informacdo. Além disso, o
monopdlio dos meios de violéncia ocorre dentro das suas fronteiras, posteriormente evoluindo
para a garantia da soberania negociada, por meio do reconhecimento do controle do territério
pelos paises vizinhos.

Desse modo, tem-se como caracteristicas institucionais do capitalismo na sociedade
moderna: (1) a ordem econdmica permeada pela producéo e pelo lucro, a natureza competitiva e
expansionista que implica a inovagdo tecnologica; (2) a economia € distinta das outras arenas

sociais. Devido as inovacdes tecnoldgicas, os relacionamentos econémicos tém influéncia sobre
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outras instituicdes; (3) a propriedade privada dos meios de producdo; (4) mais recentemente, a
posse de capital estd diretamente ligada ao fenébmeno da “despossessdo de propriedade”; (5) a
transformacéo do trabalho em mercadoria; (6) a autonomia do Estado € condicionada, ou seja,
ndo é total, pois os tratados e 0s acordos entre as nagles estabelecem as condi¢es da autonomia
de um pais, e a influéncia de uma nacdo depende do volume de transacfes que ela é capaz de
estabelecer (GIDDENS, 1990).

No aspecto politico, algumas transformac6es ocorridas ao longo da chamada Idade
Moderna e, posteriormente no século XX, revelam marcos historicos essenciais que ajudam na
compreensdo do processo de globalizacdo, que se apresenta de forma variada, como evidencia
Carvalho (2012, p. 105-106).

No plano internacional, dois marcos historicos fundamentais para o processo de
globalizacdo como consequéncia da globalizagdo capitalista que teve inicio no
ciclo das navegacGes dos séculos X1 e XVI, auge do capitalismo mercantil. O
primeiro deles é a chegada de Mikhail Gorbachev ao poder na Unido Soviética
(1985) e o segundo é a queda do Muro de Berlim (1989), que representa o fim
do socialismo no Leste europeu e o triunfo do capitalismo. Trata-se da
reestruturacdo do sistema internacional até entdo centrado no sistema bipolar da
Guerra Fria, com duas superpoténcias hegemdnicas: os Estados Unidos e a
Unido Soviética. A nova etapa econdmica e politica é marcada pela
intensificacdo da globalizacdo da economia, pelas relagfes internacionais entre
0s paises e pela integracdo dos mercados regionais, que resulta em blocos como
a Associacdo de Livre Comércio da América do Norte (Nafta) e o Mercado
Comum do Cone Sul (Mercosul) e no fortalecimento da antiga Comunidade
Econdmica Européia (CEE), agora Unido Econdmica Européia (UEE).

E com base nessa nova dindmica, que o transporte de mercadorias e informagdes ganha
dimensdes transnacionais, ou seja, para além das fronteiras da nacdo, como resultado da
aproximacdo politica, econdmica, cultural, comunicacional, enfim, dando a essas relacbes
diferentes possibilidades. Thompson (1998) anuncia em que condicdes se pode falar em

globalizacao:

A globalizacéo surge somente quando (a) atividades acontecem numa arena que
é global ou quase isso (e ndo apenas regional, por exemplo); (b) atividades sao
organizadas, planejadas ou coordenadas numa escala global; e (c) atividades
envolvem algum grau de reciprocidade e interdependéncia, de modo a permitir
que atividades locais situadas em diferentes partes do mundo sejam modeladas
umas pelas outras. S6 se pode falar em globalizacdo neste sentido quando a
crescente interconexdo de diferentes regifes e lugares se torna sistematica e
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reciproca num certo grau, e somente quando o alcance da interconexdo €
efetivamente global. (THOMPSON, 1998, p. 135).

A afirmacdo do fenbmeno da globalizacdo nos contornos que se conhece do século XX
em diante, e a posterior intensificacdo desse movimento que a sociedade tem como experiéncia,
aperfeicoou-se a partir da contribuicdo dos meios de comunicacdo, a exemplo do telégrafo,
impulsionado pelas primeiras redes de cabos submarinos. Logo depois, fortalecido pelas
agéncias internacionais de noticias, que, por meio de grandes conglomerados de comunicacao,
tornaram-se rede global, o processo global ndo apenas contribuiu para a ampliagdo do acesso de
outros veiculos de comunicacdo, como jornais e a televisdo, as informagdes em uma escala
nunca percebida antes, mas, também, abriu a possibilidade de eles se transformarem em grandes
monopolios. Thompson (1998, p. 143-144) expde como se tornou possivel tal concentracdo

midiatica:

A mudanca na base econdmica dos jornais, precipitada e promovida pela
introducao de novos métodos de producdo, colocou em movimento um processo
ao longo prazo de acumulagdo e concentragdo nas industrias da midia. Ao longo
do século XX, este processo assumiu cada vez mais um carater transnacional.

A globalizagdo da comunicagdo se apresenta de modo mais fortemente na vida das
pessoas quando transmissdes sdo realizadas através de ondas eletromagnéticas. A conquista
tecnoldgica possibilitou a transmissdo de informacdes a longas distancias, sem a necessidade da
instalacdo de cabos fixos sobre a terra ou sob as aguas do mar.

O que se constata com o desenvolvimento e o uso de trés tecnologias — sistema de cabos;
aumento na utilizacdo de satélites para comunicacdao em longa distancia; e métodos digitais para
processamento, armazenamento e recuperagdo da informagdo — € um importante passo em
direcdo a globalizacdo da comunicacdo como se presencia na atualidade.

Em linhas gerais, a utilizacdo de tecnologias, além de permitir a aceleracdo no fendmeno
chamado globalizacéo, abriu o questionamento sobre a nocdo de espaco, principalmente ligada
ao espaco fisico, que balizou diversos estudos na geografia, na antropologia e na sociologia.
Ortiz (1999, p. 53), que analisa a ideia de territorio a luz da globalizagdo, aponta que “[...] com 0
advento da automacéo, da transmissao de dados de telecomunicagéo, torna obsoletas ideias como

‘unidade geografica elementar’.
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Bauman (1999), ao estudar as consequéncias da globalizacdo, enxerga nesse fendmeno
um movimento de multiplas afetacGes, e, por conseguinte, complementar. Observa um processo
de compressdo do tempo e do espaco, o que faz com que a globalizacdo tenha a capacidade de
unir e de dividir, concomitantemente. Se, por uma via, se abre para o mundo, por outra,
desenvolve tendéncia localizadora. O pesquisador polonés sintetiza a “[...] compresséo

espago/tempo”:

Longe de ser um ‘dado’ objetivo, impessoal, fisico, a distdncia ¢ um produto
social; sua extensdo varia dependendo da velocidade com a qual pode ser
vencida (e numa economia monetaria, do custo envolvido na producdo dessa
velocidade). Todos os outros fatores socialmente produzidos de constituigéo,
separagdo e manutencgdo de identidades coletivas — como fronteiras estatais ou
barreiras culturais — parecem, em retrospectiva, meros efeitos secundarios dessa
velocidade. (BAUMAN, 1999, p. 19).

Significa que o “[...] préximo”, nessa nova configuragdo em que as fronteiras geograficas
praticamente ndo existem, € um lugar onde alguém possa se sentir a vontade. E o “[...] longe”
pode ser considerado “[...] um espaco que se penetra apenas ocasionalmente ou nunca, no qual as
coisas que acontecem ndo podem ser previstas ou compreendidas e diante das quais ndo se
saberia como reagir” (BAUMAN, 1999, p. 19).

Esse contexto, no qual as TICs reconfiguram a nog¢do tempo e espacgo, permite a criagdo
do ciberespaco, ampliando a ideia de espaco publico, que, historicamente, s6 se constitui mais
claramente com o advento da imprensa na Idade Moderna. O ciberespaco, na visdo de Lévy
(2000, p. 64), “[...] € 0 espaco de comunicagédo aberto pela interconexdo global de computadores
— ocasiona uma nova configuracdo de larga escala de comunicagdo ‘muitos para muitos’”. Ou
seja, € um espaco que integra todas as midias: a escrita, o alfabeto, a imprensa, o telefone, o
cinema, o radio e a televisdo. Antes, o entendimento de “[...] esfera publica” se confundia com o
que era privado, pela dificuldade de os governantes separarem 0s interesses dos seus grupos ao
exercicio do poder. O entendimento de “[...] esfera ptblica”, na compreensdo de Lévy (2005), é
construido pela imprensa. O “[...] espaco publico” é caracterizado pelo que ¢é tornado publico por
meio de informagdes divulgadas nos “[...] jornais, revistas ou livros, nitidamente distinta de uma
esfera privada [...] a imprensa criou um espaco publico capaz de reunir milhdes de pessoas

dispersas em um vasto territorio e falando a mesma lingua” (LEVY, 2005, p. 368).
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Os veiculos de comunicacdo reconfiguram o espago publico, passando a dar significados
aos contextos, que, ao serem capturados pelo equipamento eletrénico, a cdmera filmadora, ja ndo
sd0 mais 0s mesmos quando exibidos alguns minutos ou horas depois. Esse processo, até a
exibicéo, pode ser entendido, deste modo: a imagem colhida, a entrevista gravada, a reportagem
editada passam por diversos processos que tornam a mensagem audiovisual, um produto,
ideologicamente redimensionado, que sera transmitido como espelho da realidade objetiva
percebida pelas retinas daqueles que vivem em outro tempo, o tempo da vida e ndo o tempo da
realidade editada dos meios de comunicagéo.

O conteudo filmado e editado recebe tratamento especial através de programas de edicao.
Até mesmo quando da exibicdo de uma reportagem, antes ou depois, um comentario verbalizado
pelo apresentador do programa de televisdo pode interferir, ou ndo, na maneira como o que é
exibido serd, ou ndo, percebido pelos telespectadores, dentro de suas possibilidades, a partir do
que Ihe é mostrado como resultado dos enquadramentos eleitos pela equipe de reportagem e que
chegara ao telespectador, aqui chamado de telespectador regional, que estd em sua residéncia no
horario da exibi¢do do conteudo: “No jornalismo de televisdo a ideologia ¢ transmitida por um
sistema de linguagem que rege a maneira como é capturada a imagem até a forma como é
encadeada a narrativa — a edi¢do” (CURADO, 2002, p. 170). Os grupos de midia regionais, que
também estdo dentro dessa l6gica, sdo organizados em consonancia com o0s preceitos do

capitalismo monopolista e em “[...] rede™:

A “[...] rede” é um tipo de organizacdo empresarial monopolista, que possibilita
uma concentracao técnica e burocratica da produgdo e diminui 0s riscos para 0s
seus elevados investimentos. A rede é também especialmente vantajosa para 0s
investidores publicitarios. (SODRE, 2010, p. 102).

Ou seja, a informacéo é entendida como mercadoria e produto ideoldgico de um sistema
que se mantém com base no lucro, embora haja a tentativa, com maior frequéncia, de se inserir
contetidos condizentes com o contexto no qual o veiculo de comunicacdo esteja localizado.

As tecnologias, ao permitirem a flexibilidade sobre as nogdes de tempo e espaco colocam
a humanidade diante da discusséo em torno da desterritorializagdo, uma nova configuracdo social

no mundo do trabalho e nas relagdes entre pessoas.
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As distancias se encurtaram a tal ponto que ja ndo mais faz sentido afirmar sua
existéncia. Nao apenas as fronteiras entre as nac¢des teriam sido ultrapassadas
até mesmo o mundo da fabulagéo se confundiria com o real. (ORTIZ, 1999, p.
54).

O cenério de experiéncias multiformes, vivenciado pela humanidade e que marca a
passagem do século XX para o XXI, levou lanni (1999) a olhar para este contexto nas
perspectivas social, econdmica e politica na atual fase do capitalismo, compreendendo o
regional, analisando a formacéo e o funcionamento de blocos regionais multinacionais, o que
chama atencgéo para o entendimento do regional, ndo apenas dentro de uma nagdo, mas a partir da
inter-relacdo entre os paises e as nagdes. Essa analise ndo estd distante daquilo que pensa
Giddens (1990), ao afirmar que as transformacdes percebidas em diversas partes do mundo,
sejam em &mbito regional ou local, fazem parte das incontaveis manifestacdes da globalizacéo:
“[...] a transformacédo local é tanto uma parte da globalizacdo quanto a extensdo lateral das
conexdes sociais através do tempo e do espaco” (GIDDENS, 1990, p. 60).

A expressdo “[...] regionalismo”, como estimulo ao surgimento de agrupamentos
regionais, é atribuida ao economista alemdo List, tedrico do nacionalismo econdmico. O
estudioso “[...] interpretava esta iniciativa como uma forma de organizacdo das economias
nacionais no processo de adaptagdo ao sistema econdomico internacional” (BECAK, 2000, p. 73).
Posteriormente, o conceito de “[...] regionalismo aberto” foi utilizado pela Comissao Econdmica
para a América Latina (CEPAL) “[...] sintetizando a disposi¢&o de promover a convergéncia dos
diversos acordos regionais existentes, buscando ao mesmo tempo a adeséo de novos paises para
o processo de integracao”. O regionalismo aberto considera aspectos como proximidade
geografica, afinidade cultural e existéncia de um comércio espontaneo entre 0s membros, com
vistas a abertura econémica, a desregulamentacdo e a modernizacao.

Embora a formacgdo de sistemas econdémicos regionais tenha estado mais em evidéncia
entre os anos 1980 e 1990, perceberam-se movimentos evidentes nessa direcdo ja durante a
Guerra Fria. Ap6s a Segunda Guerra Mundial, as capacidades produtivas e de mercado dos
paises atingidos pelo conflito passaram a ser organizadas. Esforcos diploméaticos foram
conduzidos pelos Estados Unidos da América (EUA), pois, além da reestruturacdo dos paises
ocidentais atingidos, visava-se também frear o avanco do bloco socialista e as revoltas sociais
(IANNI, 1999). Por mais que se identifiquem alinhamentos regionais de cooperacdo econdmica

entre os paises, com vistas a formagdo de blocos econémicos — que possuem uma dindmica que
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dialoga com os interesses regionais, esmaecendo interesses nacionalistas, como se viu antes da
Segunda Guerra Mundial —, Giddens (1990) pondera, ressaltando que os posicionamentos dos
paises ndo sao cristalizados, a ponto de ndo sofrerem modificacdes ao longo do processo

histérico:

O desenvolvimento de relagBes sociais globalizadas serve provavelmente para
diminuir alguns aspectos de sentimento nacionalista ligado aos estados-nacdo
(ou alguns estados), mas pode estar causalmente envolvido com a intensificacdo
de sentimentos nacionalistas mais localizados. (GIDDENS, 1990, p. 61).

O Plano Marshall, criado em 1947, foi uma das maiores mobilizacbes com vistas a
promover a recuperacdo econémica e social dos paises da Europa Ocidental. Como resultado,
projetos de integracdo regionais foram criados, a exemplo da Organizagdo para a Recuperacéo
Europeia; da Organizacdo do Tratado do Atlantico Norte (OTAN); e, logo depois, da Uniédo
Europeia (UE), assinado em 1992, apenas para citar 0s maiores de uma série de diversos outros
acordos politico-econémicos que transformaram as relacdes sociais, culturais e de consumo entre
0s povos, tanto do Ocidente quanto do Oriente.

Esse processo de regionalizacdo evidenciado por meio da articulagdo entre as nagoes,
tornando-as interdependentes, ocorreu a0 mesmo tempo em que se acelerou a globalizacdo do
capital através de centros de ressonancia que possuiam distingdo em cada continente, a exemplo
de Nova York, Londres e Tdquio, que concentraram escritérios das principais empresas,
indUstrias, produtores de servicos, tanto no campo da producdo de riquezas do ponto de vista
material, quanto da producdo simbolica, publicidade, agéncias, midia, etc., como ressalta Ortiz
(1999, p. 56):

Diante da globalizacdo do mercado, da fragmentacdo da producdo, da
deslocalizacdo do trabalho, da flexibilidade das tecnologias, as instituicGes
econbmicas nacionais se rearticulam, determinando “[...] centros” de comando
de suas atividades planetarias. A cidade global é, portanto, um ndcleo
articulador do capitalismo mundial. A rigor nenhuma delas pode ser entendida
dentro de suas proprias fronteiras.

A expansdo do regionalismo atingiu todos os continentes, como a América do Sul, com o
Mercado Comum do Sul (MERCOSUL). Na Asia e na Oceania, sdo destaques os projetos de

integracdo regional da Associacdo das Nacdes do Sudeste Asiatico (ASEAN) e Cooperagédo
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Econdmica da Asia e Pacifico (APEC), e na Europa, a UE. Esse movimento que ultrapassa 0s
limites do territdrio nacional redesenha o papel de cada nacdo (IANNI, 1999, p. 29),
conformando-as na “[...] dinamica econdmica da economia transnacional”.

Essa dindmica, ao tempo em que levou a expansao das relagdes entre as nacdes, gerou,
por um lado, a autonomia de alguns agentes econdémicos, que estavam em paises estratégicos, e
por outro, 0 empobrecimento dos paises e dos agentes econdmicos em meio a concorréncia
permitida pela aproximacdo entre as nacdes, em decorréncia da formacdo dos blocos

econdmicos, que ndo conseguiam competir na arena global:

A perda de autonomia por parte de alguns estados ou grupos de estados tem sido
frequentemente concomitante com um aumento dela por parte dos outros, como
resultado de aliangas, guerras ou mudangas politicas e econdmicas de diversos
tipos. (GIDDENS, 1990, p. 63).

Séo acordos dispostos dentro de uma arena global, que se, por um lado, incomodam o0s
anseios nacionalistas, de outro, incentivam o regionalismo. Ha, de fato, interdependéncia entre as
nacOes que estabelecem acordos mutuos, pois uma atividade que falta em um pais completa-se
em outro (ORTIZ, 1999).

Esse avanco da globalizacdo do capitalismo que chega a diversos pontos do planeta
acontece de maneira diferente em cada realidade geografica, embora com frequéncia se pense em
um processo homogeneizador do desenvolvimento. lanni (1999) reconhece a peculiaridade dos
mercados e as politicas encetadas pelo carater global do capital, que envolvem todas as

instancias geograficas de modo interdependente.

Envolve o local, o nacional, o regional e o mundial, tanto quanto a cidade e o
campo, os diferentes setores produtivos, as diversas forcas produtivas e as
relagbes de producdo e compreende simultaneamente colonialismos e
imperialismos interdependéncias e dependéncias, nova divisdo transnacional do
trabalno e da producdo e mercados mundiais, multilateralismos e
transnacionalismos, aliancas estratégias e redes de telecomunicacgdes, cidades
globais e tecnologias globais. (IANNI, 1999, p. 30).

As particularidades sdo mapeadas, mesmo com a existéncia de organismos internacionais
que coordenam politicas econdmicas capazes de induzir determinados cenarios econémicos e

politicos, devido aos acordos de cooperacao internacional, como préticas de politicas monetarias
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e fiscais. Dentre esses agentes, sdo representativos: Fundo Monetério Internacional (FMI); Banco
Internacional de Reconstrucdo e Desenvolvimento (BIRD); e a Organizacdo Mundial do
Comeércio (OMC).

Essas organizagGes multilaterais seguem uma logica neoliberal dentro do capitalismo.
Seu poder vai além da esfera econbmica e perpassa 0s aspectos juridicos e politicos. lanni (1999)
evidencia que paises “[...] menos desenvolvidos” ou em desenvolvimento estdo mais vulneraveis
as acoes desses Orgaos internacionais, pois, quando submissos as politicas impostas, esses paises
sdo orientados a colocar em pratica medidas que, muitas vezes, desagradam seus cidaddos. As
organizagdes hegemonicas sdo, desse modo, determinantes na tomada de decisOes perante 0s

paises com menor poder de influéncia, dentro dos blocos econdmicos aos quais fazem parte:

Tornam-se  poderosas  agéncias de  privatizacdo,  desestatizacao,
desregulamentagdo, modernizacdo ou racionalizagdo, sempre em conformidade
com as exigéncias do mercado, das corporagfes transnacionais ou do
desenvolvimento extensivo e intensivo do capitalismo no mundo. (IANNI,
1999, p. 36).

O contexto remete ao pensamento em torno da fragilidade dos estados-nacdo, mas
também a ressurgéncia dos localismos, dos etnicismos, dos fundamentalismos. A globalizacdo da
midia impressa e eletr6nica, as inter-relacdes entre povos modificam modos de vida, relacdes e o
imaginario dos individuos.

O Brasil esta inserido nesse processo, quando o pais percebeu, no campo midiatico, a
internacionalizacdo dos meios de comunicacdo, nos anos 1990, com a intensificacdo da
internacionalizacdo dos principais grupos de midia, por conta das mudancas politicas e
econdmicas que levaram a abertura do mercado brasileiro a economia internacional, como
expressa Carvalho (2002, p. 3), ao identificar que transformacdes parecidas ocorreram com as

desregulamentacdes nas areas de informatica e telecomunicacdes.

Para uma melhor compreensdo da importancia dos grupos de midia brasileiros
no ambito internacional, regional e nacional, torna-se necessario conhecer ndo
somente sua histdria, mas a légica de crescimento dos mesmos. A
internacionalizacdo desses grupos acontece em dois sentidos: de dentro para
fora e de fora para dentro, movimento espelhado pela chegada de inimeras
publicacOes estrangeiras ao Pais, a exemplo das revistas Caras (acordo com a
argentina Perfil), Epoca (espelhada na alema Focus) e Marie Claire (versio da
publicacdo francesa).
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lanni (1999) assegura que nesse emaranhado em que se intensificou a influéncia dos
grupos midiaticos, desenvolveu-se uma cultura popular de carater transnacional. Na atualidade,
convive-se com realidades diversamente constituidas, seja de referenciais local, regional,

nacional ou mundial:

Tudo o que é local ou nacional se recria como mundial, desterritorializados,
virtual. Também as atividades e produgdes cientificas, artisticas e filosoficas,
naturalmente em diferentes gradaces sdo lancadas direta e abertamente em
ambito transnacional. (IANNI, 1999, p. 42-23).

Nesse contexto de mudancgas constantes nas relagdes entre paises, a autonomia de cada
pais, conforme aponta Giddens (1990), quando reflete sobre a constituicdo dos Estados-Nacgéo e
a soberania de tais estados, é construida atraves das inter-relacdes, dos acordos que asseguram
ndo somente a convivéncia pacifica, mas também a sobrevivéncia econdmica, as trocas e 0s
didlogos socioculturais, advindos dessa aproximacdo. Sao exatamente 0s acordos que

possibilitam o reconhecimento da soberania de cada pais.

A soberania estid vinculada a substituicdo das “[...] fronteiras” pelas “[...]
divisas” no desenvolvimento inicial do sistema de estados-nagdo: a autonomia
dentro do territdrio reivindicado pelo estado é sancionada pelo reconhecimento
das divisdes pelos outros estados. Como foi notado, este é um dos fatores
principais a distinguir o sistema de estados-nac¢éo do sistema de estados na era
pré-moderna, quando existam poucas relagGes reflexivamente ordenadas deste
tipo e quando a nocdo de “[...] relagdes internacionais” ndo fazia sentido.
(GIDDENS, 1990, p. 68).

Considerando as peculiaridades, referir-se ao local como algo limitado, restrito, ja ndo é
tdo absoluto, como ha uma ou duas décadas, quando se tratava de um grupo ou conjunto de
pessoas que compartilhavam suas vivéncias. Hoje, ao contrario, “[...] 0 local se confunde, assim,
com 0 que nos circunda, esta realmente presente em nossas vidas. Ele nos reconforta com a sua
proximidade, nos acolhe com sua familiaridade [...]” (ORTIZ, 1999, p. 59), mas, em um contexto
de transformac0es, ndo se pode deixar de pensar também em “[...] desenraizamento”. Ou seja, o
autor entende que o local nédo é puro, intocado, isolado, mas que ele também é marcado pela

diversidade, e em seu interior perpassam o regional, o nacional e o global.
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No nacional, embora esteja em um espaco geografico amplo e em um territorio
determinado fisicamente, a ideia de cultura continua existindo, mesmo tendo-se em conta que ela

se apresenta de maneira diferente, conforme o contexto.

Ele se agrega ainda a uma historicidade, dimensdo as vezes esquecida quando
nos reportamos ao — local — (por isso a tendéncia a identifica-lo a tradi¢do, a
conservacgdo dos costumes). A nacdo trilha o caminho da turbuléncia historica,
ela se molda de acordo com os interesses de suas instituicdes, suas lutas, sua
visdo do passado, sua politica de construgdo do presente. (ORTIZ, 1999, p. 60).

O que ha é uma inter-relacdo, um conjunto de interagdes. Os limites territoriais ja ndo
sdo barreiras que isolam uma nacdo da outra, mas meras formalidades, que foram superadas
pelas conquistas tecnoldgicas e comunicacionais. Até o século XVIII, a nacdo ndo era um
referencial para os habitantes de um pais, s6 aos poucos se foi formando, desenvolvendo o
mercado interno, criando simbolos, escolas, etc. No atual contexto, a mundializacdo da cultura
segue processo parecido, e para se tornar como tal, precisa se “[..] materializar como
cotidianidade”, 0 cotidiano é uma condicdo importante para a existéncia de qualquer cultura no
entendimento de Ortiz (1999).

Importante atentar para as transformacdes pelas quais vao passando os paises do globo,
apos a Segunda Guerra Mundial, que, seguindo 0s movimentos de internacionalizacdo, tém suas
economias, suas decisdes politicas e seus servicos de telecomunicagcfes, assim como outros
setores das sociedades, afetados. Almeida (1999) pondera que ha mudancas nas formas histéricas
de organizacdo das telecomunicagdes, passando do “[...] monopdlio publico ou quase publico”
para outras estruturas de mercados, como o0s oligop6lios. Com isso, altera-se o tipo de
propriedade, devido a privatizacdo parcial ou integral da propriedade publica. O setor privado,
com o aval do publico, estabelece um novo tipo de dindmica — criativa, produtiva e distributiva —
colocando em movimento as tecnologias e 0s processos comunicacionais que interferem nas
relacbes cotidianas de carater interpessoal, nas relacbes mercadoldgicas, politicas, sociais e
culturais, de modo impar na histéria da humanidade.

Ortiz (1999) acredita que o “[...] espago” é considerado como “[...] um conjunto de
planos atravessados por processos sociais diferenciados”. Ao entender o espago a partir das
no¢Oes de “[...] linhas de forgas”, o convite feito pelo autor é de que se possa pensar a nogao de

transversalidade no contexto de mundializagdo da cultura:
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A nocdo de transversalidade e de atravessamento permite pensa-las de outra
forma. Com isso, estou sustentando, nédo existir uma oposi¢éo imanente entre o
“local”/ “nacional” / “global” [...] tanto o “nacional” como o “global” s6 podem
existir quando resultam em vivéncias. (ORTIZ, 1999, p. 63).

Embora as experiéncias precisem ser vividas em um contexto localizado, as referéncias
com as quais se entra em contato nem sempre sdo produzidas neste mesmo local, mas em outra
cidade ou nacdo. Depara-se, desse modo, com “referéncias desterritorializadas”, que muitas
vezes vém por meio do cinema, do radio, das midias sociais digitais, da publicidade, da
televisdo, etc. Verifica-se, como elenca Ortiz (1999, p. 65), que 0 movimento de
“desterritorializagdo” também ¢ acompanhado de “reterritorializagdo” por circunstancias que a

prépria dinamica faz nascer.

Né&o se trata, porém, de tendéncias complementares ou congruentes; estamos
diante de um fluxo Unico. A desterritorializacdo tem a virtude de afastar o
espaco do meio fisico que o aprisiona, a reterritorializagdo o atualiza como uma
dimenséo social. Ela o “[...] localiza”. Estamos, pois distante da ideia de “[...]
fim” do territério. Ocorre, na verdade, a constitui¢do de uma territorialidade
dilatada, composta por faixas independentes, mas que juntam, superpéem-se, na
medida em que participam da mesma natureza.

O pensamento de Ortiz (1999) dialoga com o de Santos (2012, p. 163) nesse ponto. Se,
por uma perspectiva, como ressalta Santos (2012), a ordem global imp&e-se como se fosse uma
via de mao Unica, 0 atravessamento acontece exatamente no momento em que os lugares se
manifestam como ativos, e ddo sentido novo aquilo que faz parte do global. O lugar, neste
sentido, oportuniza a ocorréncia de eventos, situagcdes e, como espaco, exerce influéncia sobre a
dimensao global que se manifesta no contexto localizado, transformando-o. Nota-se, que, nem 0
global, nem o local, sdo puros em sintese: “E como se a flecha do tempo se entortasse no
contacto com o lugar. O evento é ao mesmo tempo, deformante e deformado. Por isso, fala-se na
imprevisibilidade do evento” (ORTIZ, 1999).

Quando se considera 0 espaco na perspectiva da transversalidade, obrigatoriamente
deixa-se de lado, na atual conjuntura, a ideia do lugar como aquele territrio onde se
desenvolvem os costumes e as relagdes de parentesco desligado do mundo exterior. Nessa
perspectiva, o local, o regional, o nacional e o global se atravessam, e 0 ““[...] o lugar seria entdo

o cruzamento de diferentes linhas de forca no contexto de uma situagdo determinada” (ORTIZ,
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1999, p. 66). Nesse processo de reterritorializacdo, em que se discute a regionalizacdo como
parte do movimento global, Santos (2012, p. 170) também enxerga o lugar, como o ambiente

privilegiado. Em sua avaliacdo, “[...] cada lugar tem uma razao global local”:

A ordem global é desterritorializada, no sentido de que separa o centro da acdo
e a sede da agdo. Seu espaco, movedico e inconstante, é formado de pontos, cuja
existéncia funcional é dependente de fatores externos. A ordem local, que
reterritorializa, é a do espaco banal, espaco irredutivel, porque retne numa
mesma logica interna todos os seus elementos: homens, empresas, instituicdes,
formais sociais e juridicas e formas geograficas. O cotidiano imediato,
localmente vivido, tragco de unido de todos esses dados, é a garantia da
comunicacao.

O “espaco banal” de que fala o pesquisador é 0 espaco que estd para além das redes
globais, esses organismos que “[...] presidem a divisdo internacional do trabalho [...]” e que
definem “[...] a natureza da cooperagdo”. O espago banal se manifesta, como ressalta o gedgrafo,
antes, depois e apesar das redes: “[...] 0 espaco banal, o espaco de todos, todo o espaco, porque
as redes constituem apenas uma parte do espago e o espago de alguns” (SANTOS, 2012, p. 139).

Quando, nos anos 1980, aconteceu a alteracdo na forma da oferta e da demanda dos
servicos de telecomunicac@es, o que se teve foi a ampliacdo da atuacdo das operadoras tanto no
mercado interno brasileiro quanto no mercado interno de paises da Europa, EUA e Asia. Em
economias de grande pujanca e que, do ponto de vista politico, sdo possiveis entendimentos
quanto as mudancas na legislacdo devido as regras de mercado para a entrada de capital externo,

essa flexibilizacdo nas leis foi realizada com facilidade.

A reforma regulamentar no segmento de servigos de telecomunicacdes (abertura
de mercados no ambito da triade — EUA, Europa Ocidental, Japao/Sudeste
Asiatico) e a emergéncia de politicas de concorréncia e atracdo de capital
externo, em especial nos paises em desenvolvimento (via privatizagdo parcial
ou completa), sdo também importantes fatores de incentivo a
internacionalizacdo. (ALMEIDA, 1999, p. 140).

A prevaléncia de uma ou mais referéncias econdmicas, tecnolégicas, politicas, culturais,
dentre outras, varia segundo o contexto, tornando praticamente inviavel pensar cada uma dessas
instancias como entidades autbnomas. A desterritorializacdo se mostra como uma tendéncia
vivenciada por um nimero cada vez maior de pessoas que vivem nas cidades, nos estados e nos

paises, que tém suas estruturas transformadas, por forca das inter-relagdes. Sobre essa dindmica,
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Ortiz (1999, p. 68) assevera que “[...] a modernidade é talvez a primeira civilizacdo que faz da

desterritorializagdo o seu principio”.

2.2 Regionalizagdo da midia

A globalizacdo se intensificou a partir do século XX com o advento das TICs,
redimensionando a no¢do de espaco e de tempo, com o aparecimento da internet e, com ela, as
redes sociais digitais. Tem-se, com essas mudancas, um conjunto de transformacdes politicas,
econbmicas, comunicacionais, culturais e sociais. Miconi (2008), em sua analise critica sobre a
sociedade em rede descrita por Casttells (2005), reforcando os argumentos do formulador da
network society, ressalta que a distincdo social, no atual contexto, da-se pelo pertencimento do

individuo ao espaco dos fluxos proporcionados pela Internet, que € inclusivo e excludente:

A distingéo social age frequentemente no pertencimento ao espaco dos fluxos
que pode incluir apesar da distancia, mas também exclui apesar da proximidade
geogréfica, atendendo aquela dupla légica de inclusdo e exclusdo que constitui a
gramatica elementar da rede: um sistema com maiores oportunidades, como
mostra a internet cotidianamente aos seus usuérios; e também, contemplando o
fim da questdo, um mundo menos equilibrado e mais violento, em relacédo a era
tardia das midias de massa. (MICONI, 2008, p. 167-168).

Essa reordenacdo espaco/temporal que desencadeia movimentacdes dispares aponta para
uma busca pelas raizes, que se encontra em nivel regional e local. O tema da regionalizacdo
ganha evidéncia por se relacionar a um processo de descentralizacdo de decisdes politicas,
desconcentragcdo econdmica com a distribuicdo das riquezas, revalorizagdo das culturas,
formacdo de acordos entre nacdes, e no campo da comunicacao, pela valorizacdo de realidades
sociais, econémicas, politicas e culturais, antes desconsideradas. A instalacdo de veiculos de
informacdo em diferentes regides do Brasil ensaiou um processo de evidenciagdo nos contedos,
fossem no radio, nos jornais, nas revistas ou em televisivos, de contextos e realidades que, por
muito tempo, haviam sido ignoradas.

Para Bourdieu (2004), a regionalizagdo se configura como o ordenamento do territorio.
Oliveira (2013, p. 114), no entanto, aponta que a economia a define como “[...] espacos

funcionais”, pois classifica para conhecer, e categoriza para administrar.
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Acreditamos que, ao considerar as configuracfes de veiculos de comunicagdo
regionais, pensamos em empresas de comunicacdo e, como tais, delimitam sua
regido de atuacdo, na qual pdem em curso suas estratégias de producdo e
difusdo de contetidos os mais diversos, e que atendem, também diversamente, a
varios interesses. (OLIVEIRA, 2013, p. 114).

A proximidade no processo de producdo das informacbes que serdo divulgadas na
emissora regional é um aspecto relevante a ser considerado, mas também, outras questdes
técnico-profissionais sdo determinantes para que os objetivos mercadologicos, jornalisticos e
informacionais em géneros diversos sejam alcancados. Bazi (2001, p. 87), em seu estudo sobre a
EPTV/SP aponta que 0 sucesso de uma emissora regional pode vir de quatro fatores: 1.
Localizacdo geogréfica, que facilita a captacdo de recursos; 2. Unido entre emissora regional e
comunidade; 3. Profissionalizacdo do jornalismo; 4. Incentivo a regionalizacdo do jornalismo de
televis&o.

Cabe ressaltar que se esta falando, nessa perspectiva, de um perfil de regionalizacdo que
estd em curso desde que a principal emissora do pais, a Rede Globo, engendrou esse processo,
montando, de modo eficiente, um conjunto de afiliadas que seguem linhas editoriais em comum
acordo com a emissora “cabega de rede”. No caso especifico das Organiza¢des Globo, que
deteve, até o ano de 2001, 113 emissoras em toda a rede, as emissoras filiais e afiliadas, embora
recebam da Rede Globo toda a programacéao nacional da rede sem nenhum custo, “[...] em troca,
dividem o lucro obtido pela venda dos andncios estadual e local outro fator determinante para o
faturamento regional” (BAZI, 2001, p. 76).

Dentre os itens citados para que a regionaliza¢do da emissora regional aconteca, esta o

aspecto técnico, o autor apresenta as tecnologias comumente empregadas e as mais adequadas.

H4& basicamente trés meios de transmisséo e repeticdo dos sinais: enlaces
UHF, enlaces de micro-ondas e de satélite. A repeticdo via UHF foi a
primeira a ser empregada no Brasil, tem custo baixo, embora apresente
dificuldades na implantagdo devido a grande possibilidade de
interferéncia, vida Util curta e, principalmente, ao congestionamento do
espectro, inviabilizando seu uso em grandes cidades. J& os links de micro-
ondas também enfrentam problemas de congestionamentos, isso porque
muitas das faixas sdo compartilhadas com servicos de telecomunicaces.
Essa banda requer uma tecnologia muito cara. E, por fim, temos os
satélites, 0 meio mais confidvel de transmissdo: redes fisicas, de fibra
Gtica, prdprias ou mesmo contratadas junto a empresas de comunicacao.
(BAZI, 2001, p. 82).
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Peruzzo (2005) identifica pelo menos trés motivacGes que despertam o interesse dos
grupos midiaticos na regionalizacdo. O primeiro deles é mercadologico, ou seja, a captacdo de
publicidade no interior do pais. Como evidéncia da instalacdo de regionalizacdo midiatica, a
autora cita as Emissoras Pioneiras de Televisdo (EPTV) que abrangem a regido de Campinas e
Ribeirdo Preto, em S&o Paulo, e de Varginha, em Minas Gerais. O segundo é o relacionamento
com o territério, que, para além da nocdo do ponto de vista geografico, aglutina outras
dimensdes, de “[...] base cultural, ideolégica, idiomatica, de circulacdo de informacédo, etc.”
(PERUZZO, 2005, p. 74):

Dimensdes como as de familiaridade no campo das identidades histérico-
culturais (lingua, tradic@es, valores, religido etc.) e de proximidade de interesses
(ideoldgicos, politicos, de seguranca, crengas etc.) sdo tdo importantes quanto as
de base fisica. S&o elementos propiciadores de elos culturais e lagos
comunitarios que a simples delimitacdo geogréafica pode ndo ser capaz de
conter.

O terceiro motivo é a prépria globalizacdo ou, mais especificamente, a relagdo global-
local. Contradizendo as previsdes pessimistas de que haveria homogeneizagdo ou sufocamento
das culturas e das sociedades em ambito local, ha a revalorizagcdo do que estd préximo, que
reaparece com forca nesse processo complexo e desafiador para a compreensdo. Assim como
Bauman (1999), Peruzzo (2005, p. 74) entende que a “[...] realidade vai evidenciando que o local
e 0 global fazem parte de um mesmo processo: condicionam-se e interferem um no outro,
simultaneamente”.

Nesta pesquisa sobre a regionalizagdo televisiva da Rede Meio Norte, 0 conceito de
programacdo regional vai ao encontro do que pensa Meneses (2015, p. 86), quando elenca as
particularidades de um estudo que aborda a regionalizagdo como tematica, pois ele esta “[...]
ligado as peculiaridades de uma regido, as suas caracteristicas fisicas, sociais e culturais, e ndo
necessariamente a um territorio geograficamente demarcado [...]”, embora o territorio seja um
importante referencial no estudo sobre regionalizagéo.

Torna-se relevante o entendimento de Simd&es (2004, p. 37-41) sobre a atuagdo pratica da
regionalizacdo que, em sua avaliacdo, deve passar por trés aspectos:

a) Regionalizacdo da producdo: a exibicdo global de producao local, que o autor chama

de “[...] regionalizagdo da produ¢ao”.
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b) Regionalizacéo da grade: a distribuicdo global de produtos locais, que o autor chama
de “[...] regionalizagdo dos contetidos” ou “[...] regionalizagdo da programagao”, que consiste na
insercdo de produtos audiovisuais de temas regionais em niveis globais e;

c) Regionalizagdo dos contedos: a produgdo local de conteudos locais ou globais e
mesmo a exibicdo de conteudos globais de interesse universal ou local, neste caso, que pode ser
exibido em nivel global.

No caso do estudo sobre a regionalizacéo televisiva da Rede Meio Norte, sera utilizado o
critério da veiculagéo de conteudos e dos temas regionais.

Por conta da relativizacdo dos conceitos, a ideia de regional também ganha dimenséo
diferenciada. A aceleracdo da velocidade, que provocou o encurtamento das distancias, deu a
algumas pessoas, como expressa Santos (2012), a no¢do de que “[...] 0 espaco ndo existe” e de
que “a regido nao existe”, mas o pesquisador assegura que os conceitos sao “esposados” pelo seu
proprio tempo para se tornarem “operacionais”. Por iSS0, contemporaneamente, ressalta que a
sua inspiragdo para falar sobre “regidao” é a historia do presente. Para ele, as regides “[...] s@o
espagos de conveniéncia”, uma vez que os “lugares” ganham, cada vez mais, destaque no mundo

globalizado, pois sem eles, o global ndo se concretiza.

No passado distante, a regido fora sindbnimo de territorialidade, absoluta de um
grupo, com as suas caracteristicas de identidade, exclusividade e limites devidas
a presenga Unica desse grupo sem outra mediacdo. A diferenca entre as reas se
devia a essa relagdo direta com o entorno. Hoje, cada vez mais, 0s lugares séo
condicdo e suporte de relacbes globais que, sem eles (lugares), ndo se
realizariam, e 0 nimero é muito grande. As regides se tornaram lugares
funcionais do todo, espacos de conveniéncia. (SANTQOS, 2012, p. 156).

Mesmo que a nocdo de regido seja historica, como demonstra Santos (2012), no caso
brasileiro, a expansdo econémica e comunicacional se manifesta também dentro de regides
territorialmente divididas, considerando aspectos politico-administrativos. Diante desse viés, por
mais gue Rio de Janeiro e Sdo Paulo continuem sendo os produtores referenciais, ndo apenas de
riquezas materiais, financeiras e de contetdos para 0s meios de comunicacdo, ha, a partir dos
anos 1980 do século XX, um redesenho na estrutura produtiva do pais, chamado na literatura
académica de “[...] desconcentragdo”, que se expande para as regides Norte, Nordeste ¢ Centro
Oeste. No que concerne ao meio televisivo, Meneses (2015) fala de uma nova televisdo, que

surge com a expansao do processo de regionalizacao.
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A regionalizacdo da televisdo, pode-se pensar, € parte de um contexto de
mudancas derivado do testemunho de que, numa sociedade plural e
diferenciada, € no minimo incoerente que a televisdo genérica se mantenha
ainda como a propria esséncia do veiculo televisivo. E inconcebivel continuar
supondo que todos desejem ver a mesma coisa, que 0s centros urbanos, valores
sociais, interesses e comportamentos de toda a sociedade sejam idénticos aos
locais de producédo dos principais contetidos televisivos. (MENESES, 2015, p.
79).

Fadul (2006), ao langar um olhar bastante apurado sobre as “[...] assimetrias regionais”
no Brasil, no que concerne a comunicacdo midiatica, provoca professores e estudantes a se
debrucarem sobre este aspecto, ressaltando que, para entender os sistemas de midia regional, é
preciso buscar a compreensdao de indicadores geograficos, econémicos, demogréaficos e
educacionais.

Convem salientar que esse aprofundamento nos indicadores citados anteriormente se faz
necessario, pois eles ajudam no entendimento do aspecto comunicacional também considerando
a distribuicdo da audiéncia no territério onde se insere o veiculo. A apresentacdo de indices
educacionais é importante registro estatistico, pois eles permitem uma no¢éo, embora ampla, do
potencial de leitura do ponto de vista da escolaridade daquilo que os cidaddos costumam
acompanhar por meio dos veiculos de comunicacéo.

O peso da economia, nesse cenario, que dialoga sobremaneira com as instancias politicas,
é relevante, haja vista que a forca que cada ente federativo possui perante a nagdo passa,
inevitavelmente, pela influéncia dos setores econémico e politico, no caso brasileiro. Séo
poderes que estdo no esteio da sociedade, como decisérios, seja na adocdo de préaticas
desenvolvimentistas ou na elaboracdo das leis, €, ainda, em maior ou menor grau, naquilo que
sera veiculado nos meios de comunicacgdo, tendo em vista que, majoritariamente, os veiculos de
comunicacgdo comercial privados séo referenciais em audiéncia e influéncia.

Embora o Brasil tenha resistido ao modelo de transnacionalizacdo da economia, que vem
acontecendo de maneira lenta e gradual, isto por forca da ligacdo tradicional entre instancias
politica e econdmica, o reordenamento desencadeado globalmente, que aos poucos vai
penetrando nos contextos de paises em desenvolvimento, traz um componente novo, que é o
afastamento entre economia e politica. Zapata (1996) identifica essa tendéncia ao analisar o
impacto da abertura econébmica e a difusdo do livre comércio no continente americano que

apresenta pelo menos dois acordos nessa dire¢cdo: o0 Mercado Comum do Sul (MERCOSUL) e o
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Tratado de Livre Comércio da América do Norte, que estdo em sua avaliacdo, no interior de um

processo de globalizacdo que afeta todos os paises do mundo.

Essa transicdo, que afeta os dois componentes de um modelo de
desenvolvimento — um determinado modelo de acumulacdo e um marco
institucional regulador do primeiro — e que se identifica com a passagem do
modelo de industrializacdo por substituicdo de importacGes para 0 modelo de
transnacionalizagdo do mercado interno, afeta de maneira particular 0 marco
institucional, que se vé questionado em seu nucleo central: a redistribuicdo do
produto da industria de substituicdo de importacfes. Passa-se, assim, de um
modelo no qual a economia e a politica estavam estreitamente interligadas, para
outro no qual estes dois elementos se separam progressivamente. (ZAPATA,
1996, p. 311).

A desconcentracdo enunciada por Fadul (2006) é acompanhada desse movimento global,
que, de maneira ampla, reordena a geopolitica, impondo aos paises afetados uma adequacao,
atingindo, de modo decisivo, as economias nacionais, interferindo nas formas de governo e na
gestdo superestrutural de cada pais.

Como ja evidenciado, a existéncia de organismos internacionais, como o Fundo
Monetério Internacional (FMI), o Banco Internacional de Reconstrucdo e Desenvolvimento
(BIRD) e a Organizacdo Mundial do Comércio (OMC), que sdo agentes de um processo global,
capazes de interferir na conducdo da politica econémica nos paises signatarios de tratados de
comum acordo, tornam os paises com pouco poder decisorio, frageis diante de tais investidas.
Por isso, Zapata (1996) ressalta que os incrementos produtivos sugeridos por esses organismos
nem sempre resultam em melhores condicdes de vida aos individuos que, direta ou
indiretamente, sdo afetados, seja do ponto de vista salarial, devido a intensidade de capital dos
novos investimentos, ou, ainda, pelas demissdes em massa, que ocorrem devido a adocdo de
novas praticas de gestdo nas empresas que tém seus contratos coletivos flexibilizados por forca

de mudancas nas leis, que permitem o afrouxamento da relacao entre trabalhadores e patrdes.

A abertura do mercado internacional tem implicacfes sociais e politicas que vao
além de uma simples reducdo de tarifas ou do aumento da competitividade do
aparelho produtivo. Trata-se nem mais nem menos, de uma profunda
transformacdo do modelo de desenvolvimento vigente na regido desde a década
de trinta, quando se constituiram as instituices que regem os destinos dos
trabalhadores em muitos paises. (ZAPATA, 1996, p. 318).
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As transformagOes pelas quais as sociedades vém passando, ultrapassando os limites
geograficos, ajudaram a Geografia, enquanto area de estudo, a modificar a abordagem sobre o
seu campo de atuacdo, ampliando a percepcao dos contextos, passando de uma visao em que as
preocupacOes eram as formas, aquilo que era fixo, e atentar também para questdes da dindmica
social, por aquilo que o homem produz interferindo em sua vivéncia, e, por conseguinte, em sua

relacdo com outros individuos. Santos (2012, p. 22) pontua essa questdo:

Se a geografia deseja interpretar o espaco humano como o fato histérico que ele
é, somente a histdria da sociedade mundial aliada & sociedade local pode servir
como fundamento da compreensdo da realidade espacial e permitir a sua
transformacdo a servico do homem. Pois a historia ndo se escreve fora do
espaco e ndo ha sociedade a-espacial. O espago, ele mesmo, é social.

Essa reflexdo faz um convite ao pensamento de Santos (2012), que, em vez da categoria
Formacdo Econdmica e Social (FES), propde uma ampliacdo para a nogdo de Formagéo
Econbmica, Social e Espacial, pois, sem o espaco, € dificil falar nos demais, em sua percepcao.
Ele explica ainda que, quando se utiliza apenas a FES, o olhar é especifico, permitindo o
conhecimento da sociedade, estudando a totalidade, mas olhando de modo fragmentado. No
entanto, pelo fato de a sociedade apresentar estruturas dindmicas, que se modificam o tempo
todo, a visdo anterior se torna acanhada: “[...] nenhuma sociedade tem func¢des permanentes, nem
um nivel de for¢as produtivas fixo, nenhuma é marcada por formas definitivas de propriedade,
de relagdes sociais” (SANTOS, 2012, p. 25). Implica, portanto, considerar que cada lugar se faz
e refaz, por meio de um “[..] arranjo espacial dos modos de produgdo particulares”,
considerando que cada local se expressa na manifestagdo “[...] quantitativa e qualitativa” dos
modos de producéo.

No contexto atual, em que a velocidade ganha grande relevancia na escala de prioridades
dos veiculos de comunicacdo e das empresas que funcionam dentro da ldgica capitalista,
marcada pela competitividade, observa-se uma aproximacdo entre Bauman (1999) e Santos
(2012). O primeiro, ao afirmar o fendbmeno de “[...] compressao tempo/espago”, disse que a “[...]
distancia é produto social”. O segundo, por sua vez, visualiza a interdependéncia de trés niveis:

modo de producéo, formagéo social e espacial.

Essas trés categorias sdo interdependentes. Todos 0S processos que, juntos,
formam o modo de producdo (producdo propriamente dita, circulacdo,
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distribuicdo, consumo) sdo histéricas e espacialmente determinados num
movimento de conjunto, e isto através de uma formacdo social. (SANTOS,
2012, p. 28).

Esse processo pode ajudar a explicar tanto 0 movimento de concentracdo quanto de
desconcentracdo, que tem a ver com aspectos que ultrapassam a democratiza¢do do acesso aos
meios de comunicacgdo, por meio da abertura do mercado ao exterior, mas tem relacdo, também,
com a propria disposi¢do dos individuos que fazem parte dos contextos locais e regionais no
Brasil, na América Latina ou em qualquer parte do planeta, se juntarem e tornarem possiveis
realidades diversas, a exemplo das comunicacionais, como é o foco desta pesquisa, tendo em
vista que a disposicdo dos seres humanos, das atividades e das coisas no espago explicam-se
pelas “[...] necessidades externas”, que dizem respeito ao modo de produgdo, e, pelas “[...]
necessidades internas”, representadas pela estrutura das classes, também entendidas como a “[...]

formacao social propriamente dita” (SANTOS, 2012).

2.3 Regionalizagdo na TV

A regionalizacdo da televisao nasce de uma necessidade informativa, fruto dos rearranjos
da economia capitalista, na qual a TV estd inserida. Ou seja, fruto de um processo de
interligacdo, que é global, como uma reacdo espontdnea a globalizacdo na politica e na
economia, que se pode depreender por meio dos blocos multilaterais que relnem paises de uma
determinada regido do mundo, dando dimensdes diferenciadas ao regional.

O regional pode ter dimensdo continental geograficamente, como é o caso de arranjos
comerciais, a exemplo do MERCOSUL, da Unido Europeia, dentre outros; mas também, pode
ter dimensdo estadual ou nacional, territorialmente, quando se fala do aspecto televisivo, como
ocorre com a Rede Globo de Televisdo, para quem a regionalizacdo se mostra com dimensdo
nacional, por meio da organizagédo de suas emissoras afiliadas (BAZI, 2001).

Hé& também a regionalizagcdo com dimenséo estadual territorialmente (COLTRO, 2012),
onde a expansdo de uma emissora afiliada se d& dentro de uma das unidades da federacdo
brasileira. A implantacéo da Rede Brasil Sul (RBS), no Rio Grande do Sul (CABRAL, 2006); a
Rede Clube de Televisdo, no Piaui (MARQUES, 2016) sdo exemplos de emissoras que SO

podem se expandir dentro do estado onde estao instaladas.
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A regionalizacdo empreendida pela Rede Meio Norte tem caracteristicas singulares, pois
ocorre lancando méo da expanséo do sinal e da estrutura existente na capital, Teresina, e abrange
outros estados do Norte e do Nordeste. Tem-se aqui, uma regionalizacdo com dimensao
interestadual, uma configuracédo diferenciada.

Sodré (2010), evidenciando que este meio de comunicagdo é mais que apenas um meio
técnico, mas também um sistema, composto de “[...] metal, valvulas ou transistores” e de “[...]
pessoas”, atenta a aspectos que, para muitos observadores da midia, passam despercebidos. Para
ele, a televisdo, embora capaz de hipnotizar milhdes de pessoas, € marcada pela “[...]
superficialidade”. Assim como o radio, a televisdao ndo veio suprir, na avaliacdo de Sodré (2010),

uma necessidade real de comunicacdo por imagens.

A televisdo, ao contréario, ndo veio atender a nenhuma espera especifica e
preexistente da comunicacdo social. Surgiu diretamente do meio técnico, como
resultado da crescente autonomia dos bens eletrénicos (do mercado) com
relacdo as reais caréncias humanas. A televisdo é uma técnica, um
eletrodoméstico, em busca de necessidades que a legitimem socialmente.
(SODRE, 2010, p. 14).

Considerando a ponderacdo do autor, a televisdo faz parte de um sistema de “[...]
intervengdo crescente do Estado”, que teve, ao longo do tempo, varias inovagdes associadas a
ela, a exemplo do videoteipe, do videocassete, dos gravadores, da reproducdo eletrostatica, dos
computadores, que também foram combinados a outras conquistas tecnoldgicas, como o radio, o
jornal e o cinema, e a dispositivos técnicos de comunicagdo como o telefone, o teletipo e outros.
Esse sistema ao qual o autor se refere deve ser compreendido, em seu entendimento, “[...] como
um complexo institucionalizado de meios de informacdo interdependentes [...] e com uma
tendéncia & homogeneizacéo de suas mensagens” (SODRE, 2010, p. 18).

Com todo este aparato, a televisdo cumpre uma funcgéo disciplinar na sociedade ocidental.
Por meio da transmissdo de informacdes, 0 meio de comunicacdo também cumpre a misséo de
centralizacdo do poder e disciplinamento do cidaddo. Dai, seguindo o pensamento de Sodré

(2010), o conceito de televiséo vai além das particularidades tecnoldgicas ou estéticas.

Televisdo é um sistema informativo homologo aos cédigos da economia de
mercado e acionado pelo desenvolvimento tecnoldgico. Os jornais, o radio, a
revista e outros meios de informacdo ou de entretenimento integram esse
sistema com uma funcdo de metacensura. Em outros termos, os diversos
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veiculos tendem a justificar culturalmente os conteidos passiveis de
transmiss&o pela tevé propriamente dita. (SODRE, 2010, p. 18).

A analise do autor brasileiro estampa uma das faces da televisdo, que aparece como um
meio técnico criador de necessidades, embora, por um lado, também tenha a capacidade de
difundir, em muitas ocasides, as producdes diversificadas da sociedade, tentando retratar com o
méaximo de fidelidade aspectos da vida cotidiana, por outro, ela se apresenta como produtora de
realidades que destoam da vivéncia dos cidaddos ou deformam as interpretacdes.

Sodré (2010) mantem dialogo constante com o pensamento de Bourdieu (1997), quando
pontua que a televisdo exerce influéncia em outros campos, a exemplo do politico, do
econémico, cultural, dentre outros, mas também tende a sofrer tais reverberac6es, haja vista o
processo de interdependéncia das relagfes. Algo similar pode ser observado na politica partidaria
e na televisdo. Na politica, para se sustentar um sujeito como personalidade publica, a aprovacdo
da sociedade é fundamental. As emissoras de TV também dependem da audiéncia para se
legitimarem perante a sociedade, perante o mercado, ou ainda, para terem alguma distin¢édo
dentro do seu campo de atuacdo, 0 da comunicacdo midiatica, o que se aplica a regionalizacao
televisiva. Geralmente, as empresas mais representativas, as mais rentaveis economicamente, sao
aquelas que detém os maiores indices de audiéncia. Ou seja, 0 mesmo indice de audiéncia capaz
de legitimar o veiculo de comunicacdo, o que ndo significa dizer que, no aspecto da
regionalizacdo televisiva, os contetdos regionais sejam privilegiados ou trabalhados na sua
diversidade e equidade.

A televisdo regional foi objeto de interesse nos estudos de pesquisadores, olhares de
politicos e empresarios nos idos de 1970, tanto na América Latina quanto na Europa, conforme
Cabral (2006). Porém, s6 a partir dos anos 1980, o cenario comegou a se desenhar com mais

nitidez.

No Meéxico, por exemplo, em 1972, é inaugurado o Centro Regional de
Producdo de Oaxaca, integrado a rede de televisdo cultural do pais. Na
Alemanha, as redes regionais de TV e Radio comecam a funcionar apos a
Segunda Guerra Mundial. (CABRAL, 2006, p. 92).

Na Inglaterra, na Italia, na Espanha e no Jap&o a implantacdo de grupos de midia também

aconteceu com suas peculiaridades. A British Broadcasting Corporation (BBC) na Inglaterra,
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por exemplo, apresenta uma politica de incentivo a producdo local exibindo, & noite, um
noticiario de meia hora. Na Espanha, existiam, até 1996, 16 televisdes locais na Catalunha e as
redes regionais TVE 1 e 2 com producGes dos centros regionais. Cabral (2006) pontua que, na
Itdlia, a RAI 3 exibe informagGes para cada regido. Ja o Japao aparece com uma novidade, pois
as concessdes de emissoras comerciais sdo de carater regional, sendo que as regiGes tém
melhores anunciantes e programas.

No Brasil, a TV nasceu local, em 18 de setembro de 1950, com a inauguracdo da TV
Tupi Difusora, em S&o Paulo. A segunda emissora do grupo das Associadas, de Assis
Chateaubriand, foi aberta em 20 de janeiro de 1951, no Rio de Janeiro, TV Tupi Canal 6. As
transmissOes eram realizadas abrangendo um “[...] raio de apenas 100 quilémetros em torno do
transmissor que gerava as imagens” (BAZI, 2006, p. 72). Inicialmente, ndo havia fitas de video,
0 que impedia a chegada de programas a outras emissoras, abertas durante a década de 1950.

A chegada do video-tape permitiu as emissoras ultrapassarem os limites dos municipios
onde estavam instaladas, com programas gravados em fitas, que eram levados de uma cidade a
outra, com contetidos pensados no sentido de criar uma programacao de rede. O que se tem neste
principio é a imposi¢do de uma programacao nacional, das geradoras sobre as demais emissoras,
como a TV Bauru/SP, canal 2, que foi a primeira estacdo de televisdo instalada no interior do
Brasil, em dezembro de 1959, mas que sé passou a funcionar definitivamente em maio de 1960.
Logo depois, essa empresa foi adquirida por Roberto Marinho, das organizacdes Globo (BAZI,
2006). Peruzzo (2005) ressalta que, embora o videocassete tenha permitido a troca de contetdos
entre as afiliadas, ndo se podia falar em uma programagao nacional, ““[...] 0 que SO se dara a partir
de 1969, com a instalagdo da rede de micro-ondas da Empresa Brasileira de Telecomunicacfes
(Embratel)” (PERUZZO, 2005, p. 70).
Essas estacOes regionais ndo produzem contetdos, apenas exibem os programas adquiridos da
emissora “cabega de rede”. S6 no final dos anos 1970, surgiram as primeiras emissoras regionais,
produzindo seus préprios programas e, por conseguinte colaborando com seus contetdos para as
redes nacionais. Nos anos 1980, a expansao das emissoras regionais se tornou mais frequente,
em parte, devido também ao interesse das empresas geradoras de tornarem seus noticiarios, cada
vez mais, nacionais, e, para isso, se beneficiarem de troncos de micro-ondas da Embratel que

eram instalados nas capitais do pais: “Em 1981, a Embratel ofereceu as redes de televisdo o uso
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de transponders, equipamento do satélite que recebe, amplifica o sinal e muda sua frequéncia,
provisoriamente em um satélite do consorcio internacional Intelsat.”” (CABRAL, 2006, p. 97).

A Rede Bandeirantes foi a primeira a usar o satélite em sua programacdo nacional. Em
1982, foi a vez da Rede Globo. O Brasil sé lancou no espaco o primeiro satélite doméstico em
1985, possibilitando, a todas as redes, o acesso. Em 1986, foi lancado o BrasilSatl, tinha 24
canais e o BrasilSat2. Verifica-se, com esses investimentos, a constituicdo de um ambiente
favoravel a integracao nacional através da televisao, por meio das emissoras regionais.

Analisando estatisticas da regido Nordeste, e estabelecendo uma relagdo com a regido
Sudeste, no aspecto da distribuicdo dos veiculos de comunicacgdo, considerando as emissoras de
radio, televisdo, jornais e revistas, nota-se que a concentracao da comunicacao midiatica ainda é
notdria nas regides de Minas Gerais, Rio e Sdo Paulo.

Os dados descritos a seguir séo frutos de pesquisas nacionais com base oficiais, por meio
dos quais se consegue perceber, material e simbolicamente, sobre 0 consumo midiatico entre
jovens brasileiros em tempo de convergéncia. A pesquisa denominada “Brasil em Numeros”
(2014) estd em sintonia com o pensamento de Santos e Silveira (2011), ao identificarem trés

grandes momentos delineadores da sucessdo de meios geograficos no Brasil:

Meios naturais, meios técnicos e meios técnicos-cientificos-informacionais.
Esse ultimo adveniente da unido entre ciéncia e técnica — e se consolida a partir
dos anos 1970 — e dos recursos da informacdo — os quais se desenvolveram
gracas a revolugdo da comunicacdo e aos processos de globalizacdo, sob a
ideologia do mercado entre outros aspectos. (JACKS; TOALDO, 2014, p. 12).

Sdo esses fatores — ciéncia, técnica e informacdo — que, nos Gltimos anos, tém
impulsionado a producdo, a circulacdo de conteidos e de comportamentos diversos, indo além
dos produtos e insumos. A “[...] informagdo e finangas tornam-se variaveis-chave da nova
geografia” (JACKS; TOALDO, 2014, p. 12).

O estudo identifica que cada regido ganha feigdes diferentes na atualidade ndo somente
pela propria caracteristica brasileira, que apresenta um povo com diferentes praticas culturais, na
masica, danca, economia, mas essa distin¢do dos lugares, é percebida por sua “[...] presenga” ou
“[...] escassez”, dependendo da incidéncia dos meios técnico-informacionais e da influéncia dos

meios de comunicacao.
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A regido Nordeste, que, ao longo dos anos, resistiu ao processo de inovacdo devido ao
“[...] apego a cultura tradicional” (JACKS; TOALDO, 2014), apresenta, no atual contexto,
crescente aumento na quantidade de veiculos de comunicac¢do. Embora o controle da informacao
seja privilégio de grupos hegemdnicos, o Nordeste, assim como o Norte do Brasil, aos poucos
vai se inserindo no contexto mais globalizado no sentido de importar inovacdes técnico-
informacionais, que contribuem com o desenvolvimento de praticas culturais, com a
dinamizacdo da economia, com redimensionamento das relacfes entre as pessoas.

Embora se esteja dando relevancia a influéncia das TICs na vida das pessoas e dos
lugares, outros fatores também séo destacados: desenvolvimento na infraestrutura, que dinamiza
0 setor econdmico e impacta a vida social; os aspectos politicos que transformam as leis e
definem normas que repercutem no cenario financeiro e fiscal, que, por conseguinte, implicam o
exercicio da cidadania no cotidiano das pessoas (JACKS; TOALDO, 2014).

No aspecto midiéatico, a distribuicdo dos veiculos de comunicagdo varia de acordo com o
estado. Coincidéncia ou ndo, estados com maior representatividade no cenario econémico tém
quantidade de veiculos de comunicacdo proporcional a sua participacdo. Abaixo, sdo

apresentadas, por estado, como cada um aparece em termos midiaticos:

Quadro 1 — Estrutura Midiatica

NORDESTE/ Emissoras de TV

ALAGOAS Natureza Vinculo
Total Estatal | Privada Publica | Educativa | Comunitaria Dist. Gratuita
9 1 8 1 1 - -

Estrutura midiatica (Donos da Midia, 2013)

Fonte: Jacks e Toaldo (2014, p. 109).

Quadro 2 — Estrutura Midiatica

NORDESTE/ Emissoras de TV

BAHIA Natureza Vinculo
Total Estatal | Privada PUblica | Educativa | Comunitaria Dist. Gratuita
15 1 14 1 - -

Estrutura midiatica (Donos da Midia, 2012; Anatel, 2012; Guia de Midia, 2012).

Fonte: Jacks e Toaldo (2014, p. 117).
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NORDESTE/ Emissoras de TV

CEARA Natureza Vinculo
Total Estatal | Privada Piblica | Educativa | Comunitaria Dist. Gratuita
15 2 11 1 1 - -

Estrutura midiatica (Donos da Midia, 2013).

Fonte: Jacks e Toaldo (2014, p. 125).

Quadro 4 — Estrutura Midiatica

NORDESTE/ Emissoras de TV

MARANHAO Natureza Vinculo
Total Estatal | Privada Publica | Educativa Comunitaria Dist. Gratuita
12 1 11 0 1 0 0

Estrutura midiatica (Donos da Midia, 2013).

Fonte: Jacks e Toaldo (2014, p. 133).

Quadro 5 — Estrutura Midiatica

NORDJESTE/ Emissoras de TV

PARAIBA Natureza Vinculo
Total Estatal | Privada Piblica | Educativa | Comunitaria Dist. Gratuita
9 0 5 1 1 1 0

Estrutura midiatica (Donos da Midia, 2013).

Fonte: Jacks e Toaldo (2014, p. 141).

Quadro 6 — Estrutura Midiatica

NORDESTE/ Emissoras de TV

PERNAMBUCO Natureza Vinculo

Total Estatal | Privada Piblica | Educativa | Comunitaria Dist. Gratuita
28 1 9 1 1 0 0

Estrutura midiatica (Donos da Midia, 2013).

Fonte: Jacks e Toaldo (2014, p. 149).

Quadro 7 — Estrutura Midiatica

NORQESTE/ Emissoras de TV

PIAUI Natureza Vinculo
Total Estatal | Privada Piblica | Educativa | Comunitaria Dist. Gratuita
11 0 7 3 0 29 0

Estrutura midiatica (Donos da Midia, 2013).

Fonte: Jacks e Toaldo (2014, p. 157).
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NORDESTE/ Emissoras de TV

RIO GRANDE Natureza Vinculo

DO NORTE Total Estatal | Privada Pablica | Educativa | Comunitaria Dist. Gratuita
7 1 5 1 0 0 0

Estrutura midiatica (Donos da Midia, 2013).

Fonte: Jacks e Toaldo (2014, p. 165).

Quadro 9 — Estrutura Midiatica

NORDESTE/ Emissoras de TV

SERGIPE Natureza Vinculo
Total Estatal | Privada Publica | Educativa Comunitaria Dist. Gratuita
6 0 5 1 1 0 0

Estrutura midiatica (Donos da Midia, 2013).

Fonte: Jacks e Toaldo (2014, p. 165).

Quadro 10 — Estrutura Midiatica

SUDESTE/ Emissoras de TV

MINAS Natureza Vinculo

GERAIS Total Estatal | Privada Piblica | Educativa | Comunitaria Dist. Gratuita
(57) 0 5 4 0 0 0
(67)

Estrutura midiatica (Donos da Midia, 2013; Anatel, 2012; ANJ, 2011; Midia Dados, 2012; Artigo 19, 2011).

Fonte: Jacks e Toaldo (2014, p. 225).

Quadro 11 — Estrutura Midiatica

SUDESTE/ Emissoras de TV

RIO DE Natureza Vinculo

JANEIRO Total Estatal Privada Pablica Educativa | Comunitaria | Dist. Gratuita
24 + 5410 6+11 7 0 0 0
canais segmentados

Estrutura midiatica (Donos da Midia, 2013; ANJ, 2013; Midia Dados, 2013; Febrarc, 2013).

Fonte: Jacks e Toaldo (2014, p. 233).

Quadro 12 — Estrutura Midiatica

SUDESTE/
SAO PAULO

Emissoras de TV

Natureza Vinculo

Total Estatal | Privada Pablica | Educativa | Comunitaria Dist. Gratuita
246 0 177 3 2 0 71

Estrutura midiatica (Donos da Midia, 2013).

Fonte: Jacks e Toaldo (2014, p. 241).
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Nota-se que a concentracdo da estrutura da midia do pais ainda prepondera na regiao
Sudeste do Brasil. Essa constatacdo nos remete ao pensamento sobre as regides e os lugares.
Santos (2012) os denomina de “espagos da globaliza¢ao”, que sdo interligados pela forca dos
meios “técnico-cientifico-informacionais”. Desse modo, esses ‘“subespacos” se definem
conjuntamente por suas “tecnoesfera” e “psicoesfera”, sendo a tecnosfera 0 mundo dos objetos e
a psicoesfera o da acdo. Dentro desse contexto dos espacos da globalizacéo, o que distingue uma
regido ou um lugar de outros é a densidade técnica, informacional e comunicacional: “Os
lugares, pois, se definem pela sua densidade técnica, pela sua densidade informacional, pela sua
densidade comunicacional, cuja fusdo os caracteriza e distinguem. Essas qualidades se
interpenetram, mas ndo se confundem.” (SANTOS, 2012, p. 160).

A densidade informacional, que remete ao aspecto midiatico, é tributaria da densidade
técnica. J&4 a densidade comunicacional tem a ver com o carater humano do tempo da agéo.
Embora sejam interdependentes no atual contexto, s&o processos diferentes.

O Nordeste aparece como um ambiente capaz de compartilhar experiéncias no campo
midiatico, ganhando relevancia, cada vez maior, no cenario nacional. Esse desenvolvimento vem
acompanhado de conquistas que estdo relacionadas ao crescimento econémico da regido, da
apropriacdo de tecnologias que se tornaram possiveis com a intensificacdo do processo de
globalizacdo, que permitiu a abertura das fronteiras brasileiras ao comércio exterior.

Lima (2010), em seu estudo sobre a midia regional no &mbito do Radio, constata a forca e
a profusdo do fendbmeno da regionalizacdo no Nordeste, por meio da investigacdo sobre a
indUstria que se formou em torno da Rede SomZoom Sat, uma emissora de radio que conseguiu
produzir um contra-fluxo nas ondas, que chegou até o eixo Rio/Sdo Paulo e rompeu as barreiras
do territério nacional através dos produtos gerados a partir da difusdo por Satélite.

A criacdo da SomZoom Sat representou a difusdo da musica nordestina, a saber, o Forro,
de modo comparado ao fenbmeno Luiz Gonzaga, quando levou a musica regional ao Sul do
Brasil e popularizou ainda mais o estilo musical tanto no radio, em um primeiro momento,
guanto na televisdo, posteriormente. A Rede de Radios, pertencente a Emanuel Gurgel de
Queiroz, nasceu e, ao seu redor, cresceu uma estrutura com selo fonogréfico, producéo, gravacéo
(em estudio especializado), discografia, divulgacdo no radio, shows, sistema de afiliadas no
Nordeste e Sudeste, que foi responsavel pela transformacdo da banda Mastruz com Leite em

sucesso nacional.
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Embora chegasse ao ano de 2010 com uma abrangéncia que ja se estendia para além do
contexto regional do Ceara e do Nordeste, a SomZoom Sat nasceu em ambito local na capital do

estado do Ceara:

O grupo SomZoom Sat tem o seu nascimento essencialmente, em Fortaleza, a
partir das bandas de Forr6 — produto cultural local e regional — para em
seguinte, desenvolver e criar uma cabeca de rede, com sede também em
Fortaleza, e, consequentemente, através do satélite, poder distribuir essa
programacdo, cuja identidade pertence a uma cultura local e regional. (LIMA,
2010, p. 192).

A relacdo entre o local, o regional e o global € uma caracteristica da regionalizacao
midiatica que se fez presente no decurso da estruturacdo do veiculo de comunicacdo, que
transmite tanto para a audiéncia que Ihe rodeia, mas também ultrapassa as fronteiras geograficas
regionais do Ceara e do Nordeste.

A insercdo das TICs foi algo que favoreceu o desenvolvimento de um campo fértil ao
surgimento de novos veiculos de comunicacdo, tanto interligados por antenas, quanto via
Satélite. No estudo desenvolvido por Lima (2010), quatro emissoras ganham destaque, sendo trés
de réadio e uma de televisdo, com suas programacdes evidenciando 0s aspectos regionais, além do

mais, tém o potencial de difusdo ampliado por serem via satélite:

Estagdo Sat (Pernambuco) e Tropical Sat (Bahia) — uma produtora de
contetdos, cabega de rede, SomZoom Sat (Ceard), e um canal de televisdo TV
Diario, 100% cearense, também via satélite para todo o pais, cujas
programacdes perpassam pela cultura regional em difusdo do local ao nacional e
até mesmo internacional. (LIMA, 2010, p. 196).

A regionalizacdo no ambito da midia acontece em diferentes tipos de midia, como o
radio, a televisdo, 0s jornais e as revistas. Essa tendéncia tende a ganhar contornos proprios ao
contexto em que o fendmeno se manifesta, haja vista que os panoramas econémicos, politicos,
sociais e culturais podem se tornar fatores determinantes no aparecimento rapido ou no

retardamento de uma estrutura midiatica que mereca a designacao regional.
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3 TV REGIONAL

Um olhar acerca da legislacdo editada sobre sistema brasileiro de radio e televisao, ainda
durante o Regime Militar, talvez consiga emitir algumas respostas sobre as lacunas existentes até
os dias atuais no que concerne ao processo de regionalizacdo da midia, pois o aspecto legal ndo
acompanhou as transformaces pelas quais passaram 0s meios de comunicacdo no pais. Se, de
um lado, a legislacdo precisa ser atualizada para atender as demandas impulsionadas pelo avanco
da ciéncia e das comunicacgdes, por outro, se tem uma legislagdo que ndo é respeitada naquilo
que traz em seu texto.

Uma analise da conjuntura politica e da op¢do econémica adotada pelo Brasil, nos
ultimos 50 anos do século XX, indicam pistas dos motivos que levaram o pais a um retardamento
na implementacdo de estratégias no campo da comunicacdo. Somente na passagem dos anos
1980 para os anos 1990 é que o Brasil experimentou um processo que € denominado pelos
estudiosos Zylberstanjn et al. (1996) como “[...] transicéo liberal-modernizadora”, que ainda nio
se completou. Esse processo, marcado pela “[...] transnacionaliza¢do do mercado”, adotado por
paises como o Chile, o0 México e a Bolivia ainda durante o periodo militar naqueles paises, no
Brasil s6 passou a ser vivenciado a partir da década de 1990, percebendo-se, com isso, um
retardamento, exatamente pela opcdo feita pelo Governo Militar brasileiro, que preferiu o
modelo de substituicdo das importacdes, tendo, como aposta, 0 mercado interno. Embora tenha
fortalecido economicamente o pais, o0 isolou de oportunidades experimentadas por nagdes que

apostaram no modelo de transnacionalizacdo da economia.

O apoio a acumulacdo de capital permitiu o surgimento de novas camadas
empresariais e de assalariados, que de forma diferenciada resistiram e
retardaram as mudancas deste modelo. O crescimento e a modernizagdo
industrial dos anos 1960 e 1970 tiveram um forte impacto na ampliacdo das
camadas urbanas e influiram na renovacao organica da sociedade civil, fato que
ndo ocorreu na fase de redemocratizacdo dos demais paises latino-americanos.
(ZYLBERSTANJN et al., 1996, p. 5).

Relacionando esse periodo no cenario do Brasil com o que acontecia em paises como
Chile e Bolivia, a “[...] desnacionalizacdo do mercado” e a “[...] redu¢do do Estado” ja eram
situacOes vivenciadas politica e economicamente nesses dois ultimos, ou seja, bem antes dos

anos 1990. Isto implica diretamente a entrada de tecnologia de paises estrangeiros no contexto
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brasileiro, devido a barreiras existentes, em decorréncia da auséncia de acordos econémicos que
permitissem a entrada de tais produtos.

Um referencial que mostra a relacdo da nacdo brasileira com paises da prépria América
do Sul é a formacdo do MERCOSUL, que s6 se consolidou em 1994, embora o Brasil tenha tido
relacfes ao longo do século XX com paises sul-americanos, como, por exemplo, no “Tratado do
ABC de Preferéncias Tarifarias” em 1915, envolvendo Argentina, Brasil e Chile. Mais tarde, um
fato inédito aconteceu, em 1948, quando paises do Cone Sul, pela primeira vez na historia,
atuaram como um bloco, nos “Acordos de Alta Gracia”, assinados no dmbito da Conferéncia
Mundial do Comércio em Genebra, que dizia respeito ao tratamento que era dado as matérias-
-primas, produzidas nessa regido da América. Em 1960, o projeto de “Unido Aduaneira de
Montevidéu”, mais uma vez, juntou paises, como Argentina, Brasil, Chile, México e Paraguai.
Esse se tratava de um acordo de cooperacdo com vistas a futura criagdo do MERCOSUL
(BECAK, 2000).

N&o obstante esses acordos tenham sido passos importantes para a abertura dos mercados,
0s desencontros em decorréncia, no caso brasileiro, tendo como um dos motivos a tomada de
deciséo pela substituicdo das importac6es para fortalecimento do mercado interno, resultaram na
interrupcdo das relagdes durante o Regime Militar, fazendo com que a América Latina s6
retomasse, em uma segunda fase, j& no final dos anos 1980, o reestabelecimento dos lacos
comerciais e politicos.

O contexto brasileiro do final dos anos 1980 para os anos 1990 foi marcado pela
redemocratizacdo e pela abertura politica, enquanto que, em ambito mundial, os mercados
internacionais da Europa, dos Estados Unidos e da Asia também passaram a se organizar em
“[...] bloco de paises”, com o declinio da Unido Soviética. A reaproximagdo de Brasil ¢
Argentina foi o passo determinante para que 0 MERCOSUL fosse uma realidade, juntando-se a
Uruguai e Paraguai. A reducdo gradativa das tarifas aduaneiras culminou com o evento
retumbante da formagdo do bloco, quando “[...] em 31 de dezembro de 1994, as tarifas estavam
reduzidas em 100%” (BECAK, 2000, p. 62). As aberturas politica e econémica trouxeram a
desregulamentacdo a alguns setores da economia brasileira e, no caso do setor midiatico, ainda
continua mal resolvido: “A primeira transi¢do foi politica, com a transi¢do do autoritarismo para
a democracia, depois seguiram as reformas institucionais e econémicas, a reducdo do tamanho

do estado e a redefini¢do das politicas nacional e externa” (BECAK, 2000, p. 75).
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Na comunicacdo, a transicdo estd acontecendo, mas a passos lentos. No que concerne a
legislacdo que deveria regular a midia brasileira, em tese, a ideia era ndo favorecer monopolios
nem a concentracdo de emissoras em um sé grupo. Por isso, reduziu-se a um total de dez o
namero de estacdes de TV vinculadas a uma rede nacional. Olhando para a realidade, mais de 40
anos depois, a desregulamentacdo ainda é o que prevalece. Os critérios que regulam o
funcionamento de emissoras de radio e televisdo no Brasil respeitam ao Cddigo Brasileiro de
TelecomunicacOes, que é de 1962, ao Regulamento dos Servigos de Radiodifusao, de 1963, por
normas baixadas pelo ja extinto Conselho Nacional das Comunicacfes e pelo Ministério das
Comunicac0es, o que evidencia a necessidade de atualizacdo da legislagéo ao contexto atual.

Abaixo, de forma parcial, mas naquilo que é essencial, o decreto lei do presidente
Castello Branco, que modifica e complementa a Lei n°® 4.117, 1962, que instituiu o Codigo
Brasileiro de Telecomunicagdes. O artigo 12, item I, elenca a quantidade limite de emissoras de
mesma propriedade, ligada a uma rede nacional de televisédo (BAZI, 2001, p. 26-27-28).

O PRESIDENTE DA REPUBLICA:
Faco saber que o Congresso Nacional decreta e eu sanciono a seguinte Lei:

Decreto-lei N° 236, de 28 de fevereiro de 1967

Complementa e modifica a Lei numero 4.117 de 27 de agosto de 1962.

O PRESIDENTE DA REPUBLICA, usando da atribuicdo que lhe confere o
artigo 9°, § 2°, do Ato Institucional n° 4, de 7 de dezembro de 1966

Decreta [...]:

Art 12, Cada entidade sO podera ter concessdo ou permissdo para executar
servico de radiodifusdo, em todo o pais, dentro dos seguintes limites:

I) Estacdes radiodifusoras de som:
a— Locais:

Ondas médias — 4

Frequéncia modulada — 6
b — Regionais:

Ondas médias — 3

Ondas tropicais — 3

Sendo no mé&ximo 2 por Estados
¢ — Nacionais:

Ondas médias — 2

Ondas curtas — 2

I1) Estagdes radiodifusoras de som e imagem — 10 em todo territorio nacional,
sendo no maximo 5 em VHF e 2 por Estado.
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§ 6° — E vedada a transferéncia direta ou indireta da concessdo ou permissio,
sem prévia autorizagdo do Governo Federal.

§ 7° — As empresas concessionarias ou permissionarias de servigo de
radiodifusdo ndo poderdo estar subordinadas a outras entidades que se
constituem com a finalidade de estabelecer dire¢do ou orientagdo Unica, atraves
de cadeias ou associacBes de qualquer espécie.

Brasilia, 28 de fevereiro de 1967; 146° da Independéncia e 79° da Republica.
H. Castello Branco
Presidente da Republica

Do ponto de vista da legislacdo, a comunicacdo midiatica regional aparece na
Constituicdo Federal (1988), em seu artigo n°® 221, inciso Ill, que prevé a regionalizacdo da

producdo cultural, artistica e jornalistica das emissoras de televisdo (BRASIL, 1988, p. 54):

A producdo e a programacao das emissoras de radio e televisdo atenderdo aos
seguintes principios:

| — Preferéncia a finalidades educativas, artisticas, culturais e informaticas;

Il — Producgéo da cultura nacional e regional estimulo a producédo independente
gue objetive sua divulgagéo;

I1l — Regionalizagdo da producéo cultural, artistica e jornalistica, conforme
percentuais estabelecidos em lei;

IV — Respeito aos valores éticos e sociais da pessoa e da familia.

No inicio da década de 1990, mais um passo na tentativa de regulamentar a comunicacéao
regional é dado em consonancia com o artigo 221 da Constituicdo Federal. Em 1991, a deputada
federal Jandira Feghali (PCdoB/RJ) apresentou o Projeto de Lei n°® 256/91, que tinha por objetivo
a regulamentagdo do inciso 111 do artigo n° 221, (BAZI, 2006, p. 81):

O projeto estabelecia que as emissoras nacionais deveriam produzir, no minimo
30% de programacdo regional, a fim de que a comunidade local tivesse acesso
na divulgacdo da informacéo e da cultura regional. Porém, somente no dia 10 de
dezembro de 2002, a Comissdo de Ciéncias Tecnologia, Comunicacdo e
Informatica aprovou o projeto com modificagoes.

Bazi (2006), apoiado na Revista Radio e TV, observa que foram definidos percentuais
minimos de veiculagdo da programacéo regional, de acordo com a area de atuagdo da emissora,
em termos de domicilios com televisores, além da quantidade de horas, de forma que os

contetdos regionais fossem contemplados, em conformidade com a legislag&o.
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Quadro 13 — Area de atuagdo/Domicilio de TV

Com mais de 1,5 milhdo de | Com menos de 1,5 milhdo de | Com menos de 500 mil de
domicilios com TV domicilios com TV domicilios com TV

22h semanais, entre 5h e 24h 17h semanais, entre 5h e 24h 10h semanais, entre 5h e 24h

Fonte: Bazi (2006).

Os nameros deveriam ser aumentados a cada ano até chegarem as 32 horas, no primeiro
caso, e 22h, no segundo caso. J& as emissoras que atuassem em lugares com menos de 500 mil
habitantes ndo teriam mudangas. Isso significa que producdes locais deveriam acontecer tanto
em estados dentro quanto fora da Amazénia Legal. A emenda também prevé o estabelecimento
de 40% das horas semanais as televises para producGes independentes. Mas, para entrar em
vigor, o projeto tinha que passar pelo Senado Federal, o que ainda n&o se concretizou.

Bazi (2001, p. 24), em sua obra “TV Regional”, elenca pelo menos trés tipos de estagdes

regionais, apoiado em Fernandes (1996):

As TVs geradoras, ou seja, aquelas que geram programagédo do préprio local em
gue estdo instaladas; as retransmissoras, isto €, aquelas que apenas possuem 0s
equipamentos necessarios para captar sinais de sons e imagens recebidos de
uma estacdo geradora, em geral da cabega-de-rede (no caso da Globo, por
exemplo, a emissora lider ¢ a Globo Rio de Janeiro), e retransmiti-los para a
recepcdo dos aparelhos domésticos de TV, sem produzir programa proprio; e as
estacdes repetidoras, também chamadas de Estacbes de Recepcdo Terrena
(ERT), ou retransmissoras passivas, que apenas sao capazes de receber sinais e
retransmiti-los.

A Rede Meio Norte, que iniciou suas atividades como uma retransmissora de
programac&do nacional das emissoras “cabeca de rede”, SBT e BAND, atualmente, é geradora da
prépria programacdo, que € difundida a partir de Teresina, para os estados do Norte e do
Nordeste.

Na mesma obra em que estuda as Emissoras Pioneiras de Televisdo (EPTV) que possuem
programagdo regional, Bazi (2001, p. 16) define TV Regional do seguinte modo: “...]
consideramos uma televisao regional aquela que retransmite seu sinal a uma determinada regido
e que tenha sua programacao voltada para ela mesma”. Sua compreensao do regional tem base
em Bourdieu (1989), quando extrapola o aspecto geografico e o entende como um campo que
envolve, além das representagdes mentais (lingua, sotaque, dialeto, carater, etc.), 0s aspectos

materiais (hinos, bandeiras, indumentarias, emblemas, etc.), e, ainda, estratégias de manipulagao
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simbdlica. Bourdieu (2004) pondera que os regionalismos séo rela¢fes de forcas tanto materiais

quanto simbdlicas.

O regionalismo (ou o nacionalismo) é apenas um caso particular das lutas
propriamente simbdlicas em que 0s agentes estdo envolvidos quer
individualmente e em estado de disperséo, quer coletivamente e em estado de
organizagdo, e em que estd em jogo a conservagdo ou a transformacdo das
relacBes de forcas simbdlicas e das vantagens correlativas, tanto econémicas
como simbdlicas; ou, se se prefere, a conservacdo ou a transformacéo das leis
da formagdo dos precos materiais ou simbolicos ligados as manifestacoes
simbolicas (objetivas ou intencionais) da identidade social. Nesta luta pelos
critérios de avaliacdo legitima, os agentes empenham interesses poderosos,
vitais por vezes, na medida em que é o valor da pessoa enquanto reduzida
socialmente a sua identidade social que esta em jogo. (BOURDIEU, 2004, p.
124).

Refletindo sobre a questdo da producdo regional dos conteddos televisivos, Meneses
(2015), amparada nos estudos de autores como Peruzzo (2005) e Camponez (2002), propde que
0 conceito de “[...] televisao regional” deva girar em torno de trés perspectivas, que, por sinal,

dialogam com o posicionamento de Bourdieu (2004), citado anteriormente:

a) A importancia da atuacdo social dos profissionais da televisdo, a qual se
traduz localmente na adesao as causas publicas e a sensibilizacdo das pessoas;
b) A premissa de que por “[...] territorio” e por “[...] local” ndo se entende
apenas um espaco geograficamente medido em quilémetros quadrados, mas que
se define mais pela “[...] sensagdo de proximidade” do que pela proximidade
propriamente dita, ou seja, “[...] 0 centro esta aqui e esta em todo lugar, sendo
frageis as fronteiras entre o regional, o local e o global,

C) Esse mesmo territdrio hibrido tem atualmente bases diversas: cultural,
ideoldgica, idiomatica, de circulagdo da informagdo, sendo o lugar do “[...]
diverso”. (MENESES, 2015, p. 80).

A legislagdo estabelece os principios legais para que a forma de operacdo dos meios de
comunicacdo tenha o minimo de equilibrio possivel, afim de que sociedade tenha a oportunidade
de contar com uma programacdo que venha a suprir sua demanda por informacoes,
entretenimento e outros aspectos. Mas, enquanto o amparo legal segue na dire¢do do controle, as
atividades econdmicas trabalnham em uma ldgica capitalista, que prima pela concorréncia,
competitividade, lucratividade e racionalidade, dentro de um campo de forcas, no qual os meios

de comunicac&o, que sdo concessdes publicas, estdo imersos.
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Os mercados, incluindo o midiatico, apresentam interesses que fazem pressdo sobre a
agenda politica para que os intercambios de ideias e projetos tenham um minimo, ou nenhuma,
interferéncia do Estado, ou seja, para que haja uma completa desregulamentacédo das transacdes
comerciais. A auséncia de controle do Estado aponta para uma regulagdo do mercado, que, em
linhas gerais, coaduna-se com a ldgica do lucro, razdo de existir do sistema capitalista. Nesse
cenario, e sob a égide mercadologica, faz-se urgente o questionamento: a autorregulacdo da
midia e a implementacdo de uma “[...] cidadania” conseguida através do consumo, como querem
os capitalistas neoliberais, respondem aos anseios da sociedade?

Se, por um lado, o cenério de um futuro de desregulamentacdo ja se faz realidade em
alguns contextos em setores, como o da economia, por exemplo, por outro, provoca
questionamentos. Moraes (1997) vai ao encontro desse entendimento quando analisa o papel da
midia no atual processo de mutac@es politicas, econdémicas, culturais e sociais, o0 qual chama de
“era das infossociedades globais”, que transforma a midia em um difusor de discursos,
ideologias, tornando os dispositivos midiaticos parte necessaria na constru¢ao de consensos.

Os meios de comunicacdo, que tém suas concessdes permitidas pelo Estado, funcionam,
embora tenham responsabilidades na construcdo da cidadania, dentro de um modelo hegemdonico
capitalista, que, além de sustentar corporacfes financeiras e industriais por meio da difusdo de
informacgBes sobre os setores, também constroem suas proprias existéncias, como “[...]
complexos transnacionais” que atuam como “Orgdos tecnoburocraticos” propagando uma
maneira de existéncia e de pensamento que “[...] transfere para o mercado a regulacdo das
demandas”, o que seria em linhas gerais, a “[...] privatizagdo do Espaco Publico” (MORAES,
1997, p. 13).

Quanto mais o Estado atribui ao mercado o papel da regulacao, mais se “[...] enfraquece o
papel dos poderes publicos” (MORAES, 1997, p. 13). Logo, se esté diante de um poder que s6
cresce e que, quanto mais o mercado ganha liberdade, estabelecem-se inter-relagdes sem o
intermédio das instdncias governamentais, que ndo passam de meros intermediadores de
interesses econdmicos. Cada vez mais, amealhar um conjunto de informacbes privilegiadas,
representa ter em méos o poder de decisdo. Nesse sentido, a informacdo € uma das mercadorias
mais valiosas, sendo uma das moedas de troca que ajuda na sustentacdo do sistema capitalista:

“A informacgdo tornou-se fonte alimentadora das engrenagens indispensaveis a hegemonia do
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capital, isto é, o lubrificante dos ciclos de troca e de lucro, nesse sentido a mercadoria mais
importante” (MORAES, 1997, p. 14).

Sendo a informacgédo uma mercadoria, como, dentro desta logica capitalista, a cidadania se
manifesta nos programas televisivos exibidos, haja vista que existe um mercado do outro lado da
tela que precisa de uma resposta do proprio veiculo de comunicagdo para que a contrapartida
entre ambos aconteca?

E dentro de uma arena permeada de interesses divergentes que os contetidos televisivos,
em suas mais diferentes feicGes, manifestam-se. O desafio da presente investigacdo é identificar
a confluéncia entre o contetdo difundido e o acesso do cidaddo a informag&o equilibrada.

3.1 A cidadania e a comunicacao televisiva

A reflexdo em torno do conceito de cidadania é pertinente na atualidade, quando, nesse
contexto, uma parcela significativa da sociedade mundial estd vivenciando uma onda
consumista, que se faz identificar por meio da crescente ida as compras em varias cidades do
mundo, e, no Brasil, ndo poderia ser diferente, em busca dos elementos, que, atualmente, sdo
relevantes para o chamado éxito social, pautado na capacidade de consumo para muitas pessoas,
como havia alertado Santos (2012). No entanto, na contramao do que pressupdem os defensores
do individualismo, da exclusividade e da sociedade de consumo, a compreensdo de cidadania
extrapola os limites da individualidade e ganha contornos de coletividade.

Silva e Silva (2006), quando enfocam sobre a frequente aparicdo na midia da tematica
cidadania, lembram que, embora tratado com alguma frequéncia, o tema € pouco compreendido,
principalmente por aqueles que mais necessitam dela, a audiéncia, composta por pessoas de
diferentes classes sociais. “A rigor podemos definir cidadania como complexo de direitos e
deveres atribuidos aos individuos que integram uma Nacdo, complexo que abrange direitos
politicos, sociais e civis. Cidadania ¢ um conceito histoérico que varia no tempo € no espaco”
(SILVA; SILVA, 2006, p. 47). Isso significa que, por um lado, o conceito esta ligado a uma
nogdo clara de participacdo social e politica em um estado, e, por outro, ha diferencas entre ser
cidaddo em um pais, como o Brasil, e ser cidaddo nos Estados Unidos. Esclarecendo o que

representa cada um desses direitos acima citados, Pinsky e Pinsky (2003, p. 12) abordam:
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Ser cidaddo é ter direito & vida, a liberdade, a propriedade, a igualdade perante a
lei: é, em resumo, ter direitos civis. E também participar no destino da
sociedade, votar e ser votado, ter direitos politicos. Os direitos civis e politicos
ndo asseguram a democracia sem os direitos sociais, aqueles que garantem a
participacdo do individuo na riqueza coletiva: o direito a educagao, ao trabalho,
ao salario justo, a saude, a uma velhice tranquila. Exercer cidadania plena € ter
direitos civis, politicos e sociais.

As diferentes manifestacGes dos estratos de uma sociedade sejam eles negros, mulheres,
imigrantes, minorias étnicas e nacionais, indios, homossexuais e excluidos, de um modo geral,
sdo atores que vivem fazendo a cidadania acontecer a cada embate, em seus estados nacionais
especificos (SILVA; SILVA, 2006).

A histdria da humanidade revela que, ao longo do processo, o entendimento a respeito de
cidadania foi sendo ampliado aos poucos. Confundida com democracia, ou seja, o direito de
participacdo politica, a cidadania vai além do simples exercicio praticado pelo cidaddo quando
vota e é votado.

Voltando aos tempos cléssicos de Grécia e Roma, a cidadania entre eles era exercida de
modo muito diferente da que se constata na atualidade, pois, entre os gregos, apenas 0s homens
livres eram cidaddos, dai Manzini-Covre (2003, p. 18) ressaltar que “A cidadania esta
relacionada ao surgimento da vida na cidade, a capacidade de os homens exercerem direitos e
deveres de cidaddo”. Bem diferente dos dias atuais, em que milhdes de pessoas podem chegar as
portas da democracia: homens, mulheres, pessoas instruidas ou analfabetas, principalmente essas
ultimas, que sé tiveram o direito ao voto com a Constituicdo de 1988.

A evidéncia de que a cidadania se restringia a uma realidade de quem era homem e livre,
vivendo em ambiente urbano, ultrapassam séculos. No Brasil, as mulheres somente conseguiram
a inclusdo no codigo eleitoral do direito ao voto nos anos 1930. Significa dizer, que no caso
brasileiro e da América Latina, escravos, libertos, mulheres e pobres eram excluidos do exercicio
da cidadania até os primeiros anos do século XX.

Embora Franca e Estados Unidos sejam bergos de grandes avancos na garantia de direitos
aos cidadaos, os direitos instituidos com a Declaracdo de Independéncia nos EUA (1776), e pela
Declaragéo dos Direitos do Homem e do Cidaddo, na Franca (1789), ndo foram estendidos a
todas as pessoas. As mulheres, por exemplo, ndo podiam votar. Nos EUA, além das mulheres, os
escravos eram excluidos do voto. Longas lutas foram necessarias para que pudessem conseguir

participacdo nas decisdes politicas do pais. Embora ndo fosse possivel o exercicio das liberdades
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totais, o Estado de Direito, em oposicdo ao Estado de Nascimento, entéo vigente, foi uma grande
conquista para a sociedade.

Manzini-Covre (2003) chama atencdo para o fato de que a cidadania que nasce com 0
pensamento burgués é aquela assentada na valorizacgao do trabalho. No periodo feudal, o trabalho
era “[...] desprestigiado”, diz a autora. Vinculada ao desenvolvimento do capitalismo, a nogéo de
cidadania também esta vinculada a ética protestante que ajuda a construir o valor do trabalho,

que se opde diretamente a ideia de compra de indulgéncia para ser salvo.

E a ética dizia que o0 homem devia trabalhar, e ndo trabalhar por trabalhar, mas
fazé-lo produtivamente (ao contréario, portanto, do desprestigio do trabalho na
sociedade feudal). Isso porque o homem seria o administrador e criador dos
bens divinos na terra. (MANZINI-COVRE, 2003, p. 25).

Mesmo que na atualidade a nocdo de cidadania seja apresentada, conforme ressalta Silva
e Silva (2006), como processo de inclusdo total, assegurando “[...] diretos politicos, sociais e
civis”, o conceito surge dentro de um processo de exclusdo. Os autores lembram que a burguesia,
considerada revolucionaria, apos chegar ao poder, muda a interpretacdo sobre a nocdo de Estado
de Direito, excluindo segmentos sociais como camponeses, artesaos e trabalhadores em geral, ou
seja, “[...] a liberdade, formalmente garantida pela lei, surgiu como um engodo” (SILVA;
SILVA, 2006, p. 49). Manzini-Covre (2003, p. 27) exemplifica, muito bem, como a interpretacao

dos burgueses mudou quando assumiram o poder:

Por exemplo: a concepcdo de direitos humanos contida da luta da burguesia e
do resto do terceiro estado (camponeses, artesdos e povo) vai redundar em
conceitos e praticas diferentes. O povo concebia esses direitos extensivos a
proprietarios e a ndo-proprietarios. A burguesia, deixando de ser revolucionaria
(e deixando de ser terceiro estado) para tornar-se grupo vencedor e que esta no
poder, vai vincular direitos humanos somente aqueles que tém propriedade.

Marshall (1967) chegou a destacar, conforme o exposto, que o conceito de cidadania foi
deturpado ao longo do processo historico, escondendo por detrds de si uma “[...] desigualdade
legitimada”. Mas define, na atualidade, ratificando o entendimento de outros estudiosos ja
citados, que o conceito de cidadania pode ser dividido em trés partes, quando discorre sobre o

assunto na obra “Cidadania, Classe Social e Status™:
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Chamarei essas trés partes, ou elementos, de civil, politica e social. O elemento
civil é composto de direitos necessarios a liberdade individual — liberdade de ir
e vir, liberdade de imprensa, pensamento e fé, o direito a propriedade e de
concluir contratos validos e o direito a justica. Este Gltimo difere dos outros
porque é o direito de defender e afirmar todos os direitos em termos de
igualdade com os outros e pelo devido encaminhamento processual. Isto nos
mostra que as instituicbes mais intimamente associadas com os direitos civis
sdo os tribunais de justica. Por elemento politico, se deve entender o direito de
participar do exercicio do poder politico como membro de um organismo
investido de autoridade politica ou como eleitor dos membros de tal organismo.
As instituigdes correspondentes sdo o parlamento e conselhos do Governo local.
O elemento social se refere a tudo que vai desde o direito a um minimo de bem-
estar-social econémico e seguranca ao direito a participar, por completo, de uma
heranca social e elevar a vida de um ser civilizado. (MARSHALL, 1967, p. 63-
64).

Compreendendo que cidadania vai para além de um conjunto de direitos reunidos em um
documento, mas incide, diretamente, sobre a pratica cotidiana para garantir e evidenciar esses
principios, como destacam Silva e Silva (2006), este estudo compartilha do ponto de vista dos
autores quando esses entendem que cidadania envolve a reivindicacdo de interesses da
coletividade. O carater reivindicativo é o que chama atencdo, pois a luta por qualidade de vida,
no bairro, no trabalho, na escola ou na familia, passa pela compreensdo de que o interesse
comum esta em jogo. A cidadania vai de encontro ao pensamento segundo o qual as solugbes
tenham que partir de acOes individualistas. Pelo contréario, cidadania dialoga diretamente com a
defesa da coletividade.

Quando o conceito de cidadania € trazido para o contexto da televisdo, deve-se ter em
mente que os veiculos de comunicacdo sdo instrumentos utilizados pelos cidaddos para
transmitirem contetdos com as mais diferentes conotacdes, visando atingir, no caso das TVs
abertas, diferentes camadas da sociedade. Conforme Dourado (2012), a televisdo é uma industria
cultural marcada pelo “[...] imediatismo”, que busca o tempo todo seduzir a populacdo com
aquilo que transmite.

No caso especifico da Rede Meio Norte, objeto deste estudo, a emissora exibe um
conjunto de programas para diferentes segmentos sociais, oferecendo contetdos que tém a
intencdo de agradar pessoas de todas as idades, dado o ecletismo com que a dire¢cdo da emissora
pensa a linha editorial aberta, com possibilidade de dialogar com diversos atores sociais,
entidades e instituicdes. Trata-se de um veiculo que possui concessdo publica, embora seja

administrada pelo setor privado. A emissora desperta o interesse desta pesquisa para o carater
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cidaddo que também deve ter a programacdo, tendo em vista que a pluralidade das teméticas, das
vozes, bem como o equilibrio no tratamento dos assuntos e a equidade na abertura dos
microfones e das lentes do canal para a complexidade da sociedade precisam, como assim
assinala a legislacdo, democratizar o acesso, ao tempo em que oferece uma vitrine que transmita

promova aspectos culturais, educativos, artisticos, informativos, etc.

Afinal, a TV, como meio de comunicacdo, pode e deve contribuir com a
formacédo dos individuos. Isto pressupde ativar como instrumento norteador de
debates esclarecedores com vistas a qualidade de vida das populagdes, o que
demanda reconhecimento de deveres e também de direitos, visando a préatica
cidada fortalecida. (DOURADO, 2012, p. 33).

Observa-se que cidadania implica uma acao participativa da sociedade nos espacos que
permitam a superacdo de desigualdades, sejam elas de cunho politico, civil ou social. Nem
sempre, como se nota, a garantia dos direitos em documentos oficiais representa a efetivacao
desses, de modo satisfatdrio, na vida das pessoas. Para além do reconhecimento das politicas de
igualdade e liberdade, hoje se reflete sobre a necessidade de um salto significativo do nivel do
discurso para uma pratica efetiva. A falta de expressdo dos dizeres, sentires e fazeres de uma
sociedade, no modo de fazer das emissoras de televisdo que tém em sua génese o carater publico,
representa a supressdo da fala, e, por conseguinte, o favorecimento de setores sociais e
detrimentos de outros.

Sobre o papel da midia e sua relevancia como difusora de informacdes dos diferentes
estratos sociais, Pompéo e Martini (2012) falam da essencialidade do servico que também serve
para amparar as diferentes vozes dos segmentos da sociedade, diminuindo o abismo que se
manifesta em sua faceta econdmica na sociedade brasileira. A comunicacdo, ao tempo em que
serve para enfrentar a negacao histdrica de direitos, também é utilizada como mecanismo para 0s
negar. Mas, como explicam os autores, é possivel a pratica efetiva de uma comunicacdo que

contemple os setores menos favorecidos.

Aproximando e difundindo informag6es independente de nivel ou casta social, a
comunicacdo contemporanea atua como verdadeira aliada na busca pela
democracia, cidadania e justica, uma vez que proporciona combater o
esquecimento social, fortalecendo a participacdo popular como forma de
garantia de direitos, fazendo com que se deixe de a democracia meramente
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representativa e se adote um modelo que da prevaléncia a aproximagdo do
cidadéo a realidade governamental. (POMPEO; MARTINI, 2012, p. 4).

Analisando a questdo da participacao politica e as caracteristicas para que a democracia
possa ser resultado de uma prética cidadd constante, Gomes (2010) apresenta pontos essenciais
para que haja participagdo dos cidaddos na constru¢do de um debate produtivo na sociedade,
baseado na abertura de possibilidades, permitindo que a diversidade de pensamentos, opinides e
manifestacdes, culturais, politicas, artisticas, dentre outras, tenha lugar.

Dentre os pontos listados que permitem ao cidad&o crescer em cidadania, o autor destaca:
disponibilizar um volume de conhecimentos historico-estruturais e circunstanciais, que tratem
dos interesses relativos a negdcios do jogo politico; possibilitar que o cidaddo possa ter acesso ao
debate publico em que a cidadania seja exercitada, de modo que as pessoas envolvidas gerem, a
partir dos embates travados, seus proprios argumentos; criar meios para que haja a participacao
democratica em institui¢des politicas que interfiram na vida social e nas decisfes politicas;
oportunizar, de forma mais eficiente, a comunicacao da esfera civil com seus representantes, para
gue se possa cobrar deles acbes que lhes competem. No entanto, o pesquisador ressalta
(GOMES, 2010, p. 4):

Mas se falta participacdo politica é porque faltam também outros requisitos da
vida democratica. Algumas dessas faltas sdo relacionadas a cultura politica,
sendo “[...] cultura» entendida aqui como mentalidades, valores, convicgdes e
representacdes compartilhadas. Faltaria & cultura politica dos cidaddos nas
democracias contemporaneas um elementar sentido de efetividade das praticas
politicas civis. Parece ausente a esta mentalidade a sensacdo de que ha uma
conexdo de causa e efeito entre a acdo do cidaddo e o0 modo como as coisas
referentes ao Estado se decidem. Este sentimento se reforca pela impressdo de
que, com efeito, as industrias da noticia, do lobby e da consultoria politica tém
muito maior eficacia junto a sociedade politica e ao Estado de que a esfera civil.
Haveria como que uma marginalizagdo do papel dos cidadaos.

Essas questbes dizem respeito diretamente ao problema da participacdo, ou seja, a
inexisténcia de uma cultura de participa¢do, como reforca Dourado (2012), ao defender que a
auséncia da consciéncia cidadd gera a anulacdo do exercicio da cidadania ou a pulverizacao,
deixando que instrumentos manipulaveis como a midia sejam porta-vozes da sociedade: “Isto €,

a falta de cultura de participagdo concorre para que a midia com frequéncia tome para si, em
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nome do povo, a conducdo de movimentos politicos e de campanhas com grande capacidade de
mobilizagao popular” (DOURADO, 2012, p. 44).

O curioso é que a busca por uma sociedade igualitaria acontece dentro de uma sociedade
capitalista, que esta fundamentada no lucro. Nesse contexto, a sociedade € posta diante de uma
contradi¢do, qual seja, a de que “[...] a cidadania subjaz lado a lado com o capitalismo para
garantir a todos a oportunidade igualitaria de desenvolver suas diferengas” (DOURADO, 2012,
p. 45), ao passo que, segundo a autora, a desigualdade alimenta o capitalismo.

O século XX chega com transformagcfes marcantes no modo como sdo administrados o
publico e o privado. A transnacionalizacdo da economia, por conta da globalizacdo, promove
dialogos entre nacGes com mais facilidade, gracas aos rearranjos com apoio de grupos
econdmicos, e a iniciativa privada assume atribuicdes que antes pertenciam ao Estado. Em outros
casos, empresas sediadas em um pais monopolizam o mercado em outro pais, enfim, dado o
cenario de intensas relagdes marcadas por desregulamentagdes, tipicas de um sistema neoliberal,
em que seus defensores advogam pela autorregulacgéo, insere-se o fendmeno midiatico televisivo,
gue, aos poucos, expropria para os estudios de televisdo discussdes antes travadas em praca
publica.

E a cidadania? Onde a perspectiva cidadd, assentada na participacdo, na interferéncia e na
pluralidade de vozes se encontra, em uma midia que tende a evidenciar interesses do mercado ou
de interesses politicos unilaterais? Dourado (2012, p. 50), refletindo sobre essa nova
configuracdo em que o estado burgués liberal atribui ao mercado a regulacdo, diz que a midia
estaria a servico do mercado: “No estado liberal, a midia, se é regulada, é pelo mercado,
porquanto ela é, em si mesma, elemento do mercado. Por outro lado, na esfera social, os media
também se regulam por interesses do estado”.

Embora tenham sido crescentes os mecanismos criados do ponto de vista tecnoldgico,
capazes de permitir maior interacdo e dialogo entre os veiculos de comunicacédo e o publico, nos
ultimos 29 anos de abertura democratica no Brasil, chega-se ao século XXI com a sensacdo de
que é possivel avancar ainda mais na garantia de uma televisdo mais democréatica, mas também
cidadd, que traga, dentro dela, a variedade das tematicas, a exemplo de: saude, educacéo,
moradia, saneamento, direitos e deveres, apresentando a possibilidade de participacéo e dialogo
com a sociedade, para além das distracbes que acabam prevalecendo no interior das

programac0Oes, que se abstém de apresentar conteudos que interfiram na vida das pessoas,
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significativamente, e terminam por desinformar, em vez de informar. Sobre o assunto, Gomes
(2010, p. 8) defende que os meios de comunicacdo tém grande parcela de contribuicéo no reforgo

de uma cultura que nédo incentiva a cidadania.

Na ja vasta literatura devotada a apontar o déficit democratico dos meios de
comunicacdo de massa, identificam-se razfes circunstanciais e razoes
estruturais para tanto. S8o circunstanciais, digamos assim, aquelas relacionadas
ao estado atual de funcionamento das industrias da informacdo e da cultura de
massa, aos principios que atualmente orientam 0s campos sociais que se
formaram no seu interior e a forma contemporanea da sua relacdo com o0s
mercados consumidores de noticias e entretenimento. Razfes estruturais estdo
em relacdo a natureza mesma dos meios de massa, ndo obstante a diversidade
dentre eles, tendo particular énfase o fato de produzirem fluxos de informacéo
com vetor unidirecional — a famigerada méo-Unica da comunicagao de massa.

Para discorrer sobre a necessidade de meios de comunicacdo mais democraticos, capazes
de servir de instrumentos construtores da cidadania, este estudo recorre a um dos grandes
desafios que o brasileiro precisa se defrontar e dialoga com a histéria da concessao dos direitos
que a maioria das pessoas foi tendo acesso. Quando Carvalho (2002) denuncia que ainda faltam
instituicBes no pais que garantam a cidadania dos direitos sociais, politicos e civis, ressalta que,
no caso brasileiro, os direitos sociais foram concedidos antes dos direitos politicos, o que
interfere sobremaneira na cultura de participacdo e no exercicio democratico de um povo. Em
outros paises, como Franga e EUA, os direitos politicos sdo conquistados na horizontalidade das
lutas sociais. Ao passo que os direitos sociais sdo conseguidos tendo como pano de fundo um

governo autoritario e a proibicao de greves.

O governo invertera a ordem do surgimento dos direitos descrita por Marshall,
introduzira o direito social antes da expansdo dos direitos politicos. Os
trabalhadores foram incorporados a sociedade por virtude das leis sociais e ndo
de sua acdo sindical e politica independente. Ndo por acaso, a leis de 1939 e
1943 proibiam as greves. (CARVALHO, 2002, p. 124).

Dai, o autor constata que, mesmo no final dos anos 1990, a precariedade quanto aos
direitos civis ainda era observada em metropoles como Rio de Janeiro, quando, em 1997, foi
realizada uma pesquisa e o resultado demonstrou que “[...] 57% dos pesquisados ndo sabiam
mencionar um sé direito e s6 12% mencionaram algum direito civil. Quase a metade achava que

era legal a prisdao por simples suspeita” (CARVALHO, 2002, p. 210). A mesma pesquisa diz o
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autor demonstrou que o desconhecimento dos direitos caia de 64% para 30%, quando saia dos
entrevistados que tinham até a 42 série para 0s que tinham o 3° grau, 0 que demonstra que 0

diferencial estaria no acesso a educacéo.

3.2 As experiéncias de TV Regional no Brasil

A televisdo brasileira de referéncia e regional é entendida por Meneses (2015) como
instituicdo cultural, considerando aspectos difusos que se entrelagam na cotidianidade da vida da
populacdo que tem acesso a este meio de informagdo, pelo seu carater multifacetado,
empresarial, social, cultural ou estético. A televisdo cumpre, de certo modo, uma funcdo como
espaco de “[...] media¢do” e de articulacdo de culturas e sociabilidades. O olhar difundido pela
midia televisiva se faz notar por um discurso plural, permeado por negociacfes entre sujeitos
produtores, emissores e receptores, por meio das interacfes que se ddo no espaco midiatico. A
construcdo da cidadania também e moldada com as contribui¢des dos conteudos transmitidos,
recebidos e processados. Ressalta-se que esta pesquisa centra sua atencdo nos conteldos
produzidos e difundidos por uma rede de televisao que se pretende regional no estado do Piaui, a
Rede Meio Norte.

Observando o cenario nacional, no que concerne a distribuicdo de algumas emissoras
regionais no pais, pondera-se que é preponderante o nimero de emissoras regionais ligadas pelo
sistema de afiliadas a um Unico grupo midiatico no cenario nacional, a saber, a Rede Globo, rede
nacional de televisdo com abrangéncia em praticamente 100% do territorio brasileiro. Embora as
demais emissoras nacionais tenham suas redes de afiliadas, os estudos se concentram com
absoluta maioria naquelas que possuem a Globo como “cabega de rede”. Um deles é o grupo
midiatico regional que pertence a familia Sirotsky, no Rio Grande do Sul, e que foi o primeiro na
criagdo de uma rede regional de televisdo, a partir de 1978, no Brasil, com a Rede Brasil Sul
(RBS), sendo também considerado um dos maiores em &mbito regional do pais. Em 1979, outra
afiliada as OrganizacGes Globo, a Rede EPTV, expande ainda mais o sinal da emissora lider de
audiéncia. A regionalizagdo € utilizada como estratégica de expansdo dos interesses
mercadologicos da Rede Globo.

Os grandes conglomerados de midia nacional sdo poucos e estdo em poder de familias,

como, por exemplo, a Rede Globo, pertencente a familia Marinho, do fundador ja falecido
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Roberto Marinho; a Rede Record é ligada ao religioso Edir Macédo; o Sistema Brasileiro de
Televisdo (SBT) é de propriedade de Silvio Santos; e a Rede Bandeirantes, ligada a familia Saad,
do fundador Jodo Jorge Saad, dentre outras.

No que concerne aos principais grupos de midia regionais do pais, destacam-se, pela
audiéncia e pelo faturamento, aqueles que tém a Globo como “cabeca de rede”: RBS, no Sul;
OrganizacGes Jaime Camara (OJC), no Centro-Oeste; Rede Amazonia de Radio e Televisao
(RART), na regido Norte; Zahran, no estado do Mato Grosso; Verdes Mares, no Ceara; TV
Mirante, no Maranhédo; Rede Clube de Televisdo, no Piaui (CABRAL, 2006). Ainda com relacdo
aos grupos midiaticos regionais registrados no Maranhéo e no Ceara:

A TV Mirante compde um Grupo de seis emissoras, que formam uma rede
distribuida pelas cinco mesorregides do Estado, pertencentes a familia Sarney.
No CE, o Sistema Verdes Mares, do Grupo Edson Queiroz possui duas
emissoras, uma localizada na capital Fortaleza, outra ao Sul e outra, a partir de
Juazeiro. Tais emissoras recebem o sinal da Globo e pertencem a coligacdes
empresariais importantes nos locais onde estdo estabelecidas. (MORAES, 2016,
p. 86)

As experiéncias televisivas desenvolvidas na perspectiva da regionalizacdo midiatica
tiveram inicio com aporte financeiro advindo também da relagdo entre as empresas de
comunicacdo e o governo brasileiro. Esse Gltimo praticamente financiava o desenvolvimento de
grupos midiaticos, oferecendo a infraestrutura suficiente para que houvesse a instalacdo das
emissoras nas capitais dos estados, aproveitando-se dos troncos de micro-ondas mantidos pelo
Estado (CABRAL, 2006). Como se evidencia, o financiamento governamental dessa interligacéo
das regibes, através das emissoras de televisdo, resultava em beneficios a atores politicos
interessados nesta ampliacéo.

Por outro lado, como observa Miller (2007), a regionalizacdo acontece atendendo a uma
reacao natural ao fendmeno da nacionalizacdo de padrfes noticiosos, que, em linhas gerais, eram
adotados por emissoras “[...] cabecas de rede”, que encaram o Brasil como se fosse uno e nao
apresentasse uma diversidade tdo marcante em cada regido, com seus sotaques, manifestacoes
artisticas e religiosas, folcldricas, nichos econébmicos caracteristicos e modos de viver que se

diferenciam de uma regido para outra.
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O atual processo de regionalizacdo é uma resposta das regides brasileiras a essa
nacionalizacdo de padrbes, de programacdo e de sotagques, uma vez que a
televisdo tem uma Unica programacdo para um pais com essa area geografica,
populacdo e diversidade cultural. Seria artificial querer unificar uma
programacdo em um pais, com uma diversidade de tradi¢des e costumes téo
fortes. (MULLER, 2007, p. 2).

A expansdo das atividades dos grupos midiaticos regionais no Brasil e a pratica de um
jornalismo e outros géneros televisivos de proximidade também abriram espacos a diferentes
manifestacOes e performances, que abrangem um amplo universo, extrapolando os limites do
aspecto jornalistico, como acontecia no inicio do processo de regionalizacdo. A atuacdo na
televisdo regional de profissionais do humor, do teatro, especialistas de areas médicas,
advocacia, arquitetura, dentre outras areas, por exemplo, acontece a medida que as grades de
programac0Oes das emissoras com abrangéncia nacional vdo ampliando o tempo disponivel as
afiliadas, para que essas produzam programas proprios, haja vista que elas tinham e muitas ainda
tém restricdes de horéarios, devido a subordinacdo de modo mais incisivo a emissora “cabega de
rede”, que define as regras para a disposicdo da grade de programacao. Em ambito nacional, logo
no comeco da televisdo, os profissionais do teatro e do cinema ja davam suas contribuicdes,
como é o caso da artista Fernanda Montenegro (RITO, 1992).

Embora os estudos a respeito das midias local e regional despertem o interesse da
academia com mais intensidade, foi s6 a partir da década de 1990 que se percebeu as
investigacBes sobre regionalizagdo midiatica no contexto atual do século XXI como pertinentes,
considerando que as programacdes televisivas sdo cada vez mais flexiveis, incorporando géneros
e formatos praticados pela midia de referéncia, mas desenvolvendo contelidos com personagens
forjados pelas emissoras regionais, e que estdo mais proximos da audiéncia local ou regional.
Além do mais, a televisdo, embora esteja disputando publicos com uma lista enorme de canais,
sites e redes sociais digitais disponiveis na internet, continua, em linhas gerais, na preferéncia
dos telespectadores brasileiros (COLTRO, 2012, p. 118):

De acordo com pesquisa Datafolha de 2010, 65% das pessoas, utilizam a TV
como principal fonte de informacdo sobre os candidatos que disputam as
eleicbes no mesmo ano. Quando a pesquisa pediu para os entrevistados citarem
0s trés meios de comunicacdo mais usados para se informar, a TV foi lembrada
por 88% deles. Outra pesquisa realizada pela ICJ Brasil/ Fundacdo Getulio
Vargas, também em 2010, mostra que as emissoras de TV estdo em 3° lugar no
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indice de confianca dos brasileiros, perdendo apenas para as Forcas Armadas
(1° lugar) e para a Igreja Catolica (2°).

Nesse contexto, em que a televisdo se apresenta como preferéncia do publico, a Rede
Meio Norte, no estado do Piaui, deixa de ser uma emissora afiliada (do Grupo Bandeirantes) e
inicia o que se chama de regionalizacdo da programacéo a partir de 2011, tornando-se “cabeca de
rede”.

O relatério de Pesquisa Brasileira de Midia 2014, que estuda os habitos de consumo de
midia pela populacéo brasileira, publicado pela Secretaria de Comunicacdo Social (SeCom) da
Presidéncia da Republica, indica que o blog, com 22%, é o suporte com mais baixo indice de
credibilidade perante os internautas. As noticias veiculadas em redes sociais aparecem com 24%,
os sites ditos jornalisticos, com 28%. “Em contrapartida, o mesmo documento aponta que 97%
do publico costuma ver TV regularmente, a mesma TV que é apontada por 76,4% (p. 7) como o
meio preferido para se informar” (FERNANDES, 2015, p. 9).

Meneses (2015, p. 65), com base em estudos do Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica (IBGE), aponta que a televisdo aberta responde por “[...] quase metade (47,3%) do
faturamento do audiovisual no Brasil”, nUmeros bem mais elevados, que os registrados em 2005,
quando “[...] respondeu por 13,0% da receita dos servigos de informagao”.

Os numeros evidenciam 0 que, na sua preponderancia, representa a televisdo no pais,
enquanto meio difusor de ideias e como espaco de significacbes. A preferéncia pela televisao
demonstra o papel exercido no Brasil, que, por meio dos seus conteldos, sugere
comportamentos, estilos de vida, enfim, interfere na construgdo de habitos e costumes da
audiéncia e, por conseguinte, no seu posicionamento enquanto cidadao que age politicamente em

suas acoes.

A televisdo se configura em um espaco de significacBes da vida cotidiana e, por
isso mesmo, é na atualidade também um local de cultura, um espaco de
antagonismos, o local onde as diferengas podem ser realizadas e negociadas,
pois nos deparamos em todo momento com a necessidade de viver numa
sociedade nacional. Assim, a televisdo tornou-se um espaco de negociacdo de
identidades culturais, “[...] campo” no qual ela propria e as diversas audiéncias
estdo em disputa. Como processo e como experiéncias cotidianas, portanto, a
televisdo esta sujeita a mudancas. (MENESES, 2015, p. 54).
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A investigacdo sobre a regionalizacédo televisiva da Rede Meio Norte, aparece, portanto,
em um cenario de ampliacdo da atuacao de diferentes dispositivos midiaticos no pais, mas com
destaque para os dados relacionados ao habito de assistir a televisdo, pois ha ainda uma
preferéncia no Brasil por esse veiculo, embora cresga consideravelmente a participacdo da
internet na vida das pessoas por meio das Redes Sociais Digitais, aplicativos, dentre outras
ferramentas que funcionam, por vezes, como mecanismos de dispersdo da audiéncia da televisao.

No que tange a televisdo regional e local, cabe ressaltar, considerando o aspecto da
proximidade, que o envolvimento do publico com o conteudo exibido acontece de modo mais
consistente, haja vista que a audiéncia tem a possibilidade do confronto daquilo que aparece na
tela da TV, com os fatos narrados e o produto difundido, como elenca Peruzzo (2005). No
entanto, tem-se que atentar para a interferéncia politico-partidaria, 0 que pode gerar uma
producdo parcial. Os veiculos de comunicacdo regionais no Brasil, geralmente, estdo em poder
politicos ou de empresarios, e, entre eles, as relagbes de conveniéncia costumam ser
estabelecidas, resultando em coberturas de fatos noticiosos ou de programacdes tendenciosas.
Essas peculiaridades apontam para o desafio empreendido por aquelas que fazem parte dos
meios de comunicacdo no cenario local e regional, tendo que lidar com a contradicdo do fazer
televisivo.

As televisBes regionais, por conta das interferéncias politicas e econdmicas, quase sempre
ndo veiculam o que é de interesse da populacdo, mas aquilo que garante audiéncia, conforme
Coltro (2012, p. 123), “[...] para multiplicar contratos comerciais”. Isto acontece devido a faceta
mercadoldgica existente por detrds do conteldo emitido pelos veiculos de comunicacdo

regionais.

3.3 ATV Regional no Piaui

Conforme dos indicadores da Agéncia Nacional de Telecomunicagdes (Anatel), em 2013,
0 Brasil possuia 541 estacOes geradoras de TV, e 10.513 estacdes retransmissoras de TV. O
Piaui, estado do Nordeste do Brasil, possui 224 municipios, area de 251,52 mil km? e populagdo
estimada de 3.118.360 habitantes. Marques (2016) aponta que o estado estd abaixo da média
nacional em termos de bens duraveis existentes nos domicilios, apresentando indices de 78,42%

de aparelhos de TV por domicilio.
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Analisando o relatério Canais de Radiodifusdo Distribuidos pelos Planos
Bésicos da Agéncia Nacional de Telecomunicagdes (Anatel), observa-se que 43
municipios do estado do Piaui recebem sinal de TV aberta, por meio de
emissoras e/ou retransmissoras, o que perfaz um total de 19,1% de cobertura.
(MARQUES, 2016, p. 61).

Embora os numeros apontem uma cobertura relativamente pequena para o periodo,
atualmente, aponta Marques (2016), o mercado piauiense de televisdo é composto por 10 redes
de TV abertas, dentre as quais aparecem emissoras afiliadas e filiais, ou seja, emissoras proprias,
além de emissoras afiliadas, mas que sdo empresas associadas a uma emissora nacional, que
retransmitem a programacdo da rede e produzem localmente programas e telejornais. Essas
também comercializam espaco na grade de programacao local. “Existem, ainda, cerca de 100
retransmissoras de TV” (MARQUES, 2016, p. 62).

Fica patente, quando se olha para o estado do Piaui, que a concentracdo dos meios de
comunicagdo, em especial, 0 mercado de radiodifusdo, também se apresenta sob o controle de
poucos grupos midiaticos, assemelhando-se ao que ocorre em ambito nacional, onde se pode
notar que poucas familias detém o monopolio dos veiculos de comunicacéo.

No Piaui as principais emissoras comerciais de TV abertas pertencem a grupos
empresariais e familiares, que tém negocios na comunicagdo televisiva, no ramo automotivo, no
imobiliério, educacional, etc. No estado, destacam-se quatro grupos de comunicacdo: a Rede
Clube (TV Clube), o Grupo JELTA (TV Cidade Verde), o Grupo JET (TV Antena 10) e o Grupo

Meio Norte de Comunicacdo (Rede Meio Norte).

3.3.1 Rede Clube de Teresina

A televisdo chega ao Piaui com a Rede Clube de Teresina, Canal 4. Inaugurada
oficialmente em 3 de dezembro de 1972, pelo jornalista, professor e advogado Valter Alencar, a
emissora tinha como slogan “A for¢ca de um ideal”. A principio, transmitia 0s programas da
entdo Rede de Emissoras Independentes (REI), com contelidos produzidos por emissoras
sediadas, em sua maioria, no eixo Rio/S&o Paulo, além de producdes americanas. Caland (2014,
p. 50) cita em seu trabalho sobre a Regionalizacdo e o Jornalismo Comunitario, com o foco na
Rede Clube, que “[...] antes do surgimento da Rede Clube, Teresina recebia o sinal das
repetidoras das TVs Difusora do Maranhdo (1968) e do Ceara (1970)”.
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Nesse periodo, o conceito de afiliada ainda estava nascendo. A Rede Clube, embora
transmitisse o Jornal Nacional, da Rede Globo, através de redes de micro-ondas da antiga
Empresa Brasileira de Telecomunicacdes (Embratel), s6 se tornou afiliada das OrganizacGes
Globo em 1974, quando adquiriu um videoteipe (VT), que a habilitou a ser uma emissora
afiliada, pois era uma exigéncia da Rede. Antes disso, eram transmitidos programas de auditorio
ao vivo e propagandas como conteudo.

Nesses passos iniciais da televisdo, os primeiros profissionais de outros estados foram
contratados, bem como aproveitados outros que vinham do rédio. Com isso, abriu-se caminho
para investimentos em equipamentos, qualificacdo profissional, melhorias na estrutura fisica da
emissora e expansao do sinal para mais de 10 cidades do estado, no primeiro momento, iniciando
pelo municipio de Unido, terra natal de Valter Alencar. A aquisicdo do videoteipe permitiu o
envio de programas para serem exibidos na programagao, como: seriados, novelas, shows, dentre

outros.

A operacionalizacdo da Rede Clube de Teresina, via satélite, sO aconteceu no
ano de 1998, o que resultou em melhor qualidade e seguranca das transmissoes,
além de possibilitar a expansdo do sinal da emissora para um maior nimero de
cidades do interior do Estado. Durante mais de 20 anos o equipamento de
transmissdo foi reformulado varias vezes na tentativa de se obter melhores
resultados técnicos. (CALAND, 2014, p. 51).

Por mais de uma década, a Rede Clube existiu no Piaui sem conhecer emissoras
concorrentes, algo que aconteceu a partir de 1985, com a inauguracdo da TV Timon, em Timon,
no Maranhdo, afiliada da Bandeirantes. Outras que apareceram no cenario para disputar
audiéncia foram a TV Cidade Verde, em 1986, afiliada do Sistema Brasileiro de Televisao
(SBT), e a TV Antares, emissora publica. Na sequéncia, surgiram, em 1988, a TV Antena 10,
afiliada da Rede Record, e a TV Alvorada (1997), que retransmite a programacgdo da Rede
Globo, com sede no municipio de Floriano. Caland (2014, p. 52), ressalta que “[...] acatando as
diretrizes da Rede Globo, a emissora piauiense opera com uma programagédo voltada para o
entretenimento, informagao, acao social € comunicagao publicitaria”.

A Rede Clube foi o primeiro laboratdrio para os académicos do curso de Comunicacao

Social da Universidade Federal do Piaui, nos anos 1980, mais precisamente, 1984, ano em que a
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Clube inaugurou a “[...] primeira produtora de video do Piaui, a Star Produgdes” (CALAND,
2014, p. 52). A emissora continua recebendo estagiarios ainda hoje.

A emissora passou a fazer investimentos, a partir de 2012, em equipamentos, buscando se
adequar as exigéncias do Governo Federal, que estabeleceu 0 ano de 2016 para que as emissoras
de todo o pais pudessem se adaptar ao sistema de transmissdo digital. Com isso, passou a utilizar
os dois sistemas: analogico e digital.

Estruturada em um modelo de nego6cios com base no regime de Sociedade Andnima
(S.A), a TV Rédio Clube de Teresina S/A ainda se apresenta como Sociedade Andnima de
Capital Fechado e tem um modelo de negdcio e organizagdo administrativa diferenciada, se
comparado as emissoras concorrentes, destaca Marques (2016, p. 69-70), que esclarece 0 modo

como a TV foi viabilizada:

Na Sociedade Anbnima, 0s sécios sdo detentores de agdes que, por si so, tem
um valor econdémico. Nas Sociedades Andnimas de Capital Fechado, as a¢Oes
s6 podem ser compradas ou vendidas diretamente com quem as possui. A maior
diferenca da S.A. é a busca por investidores, como é caso da TV Clube, que
utilizou deste meio para ser viabilizada. A Sociedade Limitada é o modelo de
sociedade mais comum atualmente, pois custos para a abertura e manutencao
sd0 menores que os de uma S.A., mas, por outro lado, é mais dificil aportar
capitais.

A afiliada da Rede Globo estd presente em 136 municipios do Piaui, o que equivale a
cobertura de 60,71%, dos 224 municipios do estado, através do sinal transmitido pela afiliada
Rede Clube, com sede em Teresina, e pela TV Alvorada do Sul, instalada na cidade de Floriano.
Conforme Caland (2014), a emissora tinha previsfes, para os proximos dois anos: ampliar a
cobertura para o norte (Parnaiba) e extremo sul do estado (Bom Jesus). A Rede Clube de
Teresina coloca diariamente cinco programas no ar: “Bom Dia Piaui”, “Clube Noticia”, “Piaui
TV 12 Edicdo”, “Globo Esporte” e o “Piaui TV 22 Edicao”; aléem do “Programéo”, aos sabados, e
0 “Clube Rural”, semanalmente, aos domingos pela manhd. No que concerne a cobertura
jornalistica, a emissora trabalha ““[...] respeitando o aspecto geografico, territorial, em relacdo as
outras emissoras da Globo, citando como exemplo a cidade de Timon, no Maranhao, separada de
Teresina apenas pelo rio Parnaiba” (CALAND, 2014, p. 54). Embora Teresina seja proxima da
cidade maranhense, ja faz parte da area de cobertura da TV Mirante, afiliada da Rede Globo no

Maranhao.
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3.3.2 TV Cidade Verde

A TV Cidade Verde, que tem como slogan “A boa imagem do Piaui”, foi idealizada pelo
politico e empresario Jesus Elias Tajra. Fundada em Teresina, no bairro Monte Castelo, zona sul
da capital, bem proxima as Redes Clube, Meio Norte e TV Antena 10, a emissora iniciou suas
atividades como TV Pioneira, em 1986, afiliada da TV Bandeirantes. “Pertence ao Grupo Jelta,
que tem como proprietario o empresario Jesus Elias Tajra, irmao do politico José Elias Tajra —
que, por sua vez, ¢ proprictario da TV Antena 10” (MARQUES, 2016, p. 64). Atualmente, o
grupo de comunicacdo é composto pela TV Cidade Verde, Revista Cidade Verde, Radio Cidade
Verde e Portal Cidade Verde.

O proprietario da emissora ¢ descendente de uma familia de “[...] comerciantes sirio-
libaneses, que chegam ao Piaui ha mais de 100 anos, onde se estabelecem e expandem seus
negocios” (MORAES, 2016, p. 96). Conforme a autora, Jesus Elias Tajra ingressou na carreira
politica, ocupando cargos, como: deputado estadual (1966), deputado federal (1986 e 1990),
suplente de senador da Republica (1970, 1978 e 1979) e prefeito de Teresina (1982). Ao tempo
em que exerceu a vida publica, ele também escreveu, como colaborador, para jornais impressos
da capital e apresentou programa na radio Pioneira, da qual se tornou diretor, em 1967, a convite
de Dom Avelar Brandao Vilela.

Segundo informacbes de Moraes (2016), que estudou 0s programas especiais da TV
Cidade, em 1982, o contrato de concessao da emissora foi assinado, em Brasilia-DF, surgindo,
assim, a TV Pioneira, Canal 5, prefixo ZYB 351, que funcionou em carater experimental, mas
foi ao ar, em dezembro de 1985, apesar da estreia oficial constar como 23 de marco de 1986,
com o “Jornal da Pioneira”, a noite.

Atualmente, o empresario atua no ramo de venda de automoveis, com concessionarias:
Peugeot, Citroén, Jelta e Mitsubishi, que sdo revendas das marcas de automdveis Fiat, Jeep,
Suzuki, Hyundai, Peugeot, Citroen, Chery e lveco no Piaui e no Maranhdo (MARQUES, 2016).

Assim como aconteceu com a Rede Clube, a TV Pioneira também recrutou o0s
profissionais em jornais impressos e no radio. Alguns nomes sdo lembrados no trabalho de
Moraes (2016, p. 98): “[...] o primeiro diretor de jornalismo, Didimo de Castro Pereira e outros

mais: Gilberto Melo, Carlos Augusto, Luis Carlos Maranh&o, Deoclécio Dantas e Severino
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Filho”. Posteriormente, outros nomes chegaram, e permanecem reconhecidos do grande publico,
como: Amadeu Campos de Carvalho Filho, Elivaldo Barbosa e Didimo de Castro.

O primeiro jornal local foi o “Jornal da Pioneira”. Outros programas também se
destacaram no periodo da TV Pioneira: Jornal de Teresina, Studio 5, Bola em jogo, Piaui rural,
Nossa gente, Espago empresarial, Programa Mara Beatriz, Horério nobre, Gastronomia, TV Vida
e Video mix. Embora com limitacGes técnicas, a TV Pioneira conseguiu transmitir, ao vivo, o
carnaval de rua de Teresina, direto da Avenida Frei Serafim, em 1987. Outros acontecimentos
marcantes para a emissora foram: a cobertura ao vivo da posse do entdo governador Alberto
Tavares Silva; a transmissdo de uma partida de futebol, na final de um campeonato piauiense
ocorrida entre os times Flamengo e 4 de Julho; e as solenidades que cercaram a morte e o féretro
do prefeito de Teresina, Raimundo Wall Ferraz, em 1995 (MORAES, 2016).

Em 9 de novembro de 1998, a TV Pioneira se transforma em historia, para nascer TV
Cidade Verde com o slogan “A boa imagem do Piaui”. Um conjunto de transformagdes foi
percebido, que passam pelos cenérios, pela ampliacdo de estddios, pela renovacdo de
equipamentos e pelas mudancas na linha editorial. Moraes (2016) ressalta que, apesar das

adequacdes a nova realidade estrutural e estética da emissora, alguns tracos permaneceram:

No entanto, apesar de alteragcBes na programacdo, o essencial se mantém —
inovacao, participacdo ampla do publico via remessa de mensagens, reportagens
e transmissdes ao vivo, cobertura de fatos importantes no cenario politico,
economico e cultural da regido. (MORAES, 2016, p. 100).

A mudanga previa maior identificacdo com o estado do Piaui. Além de mudar o nome da
emissora, houve aumento no numero de repdrteres, modernizacdo dos equipamentos, 0 que
permitiu a criacdo de projetos especiais que pudessem dar mais visibilidade aos aspectos
empresarial e turistico do estado, por meio da regionalizacdo da atuacdo da emissora. Moraes
(2016, p. 101) assevera que, em 1999, a cobertura da emissora chegou a 80% do territério do
Piaui: “De fato, ndo tarda muito para, em 1999, a emissora comemorar a ampliacdo da cobertura
do sinal no PI, atingindo cerca de 80% dos 224 municipios, com o lancamento de seu sinal no
satélite em janeiro de 1999”.

Embora tenha iniciado suas transmissdes como afiliada da Rede Bandeirantes,
atualmente, a emissora € afiliada do Sistema Brasileiro de Televisdo, apds acordo realizado no

ano 2000 com concorrente TV Meio Norte, na ocasido, como pontua Moraes (2016, p. 102).
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A TV Cidade Verde era afiliada da TV Bandeirantes, como citado. Em 9 de
janeiro de 2000, ap6s negociagdo com a concorrente TV Meio Norte para a
realizacdo de troca de afiliacbes deixa de ser afiliada da Bandeirantes e passa a
ser filiada ao SBT. Prosseguindo, registra-se fato marcante no dia 23 de margo
de 2009, quando a TV aposta nas inovacBes tecnoldgicas e da inicio as
operacdes da TV Cidade Verde em HD, o que Ihe concede o posto de segunda
emissora da regido em alta definicdo e de pioneira entre as afiliadas do SBT no
pais. Um ano depois, a TVCV inaugura um dos maiores estudios do NE,
nomeado “Maria Amélia Tajra.” Destina-se a transmissdes especiais e, para
tanto, conta com 600 metros quadrados e ampla area destinada a exposices,
com acustica apropriada e sofisticada.

As mudangas interfeririam no modo de produzir os conteldos dentro da TV Cidade
Verde, pois houve também investimentos em tecnologia e infraestrutura. Alguns programas
foram substituidos por outros, a exemplo do “Noticia da manha” no lugar de “Hordrio livre”;
“Jornal da Pioneira” muda de nome e se chama “Jornal do Piaui”; “Jornal de Teresina” €, agora,
o “Jornal Cidade Verde”. Na chamada fase de transi¢do, a partir de 1998, a programacéo da
emissora apresenta 0s seguintes programas: “Noticia da Manhad”, “Jornal do Piaui”, “Jornal
Cidade Verde”, “Cidade Verde Esportes”, “Linha de Frente”, “A Cidade Reclama”, “Programa
Elvira Raulino”, “Sinal de Deus”, “Piaui que Trabalha”, “Luzes da Cidade”, “Gente muito
interessante” (MORAES, 2016).

A atual programacdo, segundo Moraes (2016), também apresenta algumas mudancas.
Quando se torna afiliada ao SBT, a TV Cidade Verde perde espa¢o, mas continua, com a
programacdo que busca noticiar aspectos que enaltecem o Piaui. Além dos profissionais que
trabalham na capital e que também cobrem assuntos em cidades do interior, a emissora possui
dois correspondentes: um na cidade de Picos; outro, em Parnaiba, que fazem a cobertura dos
assuntos da regiao.

Seguem, na grade, 0s seguintes programas exibidos de segunda a sexta-feira: “Noticia da
Manha”, “Jornal do Piaui”, “Jornal Cidade Verde”, “Cidade Verde Esportes” e “Cidade Viva”.
No final de semana, sdo destaques o0s programas: “Feito em Casa”, “Piaui que Trabalha”,
“Automundo” e “Valor Profissional”. H& uma tentativa de integracdo e convergéncia entre a
televisdo e o Portal de Noticias, pois ha a disponibilizacdo do sinal via streaming, ao vivo, sem

restricdes de acesso.
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3.3.3 TV Antares

A TV Antares € a primeira emissora publica que surgiu no Piaui e também a pioneira em
conseguir outorga educativa do Estado, em 1986, com o0 nome de TV Educativa do Piaui, como
destaca Alves (2014). A emissora foi criada pelo Governo do Piaui, visando fortalecer a
educacéo e a cultura do estado.

O Governo do Piaui instituiu a Fundacdo Antares, da qual a TV Antares é parte, ap6s a
aprovacao da Lei Ordinaria n® 4.178 (Anexo Il), em 30 de dezembro de 1987, pela Assembleia
Legislativa do Piaui, que autorizou o Poder Executivo a extinguir o Centro de Teleducacéo,
6rgdo da Fundacdo de Apoio ao Desenvolvimento da Educacéo do Piaui (FADEP), e instituir a
Fundacgdo Antares — Radio e Televisdo Cultural e Educativa do Piaui.

Dentre as competéncias dos servigos de radiodifusdo prestados pela entidade criada,
Pinheiro (2017, p. 68) elenca, em seu trabalho, no qual investiga o processo de construcdo do

modelo de TV Publica no Brasil:

I Servir como meio de expresséo e valorizagdo para 0s grupos socioeconémicos
e todas as formas de manifestacdo da cultura piauiense;

Il Operar emissoras de radio e televisdo sem finalidade comercial, com
objetivos exclusivamente informativos, culturais e educativos;

111 Promover a ampliacdo de suas atividades em colaboragdo com emissoras de
radio e televisdo participantes do SINRED através de convénios ou outra forma
adequada;

IV Colaborar com as emissoras de radio e televisdo em geral, no limite de
interesses comuns;

V Atrticular-se com outros drgaos, em particular as Secretarias de Educacdo e
Cultura, objetivando uma maior integracdo no ambito de suas competéncias;

VI Promover o treinamento e o desenvolvimento de pessoal qualificado nas
atividades de radio e televisao;

VI Estender a capacidade técnica da Fundagdo a prestacdo de servicos a setores
do Estado e da comunidade para a producéo de interesse mais especifico.

Além de apresentar forte vinculacdo politica, ao longo dos anos, a emissora mudou de
nome; teve a configuragdo do quadro de profissionais e a identidade visual modificados com o
passar dos anos (PINHEIRO, 2017, p. 68): “TV Educativa do Piaui (1985-1986); TV Antares
(1987-1991); TV Educativa do Piaui (1991-1996); TV Piaui (19972002); TV Antares (2003-
2013)”.
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Afiliada da TV Brasil, a emissora aderiu, em 2009, ao projeto da Rede Nacional de
Comunicacdo Publica / Televisdo-RNCP/TV, que prevé a veiculacdo de conteddos de forma
simultanea, conforme acordo entre a TV Brasil e as emissoras parceiras, no caso, a TV Antares.
A vigéncia do contrato foi estabelecida para o prazo de 10 anos, ou seja, até 2019, com
possibilidade de prorrogacdo, a critério das partes, que € um canal publico pertencente & Empresa
Brasil de Comunicacao (EBC), como destaca Pinheiro (2017).

Em 2003, outra modificacdo de natureza juridica incidiu sobre a organizacdo e o
funcionamento da entidade. A Lei Complementar n° 30, de 17 de julho de 2003 (Anexo VI), do
entdo governador do Piaui, Wellington Dias, instituiu a Fundacdo Radio e Televisdo Educativa
do Piaui. Alguns aspectos que tratam da personalidade juridica de direito publico concedem
autonomia administrativa, financeira e plena gestdo de seus bens e recursos, vinculada a
Secretaria de Educacédo e Cultura. Com isso, ficou estabelecido que a finalidade da Fundacéo, ao
explorar os servigos de comunicacdo, € a producdo e a veiculacdo de programas de cunho
informativo, cultural e educativo. Pinheiro (2017, p. 69-70), expde as finalidades basicas da

Fundacao trazidas pela Lei Complementar n® 30 de 17/07/203h

I Servir como meio de expressdo e valorizagdo da cultura piauiense;

Il Operar emissoras de radio e televisdo sem finalidade comercial, com
objetivos exclusivamente informativos, culturais e educativos;

Il Colaborar com as emissoras de radio e televisdo em geral, no limite dos
interesses comuns;

IV Articular-se com outros 6rgdos e entidades, publicas ou privadas,
objetivando uma maior integracdo no &mbito de suas competéncias;

V Promover o treinamento e o desenvolvimento de pessoal qualificado nas
atividades de radio e televisdo.

Conforme Alves (2014), o governador Wellington Dias fez uma reestruturacdo da
entidade, comecando pela Radio Antares AM 800, no dia 15 de janeiro de 2004. Mas o projeto
também se estendeu a esfera televisiva pela TV Picos, no municipio de Picos, distante 308
quildmetros de Teresina, inaugurada no dia 20 de outubro de 2005 — Canal 13. A TV Delta
(Canal 2), localizada na cidade litoranea Parnaiba, foi inaugurada no dia 2 de junho de 2006; a
emissora estava fora do ar desde o inicio da gestdo de Wellington Dias, por limitagdes técnicas.
No dia 28 de junho de 2006, a TV Antares, Canal 2, retomou as atividades.

A parceria entre a Fundacdo Antares e Coordenadoria de Comunicacgdo Social do Estado

do Piaui (CCOM) foi estabelecida por meio de contrato, que tem por finalidade a veiculagéo de
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materiais publicitarios oficiais pela emissora. Pinheiro (2017), com base em dados do
Observatorio da Radiodifusdo Publica da América Latina, identificou que o financiamento da
emissora conta com recursos do Governo do Piaui e também receitas préprias provenientes de
parcerias com entidades governamentais e ndo governamentais, como universidades publicas e
particulares.

A Fundacdo Antares tem sua sede em Teresina, no bairro Monte Castelo, onde abriga
Radio e TV Antares; mas, além disso, conta com as emissoras de Picos (TV Picos) e de Parnaiba
(TV Delta). Em cada cidade, existem producGes préprias. A emissora também é considerada um
centro formador de profissionais. Embora esteja em duas grandes cidades polos, a TV Antares
abrange, apenas, aproximadamente, 30 dos 214 municipios do Piaui, chegando aos maiores do
estado, como Piripiri e Campo Maior, alcancando uma média de um milhdo de habitantes. A
programacao, segundo Pinheiro (2017), € a seguinte: de segunda a sexta-feira: “Esporte Antares”
(11h40), “Jornal Antares” (12h30), “Antares Noticia” (19h) e o “Fique por dentro” (11h45 e
18h); na terca-feira, sdo veiculados os programas “Interpretagdo” (16h30) ¢ “Sob outro Olhar”
(20h); na quarta-feira, o programa “+Comradio” (14h); na quinta-feira, é exibido o “Curta
Antares” (19h30); na sexta-feira, o programa “Interferéncia” (19h30); e, aos sdbados, a “Semana
Antares” (12h) (PINHEIRO, 2017).

3.3.4 TV Antena 10

A TV Antena 10, afiliada da Rede Record no Piaui, foi colocada no ar em 1988. No
inicio, era afiliada da Rede Manchete e foi a terceira emissora de televisdo do estado, surgindo
depois da TV Clube e da TV Pioneira. A emissora é pertencente ao empresario Jose Elias Tajra,
presidente do Grupo JET, que, além dos negdcios na area da comunicacao, também investe em
revenda de automoveis da marca Honda (carros e motos); lojas de departamento e faculdade. Em
1997, a TV Antena 10 passou a ser afiliada da Rede Record.

Conforme Marques (2016, p. 65), a emissora possui uma ampla capacidade de cobertura
no estado. No Piaui, a exemplo do que acontece nacionalmente, a emissora também conta com
programacéo religiosa, com a programacéo local da Igreja Universal do Reino de Deus, durante

as madrugadas. Algo curioso, € que as emissoras, TV Antena 10 e TV Cidade Verde, tém



86

orginalmente, a mesma familia, Tajra, organizados em grupos comerciais — Grupo JET (José
Elias Tajra) e Grupo JELTA (Jesus Elias Tajra), respectivamente.

Em seu site, onde expbe a visdo, as missdes e os valores e a historia da empresa TV
Antena 10, h& informacdes sobre a data de fundacdo, bem como sobre a mudanca para a Rede
Record, em 1997.

A TV Antena 10 entrou no ar pelo canal 10 (dai 0 nome da emissora) em 19 de
dezembro de 1988, como afiliada a Rede Manchete, tornando-se a terceira
emissora de televiséo piauiense a entrar no ar. Nos anos seguintes, a emissora
solicitou ao MiniCom concessdes para instalacdo de repetidoras nas principais
cidades do interior do Piaui, fazendo enlaces de micro-ondas para areas
distantes da capital. No inicio de 1997, segundo publicacbes de jornais
teresinenses da época, depois de pouco mais de 8 anos como afiliada com a
Rede Manchete, a emissora anuncia que vai trocar de rede. No dia 12 de
novembro daquele ano, a emissora troca a Rede Manchete pela Rede Record.
(TV ANTENA 10, 2017).

Marques (2016) observa que é uma pratica comum, presente tanto na Rede Meio Norte,
na TV Cidade Verde, na Rede Clube e na Antena 10, por exemplo, a utilizacdo dos espagos
publicitarios e jornalisticos para divulgar o0s outros negdcios pertencentes aos grupos
empresariais que sdo desenvolvidos paralelamente aos negocios da comunicacdo televisiva pelos
Seus proprietarios.

Conforme informagdes do site da TV Antena 10, entre os anos de 1997 e 2007, houve
investimentos, a partir dos lucros obtidos com a nova rede, o que permitiu substituir as
transmissGes em micro-ondas por satélite. Nos anos seguintes, a emissora se expandiu levando o
sinal para outras cidades do interior do Piaui. Em 2002, a expansdo da TV Antena 10 agregou, a
sua rede, subsidiarias no Maranhdo, a exemplo da TV Record Cod6, que passou a retransmitir
alguns programas da TV Antena 10, além de programas locais.

Em 15 de setembro de 2008, a TV Antena 10 estreou a sua nova grade de
programacio, seguindo o padrdo da Rede Record. E a primeira vez que a
emissora exibe a programacao local no horario da manha, de segunda a sexta-
feira, em comemoragéao aos 20 anos da emissora. (TV ANTENA 10, 2017).

A partir do ano de 2009, a TV Antena 10 realizou investimentos com vistas a buscar o 1°
lugar em audiéncia entre as televisbes do estado. Para tanto, investiu na instalacdo de uma

redacdo moderna com o padrdo utilizado na Rede, permitindo a geracdo mensal de 15 matérias
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para a Rede Record e a Record News. Em 2 de julho de 2012, a emissora passou a contar com a
programacéo local totalmente em HDTV, embora ja transmitisse o seu sinal digital desde 2010.

Tendo como base as informacgdes constantes no portal de noticias da emissora, €
apresentada a seguir a atual programacdo da TV Antena 10, semanalmente. De segunda a sexta
feira, na grade de programacdo: “Balanco Geral Manh&” (7h); “Balanco Geral Meio-Dia” (12h);
“Bancada Piaui” (13h45); “Cidade Alerta Piaui” (19h45) e “Conversa Franca” (19h45). No
sébado, sdo apresentados os programas: “Balanco Geral Especial” (12h) e “Sabado Maior”
(13h45). No domingo, a grade apresenta somente o programa “Lider Piaui” (9h30).

Marques (2016) apresenta, em seu estudo, 0 modo como se organizam os modelos de
negocios também nas emissoras nao publicas concorrentes a Rede Clube de Televisdo. Nesse
caso, a Sociedade Limitada, modelo de sociedade no qual os custos para a abertura e a
manutencdo sdo menores que os de uma S.A., embora seja mais dificil aportar capitais, foi a

opcao dos grupos comunicacionais Rede Meio Norte, TV Cidade Verde e Antena 10h

Nesses casos as empresas possuem sOcios que investem uma determinada parte
do capital total destinado a empresa e a responsabilidade de cada um é
proporcional ao valor investido, inclusive em caso de dividas. As emissoras TV
Cidade Verde, TV Antena 10 e TV Meio Norte sdo constituidas neste modo, e
tém aporte de capitais originados principalmente nos outros negdcios em que 0s
socios estdo envolvidos. No Piaui destaca-se o envolvimento destes
proprietarios no ramo de concessionarias de veiculos. Em relacdo as estruturas,
a TV Antena 10 tem sete sécios, a TV Cidade Verde trés e a TV Meio Norte
dois. A Rede Clube, enquanto Sociedade Andnima tem 947 sdcios, segundo
dados do Ministério das Comunicagdes. (MARQUES, 2016, p. 71).

Na TV Antena 10 hé sete sécios, mas José Elias Tajra detém 96,76% do capital social da
emissora, restando 0,56% a cada um dos demais acionistas. J4 na TV Cidade Verde, ha trés
socios, Jesus Elias Tajra é detentor de 50% das cotas de a¢des, enquanto os outros dois, 25%
cada, mas os trés tem ligacdo familiar direta.

O autor afirma que, do ponto de vista das normas, as Sociedades Limitadas possuem mais
flexibilidade nas regras da organizagédo, enquanto que nas Sociedades Anénimas ha maior rigidez
nas regras, pois a contabilidade € mais complexa e ha a necessidade de publicacdes de atos

societarios, convocagdes para as assembleias e demonstragdes financeiras.



88

3.3.5 Rede Meio Norte

A hoje Rede Meio Norte é a Gnica emissora no estado do Piaui como “Cabeca de Rede”,
ou seja, geradora do proprio sinal. Embora busque se regionalizar, a maneira como o processo de
regionalizagdo vem acontecendo é diferente das demais. A partir de 2011, quando ainda era TV
Meio Norte, transformou-se em Rede Meio Norte, passando a transmitir sua propria
programacdo sem estar vinculada a uma emissora nacional. Desde entdo, a Rede de Televiséo
passou a focar o trabalho para as regides Norte e Nordeste, concentrando mais esfor¢os no estado
do Piaui.

Um levantamento, realizado por Marques e Dourado (2014), aponta que esta € a emissora
como maior abrangéncia no estado, presente na retransmissao de seu sinal em 32 cidades do
Piaui, além de outras 11 cidades, nos estados: Bahia, Ceara, Maranhdo, Pernambuco, Rio Grande
do Norte e Sergipe. O Grupo Meio Norte de Comunicacéo, do qual faz parte a Rede Meio Norte,
também possui negdcios na area da comunicacdo, como emissoras de radio, portal de noticias,

jornal, além de contar com influéncia em outros ramos, aponta Marques (2016, p. 66):

Além de possuir negdcios em concessiondrias de veiculos (Volkswagen,
Renault, Nissan, Chevrolet, Audi), shows e eventos (Kalor Produgdes),
entretenimento, shopping centers (Riverside Walk Shopping, em Teresina;
Dunnas Shopping, em Parnaiba; Cocais Shopping, em Timon - MA e Picos
Plaza Shopping, em Picos), empreendimentos imobiliérios, entre outros.

Desde que se tornou uma emissora cabeca de rede, a Rede Meio Norte busca o que se
pode chamar de identidade regional. Ja desenvolveu campanhas publicitarias dentro da grade da
prépria emissora, com slogans da Rede: “E pop estar no meio do povo”, “Meio Norte é pop, é
popular, no meio do povo é pop star”. Todo esse trabalho demonstra o interesse da emissora em
conquistar um publico maior dentro do estado. Por meio de um trabalho de convergéncia entre 0s
veiculos, a colaboracdo com blogs das cidades piauienses, principalmente aqueles ligados as
prefeituras do interior do Piaui, permite dialogo maior e economia nos custos de producéo de
material fotografico e de video.

A vinculagdo entre o poder publico também pode ser observada entre as emissoras e 0
governo do Piaui. Essa proximidade é percebida desde o periodo em que nasceu a TV no Estado,

como assevera Marques (2016), por meio do pagamento de “cotas” as emissoras para divulgagdo
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das acdes dos governos, a partir de 1971, quando o Governo do Piaui passou a subsidiar 0s
Orgdos de comunicacdo com verbas publicas. A Rede Meio Norte tem Wellington Oliveira dos
Santos como detentor de 99% das a¢6es, restando para o segundo socio, Robert Pereira da Silva,
0 1% restante. Marques (2016) destaca, porém, que o Grupo Meio Norte tem a frente o
empresario Paulo Delfino Fonseca Guimardes — ou Paulo Guimaraes —, que construiu o grupo de
comunicacdo sobre negdcios em outras areas, como a distribuicdo de medicamentos, o bingo
Poupa Ganha — que foi um dos mais rentaveis empreendimentos —, mas foi fechado depois de

uma devassa da Receita Federal — e cerca de outras 15 empresas.

O Miinistério Publico Federal em janeiro de 2016 denunciou mais uma vez o
empresario e mais oito pessoas do Grupo Meio Norte, por crimes tributarios,
lavagem de dinheiro, falsidade ideoldgica e associagdo criminosa. A divida
tributaria do Grupo chegaria a quase R$ 900 milhdes, calculados até setembro
de 2013, e para ocultar a sua identidade, Paulo Guimardes inseria empregados
nos quadros sociais das empresas com participagdes societarias inexpressivas e
outras pessoas sem qualquer capacidade econdmica (laranjas) que justifiquem
ser sdcios de empresas de grande vulto — com o fim de alterar a verdade sobre
fato juridicamente relevante. (MARQUES, 2016, p. 70-71).

Mais a frente, a Rede Meio Norte serd apresentada com mais especifica¢fes, abrangendo
a atual grade de programacdo, bem como a descri¢do e a andlise dos programas referéncias da

Grade Transversal eleita para estudo.

3.3.6 Interatividade na televisao

A propo6sito da abordagem que se apresenta ao longo da pesquisa, que investiga a
regionalizacdo televisiva da Rede Meio Norte, a interatividade, fendmeno intensificado com o
advento dos dispositivos eletrnicos, oferece, atualmente, possibilidades que permitem um
dialogo mais aberto, democratico e cidaddo entre o telespectador e o veiculo de comunicacdo, a
partir do conteddo exibido, desde que haja o interesse em fazer com que isso aconteca. Quando
h& interatividade, promove-se um ambiente virtual construtivo e propositivo, dando vazdo as
demandas das pessoas que se identificam com o veiculo de comunicacéo.

A televisdo brasileira, neste inicio de século XXI, mais especificamente a partir de 2 de
dezembro de 2007, passou a dispor de transmissdes digitais. No entanto, desde 1994, o Governo

ja demonstrava interesse de colocar em funcionamento um sistema que permitisse praticidade,
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qualidade na imagem e no som, além da possibilidade de maior interacdo. As discussdes
iniciaram dentro e fora das universidades publicas e privadas do pais com instituicdes de
radiodifusdo e industrias de aparelhos tecnoldgicos.

Ap06s muitos debates, o comité, formado por integrantes do Governo e de instituicdes e
empresas interessadas, optou pelo modelo japonés de transmissdo de sinais, considerado o
melhor padrdo em atuacdo no mercado. Trata-se do (SBTVD-T), que superaria os padrdes ja em
operacdo: “[...] padrdo americano ¢ europeu”. Com isso, o governo brasileiro “[...] instituiu a
necessidade de incorporar a televisdo, servigos de internet e reforgar a interatividade” (PORTO;
CIRNE, 2009, p. 170).

A digitalizacdo foi um grande passo para a televisdo brasileira, considerado similar a
passagem da TV em preto e branco para a TV em cores, a ponto de promover transformacdes na
maneira de comunicar, repensando-se conteldos, cenarios e tantos outros aspectos. Mas o

sistema de transmissdo digital apresenta vantagens para além da qualidade do som e da imagem:

Em implementacdo primeiramente nos Estados Unidos, seguidos da Europa e
Japdo, a TVD tem se revelado diferentemente em cada local, em face das
adaptacOes as realidades especificas dos paises. No solo americano, 0 modelo
de TV voltou-se para a qualidade de imagem e som. Na Europa, procurou-se
estabelecer maior proximidade com o telespectador por meio de servicos de
interacdo. Os japoneses foram mais além e proporcionaram um modelo mais
robusto, sujeito a menos erros e trazendo como inovacdo a portabilidade e
mobilidade. Ou seja, sem interrupcdes e sem taxas adicionais, o telespectador
podera receber o mesmo sinal em aparelhos portéateis e de telefonia mdvel.
(PORTO; CIRNE, 2009, p. 170).

Dentre os beneficios, apontados por Porto e Cirne (2009), com a aquisicdo do sistema de
transmissdes, destacam-se: maior largura de banda, proporcionando variados nimeros de canais;
implementacdo de canais institucionais; maior diversidade da programacéo; multiprogramacéo;
acesso a internet, através da convergéncia TV e internet, trazendo possibilidade de maior
inclusdo social; disponibilizacdo de transmissdo simultanea portatil e movel. A interatividade
proposta no SBTVD-T prevé uma democratizagdo no que diz respeito a producéo de contetdos.

Em linhas gerais, 0 conceito de interatividade ganhou notoriedade recentemente com o
advento da utilizacdo de computadores para o estabelecimento de comunicacao de uma interagéo

dindmica de forma rapida, sendo incorporado aos dicionarios de lingua portuguesa ha pouco
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mais de 40 anos. Mas essa noc¢do advém do conceito de interacdo que tem origem em outras
areas do conhecimento, como aponta (MONTEZ; BECKER, 2005).

Conforme 0 que pensam os autores, na fisica, a interacdo faz alusdo ao comportamento
das particulas que ttm o movimento alterado pelo movimento de outras particulas, sendo que
toda interacdo ocorre pela acdo de quatro tipos de forgas: gravidade, eletromagnetismo, forca
nuclear forte e a forgca nuclear fraca. Na sociologia e na psicologia social a premissa é: “[...]
nenhuma ac¢ao humana ou social existe separada da interacao” (MONTEZ; BECKER, 2005, p.
31).

O conceito foi utilizado pelos interacionistas a partir do século XX, contribuindo
sobremaneira com a producdo de conhecimentos voltados para a educacdo infantil; a filosofia,
no entanto, apresenta uma série de abordagens, dentre elas, o pragmatismo, que enxerga a
humanidade em constante interacdo com a natureza; a geografia também apresenta sua
contribuicdo para com o estudo a respeito da interacdo, apontando que a meteorologia se mostra
como importante, pois se ocupa das interacGes entre os componentes dos oceanos e da atmosfera
terrestre para avaliar a variagdo climatica. A interagdo ¢ a “[...] a principal explicacdo para o
surgimento das montanhas: placas tectbnicas, uma vez interagindo umas com as outras no
interior da crosta terrestre, dobram-se formando os relevos”, (MONTEZ; BECKER, 2005, p. 31-
32); j4 na biologia, as explicagdes genéticas desvendam o “[...] fenbmeno da descontinua
variagdo hereditéria, no caso dos estudos de Mendel, ¢ explicado pela interagdo génica”.

Chegamos, enfim, a ciéncia da comunicacdo, na qual o conceito de interacdo é definido
como a relacdo entre eventos comunicativos. Esta definicdo considera “comunicagéo
interpessoal”, “relacionamento humano” e “interacdo humana” como sinonimos (MONTEZ;

BECKER, 2005, p. 32).

O conceito de interacdo vem de épocas remotas, entretanto o de interatividade é
recente. Para analisar o surgimento desse termo é interessante fazer uma
incursdo pela arte pop, uma vez que a ideia de interpenetrabilidade, fusdo
sujeito-objeto (obra) é caracteristica desse movimento. Os artistas da década de
1960 experimentavam a convergéncia entre a arte, a ciéncia e a tecnologia. A
concepcgao corrente entre artistas da época era que a arte ndo deveria ser apenas
vista, mas penetrada fisicamente pelo publico.

Mas o conceito que mais se assemelhou ao das “midias interativas” do contexto atual foi

cunhado pela area da informética. Inovagdes como a criagdo de programas que permitiram ao
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usuario desenhar direto no monitor, ocorridas entre 1954 e 1963; por volta dos anos 1960, o
termo interatividade, como uma derivacdo do inglés Interactivity, foi associado a incorporacéo
do teclado e do monitor de video, como unidades de entrada e saida dos sistemas
computacionais. O sistema evolui cada vez mais ao longo dos anos, ao permitir 0 “[...] uso
simultdneo do computador por véarios usuérios [...]” (MONTEZ; BECKER, 2005), o que
possibilitou um tempo de resposta ainda mais imediato.

Nos anos 1980, pesquisas realizadas em Palo Alto, California, permitiram a criacdo de
microcomputadores Macintosh e, posteriormente, IBM-PC com sistema operacional Windows,
com um novo tipo de interface que permitia a escolha, pelo usuario, da ordem que os dados eram
fornecidos ao sistema. As conquistas tecnologicas recentes apontam para a utilizacdo de
dispositivos que permitem o armazenamento, a troca de mensagens e de informacdes cada vez
mais réapidas, colocando a sociedade diante de um ambiente permeado por possibilidades
diversificadas de interatividade, inclusive na televisdo. Montez e Becker (2005, p. 33),
distinguem interag¢ao de interatividade: “A interacdo pode ocorrer diretamente entre dois ou mais
entes atuantes, ao contrario da interatividade, que é necessariamente intermediada por um meio
eletronico (usualmente um computador)”.

Embora a ideia de interatividade esteja muito presente na rede mundial de computadores,
por meio da interconexdo entre computadores, produzindo o que Lévy (1999) chama de
ciberespaco, um espaco aberto de comunicagdo possibilitada por computadores interconectados,
pondera-se que este estudo se centra em entender a interatividade na televisdo, que se mostra, na
atualidade, em sua face digital.

De forma generalista, os veiculos de comunicacdo afirmam estar desenvolvendo a
interatividade em suas programacdes. No entanto, vale a pena entender, principalmente, como se
da, na televisdo, esse conceito, uma vez que as emissoras a definem, por vezes, como qualquer
contato que permita alguma aproximagdo com o telespectador, seja por meio de fax, e-mail,
carta, telefone ou outros dispositivos.

Diferente da televisdo, a internet possui possibilidades de comunicacdo néo

hierarquizadas, com hiperlinks e um potencial de interatividade amplo, pois é multimidia.

Por fim, a rede mundial de computadores promove interacdo, a edificagdo do
pensamento do internauta, a transmissdo de informacdes, conversacdo com
pessoas em diversos lugares do mundo, gravar o contetdo que for de interesse
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particular. A comunicagdo no ciberespaco promove o0 acesso a lugares remotos
em questdo de segundos, reduzindo distancias a ponto de torna-las
insignificantes. (PORTO; CIRNE, 2009, p. 173).

Ainda nessa linha da interacdo, Primo (2001) aborda a “[...] interacdo mediada por
computador” (IMC), entendendo interagdo como “[...] ‘a¢do entre’ participantes do encontro

(inter + acéo) [...]”, e divide esse modo de interacdo em duas categorias: reativa e mutua.

A interacdo mdtua seria caracterizada por relacdes interdependentes e processos
de negociacdo, onde cada interagente participa da construcdo inventiva da
interacdo, afetando-se mutuamente. J& a interacdo reativa € linear, limitada por
relagOes deterministicas de estimulo e resposta. (PRIMO, 2001, p. 8).

Verifica-se que o processo de interatividade ocorrido na televisao absorve muito daquilo
que se pratica na interacdo oferecida pela Internet, que é realizada por meio do uso de
computador como instrumento de auxilio no processo de transmissdo da comunicacao televisiva.
A interacdo mutua, abordada por Primo (2001), € um conceito que dialoga bastante com a ideia
que este estudo se apropria para entender a interatividade na televisao.

Cabe reconhecer que, considerando a peculiaridade do sistema de televisdo aberta no
Brasil, baseada no modelo de transmissdo por ondas eletromagnéticas, permitindo a emissdo de
voz, imagem e dados, o padrdo tem como caracteristica apenas a transmissao. Esse fato fez com
que, na atualidade, a televisdo utilizasse outros meios para exercitar 0 que se chama de
interatividade, a exemplo do uso de computadores ligados a internet e de aplicativos que
possibilitam o envio de mensagens de texto, mensagem de voz e video.

O conceito de interatividade ganha variagdes conforme o autor. Para Lévy (1999), a
interatividade pode ser estabelecida, mesmo que o telespectador lance méo apenas do processo
de decodificacdo das informacdes as quais tem acesso por meio da emissdo difundida pelo
veiculo de comunicagdo: “[...] mesmo sentado diante de uma televisdo sem controle remoto, o
destinatario decodifica, interpreta, participa, mobiliza seu sistema nervoso de varias maneiras”
(LEVY, 1999, p. 79).

McLuhan (1995), por sua vez, divide a interatividade presente na midia em duas
categorias: 0 meio quente e o meio frio. Alguns meios de comunicagéo, considerados quentes,
forneceriam informagdes saturadas, com pouca ou nenhuma interagdo, a exemplo do radio, do

cinema, da fotografia e o alfabeto fonético. Os meios frios sdo identificados como: o telefone, a
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televisdo, o0s escritos hieroglificos ou ideogrdmicos, j& permitiriam intercambios
comunicacionais, levando os seus agentes a terem uma postura mais participativa.

Moran (2002), no entanto, acredita que interatividade esta associada a mecanismos que
permitem processos interativos com base na bidirecionalidade, em que o fluxo se d& em duas
diregdes, pois “[...] 0s polos emissor e receptor sdo intercambiéveis e dialogam entre si durante a
construgdo da mensagem” (MORAN, 2002, p. 6). Esse entendimento difere um pouco do que
pensa Lévy (1999), que defende a hipotese de o receptor estar em processo sempre ativo diante
do veiculo de comunicagdo, mesmo que ndo esteja enviando uma mensagem, por exemplo, ele
sempre esta interagindo, pois, de acordo com sua analise, a interatividade esta relacionada ao
processo interpretativo da informacdo pelo telespectador, que mesmo apenas assistindo a

emissora de televisdo, ja esta participando (LEVY, 1999, p. 80):

O termo “[...] interatividade"” em geral ressalta a participacdo ativa do
beneficiario de uma transacdo de informagéo. De fato, seria trivial mostrar que
um receptor de informag&o, a menos que esteja morto, nunca € passivo. Mesmo
sentado na frente de uma televisdo sem controle remoto, o destinatario
decodifica, interpreta, participa, mobiliza seu sistema nervoso de muitas
maneiras, e sempre de forma diferente de seu vizinho.

Montez e Becker (2004) consideram os trés niveis de interatividade elaborados por
Reisman (2002), quais sejam: reativo, coativo e proativo. Consideram a intensidade com que se
da o contato com o usuério, telespectador. O nivel proativo é o que mais condiz com a ideia de

interatividade exercida no atual contexto.

Para melhor estudar o conceito de interatividade, é possivel classifica-lo em trés
niveis, em ordem crescente de abrangéncia (Reisman, 2002): Reativo — nesse
nivel, as opcOes e realimentacOes (feedbacks) sdo dirigidas pelo programa,
havendo pouco controle do usuario sobre a estrutura do conteudo; Coativo —
apresenta-se aqui possibilidades do usuério controlar a sequéncia, o ritmo e o
estilo; Pro-ativo — o usuario pode controlar tanto a estrutura quanto o contetdo.
(MONTEZ; BECKER, 2004, p. 35).

O nivel proativo é bem o0 que pretende alcangar o sistema de transmissdo digital na
televisdo. A TV Digital, ao permitir multiplas possibilidades de interatividade, em tese, garante
também ao telespectador formas de dialogar com mais liberdade junto aos meios de

comunicacgédo. Porto e Cirne (2009) lembram que a televisdo digital rompe com as limitagGes
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técnicas as quais estdo sujeitas 0 modelo tradicional de televisdo, centrado apenas na transmissao
de informacdes. Ele permite maior participacdo dos telespectadores por mdaltiplas plataformas,
recebendo e enviando informacGes em tempo real.

Conforme Montez e Becker (2004), a TV interativa deixa de ser unidirecional, evoluindo
ao longo dos anos, saindo desde a TV em preto e branco aos dias atuais, chegando a ser definida
por Lemos (1997) em cinco niveis: 1° — TV em preto e branco, em que o telespectador apenas
liga e desliga o aparelho; 2° —a TV em cores e com controle remoto, sendo possivel ver filmes e
jogar; 3° — o telespectador pode telefonar e interferir na programacao; 4° — Participacdo em
tempo real, escolhendo, inclusive, angulos de cameras, mas o telespectador ndo tem controle
sobre a programacao, etc.

Mas Montez e Becker (2004) propdem mais trés niveis. Sendo que, no 5° nivel, o
telespectador pode enviar videos, estabelecendo canais de interacdo; no 6°, a banda do canal
aumenta, os videos enviados tém mais qualidade, similar a transmissdo da emissora; e, no 7°,
nivel a interatividade plena ¢é atingida: “[...] 0 telespectador passa a se confundir com o
transmissor, podendo gerar contetdo [...] O telespectador pode produzir programas e envia-los a
emissora, rompendo o monopodlio da produgdo e veiculagdo” (MONTEZ; BECKER, 2004, p.
36).

Desse modo, conforme Montez e Becker (2004), a unidirecionalidade da televisdo, que é
uma das caracteristicas da TV analdgica e tradicional, limita as possibilidades de comunicacao
entre o transmissor e o receptor da mensagem, superada com o advento da TV interativa, que
possibilita a comunicagdo entre transmissor e telespectador, fazendo com que este tenha um
papel ativo, para além do que pensa Lévy (1999) sobre a interatividade na televisdo, ao afirmar

que apenas assistindo ja é possivel, por meio da interpretacéo, interagir.

Essa quebra de paradigmas néo representa o fim da televisdo, pois a atual forma
de assistir TV pode continuar. Representa, isso sim, 0 surgimento de uma nova
midia, com caracteristicas proprias, peculiares a sua natureza tecnolégica. TV
interativa ndo é uma simples juncdo ou convergéncia da internet com a TV, nem
a evolugio de nenhuma das duas. E uma nova midia que engloba ferramentas de
varias outras, entre elas a TV como conhecemos hoje e a navegabilidade da
internet. (MONTEZ; BECKER, 2004, p. 39).

A possibilidade de uma acéo cada vez mais proativa de quem entra em contato com o

conteudo transmitido pela televisdo interativa, ja vivenciada em algumas realidades contextuais,
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por meio do sistema de TV digital adotado pelo Brasil, contribui para a participagdo em uma
perspectiva cidadd, dando espaco a pluralidade de vozes existentes como demanda reprimida.
Afinal, a cidadania é um exercicio diario dos cidaddos em busca de visibilidade de suas ideias e
acoes, que, diante de um rol de atracOes, intenciona uma interatividade cada vez maior, ndo
apenas como espectador, também como interlocutor em todos os géneros e formatos, haja vista
que as emissoras de televisdo sdo espacos de construcdo da pratica cidadd, capazes de absorver a

pluralidade da sociedade em suas diferentes manifestacdes, sejam elas sociais politicas ou civis.
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4 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

4.1 Natureza da pesquisa

O presente trabalho, que pretende analisar a proposta de regionalizacdo da Rede Meio
Norte, evidenciando como a emissora estd desenvolvendo o processo de regionalizacdo
televisiva, bem como de que maneira a programacdo contribui com a construgdo da sociedade
piauiense, em uma perspectiva cidadda, é desenvolvido a partir de uma abordagem
quantiqualitativa. Qualitativa porque a consisténcia da pesquisa pode ser checada por meio de
exame detalhado da literatura comparando-se os achados ou as observagdes. Também pode ser
avaliada como quantitativa, considerando que esse enfoque pode revelar detalhes presentes em
opinides, atitudes e preferéncias como comportamentos, conforme Moresi (2003). No caso
especifico desta pesquisa, servird para quantificar as reportagens, os tipos de conteddos do
produto ou servico, a programacdo da Rede Meio Norte, considerando os géneros midiaticos
descritos e posteriormente inferidos.

Os olhares quantiqualitativos compreendem que todas as manifestacGes fenoménicas
implicam um processo dial6gico e, por isso, requerem acurada visdo, pensando principalmente
nas transformagdes que se ddo nas dimensdes material e imaterial, permeando as esferas, do
mundo fenoménico e das ideias. Nesse sentido, conforme Lakatos e Marconi (2003, p. 101),
“[...] o fim de um processo ¢ o inicio de outro”, e os objetos analisados ndo devem ser
considerados fixos, mas em “[..] movimento”, pois estdo em vias de transformagdo e
desenvolvimento. Em sintese, “[...] a mudanca das coisas ndo pode ser indefinidamente
guantitativa: transformando-se, em determinado momento sofrem mudanca qualitativa. A
quantidade transforma-se em qualidade” (LAKATOS; MARCONI, 2003, p. 104).

Este estudo se reveste de carater exploratério-descritivo. O aspecto descritivo (MORESI,
2003, p. 9) expde caracteristicas de determinada populacao ou fenémeno, mas pode ser ampliado
pelo campo de visdo e “[...] estabelecer correlagdes entre variaveis e definir sua natureza”. Como
exploratorio, o estudo permite ao pesquisador ampliar sua percep¢do sobre a temética
problematizada. Lakatos e Marconi (2003, p. 188) ratificam que, dentre as finalidades das
investigagdes exploratorias, estdo as de levantarem questdes: “[...] com tripla finalidade:

desenvolver hipoteses, aumentar a familiaridade do pesquisador com um ambiente, fato ou
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fendmeno, para a realizacdo de uma pesquisa futura mais precisa ou modificar e clarificar

conceitos”.

4.2 Estudo de caso

A pesquisa desenvolvida é considerada um Estudo de Caso, que € utilizado nas Ciéncias
Sociais em areas como Antropologia, Ciéncia Politica, Sociologia, Administracdo Publica e
Educacdo, além da Comunica¢do. Duarte (2008, p. 215) ressalta que uma unanimidade sobre o
assunto é a obra de Yin (2001), pois o estudioso “[...] apresenta um levantamento detalhado e
profundo, bem como, as etapas de planejamento, analise e exposicao de ideias que ultrapassa a
tradicional coleta de dados ou do trabalho de campo”. Por essa razdo, sua abordagem sobre o
método sera utilizada com o intento de trazer a luz as particularidades do fendmeno
comunicacional em questdo, tendo como observavel a grade de programacdo da Rede Meio
Norte.

O Estudo de Caso ¢ um método qualitativo, definido por Yin (2015, p. 17) como “[...]
uma investigacdo empirica que investiga um fendmeno contemporaneo (o “[...] caso”) em
profundidade em seu contexto de mundo real, especialmente quando os limites entre o fendmeno
e o contexto puderem nao ser claramente evidentes”. Implica dizer que, para o entendimento do
fendmeno em questdo, a pesquisa tenha de se aprofundar nas “[...] condi¢bes contextuais
pertinentes”.

Em outras palavras, ndo se trata de uma anélise descolada do seu contexto historico, mas
que leva em consideracdo as particularidades processuais dentro do sistema comunicacional
nacional, que esta sujeito a interferéncias de instancias dos campos politico e econémico, que,
por conseguinte repercutem nas esferas sociais e culturais nas quais estdo inseridas as praticas da
comunicacdo midiatica.

Dentre as finalidades do estudo de caso apontadas por Yin (2001, p. 34), destacam-se:

1-Explicar os vinculos causais em intervencdes da vida real que sdo complexas
demais para as estratégias experimentais ou aquelas utilizadas em
levantamentos;

2—-Descrever uma intervencao e o contexto da vida real em que ocorreu;
3-llustrar determinados tdpicos dentro de uma avaliacdo, as vezes de modo
descritivo ou mesmo de uma perspectiva jornalistica;



99

4—Explorar situacBes nas quais a intervencdo que estd sendo avaliada néo
apresenta um conjunto simples e claro de resultados;

5-Ser uma “[...] meta-avalia¢ao”, ou seja, o estudo de caso pode ser empregado
para fazer o estudo de um Estudo de Avaliacéo.

Uma das preocupacdes do estudo de caso é com a generalizagdo. Questiona-se, por
exemplo, “[...] como se pode generalizar a partir de um Unico experimento?” (YIN, 2015, p. 21).
No entanto, o pesquisador apresenta cinco caracteristicas que definem o Estudo de Caso como
exemplar, com contribui¢Ges duradouras, descritas a seguir.

A primeira delas é que a investigacdo deve ser significativa — sendo incomum e de
interesse geral que seus aspectos sejam importantes tanto em termos tedricos quanto praticos. A
segunda caracteristica € que o estudo seja completo, assim, o pesquisador deve prestar clara
atencdo aos seus limites, considerando a distingdo entre o fendmeno estudado e seu contexto,
demonstrar que fez um esforco exaustivo na coleta de evidéncias relevantes, que preveja
limitacbes para ndo faltar artefatos humanos. A terceira é que considere as perspectivas
alternativas, pois, “[...] um estudo de caso descritivo que deixa de levar em conta as diferentes
perspectivas, por exemplo, pode levar suspeita para um leitor critico” (YIN, 2015, p. 207). A
quarta ¢ que o estudo deve apresentar evidéncias suficientes, ou seja, “[...] deve permitir ao leitor
do relatdrio do estudo de caso (sem fazer referéncias ao banco de dados) alcangcar um juizo
independente em relagdo aos méritos do seu estudo de caso e suas descobertas” (2015, p. 208). A
quinta caracteristica é que deve ser elaborado de maneira envolvente, em outras palavras, deve
seguir um estilo de redac@o claro, mas que estimule o leitor a continuar a leitura: “[...] um bom

manuscrito ¢ o que seduz” (2015, p. 209).

4.3 Recorte Amostral

O corpus estudado foi delimitado utilizando a metodologia da Grade Transversal
(DOURADO, 2012), que se insere nesta pesquisa como técnica de coleta de dados permitindo
abranger um numero expressivo e diversificado de programas a ser observado.

Embora seja utilizada junto com a metodologia da Anéalise de Conteddo, a Grade
Transversal permite a construcdo de um perfil da programacdo com 0s géneros televisivos que
estdo sendo analisados e o detalhamento dos seus conteudos de forma descritiva para que se

tenha uma ideia aproximada do que esta sendo exibido pela emissora e a forma como o programa
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estd sendo veiculado no horario selecionado. A definicdo de género adotada pela pesquisa
encontra-se em Dourado (2012), formulacdo que resulta de um didlogo entre 0 que pensa a
pesquisadora e as diferentes nuancgas do conceito, quando este é apresentado em Souza (2004),

que faz a distingédo entre género e formato:

Género € o desenrolar de um programa televisivo voltado para determinado
publico e para determinado tema. Em oposicdo ao formato, em sua esséncia, a
técnica empregada para organizar 0s processos de producédo e de execuc¢do dos
programas. (DOURADO, 2012, p. 121-122).

Dourado (2012, p. 122) assevera que a metodologia da Grade Transversal vai de encontro
a ideia difundida de que TV Aberta pratica a horizontalidade na programagao, pois “[...] matém o
telespectador guiado para programas em horarios predeterminados, pautando a audiéncia de
modo direcional, ou seja, a induz a assistir a0 mesmo programa e, sempre, no mesmo horario”,
direferentemente da TV fechada, que permite grade diagonal e até vertical.

A metodologia da Grade Transversal se apresenta como importante neste estudo, que tem
como objeto a Rede Meio Norte, pois permite incorporar, no seu recorte amostral, programas de
géneros diversos, em faixas e horarios diferentes. Conforme Dourado (2012), a técnica atende a
necessidade de analise de empresas de comunicacdo de carater generalista, a exemplo da Rede

Globo, objeto de estudo anterior.

Sua grade é planejada de modo a abranger os mais distintos segmentos de
publico, que compdem o espectro da audiéncia geral da emissora, com vistas a
manutencdo de sua lideranca. Mediante programas com conteudos variados e
que atravessam verticalmente os diferentes estratos sociais e os diferentes perfis
de telespectadores, é imprescindivel cumprir cobertura completa, mediante dias,
horéarios, géneros e formatos diversificados, que se alternam ao longo da
programacdo. Deste modo, tal metodologia permite estudar a variedade dos
prorgramas que chegam aos distintos publicos. (DOURADO, 2012, p. 122).

A Rede Meio Norte é estudada com base no material produzido e arquivado pela prépria
emissora em sua memoria eletrénica. Os programas que compdem a amostra foram solicitados
junto ao veiculo de comunicagdo. A amostra é composta por programas produzidos pela propria
emissora, tanto aqueles apresentados por profissionais, jornalistas ou ancoras da propria emissora
e, ainda, programas independentes, mas que tenham conteddo de carater regional. Fazem-se

necessarias essas ressalvas, porque a emissora apresenta, em sua grade, filmes e programas como
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“Sessdo Desenho”, que ocupam espago na programag¢ao, mas nao tém seus contetidos produzidos
pela prépria emissora. A pesquisa vai se concentrar em aspectos como: Cendrio, Dimensdo do
Contetdo; Abrangéncia; Género do Programa; Interatividade; Tematica Abordada; Formato,
dentre outros, pela propria caracteristica do estudo que se empreende. Nesse sentido, alguns
assuntos ndo seram considerados, por ensejarem outras abordagens. Também estdo excluidos do
recorte amostral informes publicitarios, comerciais e merchandinsing, embora sejam
identificados pela pesquisa.

Mesmo a emissora realizando transmissdes esportivas periodicamente, elas também néo
entram na amostra por ndo serem parte da grade fixa adotada pelo veiculo semanalmente, mas
apenas esporadicamente, a exemplo d: Copa do Nordeste e dos Campeonatos Maranhense e
Piauiense de Futebol, que, as vezes, ndo sdo transmitidos por razdes contratuais. Caso
semelhante se observa com o0s programas especiais, vinculados a datas especificas, mesmo
considerando que eles tenham forte presenca a cada ano, quando da realizagdo desses eventos.
Enquadram-se nesse caso: Corso de Teresina, Zé Pereira de Timon, Carnaval, Dia Internacional
da Mulher, Semana Santa de Oeiras, Piaui Fashion Week, Caminhada da Fraternidade, Marcha
para Jesus, Festival de Inverno de Pedro Il, Sdo Jodo da Meio Norte, Aniversario de Teresina,
Dia do Medico, Aniversario do Piaui e Prémio Piaui de Incluséo Social.

Dourado (2012) chama atencdo para o aspecto da busca ampla da audiéncia pelos
veiculos de comunicagdo, mas também destaca a necessidade de solidificar uma identidade por
meio do investimento em um determinado género. No caso da Rede Meio Norte, ressalta-se tal
caracteristica pelo investimento da emissora no telejornalismo e no entretenimento como carros
chefes da programacdo diaria, implicando maior tempo disponivel destinado a difundir tais
conteddos, com entradas ao vivo, producdo de reportagens e interatividade com o puablico. O
aspecto da interatividade é também observado empiricamente em programas de entretenimento,
como o “Ronda do Povio”, exibido durante as manhas, de segunda a sexta-feira, e o “Supertop”
nas tardes de segunda a sexta.

Atualmente, a grade de programagdo, fornecida pela Rede Meio Norte a esta pesquisa,
apresenta 40 programas, considerando aqueles produzidos diretamente pela emissora e outros
independentes, mas que contém contetdos que retratam aspectos da realidade regional. S&o
destinados, ainda, espacos para informes publicitarios, exibicdo de desenhos e de filmes. Aspecto

gue merece destaque nos programas jornalisticos de maior audiéncia, sdo as entradas ao vivo de
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reporteres tanto da capital, como que estdo em S&o Luis - MA, Parnaiba - PI, Brasilia-DF e
Dublin-Irlanda. Como se nota, a televisdo busca, das mais diferentes maneiras, atrair a atencéo
da audiéncia, utilizando-se de estratégias e acionando um mosaico de referéncias socioculturais
para esta finalidade. Logo, como identifica Meneses (2015), a televisdo estd inserida como

cultura na contemporaneidade:

Como cultura, portanto, a televisdo pode ser analisada, além do seu carater
tecnoldgico, o que significa pensa-la em trés ordens: a partir de sua estrutura, ou
seja, seus aspectos formais, nos quais se inserem a produgéo, os fluxos e os
programas quanto as relacbes de intertextualidade e dos dialogos entre as
diversas fontes de producdo simbdlica que comp8em seus discursos; e, ainda,
no que diz respeito aos processos sociais de recepgdo que integram a
experiéncia social dos individuos, os repertorios culturais e o texto televisivo
em si. Trata-se de processos que moldam a efetividade da televisdo no mundo
da vida e sdo dotados de sentidos que podem ser decodificados das mais
variadas maneiras pelas audiéncias. (MENESES, 2015, p. 56).

O viés norteador para analise da regionalizacdo televisiva da Rede Meio Norte neste
estudo sdo os contetdos. Por isso, considerando a programacédo fixa da Rede Meio Norte, foi
selecionado, no recorte amostral, uma lista de 21 programas exibidos entre os dias 28 de agosto e
3 de setembro de 2017, conforme elencado acima, contemplando os programas produzidos pela
propria emissora e que sdo apresentados por profissionais, jornalistas ou ancoras do préprio
veiculo de comunicacao e, ainda, programas independentes, mas que abordam contetdo regional.
Séo eles: Voz do Povo; Bom Dia Meio Norte; Revista Meio Norte, Ronda do Povao; Ronda
Nacional; Jornal Agora; Supertop; Patrulha; 70 Minutos; Inside TV; Papo de Boteco; Jodo
Claudio em Casa; Falando Nisso; Coiza Nossa (Independente); MN Reporter; Caminhos e
Trilhas (Independente); Teleleco; Espago Gourmet; Coisa de Bicho; Direito e Cidadania; e
Domingo OIé. A abordagem em questdo considera que a televisdo apresenta como caracteristica
a pluralidade de vozes.

Considerando que os aspectos mercadologicos estdo envolvidos em programas que
apresentam maior indice de audiéncia, o que os coloca como vitrines de distingdo dentro da
grade, ressalta-se que, mesmo sendo observada na integra, faz-se um recorte na programacéo, no
qual, a pesquisa seleciona “[...] programas referenciais dentro de cada género compondo uma
espécie de audiéncia plena, como forma de cobrir a programacdo in totum e, a0 mesmo tempo,

conferir consisténcia ao campo analitico” (DOURADO, 2012, p. 124). Conforme Meneses
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(2015), a programacéo televisiva tem um discuso que ora se mostra original, ora se mostra
repetitivo. Nesse Ultimo caso, provoca um efeito nivelador, neutralizando os contetudos

apresentados, uma vez que se peca pelo efeito ciclico.

Repetitiva, descontextualizada e esvaziada, a programacdo da televisdo é,
contudo,  hibrida, pois trabalha  diversos  cddigos  linguisticos
(texto/imagem/som), significacbes que engendradas no cotidiano das pessoas e
sdo contextualizadas pelas audiéncias no momento da leitura. (MENESES,
2015, p. 57).

Mas a autora ressalta também que a televisdo, por oferecer programas em horarios fixos
ou moveis, cria habitos e costumes nas audiéncias com maior ou menor nivel de automacéo e
com um grau minimo de eleicdo e escolha por parte delas. Essa regularidade também permite a
possibilidade de mudancas, devido aos aspectos democraticos dos conteddos exibidos pela
televisdo, que eram negados em suas mais variadas formas de atender as audiéncias (MENESES,
2015).

Nesse sentido, a Grade Transversal permite a analise da programagdo delineando “[...]
um espectro de audiéncia, capaz de atravessar os limites da horizontalidade e com capacidade de
acessar a programacdo de modo amplo, independentemente do enquadramento imposto pela
emissora” (DOURADO, 2012, p. 123). Conforme a pesquisadora, as emissoras determinam o
que vai ao ar, “[...] ndo apenas com base nas demandas das coletividades, mas também,
considerando fatores de seu interesse”.

Os programas televisivos sdo espacos de trocas, mediacdes e negocia¢bes que vao além
do aspecto mercadoldgico, por mais que a decisdo da permanéncia na grade ou ndo, na maioria
das vezes, esteja vinculada a lucratividade, e ao que o programa repercute dentro do tempo de

exibicao que lhe é destinado.

Os programas das emissoras regionais se configuram como lugar de trocas
simbdlicas, espaco de realizacGes cotidianas e do fazer criativo, construindo-se
a cultura por meio das (re) configuracdes e (re) leituras que os produtores fazem
do contetdo televisivo das redes. Nesse sentido, a televisdo regional atualiza e
elabora cddigos televisivos em seus niveis de realizacdo, quais sejam: realidade,
representacdo e ideologia, performando e reorganizando sua realidade com meio
social e cultural. (MENESES, 2015, p. 28).
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Tomando por base o boletim das emissoras de televisdo no Brasil, Souza (2004), elaborou

uma classificacdo ampla dos géneros televisivos da TV Aberta brasileira, que serviram como

referencial para a construcdo da Grade Transversal. Esses estudos foram publicadas nos jornais

O Estado de S. Paulo e Folha de S. Paulo e nas revistas Veja, IstoE e Epoca. Além disso, o autor

fez uso de bibliografia que aborda os géneros televisivos e as publicagdes especializadas. S&o

apresentadas a seguir, cinco categorias que abrangem a variedade de géneros classificados.

Quadro 14 — Classificacdo dos géneros da televisdo aberta brasileira

CATEGORIA

GENERO

Entretenimento

Auditério. Colunismo social. Culindrio. Desenho animado; Docudrama.
Esportivo. Filme. Game shows (competicdo). Humoristico. Infantil. Interativo.
Musical. Novela. Quiz show (perguntas e respostas). Reality show (TV -
realidade). Revista. Série. Série brasileira. Sitcom (comédia de situacdes). Talk-
show. Teledramaturgia (ficgdo). Variedades. Western (faroeste).

Informacao Debate. Documentario. Entrevista. Telejornal.
Educacédo Educativo. Instrutivo.
Publicidade Chamada filme comercial. Politico. Sorteio. Telecompra.

Outros itens

Especial. Eventos. Religioso.

Fonte: Souza (2004, p. 92).

Observando a classificacdo de Souza (2004), a programacéo da Rede Meio Norte, que se

encontra no cenario da televisdo brasileira, também segue esse padrdo, o que indica, mesmo a

priori, a aplicacdo de modelos nacionais por meio da incorporacdo de géneros difundidos nas

grandes redes de televisdo de referéncia do pais. Considerando a importancia da classificacao

dos programas em categorias, Souza (2004, p. 27) define:

A separacdo dos programas de televisdo em categorias atende a necessidade de
classificar os géneros correspondentes. Por isso, a categoria abrange varios e é
capaz de classificar um numero bastante diversificado de elementos que se
constituem, na concepcdo de Martin-Barbero, no elo que une o espaco da
producdo, os anseios dos produtores culturais e os desejos do publico receptor.

A televisdo generalista, a exemplo do objeto de estudo desta pesquisa, € percebida como

produtora de contetdos que agradam a familia, como, inclusive, destaca o autor supracitado,

quando estuda a TV europeia. Desse modo, segue a atual grade de programacédo da Rede Meio

Norte, que apresenta os seguintes programas:
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2h10

SABADO
HORARIO PROGRAMA BREAKS
0h30 as SERIE EM CARTAZ 2 BREAKS DE 3 MIN
1h30
1h30 as CINE MEIO NORTE — PRIME CONFORME TEMPO DO FILME
3h30
3h30 as 6h CINE MEIO NORTE — CLASSICOS CONFORME TEMPO DO FILME
6 as 6h30 SESSAO DESENHO / INEDITO 1 BREAK DE 3 MINUTOS
6h30 as 7h CAMINHOS E TRILHAS / INEDITO BREAK FECHADO
7 as 8h PAINEL BREAK FECHADO
8as 9h TELELECO — PARTE 1/ INEDITO 1 BREAK DE 3 MIN
9 as 10h 100 MILHAS OFERTAS / INEDITO 2 BREAKS DE 3 MIN
10as 12h TELELECO — PARTE 2/ INEDITO 4 BREAKS DE 3 MIN
142as15h | NAPARADA COM STEFANIA FERNANDES 1 BREAKS DE 3 MIN
15 as 16h MN REPORTER 2 BREAKS DE 3 MIN
16 as 18h ESPORTE MEIO NORTE / GRAVADO 3 BREAKS DE 3 MIN
19 as 20h DIREITO E CIDADANIA 2 BREAKS DE 3 MIN
20 as 20h40 CAMERA MEIO NORTE 1 BREAKS DE 3 MIN
20h40 as AUTARQUIAS DO HUMOR 1 BREAK DE 3 MIN
21h40
21h40 as PAPO DE BOTECO/ INEDITO 2 BREAKS DE 2 MIN
22h10
22h10 as JOAO CLAUDIO EM CASA 1 BREAK DE 3 MIN
22h40
22h40 as UNIVERSO MULHER 2 BREAKS DE 3 MIN
23h40
23h40 as BUTIQUIM — REPRISE 2 BREAKS DE 3 MIN




DOMINGO

HORARIO PROGRAMA BREAKS
2h10 as 3h10 SERIE EM CARTAZ 2 BREAKS DE 3 MIN
3h20 as 4h45 CINE MEIO NORTE - PRIME CONFORME TEMPO DO
FILME
4h45 as 6h CINE MEIO NORTE — CLASSICOS CONFORME TEMPO DO
FILME
6 as 7h MOMENTO DE FE — MISSA / INEDITO S/IB
7 as 8h EM TUAS MAOS / INEDITO 3 BREAKS DE 4 MIN
8 as 9h PAINEL PIAUI BREAK FECHADO
9 as 9h25 SESSAO DESENHO S/B
9h25 as 9h55 COISA DE BICHO 1 BREAK DE 2 MIN
9h55 as 10h55 | SORTEIO ARCA DA ALIANCA/ AO VIVO S/B
10h55 as 11h NA PARADA S/B
11 as 12h 100 MILHAS / INEDITO BREAK FECHADO
12 as 13h GENTE E NEGOCIOS / ALTERNATIVO 2 BREAKS DE 3 MIN
13 as 14h COIZA NOSSA / INEDITO BREAK FECHADO
14 as 14h30 CAMINHOS E TRILHAS / ALTERNATIVO BREAK FECHADO
14h30 as 15h PAPO DE BOTECO 2 BREAKS DE 2 MIN
15 as 16h CANAL SAUDE / ALTERNATIVO BREAK FECHADO
16 as 18h ESPORTE MEIO NORTE GRAVADO 1 BREAK DE 3 MIN
18 as 21h DOMINGO OLE / AO VIVO 4 BREAKS DE 3 MIN
21 s 22h30 INSIDE TV / ALTERNATIVO 4 BREAKS DE 3 MIN
22h30 as 23h30 UNIVERSO MULHER / ALTERNATIVO 2 BREAKS DE 3 MIN
23h30 a 030 NA PARADA COM ESTEFANIA 1 BREAKS DE 3 MIN

FERNANDES

0h30 as 1h30

COIZA NOSSA / ALTERNATICO

BREAK FECHADO
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SEGUNDA A QUINTA

HORARIO PROGRAMA BREAKS
0h30 as 2h15 CINE MEIO NORTE — PRIME CONFORME TEMPO DO FILME
2h15 as 4h CINE MEIO NORTE — CLASSICOS CONFORME TEMPO DO FILME
4 3s 6h VOZ DO POVO 4 BREAKS DE 3 MIN
6 as 6h20 EM TUAS MAOS 2 BREAKS DE 2 MIN
6h20 as 8h35 BOM DIA MEIO NORTE 3 BREAKS DE 4 MIN
8h35 as 8h36 INFOMERCIAL S/B
CONCESSIONARIAS
8h36 as 8h40 01. INFORME MN — MANHA S/B
8h40 as 10h REVISTA MEIO NORTE 2 BREAKS DE 4 MIN
10 as 10h01 INFOMERCIAL S/B
CONCESSIONARIAS
10h01 as 10h05 02. INFORME MN - MANHA S/B
10h05 as 11h55 RONDA PIAUI 3 BREAKS DE 4 MIN
11h55 as 12h 03. INFORME MN - MANHA s/b
12 as 13h RONDA NACIONAL 1 BREAK DE 3 MIN
13 as 15h14 AGORA - REDE 2 BREAKS DE 4 MIN
15h14 as 15h15 INFOMERCIAL S/B
CONCESSIONARIAS
15h15 as 15h20 01.INFORME MN — TARDE S/B
15h20 as 16h35 SUPERTOP 2 BREAKS DE 3 MIN
16h35 as 17h54 GARAPA TV E RADIO 3 BREAKS DE 5 MIN
17h54 as 17h55 INFOMERCIAL S/B
CONCESSIONARIAS
17h55 as 18h 02.INFORME MN — TARDE S/B
18 as 19h15 PATRULHA COM GILVA 2 BREAKS DE 3 MINUTOS
BARBOSA (3.INFORME MN —
TARDE)
19h15 as 20h10 70 MINUTOS COM SHIRLEY E 2 BREAKS DE 4 MIN
DANIO
20h10 as 21h VIDA DE ARTISTA 2 BREAKS DE 3 MIN
21 as 21h55 FALANDO NISSO 2 BREAKS DE 3 MIN
21h55 as 22h30 ESPACO GOURMET 2 BREAKS DE 2:30 MIN
22h30 as Oh FAIXA NOBRE* CONFORME TABELA
00 as Oh5 ASSEMBLEIA EM FOCO S/B
0h5 as 0h30 AUTARQUIAS DO HUMOR 1 BREAK DE 3 MIN
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FAIXA NOBRE

DIA HORARIO PROGRAMA BREAKS
SEGUNDA | 22h30 as 23h30 GENTE E NEGOCIOS / 2 BREAKS DE 3 MIN
INEDITO
SEGUNDA | 23h30 s 0h10 CAMERA MEIO NORTE / 1 BREAK DE 3 MIN
ALTERNATIVO
TERCA 22h30 as Oh INSIDE TV / INEDITO 4 BREAKS DE 3 MIN
QUARTA | 22h30 as 23h JOAO CLAUDIO EM CASA 1 BREAKS DE 3 MIN
QUARTA 23 as0h MN REPORTER 2 BREAKS DE 3 MIN
QUINTA | 22h304s23h30 | CANAL SAUDE / INEDITO 3 BREAKS DE 3 MIN
QUINTA 23h30 as Oh COISA DE BICHO/ 1 BREAK DE 3 MIN
ALTERNATIVO
PROGRAMAS MARANHAO
HORARIO PROGRAMA BREAKS
7 as 7h40 AGORA MARANHAO 2 BREAKS DE 3 MIN
7h45 as REVISTA MARANHAO 2 BREAKS DE 2 MIN
8h40
11h15 as ESPORTE MEIO NORTE 2 BREAKS DE 2 MIN
12h
SEXTA-FEIRA
HORARIO PROGRAMA BREAKS
0h30 as CINE MEIO NORTE - PRIME CONFORME TEMPO DO
2h15 FILME
2h15 as 4h CINE MEIO NORTE — CLASSICOS CONFORME TEMPO DO
FILME
4 s 6h VOZ DO POVO 4 BREAKS DE 3 MIN
6 as 6h20 EM TUAS MAOS 2 BREAKS DE 2 MIN
6h20 as BOM DIA MEIO NORTE 3 BREAKS DE 4 MIN
8h35
8h35 as INFOMERCIAL CONCESSIONARIAS S/B
8h36
8h36 as 01. INFORME MN — MANHA S/B
8h40
8h40 as REVISTA MEIO NORTE 2 BREAKS DE 4 MIN
10h
10as INFOMERCIAL CONCESSIONARIAS S/B
10h01
10h01 as 02. INFORME MN — MANHA S/B
10h05
10h5 as RONDA — PIAUI 3 BREAKS DE 4 MIN

11h55
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11h55 as 03. INFORME MN - MANHA s/b
12h
12 as 13h RONDA NACIONAL 1 BREAK DE 3 MIN
13 as AGORA - REDE 2 BREAKS DE 4 MIN
15h14
15h14 as INFOMERCIAL CONCESSIONARIAS S/B
15h15
15h15 as 01. INFORME MN - TARDE S/B
15h20
15h20 as SUPERTOP 2 BREAKS DE 3 MIN
16h35
16h35 as GARAPA TV E RADIO 3 BREAKS DE 5 MIN
17h54
17h54 as VITRINE MIX S/B
17h55
17h55 as 02. INFORME MN - TARDE S/B
18h
18 a5 18h44 | PATRULHA (18h20h —03. INFORME MN - TARDE) 1 BREAK DE 3 MIN
18h44 as INFOMERCIAL CONCESSIONARIAS S/B
18h45
18h45 as 70 MINUTOS 1 BREAKS DE 4 MIN
19h24
19h24 as INFOMERCIAL CONCESSIONARIAS S/B
19h25
19h25 as VIDA DE ARTISTA 1 BREAK DE 3 MIN
20h05
20h5 as ESPACO GOURMET 1 BREAK DE 3 MIN
20h30
20h30 as BUTIQUIM - AO VIVO 2 BREAKS DE 4 MIN
23h
23 as Oh FALANDO NISSO 2 BREAKS DE 3 MIN
00 as 0h05 ASSEMBLEIA EM FOCO S/B
0h5 as 0h30 AUTARQUIAS DO HUMOR S/B

PROGRAMAS MARANHAO

HORARIO PROGRAMA BREAKS
7 as 7h40 AGORA MARANHAO 2 BREAKS DE 3 MIN
7h45 as REVISTA MARANHAO 2 BREAKS DE 2 MIN
8h40
11h15as 12 ESPORTE MEIO NORTE 2 BREAKS DE 2 MIN

Fonte: Rede Meio Norte
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Uma programacdo na televisdo aberta, geralmente é planejada considerando o alcance
que esta terda no mercado, haja vista que, embora sejam concessdes publicas, as emissoras
comerciais sdo administradas por empresarios, que trabalham para que o veiculo seja rentavel.
Cada programa ¢ desenvolvido conforme o perfil social que pretende atingir: “Programacao € o
conjunto de programas transmitidos por uma rede de televisdo. O principal elemento da
programacdo é o horario de transmissdo de cada programa” (SOUZA, 2004, p. 54). A

horizontalizacdo da programacdo é uma das formas de fidelizar os telespectadores na TV aberta:

A programagdo horizontal significa, em resumo, a estratégia utilizada pelas
emissoras para estipular um horario fixo para determinado género todos os dias
da semana, com o0 objetivo de criar no telespectador o habito de assistir ao
mesmo progrma nesse horério. Diferentemente das emissoras abertas, as TVs
por assinatura adotam uma grade de progrmacéo diagonal e vertical, ou seja, 0s
programas mudam de horario durante a semana e sdo reprisados, para ter
audiéncia em varios horérios. (SOUZA, 2004, p. 54).

Dourado (2012, p. 122) chama atengdo para a admissdo de programas com formatos e
géneros diversos. Essas particularidades favorecem a pesquisa, pois, permitem a observacao de
“[...] contetidos cidaddos”, bem como as “[...] manchas de cidadania”. A autora explica que o
termo “mancha” ndo tem conotagdo pejorativa, mas ¢ utilizado em sentido metaforico “[...] é
pura metéfora para identificar sinais/ marcas que se incorporam a um corpo distinto e a ele se
integram. Nao hé qualquer inten¢do negativa”.

A pesquisa em desenvolvimento, ao indicar em um dos seus objetivos operacionais, a
possibilidade de refletir sobre as contribuigdes da Rede Meio Norte para com a sociedade
piauiense, inevitavelmente também pontua questfes ligadas a cidadania, nesse contexto em que a
“[...] cidadania midiatica” necessita avangar,como ressalta Dourado (2012, p. 64), pois, “[...] é
em si bastante precaria, porque construida a partir de l6gicas privadas, focacas em interesses
mercadologicos”, tendo com isso, pouco aprofundamento.

Cada vez mais a televisdo exerce funcdo de mediadora diante da sociedade civil. A
construcdo social da realidade passa também por aquilo que é exibido nos conteudos das
emissoras, 0 que remete ao papel da midia televisiva no processo de construcdo de espagos que
possibilitem o exercicio da cidadania por meio da exposicao e da transmissao da diversidade das
manifestacbes em cada ramo da atividade humana. Correia (2005) constataque a experiéncia

civica passa pela experiéncia comunicacional, logo, tem uma conotacdo simbdlica, que ndo se
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pode deixar de levar em conta com a expressao televisiva, que é socialmente legitimada.

A sociedade civil que aqui se configura possui cada vez mais uma conotagio
simbolica: a ligacdo entre a experiéncia comunicacional e a experiéncia civica
ficou particularmente evidente com o advento da modernidade quando se
evidenciou a questdo da legitimidade, surgindo como elemento integrante do
exercicio da cidadania, uma instancia critica independente do Estado que aspira
a conformar o poder e a transforma-lo. (CORREIA, 2005, p. 2).

Compreendendo que o exercicio da cidadania ndo se faz somente por meio do direito de
votar, que, alias, € apenas a porta de entrada para o cidaddo no universo da cidadania, cabe
lembrar que a participacao social na construcdo e na legitimidade da midia, seja através da sua
concessdo de uma entrevista que sera exibida, seja por meio da interacdo com o veiculo de
comunicacgdo, sugerindo assuntos (pautas), indo participar de programas de auditorio, sdo formas
que o cidaddo dispGe para demonstrar que a midia ndo prescinde da participacdo dele para
existir. Pelo contréario, sem a manifestacdo dos cidaddos, as emissoras de televisdo e 0s grupos
comunicacionais nao passam de meros equipamentos sofisticados, sem qualquer utilidade. Alias,
é 0 elemento humano que torna a existéncia de tais meios digna de algum sentido.

A cidadania, desse modo, ¢ compreendida para além dos interesses individualistas,
olhando a partir de uma perspectiva educacional. O consumo sustentavel estd para além dos

recursos escassos do meio ambiente, mas transcende para o campo midiatico, etc.

E quando a nogéo de direitos e deveres transcende meros interesses individuais
para traduzir uma nova visdo de mundo, que reflete a responsabilidade de cada
pessoa na construcdo de valores coletivos plenos, plurais e democraticos que
assegurem o bem-estar humano e o respeito a todas as formas de vida em suas
mais variadas manifestagdes. (BRASIL, 2005, p. 6).

Apresenta-se, a seguir, a Grade Transversal da programacéo em estudo.
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Quadro 16 — Grade Transversal de programacao da Rede Meio Norte

GENERO DIA DA SEMANA PROGRAMA

Interativo Semana Voz do Povo (Ao Vivo)
Telejornal Semana Bom Dia Meio Norte (Ao Vivo)
Variedades Semana Revista Meio Norte (Ao Vivo)
Variedades Semana Ronda do Povéao (Ao Vivo)
Telejornal Semana Ronda do Nacional (Ao Vivo)
Telejornal Semana Agora (Ao Vivo)

Variedades Semana Supertop (Ao Vivo)

Outros Semana Patrulha (Ao Vivo)

Telejornal Semana 70 Minutos (Ao Vivo)

Colunismo Social Semana/Ter¢ca (Inédito) — | Inside TV

Reprise: Domingo

Humoristico Semana/ Sabado (Inéditos) Papo de Boteco
Reprise: domingo

Humoristico Semana/ Sabado Jodo Claudio em Casa
Reprise: Quarta

Talk Show Semana Falando Nisso

Documentario

Semana/Domingo (Inédito)
Reprise: Domingo

Coiza Nossa (Independente)

Documentario

Semana/Domingo (Inédito)
Reprise: Sabado

MN Reporter

Esportivo Semana/ Sabado (Inédito) Caminhos e Trilhas (Independente)
Reprise: Domingo

Infantil Semana/ Sdbado Teleleco

Culinaria Semana Espaco Gourmet

Outros Semana/Domingo (Inédito) Coisa de Bicho
Reprise (Quinta)

Entrevista Semana/Sébado Direito e Cidadania

Esportivo Semana/Domingo Domingo Olé (Ao Vivo)

Fonte: Dados da pesquisa.

O catéalogo anual (2014), que apresenta o rol de produtos existentes dentro das midias que
fazem parte do Grupo Meio Norte, faz-se questdo de ressaltar, quando este se refere a Rede Meio
Norte (TV), que ela € a “primeira emissora do Piaui 100% regional”, além disso, que o veiculo
conquistou um espaco na vida e no cotidiano do povo do estado, podendo se resumir em uma
palavra: “identifica¢ao”. No mesmo catalogo, que ndo esti paginado, nUmeros de uma pesquisa
realizada pelo Instituto Piauiense de Opinido Publica (AMOSTRAGEM), realizada entre os dias
19 e 23 de abril de 2013, questdes diretas com resposta multipla somam mais de 100%,
apontando que uma emissora, identificada apenas pela letra A, aparece em primeiro lugar, com
66,04% na preferéncia do telespectador, quando este é questionado sobre que TV local mais

assiste; em segundo lugar, aparece a Rede Meio Norte, com 55, 35%; outra emissora,
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identificada pela letra B, aparece com 38,05%; e a emissora C com 35,08%.

Porém, dados de uma pesquisa realizada pelo Instituto Brasileiro de Opinido Publica e
Estatistica (IBOPE), realizada no ano de 2012 (SANTQOS, 2015, p. 73), mostram que a Rede
Meio Norte aparece na quarta colocacdo na sondagem sobre audiéncia, em relagdo as demais
emissoras do Piaui. Embora ndo seja possivel comparar as duas pesquisas, por ndo terem sido

realizadas no mesmo periodo, observa-se algumas disparidades no que concerne aos nUmeros.

Segundo a pesquisa, a média de audiéncia da TV Clube foi de 22%, da Cidade
Verde de 8%, da Antena de 10 — 5% e da Meio Norte foi de 3%. Ja a média de
participacdo é: TV Clube — 49%; Cidade Verde — 18%; Antenal0 — 12%; Meio
Norte — 6%. Na verificacdo em horérios diferentes do dia, os nimeros também
seguem uma tendéncia. A excecdo é no horério de 6h as 12h, a Meio Norte
aparece em terceiro por causa dos programas Bom Dia Meio Norte e Ronda,
este (ltimo o de maior audiéncia da emissora. Nesses termos, em audiéncia a
TV Clube aparece com 11%; Meio Norte- 6%; Antena 10 — 4%;Cidade verde —
9%. Em participacdo: TV Clube 31%; Cidade Verde 23%; Meio Norte 16%;
Antena 10 — 12%.

Os programas escolhidos para andlise da Grade Transversal tém caracteristicas bem
peculiares, pois apresentam conteudos diferentes, por serem de géneros diferentes. Abaixo,

apresenta-se um perfil de cada programa com algumas dessas particularidades.

Quadro 17 — Perfil dos programas da Grade Transversal da Rede Meio Norte

PROGRAMA PERFIL

Voz do Povo (Ao Vivo) Apresentado por Paulo Brito e Vitorio, com participacdo popular
através de telefone, SMS e WhatsApp, 0 programa apresenta
noticias locais e nacionais. E transmitido ao vivo, simultaneamente,
pela Radio Meio Norte FM e Rede Meio Norte.

Bom Dia Meio Norte (Ao Vivo) | O programa é apresentado por leldson Vasconcelos, aborda
informacBes sobre politica, economia, policia, negdcios, esporte,
dentre outros.

Revista Meio Norte (Ao Vivo) | O programa de variedades é apresentado por Karla Berger. Voltado
mais ao publico feminino, exibe um mix de assuntos que
contemplam também o universo masculino. Dicas de maquiagem,
culinadira, moda, direitos da mulher, mercado de trabalho e varios
outros temas, séo abordados.

Ronda (Ao Vivo) Apelidado de Ronda do Povao, é apresentado por Padua Araujo. O
seu conteudo € marcado por servigos de utilidade publica, reclames
da populacdo por meio da interatividade, além da irreveréncia dos
palhacos que também fazem parte do programa, explorando o
entretenimento.
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Ronda Nacional (Ao Vivo) Apresentado por Silas Freire, 0 programa apresenta um conteido
diversificado. O estudio de apresentacdo fica em Brasilia-DF. O
conteudo variado, indo desde a pauta politica do Congresso a
Presidéncia da Republica até assuntos policiais de repercusdo
nacional.

Agora (Ao Vivo) O telejornal, apresentado por Amadeu Campos e Liana Aragdo, é
um programa noticioso com foco na informacdo. Aborda tematicas
diversificadas como politica, economia, esporte, cidades,
entrevistas, noticias nacionais e internacionais, além de entradas ao
vivo de Sao Luis, Parnaiba, Brasilia, Dublin-Irlanda.

Supertop (Ao Vivo) Tem foco no publico jovem. Com interatividade através de redes
sociais, 0 programa aborda masica, cinema, arte, cultura, tecnologia,
games, modas, baladas, celebridades, comportamento e
curiosidades. Promove concursos como o Supertop Model, que
revela a cada ano um rosto da moda piauiense, que tem participacdo
no evento Piaui Fashion Week.

Patrulha (Ao Vivo) Programa policial apresentado por Gilvan Barbosa que exibe
reportagem sobre as agdes da politica, relata sobre a insegurancga,
alerta e cobra das autoridades as providéncias para a redugdo da
criminalidade.

70 Minutos (Ao Vivo) Apresentado por Déanio Sousa e Shirley Evangelista, o programa
jornalistico € um resumo das noticias do dia sobre os principais
assuntos que foram destaques durante a programacdo. Noticias
nacionais e internacionais, além da entrada ao vivo com oS
repoérteres da rede.

Inside TV O programa, apresentado pelo jornalista Rivanildo Feitosa, exibe o0s
principais eventos e o glamour da sociedade piauiense. Também
exibe pautas com dimensdo internacional, nacional e local, além de
mostrar a intimidade das socialites, das autoridades e das
celebridades.

Papo de Boteco Apresentado pelo humorista piauiense Amauri Jucd, aborda
situacBes do cotidiano do povo piauiense e do Brasil de modo
engragado. Os personagens satitirizam situagbes de diferentes
temas, como: politica, economia, satde, educacdo e do modo de
vida das pessoas.

Jodo Claudio em Casa Apresentado pelo humorista Jodo Claudio Moreno, exibe entrevistas
com pessoas do cendrio artistico nacional e regional. Jodo Claudio
recebe seus convidados em casa. O programa também mostra shows
e trechos e apresentacOes do proprio artista.

Falando Nisso O Talk Show é apresentado pela jornalista Maia Veloso. No
programa, ela recebe convidados que sdo entrevistados sobre os
mais diversos temas: Cultura, Politica, Tecnologia, Economia, Meio
Ambiente, dentre outros assuntos que sdo tratados de maneira
aprofundada.

Coiza Nossa (Independente) O programa é apresentado por Alcides Filho. O publicitario percorre
a capital, Teresina, e cidades do interior do estado em busca de
historias que tenham a ver com a cultura, a histdria e o jeito de ser
do povo piauiense. O programa tem como objetivo mostrar 0 que o
Piaui tem na sua diversidade.
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MN Reporter Apresentado por Pedro Borges, € um programa tematico, que aborda
assuntos sobre economia, politica, cultura, salde, educagéo,
empreendedorismo, historia, comportamento, inddstria, turismo,
desenvolvimento, dentre outros, atraves de reportagens especiais.

Caminhos e Trilhas | Programa com foco no mundo esportivo de aventura e turismo
(Independente) ecolégico. Apresentado por Juarez Franca e Vicente de Paula,
mostra destinos exoticos e exuberantes da regido. Em cada edicéo,
novas aventuras, adrenalinas e esportes radicais.

Teleleco Apresentado pelo Palhado Leleco, o programa desvenda o universo
infantil através de brincadeiras realizadas no estdio, exibicdo de
desenhos animados, compartilhando alegria, humor, acdo e fantasia.

Espaco Gourmet E uma espécie de guia gastrondémico da TV, segundo a emissora. A
apresentadora Lia Formiga recebe chefes de cozinha e convidados
gue apresentam receitas e um mix da boa mesa.

Coisa de Bicho E apresentado pela jornalista Eugénia Reis. O programa leva o
telespectador a conhecer o mundo animal: curiosidades, ragas,
alimentacdo, saude, cuidados diérios, técnicas de adestramento,
educacdo e socializagcdo de animais, critérios na escolha de um
animal de estimacdo, dentre outros.

Direito e Cidadania Apresentado pela jornalistica Cinthia Lages, aborda temas de grande
relevancia e interesse social. O programa proporciona discussdo de
questdes do direito, fatos e polémicas do dia a dia com a
participacéo de juristas, convidados e estudantes, com o objetivo de
debater e esclarecer os temas, permitindo a conscientizagcdo dos
direitos e das leis.

Domingo Olé (Ao Vivo) O programa, apresentado por Francinito Loureiro e Larissa Belo, faz
um resumo dos acontecimentos do mundo esportivo da semana.
Assuntos que sdo destaques: nacional, internacional, regional ou
local, séo evidenciados, e producdo de reportagens sobre os clubes
de futebol locais, mostrados na programag&o ao Vvivo.

Fonte: Dados da pesquisa.

A diversidade no modo de informar sobre os contetdos exibidos na programacao enseja

um campo com multiplas possibilidades a serem observadas.

A materialidade televisiva, aliada aos cenarios regionais, conforma experiéncias
Unicas no fazer e no ler televisdo. Os programas e as leituras deles podem ser
aparentemente iguais, mas sdo praticas distintas, embora uma mesma esséncia
se manifeste nesses projetos regionais: 0s modos, a arte de fazer televisdo de
acordo com o local da cultura que configuram formas de resisténcia das
identidades locais na vida cotidiana de consumo global. (MENESES, 2015, p.
69).

Embora a pesquisa ndo tenha por objetivo a inferéncia de resultados junto aos cidadaos a
respeito de como a audiéncia constataos contetidos transmitidos por meio dos programas, fica

patente que as leituras dos assuntos e dos contetdos emitidos ndo se constituem como atos



116

certos, pois as interpretacdes sdo dispares, e se fazem de acordo com a historia de vida de cada
pessoa e do contexto de vivéncia, demonstrando a historicidade do processo informativo e

comunicacional.

4.4 Procedimentos de coleta de dados

A pesquisa, de natureza empirica, conta com uma revisdo de literatura que possibilita a
construcdo historico/contextual sobre a regionalizacdo da midia brasileira e regional, além de
permitir a compreensdo dos processos sociais, as influéncias global, nacional, regional e local
que permitem a constituicdo do objeto de pesquisa. Para tanto, sdo aprofundadas leituras de
autores que sdo referéncia na compreensdo da tematica da regionalizacdo, a exemplo de Bazi
(2001), Fernandes (2015), Peruzzo (2003, 2005), Fadul e Gobbi (2006), Savenhago (2012),
Nascimento (2012), Camponez (2012), Coltro (2012) e Cabral (2006), além de teses e
dissertagoes.

Ainda como instrumento de coleta de dados, realizou-se entrevistas com o diretor-geral
do Grupo Meio Norte de Comunicacdo, Wrias Moura, e com Jhony Marques Lopes, gerente
técnico-operacional da Rede Meio Norte. A entrevista semiestruturada, no caso especifico, tem
por objetivo esclarecer questdes que remetem objeto de estudo. Uma entrevista semiestruturada,
segundo Duarte (2008, p. 66) “[...] geralmente tem algo entre quatro e sete questdes das
individualmente como perguntas abertas. O pesquisador faz a primeira pergunta e explora o
maximo cada resposta até esgotar a questao”.

A observacdo direta dos programas foi utilizada como procedimento complementar, uma
vez que auxilia a pesquisa com informacdes adicionais em ocasifes de visitas aos programas,

tanto em situacdes de producdo quanto de exibicdo.

A observacao ajuda o pesquisador a identificar e a obter provas a respeito de
objetivos sobre os quais os individuos ndo tém consciéncia, mas que orientam
seu comportamento. Desempenha papel importante nos processos
observacionais, no contexto da descoberta, e obriga o investigador a um contato
mais direto com a realidade. E o ponto de partida da investigacdo social.
(LAKATOS; MARCONI, 2003, p. 191).

Durante a pesquisa, foram realizados registros por meio de dispositivos moveis, como
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camera fotogréfica e celular, com o intuito de fotografar a estrutura da emissora para fins de uso

da pesquisa.

4.5 Analise de contelido

A metodologia da Analise de Conteldo € utilizada largamente nas Ciéncias Sociais na
investigacdo de fendmenos simbdlicos por meio de técnicas de pesquisa, desde o século XVIII,
sendo aprimorado durante o século XX as demandas contextuais, ampliando a abordagem para
além dos estudos quantitativos para privilegiar também a perspectiva qualitativa.

A partir de 1955, as investigacbes empreendidas pela Analise de Conteido ndo sdo
apenas do ponto de vista quantitativo. Com sua caracteristica descritiva, seu objetivo passa a ser
a inferéncia, baseada em indicadores hibridos (FONSECA JUNIOR, 2008, p. 283).

A Anadlise de Contetdo sé alcangou os perfis que possui na atualidade a partir de 1977,
quando foi publicada a obra de Bardin, “Analyse de Contenu”, em que o método foi configurado
nos detalhes que aqui servem de orientacdo. Para a pesquisadora e professora da Universidade de

Paris V, Laurence Bardin (1977), o termo Analise de Contetdo designa:

Um conjunto de técnicas de andlise das comunicacdes visando a obter, por
procedimentos sistematicos e objetivos de descricdo do contelGdo das
mensagens, indicadores (quantitativos ou ndo) que permitam a inferéncia de
conhecimentos relativos as condigbes de producdo/recepgdo (variaveis
inferidas) destas mensagens. (BARDIN, 1977, p. 42).

O aspecto qualitativo fica evidenciado na andlise de contedo, pois consiste em método
que pode ser aplicado em discursos diversos e a todas as formas de comunicagéo, seja qual for a
natureza do seu suporte. O pesquisador visa compreender as caracteristicas, as estruturas ou 0s
modelos que estdo por tras dos fragmentos de mensagens tornados em consideracéo.

A Andlise de Contetdo divide-se em fases, segundo Bardin (1977):

- A pré-analise compreende a fase de organizacao da analise, em que se estabelece um
esquema de trabalho. Representa uma leitura flutuante, um primeiro contato com o0s
documentos a serem analisados, a escolha deles, a formulacdo das hipoteses e dos
objetivos, a elaboragédo dos indicadores que orientardo a interpretacdo e a preparacédo

formal do material. Em caso de entrevistas, elas sdo transcritas e a sua reunido
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constituird o corpus da pesquisa. Essa escolha obedece a regras de exaustividade
(deve-se esgotar a totalidade da comunicacdo, ndo omitir nada; todos os documentos
relativos ao assunto pesquisado no periodo escolhido devem ser considerados);
representatividade (a amostra deve representar 0 universo pesquisado ou parte
representativa dele), neste caso, 0s programas referenciais de cada género;
homogeneidade (os dados devem se referir a0 mesmo tema, a0 mesmo género. E
preciso critérios para diferenciar o que sera analisado de forma a respeitar a
homogeneidade); pertinéncia (os documentos precisam adaptar-se ao conteudo e ao
objetivo da pesquisa); e exclusividade (um elemento ndo deve ser classificado em
mais de uma categoria).

- Nasegunda fase, de exploracdo do material, sdo escolhidas as unidades de
codificacdo, que compreendem trés momentos: escolha de unidades de registro —
recorte e de contexto; a selecdo ou escolha de regras de contagem — enumeragéo — e a
escolha de categorias; e a classificacdo e agregacéo, rubricas ou classes que reunem
um grupo de elementos (unidades de registro) em razao de caracteristicas comuns. A
categorizacdo, segundo Bardin (1977), obedece a critérios: semantico (categorias
tematicas), sintatico (verbos e adjetivos), léxico (agrupar pelo sentido das palavras);
expressivo (agrupar as perturbacdes da linguagem, tais como perplexidade, hesitacao,
embarago, outras, da escrita), etc..., e categorizacdo (reunir maior numero de
informacdes e correlacionar classes de acontecimentos para ordené-los). A ficha com
as categorias que sdo analisadas encontra-se anexada e demonstra, previamente, a
dimenséo abrangida pela pesquisa. Dentre as categorias elencadas, podem ser citadas:
programa, género, dimenséo do contetdo, teméticas abordadas, cenéario e fontes
ouvidas. As categorias devem possuir certas qualidades para serem consideradas boas
categorizacbes, como também reforcam Barros e Targino (2000). Seguem algumas
regras selecionadas por Fonseca Janior (2008, p. 292):

Objetividade e fidelidade: se as categorias forem bem definidas, ndo havera
distorgdes devido a subjetividade dos analistas;
Produtividade: as categorias serdo produtivas se os resultados forem férteis em

inferéncias, em hipdteses novas, em dados exatos.
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Ainda de acordo com Bardin (1977), as categorias podem ser criadas a priori ou a
posteriori, a partir da teoria ou apos a coleta de dados.

- A terceira fase do processo de analise do conteudo é denominada tratamento dos
resultados — inferéncia e interpretagdo. De posse dos resultados brutos, o pesquisador
procura torna-los significativos e validos, pois interessa ao pesquisador o contetdo
latente, o sentido que se encontra por tras do imediatamente apreendido.

A inferéncia na Analise de Conteudo € um instrumento de inducéo (roteiro de entrevistas)
para se investigar as causas (variaveis inferidas), a partir dos efeitos (variaveis de inferéncia ou
indicadores, referéncias). Cabe a quem analisa, entender o sentido ou o significado da
comunicagdo como se fosse o receptor normal, e, principalmente, desviar o olhar, buscando outra
significacdo, outra mensagem, passivel de se enxergar por meio ou ao lado da primeira.

Teoricamente, pode-se reenviar ou apoiar-se nos elementos constitutivos do mecanismo
classico da comunicacdo: por um lado, a mensagem (significacdo e cddigo) e o seu suporte ou
canal; por outro, 0 emissor e o receptor, enquanto pdlos de inferéncia propriamente ditos
(BARDIN, 1977, p. 133).

Na fase da interpretacdo dos dados, é preciso se voltar aos marcos tedricos pertinentes a
investigacdo que ddo embasamento e as perspectivas significativas para o estudo. Este é o
momento de aproximacdo dos dados com os pensamentos dos autores que servem de base na

fundamentacao teorica.

4.6 Historico da Rede Meio Norte

A Rede Meio Norte, uma emissora de televisdo brasileira sediada em Teresina, capital do
Piaui, na Rua Professor Alceu Brandéo, 2750 — Monte Castelo/zona Sul, mas com concessdo em
Timon - MA, opera nos canais 7 VHF e 22 UHF digital e é geradora Unica da Rede Meio Norte.
Criada em 1985, a entdo TV Timon, fundada na cidade de Timon - MA, s6 em seguida passou a
se chamar TV Meio Norte, a partir de agosto de 1996, quando se muda para Teresina.

O contexto em que a entdo TV Timon foi criada € o de abertura politica no pais, saida da
Ditatura Militar, apés 21 anos de regime autoritario. Com a nova constituinte, José Sarney
chegou a Presidéncia da Republica e, em linhas gerais, foi um agente facilitador das concessoes

de emissoras de radio e televisdo no pais. A Rede Meio Norte é fruto dessa conjuntura. Quando
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foi inaugurada a sede da TV Meio Norte, em Teresina, o entdo senador Sarney foi convidado
ilustre, conforme registro no arquivo da emissora (ALVES, 1999).

Brum (1988), quando realiza uma analise sobre a construcdo da chamada Nova Republica
em gestacdo, ressalta que o entdo Governo de transicdo do chamado autoritarismo para a
democracia, tinha como missdo iniciar um novo ciclo histérico de transformacgdes nos campos

econdmico, social e politico, com foco em dos pontos principais:

Do lancamento das bases para um novo ciclo de expanséao capitalista, que abram
perspectivas socioecondmicas [...] e a constru¢do de um regime democratico
que institucionalize canais que possibilitem uma ampla participacdo popular na
vida da nacdo. (BRUM, 1988, p. 125).

Nesse contexto, havia desafios politicos que resvalavam na imprensa, que tem papel de
destaque diante das crises sucessivas vivenciadas pela sociedade brasileira, que sdo evidenciadas
nas denuncias de corrup¢do em meio aos abalos da economia e & convulséo social. O proprio ex-
presidente e jornalista José Sarney (1994), em artigo de sua autoria, publicado pela Folha de S.
Paulo, lembra o momento de fragilidade das instituicGes politicas, estruturas deterioradas e
atraso econdmico nas democracias incipientes, como era o caso do pais naquele momento.
Reconhece a dificuldade enfrentada diante do cenério que se lhe apresenta, inclusive
estabelecendo uma relagdo com o que viveu, na Russia, Mikhail Gorbachev: “A transi¢do tem
sido o tumulo de grandes estadistas. Transforma herois em vilGes, santos em diabos e, as vezes,
democratas em ditadores. Dela é quase impossivel sair ileso e integro. Nesse jogo, a paciéncia é
tudo e o resto ¢ quase nada” (SARNEY, 1994, p. 21).

Apesar das adverténcias anteriores, seria o ex-presidente, conforme Alves (1999), quem
iria utilizar-se da maquina publica para distribuir concessées de meios de comunicacdes pais
afora, a exemplo do que fez no estado do Piaui, de onde também a Rede Meio Norte é
beneficiaria.

A época, ocupava 0 Ministério das Comunicacdes, Antdnio Carlos Magalhaes. Entre os
anos de 1985 e 1988, no Governo do presidente José Sarney, que, no periodo, pleiteava apoio
para a aprovacdo do mandato de cinco anos e um topico referente ao sistema de governo a ser
definido pela nova Carta Constitucional, uma grande quantidade de concessdes foi outorgada e,
como seus destinatarios, estavam “[...] politicos, parlamentares, ex-parlamentares, chefes

politicos ou grupos empresariais com ligacdes com partidos ou grupos politicos [...]”, nenhuma
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das concessoes foi destinada a “[...] institui¢des da sociedade civil ndo governamental, sindicatos
ou cidadaos comuns sem vinculagao partidaria ou com grupos politicos outros” (ALVES, 1999,
p. 109).

A emissora nasceu afiliada ao Sistema Brasileiro de Televisdo (SBT) e, mais tarde, ligou-
se a outra rede nacional que pertence ao grupo Bandeirantes, tendo seu contrato empresarial
interrompido em 2011. Foi neste ano que a entdo TV Meio Norte deixou de ser afiliada e se
tornou geradora do préprio sinal via satélite, ao tempo em que se transformou em “Rede Meio

Nortel”

, produzindo e executando uma grade de programacao que se pretende regional.

A trajetéria da Rede Meio Norte é permeada, nesse sentido, pelo que Santos (2012)
qualifica de formacdo econdmica e social, conceito que abrange a totalidade da unidade da vida
social, envolvendo aspectos econdmicos, sociais que tomam forma material, mas também
aspectos imateriais, como o politico e o ideoldgico. A influéncia politica existente nesse cenério
das concess@es vislumbra uma pratica que torna interdependentes o comunicacional/informativo
no &mbito midiatico do Brasil, ao aspecto politico, econémico e mercadoldgico.

No periodo de transi¢do para a chamada “Nova Republica”, o uso politico das concessOes
de canais de Radio e Televisdo atenta para o aspecto de moeda de troca. Enquanto José Sarney,
entdo presidente da Republica, governou o Brasil, o Piaui esteve sob os Governos de Hugo
Napoledo (PFL) e Alberto Silva (PMDB). Por mais que o estado n&do tivesse muita
representatividade no cenario politico e econdmico nacional, vivenciou repentinamente, um
aumento no numero de emissoras “[...] mais de 600% na concessdo de canais de Ré&dio e
Televis&o, o que se configurou no maior percentual de incremento por Estado” (ALVES, 1999,
p. 107).

Santos (2012, p. 33) chama atencao para o papel do espaco nesse contexto, pois esse, em
sua avaliacdo, “[...] reproduz a totalidade social na medida em que essas transformacfes sdo
determinadas por necessidades sociais, econdmicas ¢ politicas”. Por mais que o espago parega se
apresentar de modo passivo diante da realidade fenoménica perceptivel aos olhos humanos, ele

cumpre uma funcdo que é também impositiva.

' No ano de 2011, a entdio “TV Meio Norte” passa a se chamar “Rede Meio Norte”. Nesse ano, o Sistema
Integrado de Comunicacdo Meio Norte, hoje Grupo Meio Norte de Comunicacdo, comeca a divulgar em
sua grade de programacdo que a agora Rede Meio Norte é uma emissora 100% regional. Ao exibir
programas produzidos no estado do Piaui a emissora sugere que € “[...] regional por inteiro”, como
retrata uma de suas pecas publicitarias exibidas no ano de 2015 pela prépria emissora, enquanto as “[...]
Outras repetem a programacao nacional por igual”.
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Nenhum dos objetos sociais tem uma tamanha imposi¢cdo sobre o homem,
nenhum estd tdo presente no cotidiano dos individuos. A casa, o lugar de
trabalho, os pontos de encontro, 0s caminhos que unem esses pontos sdo
igualmente elementos passivos que condicionam a atividade dos homens e
comandam a préatica social. A praxis, ingrediente fundamental da transformagéo
da natureza humana, € um dado socioecondmico, mas é também tributario dos
imperativos espaciais. (SANTOS, 2012, p. 34).

A andlise faz evidenciar a influéncia do nacional sobre o local, mas também das
possibilidades que podem construir no sentido comunicacional, politico, econdbmico, com a
chegada de meios de comunicacdo, que sdo produtos resultantes de decisdes politicas nacionais,
mas que no seu aspecto tecnolégico tem inter-relacdo com o ambito global, pois muitas dessas
tecnologias sdo importadas.

Se, por um lado, tem-se 0 “dado global” se manifestando a partir de um “[...] conjunto de
relacbes que caracterizam uma dada sociedade [..]” e, diga-se de passagem, exercendo
influéncia sobre as realidades localizadas, por outro, ndo se pode perder de vista 0 que Santos
(2012) chama de “significado particular para cada lugar”, que tais influéncias vao proporcionar.
Volta-se a questdo das possibilidades. O que se faz com a tecnologia, com as ferramentas,
depende muito de algo que esta para além das condi¢cdes contextuais favoraveis, ou seja, da
disposicao dos atores sociais em promover as transformagoes.

Em 2017, a Rede Meio Norte completou seus primeiros seis anos como emissora “cabeca
de rede”, ou seja, geradora da propria programagdo a partir do estado do Piaui. A televisdo faz
parte de um conglomerado de midia, que, do ponto de vista empresarial, foi se consolidando no
mercado regional ao longo dos ultimos 30 anos.

Integrante do Grupo Meio Norte, a Rede Meio Norte & um dos veiculos do sistema Cross
Media, congregando os seguintes veiculos de comunicacdo, somente em Teresina: Radio Meio
Norte FM, Radio Jornal Meio Norte e Radio Boa FM; Jornal Meio Norte; Portal meionorte.com

e a emissora de televisdo Rede Meio Norte.

O sistema que opera em sinal digital no Piaui e no Maranhdo conta com jornal
impresso, portal de noticias, radio FM e grafica. Segundo o projeto Donos da
Midia, a lista completa de veiculos do SICMN sdo: Globo Meio Norte AM —
570, (Teresina - PI); Jornal Meio Norte, (Teresina - PI); Meio Norte FM — 99,9,
(Timon - MA); TV Meio Norte, (Teresina - PI). Segundo o Donos da Midia o
sistema possui ainda 43 retransmissoras, sendo elas no Piaui, Maranh&o, Ceara e
Bahia. (SANTOS, 2015, p. 62).
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Somente a Rede Meio Norte, desde que se tornou uma emissora cabeca de rede,
autorreferenciada como emissora regional, conseguiu abrir escritorios tanto em cidades do Piaui,
quanto do Maranhao, Tocantins, Rio Grande do Norte, Ceard e Rondénia. No Maranhao, o sinal
alcanca vinte cidades, além da capital, S&o Luis.

A Rede Meio Norte pertence ao empresario maranhense Paulo Guimardes, que é
proprietario de varios outros empreendimentos em Teresina - Pl e no Maranhdo, nos ramos de
automoveis, imobiliario, construcdo civil e entretenimento. A emissora é considerada uma das
bases de sustentacdo do grupo empresarial, sendo vitrine para a exibicdo dos produtos
negociados pelas empresas ao publico consumidor. A Rede Meio Norte chega ao contexto atual,
em que a regido Nordeste e 0 estado do Piaui exibem estatisticas dos seus indicadores, bem
melhores que ha dez ou vinte anos, mas com desafios que se mostram em diferentes setores.

O Piaui faz parte do Nordeste brasileiro, uma das cinco regides do pais, que, de acordo
com o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE, 2010), (JACKS; TOALDO, 2014),
conta com nove estados: Alagoas, Bahia, Ceard, Maranhdo, Paraiba, Pernambuco, Piaui, Rio
Grande do Norte e Sergipe. O estado que tem como capital a cidade de Teresina, é possuidor de
area com extensdo territorial de 251.577, 74 km? dos 8.515.767 km? do Brasil, densidade
demografica de 12,4 habitantes por quilémetro quadrado, clima tropical e semiérido no interior
de 149.207 kmz, dentro dos 979.884 km? do pais.

Com uma populacdo de 3.118.360 habitantes, estimado pelo IBGE, em 2013, que
passaria para 3.373.959, se comparado com o ultimo censo, o que demonstra um crescente, 0
Piaui abrange um total de 224 municipios. Quanto ao fuso horério, o Estado encontra-se a — 3h
GMT (Brasilia Oficial).

Ao longo da historia do Brasil, o territorio onde hoje é o estado do Piaui, pertenceu as

capitanias de Pernambuco, Grdo Para e Maranhao:

No século XVI, seu territério situava-se sob os dominios das capitanias de
Pernambuco, Itamaracd, Rio Grande e Maranhdo. Coube a latifundiarios
baianos e pernambucanos a titularidade das primeiras sesmarias. A regido foi
administrada por diferentes capitanias: Pernambuco, depois, em 1715, Gréo
Para e Maranhdo. A capitania de S8o José do Piaui foi criada em 1718 e s6
ganhou autonomia administrativa em 1759. Consolidou-se como fornecedor de
gado para diversos engenhos de agicar em todo o nordeste durante o século
XVIII. Em 1822, tornou-se provincia. Em 1824, a cidade de Parnaiba tentou
aderir a confederacdo do equador, revolta iniciada em Pernambuco. Em 1838, a
Revolta dos Balaios, iniciada no Maranhdo, alastrou-se pelo Piaui, envolvendo



124

os setores pobres da populacéo insatisfeitos com o governo da provincia. Com a
Proclamacdo da Republica, o Piaui tornou-se Estado. (JACKS; TOALDO,
2014, p. 24).

A historia evidencia o vinculo gque foi, por um longo tempo, de dependéncia do territorio
que hoje é o Piaui. Embora tenha um peso muito forte na tradicdo brasileira, o fato de ser um
estado que estd situado no extremo do Pais, permeado por uma area visibilizada em nivel
nacional por meio da perspectiva da caréncia econdmica dos seus habitantes, o Piaui e o
Nordeste, passaram, nos Ultimos anos, a apontar indices crescentes na participacdo do Produto
Interno Bruno do Pais (P1B) com cada vez mais representatividade.

Considerando os aspectos econémicos, o indice de natalidade, a esperanca de vida, a
renda do trabalho e as atividades econémicas, o Piaui aparece com um Produto Interno Bruto
(PIB), conforme dados do IBGE e contas regionais, de R$ 24.607 milhdes de reais, e renda per
capita de R$ 7.835,75.

Em 2011, o DATASUS mapeou que a taxa de mortalidade do estado por mil nascidos
vivos era de 16,68%. J& no que concerne as projecdes do IBGE, em 2013, quanto a esperanca de
vida ao nascer, era de 70,3% da populacdo. O Instituto também identificou que a mortalidade
infantil do ano de 2012, com projecdes para 2013, foi de 21,8%. A taxa de fecundidade de filhos
por mulher foi de 1,9 e a taxa de crescimento da populacdo entre 2000 e 2010 foi de 9,75%.

Tomando como base a média salarial mensal, a partir de dados colhidos referentes ao ano
de 2010, do IBGE, o valor era de “R$ 367,00”, no universo da populagdo economicamente ativa,
que ¢ de “63,33%”, de acordo com a Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilio (JACKS;
TOALDO, 2014, p. 27).

As atividades econdmicas de grande influéncia e representatividade no cenario estadual
sd0 a agropecuaria, representando 7,4%; a industria, com 18,4%; e o setor de servicos, com
74,2%, conforme dados do IBGE, de 2011. Quanto a classificacdo das atividades econémicas de
2012, segundo o Instituto, o Piaui apresenta como as mais importantes, as seguintes: agricultura,
pecuaria, producdo florestal, pesca e agricultura, 1,03; industria extrativista 0,21; industria de
transformacéo, 6,1; eletricidade e gas, 0,05; agua, esgoto, atividades de gestdo de residuos e
descontaminacdo, 0,42; construgdo, 2,82; comercio, reparacdo de veiculos automotores e
motocicletas, 53,39; transporte terrestre, 1,39; alojamento e alimentagéo, 3,8; informacéo e

comunicagéo, 1,4; atividades financeiras e servigos relacionados, 0,95; atividades imobiliarias,
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0,43; atividades profissionais, cientificas e técnicas, 2,33; atividade administrativa e servigos
complementares, 3,58; administracdo publica, defesa e seguridade social, 1,18; educacéo, 3,75;
artes, cultura, esporte e recreacdo, 0,77; outras atividades de servicos, 12,71; servicos
domeésticos, organismos internacionais e outras instituicbes (JACKS; TOALDO, 2014, p. 32).

Verifica-se que, enquanto atividade econdmica, “informacdo e Comunicagdo” ainda
aparecem timidamente. Por outro lado, nota-se que, em outra perspectiva, esse setor mostra-se
como um campo a ser explorado, e, por conseguinte, amplo espaco para crescimento das
atividades empresariais, bem como iniciativas de comunicacdo publica ou alternativa, haja vista
que a densidade informativo/comunicacional do Nordeste e, em especial, do Piaui, é baixa, em
relacdo as regides Sul e Sudeste do Brasil.

Alias, a densidade tecnoldgica, com o advento da televisdo digital, pode promover
mudangas na forma como as pessoas assistem a televisdo, fazendo com que o consumo dos
contetidos transmitidos seja menos homogeneizado, além de mais adequados a dispositivos que

permitam experiéncias de consumo individualizadas e menos coletivas.

A tevé digital potencializard os processos e a recep¢do do meio, bem como o
aumento da oferta de canais, sendo que a fidelizagéo a estes vai depender de
outros recursos, mais especializados, em vez da memorizacao do canal e horéario
de um programa. Mas a digitalizagdo e a convergéncia tecnoldgica da
informacdo e comunicacdo é uma pequena parte das transformacgdes que se
esperam e se vislumbram. (MENESES, 2015, p. 73-74).

Meneses (2015), em seu estudo, identifica que a televisdo aberta brasileira, nos ultimos
anos, tem apresentando pouca diversificacdo da programacéo e auséncia de alternativas, por mais
que a tevé tenha uma caracteristica da agregacao da diversidade. Isto resulta na ““[...] repeticdo de
géneros, formatos e tematicas iguais, embora algumas tentativas criativas tenham sido

observadas durante a sua existéncia”.
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5 RESULTADOS DA PESQUISA: REGIONALIZACAO TELEVISIVA

Nesta secdo, empreende-se um percurso que remonta desde a fundacdo da TV Timon, em
1985, passando pelo pretendido projeto de regionalizagcdo empreendido pela Rede Meio Norte, a
partir do ano de 2011, até os dias atuais, em que a emissora desenvolve uma programacao
diversificada com 40 programas, atendendo aos mais diferentes perfis de publico. S&o
apresentadas, dentre outras questdes: em que consiste a proposta de regionalizacdo televisiva da
Rede Meio Norte, bem como a descricdo e a analise dos programas referenciais de cada género
eleito na Grade Transversal.

5.1 Mudancgas na programacao e a proposta de regionalizacdo da emissora

A TV Meio Norte nasceu como muitas emissoras afiliadas a um canal de abrangéncia
nacional, cabega de rede, vinculada, em Timon - MA, a um grupo empresarial e politico.
Embora, atualmente, o empresario maranhense Paulo Delfino Fonseca Guimaraes seja a figura
de maxima expressdo dentro do Grupo Meio Norte de Comunicacao, as influéncias maiores vém
do patriarca da familia, o empreséario e politico, Napoledo Guimardes, que iniciou as operacoes
do entdo experimento midiatico com as emissoras de TV e radio, em Timon - MA, ano de 1985
(MORAES, 2016).

Em entrevista concedida a esta pesquisa, em 21 de setembro de 2017, na sede da Rede
Meio Norte, em Teresina - Pl, o gerente técnico-operacional da emissora, Jhony Marques Lopes,
que trabalha ha 32 anos, desde 1986, na empresa de comunicacao, tendo entrado um ano depois
da criacdo da TV Timon, hoje Rede Meio Norte, pontua alguns dados histricos que remontam
as ligacdes empresariais e politicas que levaram a cria¢do da emissora.

A entdo TV Timon nasceu por conta de um esforco empresarial e politico de trés socios
que ganharam a concessdo da emissora: o deputado federal José Teixeira; o deputado federal
José Eloff; e o entdo prefeito de Timon, Napoledo Guimardes, pai do empresario Paulo
Guimardes. Em um primeiro momento, a emissora reproduziu o sinal da Rede Bandeirantes por
um periodo entre trés e quatro meses.

Naquele contexto, 1985, as duas Unicas emissoras que estavam no satélite no Brasil eram

a Rede Globo e a Bandeirantes, por esse motivo, explica Jhony Lopes, a TV Timon colocou no
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ar sua programacao, por meio do sinal da TV Bandeirantes, porque era uma das que estava no
satélite, alem da Rede Globo. Ou seja, a TV Timon ousou colocar o sinal no ar, mesmo sem
negociacdo com a cabeca de rede para existir, em seus primeiros, momentos enquanto
empreendimento. Mas essa ousadia teria um custo. Poucos meses depois, a entdo TV Pioneira,
hoje TV Cidade Verde, entrou no ar em carater experimental, em dezembro de 1985, e estreou,
oficialmente, em 23 de marco de 1986 (MORAES, 2016). A TV Pioneira foi criada em 1982, por
meio de contrato de concessdo assinado em Brasilia, na presenca do ministro interino das
Comunicag6es, Romulo Vilar Furtado, e operava no Canal 5, com o prefixo ZYB 351.

Logo depois, a TV Timon teve que sair do ar, porque a hoje TV Cidade Verde, naquele
contexto, havia conseguido a concessdo e negociou diretamente com a Rede Bandeirantes,
conseguindo se tornar repetidora do sinal. O gerente técnico-operacional da Rede Meio Norte,
Jhony Marques Lopes, explica que, nesse mesmo periodo, foi 0 momento em que 0 empresario e
apresentador Silvio Santos criou a Rede de Televisdo SBT, apés ter saido da Rede Globo, o que
fez com que a TV Timon pudesse se filiar a rede nacional de televisdo, dessa vez, de modo legal,

conforme a legislacdo, como afirma Lopes (2017).

Foi quando entrou no ar a TV SBT, até entdo Silvio Santos, que havia saido da
Globo, a TV entrou no ar, em meados de agosto ou setembro com 0 Bozo em
1985. Ela (TV Timon) comegou em abril, passou até a primeira quinzena de
agosto fora do ar, na segunda semana de agosto ela entrou no ar, isso era 11h da
manhd, quando a gente colocou 0 Bozo no ar. Ai depois veio o pessoal do SBT,
colocou a antena, era uma parabola D, que eles forneciam com todo
equipamento que recebia o sinal do SBT, e ai se foi tocando.

Durante o restante do ano de 1985, a TV Timon apenas retransmitiu 0 SBT. Mas em
1986, a emissora colocou no ar programas como: “Cidade 7, que era o jornal do meio-dia, que
abrangia a comunidade, os reclames do povo e apresentado por J. Leite, jornalista do Parana. A
emissora manteve apenas esse programa, por algum tempo, até surgirem atracGes de outros
géneros que foram sendo adicionados na programacao: “Ta ai mulher”, que era apresentado pela
jornalista Tais Bezerra, voltado para o ptblico feminino; “Jogo Aberto”, iniciado por Donizete
Adalto, apresentado aos sabados, dentre outros.

Nomes que hoje séo referéncia na TV piauiense compuseram a emissora em Seus

momentos iniciais, como: Donizete Adalto, Amadeu Campos, Luiza Gongalves, Laura Leite,
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Claudia Branddo, Carlos Moraes, Carlos Feitosa, Silas Freire, Padua Araujo, Marcos Rota,
Vanuza Coelho, Cinthia Lages, dentre outros.

Os programas também iam se¢ diversificando, com a criacdo do “Aqui Agora” e do
programa “Carlos Moraes”. Este ultimo abriu as portas para que a emissora pudesse apostar na
proposta das atracGes de auditdrio. Lopes (2017) assegura que o programa Carlos Moraes era
feito no auditorio da emissora, as 13hs, aos sabados, mas com lotagdo minima de pessoas,

Mesmo CoOmM pPoucos recursos técnicos.

5.1.1 Mudanga para Teresina - Pl: de TV Timon a TV Meio Norte

Os anos 1990 e 1991 foram os mais dificeis para a emissora, explica Lopes (2017), pois,
além das questdes internas, havia, ainda, os revezes da economia nacional, com a elei¢do de
Fernando Collor de Mello para a Presidéncia da Republica, momento em que o pais enfrentava
desequilibrios financeiros, que repercutiam na vida das empresas e dos cidaddos brasileiros.

A empresa vivenciava ingeréncias internas, ocasionada pela administracdo de alguns
diretores paranaenses, que fizeram muitas dividas, colocando a emissora em uma situacao
bastante dificil do ponto de vista financeiro para manutengdo. O momento pedia uma
administracdo mais arrojada, com firmeza no trato com as finangas e com mais investimentos na
prépria emissora. Foi quando assumiu a coordenacdo da emissora, 0 advogado Ademar Bastos,
destaca Lopes (2017):

O Dr. Ademar assume, da um direcionamento, uma linha editorial firme, de
ajuste da empresa, ai foi nascendo um outro estilo de trabalho, uma nova
televisdo. Surgiu 0 ao vivo que era feito na Praga Rio Branco, a gente entrava
todo dia. Foi a primeira televiséo a dar voz ao povo. Foi a primeira a entrar ao
vivo da Praga reclamando, brigando.

Com outra administracdo, a emissora pode desenvolver projetos de grande alcance, a
exemplo do “Poupa Ganha”, o projeto “Sabado Show”, dentre outros. No ano de 1994, o
empresario Paulo Guimardes ja havia adquirido um terreno em Teresina, tinha a planta e a
liberagcdo para que a emissora pudesse operar em Teresina, lembra Lopes (2017), autorizagéo
conseguida, gracas ao transito politico de Paulo Guimardes junto ao senador Hugo Napoleéo, que

era 0 ministro das Comunicagoes.
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A TV Timon desenvolvia projetos como a Micarina e o Poupa Ganha, quando, no final
do ano de 1994, Teresina receberia um show do cantor Roberto Carlos, mas um vendaval
derrubou a torre de transmissdo da emissora, deixando-a fora do ar por aproximadamente oito
horas. Esse fato, foi determinante para que as transmissdes passassem a ser feitas por Teresina,

como explica Lopes (2017).

Nos ficamos 08 horas fora do ar e, nés fizemos um link via Micro-ondas de 14
pra ca, porque a torre daqui j& estava pronta, a antena daqui j& estava pronta e o
transmissor novo ja estava aqui. Eu so fiz um link de Timon com a de Teresina
e, ficamos funcionando por Teresina. Ai nos fizemos a transferéncia da
televisdo toda para cé, e fomos instalar Teresina e, ficamos por um bom periodo
acho que em meados de agosto de 1996.

Até a solenidade de inauguracdo da emissora na capital piauiense, o canal ainda se
chamava TV Timon. O ex-presidente da Republica, José Sarney, durante a inauguracdo das
novas instalacGes, foi quem, durante o discurso mencionou, em um dado momento da fala, o
nome Meio Norte, que chamou atencdo do empresario Paulo Guimaraes e, poucos meses depois,

mudou 0 nome da emissora para TV Meio Norte.

Ele veio para fazer a inaugurag&o da estrutura, e aqui, em um discurso falou em
Meio Norte, ai 0 nome nasceu a partir desse discurso, aqui ele chegou e falou
que a TV estava sendo implantada no Meio Norte do pais, ai o Paulo captou e,
ficou com o nome. Até entdo, era TV Timon, nds ndo poderiamos ficar com
esse nome, porque TV Timon, seria muito pequena, muito especifica da cidade,
entdo nos teriamos que ter uma visdo maior, ja que nds estavamos vindo para
Teresina, ai onde se tornou Meio Norte. (LOPES, 2017).

Apds o inicio das operacbes em Teresina, a TV Meio Norte passou a diversificar ainda
mais a sua producdo, inaugurando programas que se tornariam marcas registradas, a exemplo do
“MN 40 Graus”, “Ronda Policial”, “MN Verdade”, dentre outros. A emissora ficou afiliada ao
SBT até o ano 2000. De la até o ano de 2011, afiliada a Rede Bandeirantes, época em que
inaugurou programas como: “70 Minutos”, “Agora”, “Patrulha”, “Bom Dia Meio Norte”,
“Supertop”, dentre outros programas que passaram a compor a grade da emissora, sendo as

principais referéncias da programacao.
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5.1.2 Proposta de Regionalizagio Televisiva da Rede Meio Norte

Quando se tornou “cabeca de rede”, em 2011, a Rede Meio Norte iniciou a construcéo de
uma rede de afiliadas. O processo de expansdo comecou pelo interior do Piaui, chegou ao Ceara
e ao Maranh&o. Moraes (2016) lembra que o Grupo Meio Norte de Comunicagdo contava com
retransmissoras no Maranh&o e no Ceard, além de trés concessdes, que sdo a TV Meio Norte, a
TV Piaui (Rede 21) e a TV Mirante Cocais, na cidade de Caxias - MA, afiliada da Rede Globo.

Em entrevista realizada no dia 21 de setembro de 2017, na sede da Rede Meio Norte, em
Teresina, o diretor-geral do Grupo Meio Norte de Comunicagdo, Wrias Moura, que ingressou na
emissora ha 14 anos, aponta em que consiste a proposta de regionalizacdo televisiva que esta
sendo implementada. Como ja demonstrado ao longo desta pesquisa, do ponto de vista
discursivo, a ideia de que hd uma regionalizacdo em curso dentro da programacdo da Rede Meio
Norte j& vem sendo trabalhada desde que houve o rompimento com a Rede Bandeirantes
(MARQUES, 2015).

Questionado sobre o que vem a ser uma televisdo regional, Moura (2017) vai a mesma
direcdo do que defende Bazi (2001), quando, de forma categérica, afirma: “[...] consideramos
televiséo regional aquela que retransmite seu sinal a uma determinada regido e que tenha sua

programacao voltada para ela mesma”.

Uma TV Regional é uma emissora que comunica com personagens e conteldos
de uma determinada regido. Os personagens, 0s atores publicitarios, o0s
apresentadores, reporteres, delegados, presos, gente que cozinha, a crianca que
aparece, 0 jovem que da entrevista, todo mundo que estd no contexto da
televisdo, é gente proxima a quem esta assistindo a televisdo. Entéo, eu estou
olhando para alguém que é do meu ciclo social, eu estou vendo que é da cidade
onde eu moro, aquilo causa proximidade na pessoa. E 0s conteudos que séo
abordados, sdo contetdos que sdo aproximados da minha realidade, entdo, uma
TV Regional é isso. E vocé estd comunicando sobre tudo aquilo que tem um
contexto de comunicacao regional, sejam personagens ou contetdos. (MOURA,
2017).

Embora se esteja diante de um mundo cada vez mais globalizado, onde as fronteiras sdo
atravessadas com facilidade e a linha divisoria entre o regional/local/nacional ou global, seja

bastante ténue e dificil de demarcar, como ja acenado por Meneses (2015), o territorio é a
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referéncia utilizada nesta pesquisa para considerar o regional, pois as emissoras de televiséo
existem enquanto estrutura, a partir de um espaco geografico determinado.

Seguindo essa perspectiva, a Rede Meio Norte, como destaca o diretor da emissora,
propde uma linguagem aproximada a populacdo das regides Norte e Nordeste, considerando que
as pessoas anseiam por informacéo, entretenimento e por terem afinidade com o seu perfil social.
Desse modo, diz Moura (2017):

A linguagem ela é um meio de aproximacdo com o publico; o falar € um meio
de aproximacdo do publico; a postura € um meio de aproximacdo com o
publico; todos esses aspectos sociopsiquicos de uma sociedade, eles estdo
inseridos em uma afinidade que a populacdo tem a um determinado contetdo.
Entdo, vocé esta diante de um programa, de uma TV que tem um regionalismo,
como a sua base e que a linguagem é a mesma que ele utiliza a linguagem
corporal, a linguagem falada, escrita, a forma de abordar, os contetdos que séo
abordados sdo aproximados da sua realidade.

Convencido de que essa maneira de exibir os conteudos gera interesse na populacao,
porgue o regionalismo e a comunica¢do comunitaria sdo duas linhas muito fortes das teorias da
Comunicacéo, o diretor conta que a Rede Meio Norte se lancou ao desafio de trabalhar com a
teoria regional e comunitaria como uma base para poder tracar uma linha de comunicacdo que
consiga criar interesse da populacdo em assistir a programacao.

A opcdo pela proposta regional empreendida pela emissora também visa suprir uma
lacuna nacional, pois, na visdo de Moura (2017), o pais carece de emissoras regionais, haja vista
a existéncia de emissoras afiliadas as redes nacionais, sendo que a escolha pela rede regional tem
a possibilidade de, com uma linguagem voltada para o Norte e Nordeste, garantir a essas regides
bem similares o que ele chama de: “[...] a possibilidade de ter uma emissora de televisdo, com

uma caracteristica mais aproximada do perfil sécio, econémico, cultural dessa regido”.
5.2 Estratégias de Regionalizacdo da Rede Meio Norte
O modelo de emissoras consideradas regionais por grande parte da literatura que estudar

com esta tematica, no Brasil, tem como exemplo principal as transmissdes de afiliadas ligadas a

uma rede de televisdo nacional (BAZI, 2001). Geralmente, essas emissoras tém 0s espagos
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reservados dentro da grade horaria para que possam desenvolver seus programas locais ou
regionais. S&o exemplos: Globo, SBT, Record, Rede TV, Gazeta, dentre outras.

Para Moura (2017), o modelo de regionalizacdo que esta em curso na Rede Meio Norte
tem inspiracdo no modelo estadunidense, considerando que nos Estados Unidos da América do
Norte (EUA), os estados tém emissoras regionais que comunicam para o regionalismo, ou seja,
para uma determinada regido, diferente do Brasil, onde se tem as emissoras nacionais. Ele
explica que esse modelo talvez ndo tenha prosperado no Brasil por conta da escassez financeira,
mas que, apos a democratizacdo do acesso as tecnologias da informacdo, hoje, ha facilidade
muito grande na producdo de conteudos, 0 que ocasionou também a desburocratizacdo para a
aquisicdo de equipamentos mais baratos, sendo possivel desenvolver programacoes

independentes, como busca fazer a emissora que dirige.

No entanto, teve uma democratizagdo do preco, da diminuicdo do preco de
equipamentos de televisdo, de transmissdo, de tudo, isso possibilitou que
emissoras pequenas pudessem investir, se quisessem. Entdo, nés optamos por
investir e, transformar a Rede Meio Norte, numa rede de televisdo regional,
porque hoje é mais facil produzir contetdo. Hoje se produz matérias até com
celular, entdo, vocé consegue produzir conteidos com mais facilidade
(MOURA, 2017).

Com o objetivo de alcangar as principais capitais do Norte e do Nordeste, além das
principais cidades interioranas que compdem a regido, a emissora utiliza-se de vérias estratégias
para tentar se aproximar dos telespectadores. Uma delas é estampar em sua tela pessoas que
consigam ter a capacidade comunicativa capaz de gerar identificacdo com as pessoas que
residem no territorio trabalhado. A verificagdo junto a populacdo, por meio de pesquisas
contratadas pela emissora para inferir sobre a audiéncia, é a maneira de se ter um feedback sobre

a aplicabilidade da estratégia ou ndo, deixa claro Moura (2017):

Os nossos apresentadores sdo 0os mais lembrados pela populagdo [...] Quando
vocé faz essa pergunta: com quais apresentadores de televisdo das TVs locais
vocé se identifica? Dos 10 apresentadores citados, 09 sdo da Rede Meio Norte
de Televisdo. Entdo, a gente busca sempre ter pessoas, que seja uma referéncia,
um espelho que a sociedade entende que é.

Embora o diretor faca referéncia a pesquisas internas realizadas pela Rede Meio Norte,

nossa pesquisa ndo teve acesso a tais numeros, mesmo tendo sido solicitado a direcdo da
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emissora. Por ser um negdcio, o poder de consumo do mercado precisa ser demonstrado e a
viabilidade técnica para empreender a regionalizacdo precisa se legitimar junto ao mercado local,
pela capacidade de agregar pessoas aos temas tratados na programacédo. No fundo, tudo repousa
na audiéncia, que, alids, é a grande perseguicdo das emissoras. A televisdo faz parte do campo
midiatico, que constantemente sofre pressdo de outros campos, a exemplo do econdémico e do
politico, que, por vezes, devido a essa relacdo de proximidade, chega a interferir no conteudo,
quando lhes convém.

Bourdieu (1997, p. 78) convida para essa reflexdo, quando defende que “[...] ndo se
compreende nada se ndo se compreender o campo que o produz e que lhe confere pequena
for¢a”. Aqui, ele se refere, em sua obra, ao campo do jornalismo que estd em constante pressao
do campo econdmico por intermédio do indice de audiéncia, légica que se estende a outros
ambitos do fazer televisivo. “E, esse campo muito heterbnomo, muito fortemente sujeito as
pressGes comerciais, exerce, ele préprio, uma pressdo sobre todos 0s outros campos, enquanto
estrutura” (BOURDIEU, 1997, p. 77). Ou seja, a friccdo promovida pela televisdo a outros
campos se da na tentativa de autolegitimidade perante a opinido pablica, como necessaria e Util,
dentro do sistema capitalista.

Outras estratégias de aproximacdo da emissora para com a populagdo também sdo
adotadas. A cobertura de grandes eventos na regido, em que se constata a relacdo entre o
empresariado e 0 meio politico, tem sido uma constante na trajetéria da Rede Meio Norte que,
por meio dessas parcerias, notadamente entre prefeituras e governos estaduais das localidades
onde a emissora tem o sinal implantado, também tém possibilitado a expansdo do Grupo
Comunicacional, por meio de novas afiliadas nessas cidades. Moura (2017) destaca alguns dos
eventos que, anualmente, a Rede Meio Norte faz questdo de estar presente, ratificando essa

aproximacao:

Estar em todos os grandes eventos do Estado e da regido, transmitir ao vivo
tudo o que é importante culturalmente, na area esportiva, na area musical,
fazendo com que, aquilo que o povo gosta ou participa ou interage, a gente
esteja presente de alguma forma. Entdo, o futebol piauiense, a Meio Norte
transmite; a Semana Santa de Oeiras; o Festival de Inverno de Pedro II; mostra
as belezas naturais através do Meio Norte Verdo; a principal semana de moda
do Estado é a Meio Norte quem realiza; o principal Carnaval é realizado por
uma empresa parceira do grupo Meio Norte e transmitido pela Rede Meio Norte
de televisdo; o campeonato piauiense é transmitido pela Rede Meio Norte; o0s
campeonatos regionais que tém times piauienses, como: Copa do Nordeste,
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Campeonato Brasileiro série D, sdo transmitidos pela Meio Norte; tudo aqui que
tem proximidade com o regionalismo, a gente esté presente. Entdo, dessa forma,
a gente cria identidade com a populacéo.

Embora a programacdo esteja se expandido para estados cada vez mais distantes e
chegando cada vez mais longe, a exemplo de Rondbnia, o diretor da emissora lembra que ndo
existe um processo de nacionalizacdo da Rede, o foco continua sendo Norte e Nordeste. E nega
gue a emissora, mesmo com a expansdo, continua praticando o conteddo audiovisual local: “Esse
€ 0 nosso objetivo e, a nossa expansdo € Norte e Nordeste [...]. N6s ndo somos uma emissora
local, n6s somos uma emissora regional, com o foco no Norte e Nordeste, entdo a nossa
expansao ¢ para as regidoes Norte ¢ Nordeste” (MOURA, 2017).

A busca incessante pela aceitagdo diante de todos os publicos é uma das obsessGes da
emissora que tenta disponibilizar em sua grade de programacéo as mais diferentes atracfes a fim
de atingir o maior publico possivel. Olhando para os 40 programas disponiveis, hd um mosaico
de opc¢Oes que pretende agradar a todos os segmentos sociais. Moura (2017) elenca os perfis de

programas, conforme o interesse que pretende contemplar.

Para o perfil de p6lo de saude que o Piaui se denotou no Norte e Nordeste, nds
temos um programa chamado Canal Salde; Para o perfil de nordestinidade nés
temos o programa Coiza Nossa, que mostra tudo que é potencial do estado do
Piaui; Para o nosso perfil jornalistico, ndés temos dezenas de programas
jornalisticos, que apresentam com uma linguagem piauiense, aquilo que tem
contexto jornalistico; para a caracteristica do Piaui que tem um indice de
violéncia consideravel, n6s temos programas policiais, que se reportam a essa
informacdo; para buscar a informacdo, com a linguagem piauiense para a
juventude e para a mulher, n6s temos programas como o Revista Meio Norte e 0
Supertop; para comunicar com uma linguagem piauiense para a crianga, nos
temos o Teleleco, que é um programa voltado a essa area; para da espaco aos
mausicos locais, n6s temos o Bar e Cia, o Butiquim e o Garapa, que sdo trés
programas que dado espaco a musica local, e por ai vai.

Uma das parcerias mais proficuas, nos altimos anos, que tem rendido bons resultados a
Rede Meio Norte, seja de projecdo, seja de algum modo comercial, haja vista as possibilidades
de faturamento advindas das transmissdes de campeonatos importantes, como a Copa do
Nordeste, 0 Campeonato Maranhense, as Séries C e D do Campeonato Brasileiro, foi realizada
com o canal Esporte Interativo, que disponibiliza conteddos para alimentar a editoria de esporte

regional.
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Por outro lado, a presenca e a expansao da Rede Meio Norte acontece também em canais
fechados como a NET, empresa de telecomunicacdes brasileira ligada a Claro S.A, que oferece
servicos de televisdo por assinatura, acesso a internet e telefonia fixa, a partir de 2016, em
algumas cidades, tendo como objetivo ampliar o sinal e chegar a outros estados, seja através de
canal fechado ou canal aberto, em emissoras por terra, por sinal de satélite.

Figura 1 — Banner divulgado nas redes sociais do Grupo Meio Norte de Comunicacao
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Fonte: Portal Meio Norte.

A inter-relacdo entre o global/nacional/regional/local torna-se mais intensa com a
parceria, desde 2014, entre a Rede Meio Norte a Associated Press, agéncia de noticias que presta
servigo para véarias emissoras no mundo inteiro. Dessa parceria, sdo difundidos conteldos de
interesse nacional, que sdo disponibilizados nos sites de noticias, e de interesse global com a

agéncia, como explica Moura (2017):

Temos um contrato com ela, e ela disponibiliza contetdo pra a gente, pra que a
gente possa explorar esse conteudo, nacional e internacional, pra que dentro
daquele contexto que a gente estd fazendo, de jornalismo, também seja atendido
0 conteudo nacional e internacional que é de interesse de todos. Entdo, existem
contetidos nacional e internacional, alguns deles que sdo de interesse de todos
[...]. Entdo, a gente busca através dessa editoria, aquilo que é de interesse
publico mundial, e no caso do Brasil, aquilo que € de interesse publico nacional.
Nacional a gente se utiliza das informacdes que sdo repassadas pelos sites de
noticias nacionais.

Nas proximas linhas, serdo apresentadas informacfes sobre o Grupo Meio Norte de
Comunicacdo, tracando um perfil do lugar ocupado pelo sistema de comunicagdo, que é
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composto por outros produtos mididticos. Posteriormente, serdo descritos e analisados o0s
programas referenciais selecionados pela Grade Transversal, visitando os géneros televisivos
explorados pela emissora. Ao todo, serdo analisados 21 programas que fazem parte da

diversidade do contetdo apresentado pela Rede Meio Norte de televisao.

5.3 Rede Meio Norte: a Grade Transversal da Programacao

O Grupo Meio Norte, atualmente, posiciona-se como um Sistema de Comunicacéo
Integrado, atuando no Norte e Nordeste, por meio da Radio Meio Norte; Portal meionorte.com;
Jornal Meio Norte; Rede Meio Norte; e das Radios Meio Norte FM, Boa FM, Cocais FM e
Radio Jornal Meio Norte. Na apresentacdo do seu catadlogo 2017 de autopromocédo, o Grupo
Meio Norte afirma ser o maior do estado do Piaui, apontando-se como um difusor de contetidos
global e regional, com influéncia sobre 25 milhdes de habitantes.

O grupo Meio Norte de Comunicacdo é o maior do estado do Piaui e tem 0
cross midia mais forte da regido. Através das Radios, Jornal, TV e Portal,
levamos contetido global e regional para mais de quatro milhdes de pessoas do
Meio Norte do Brasil. Pela internet 0 mundo esta ao nosso alcance. 1sso quer
dizer que onde houver alguém conectado, estaremos ao lado, para atualizar o
gue interessa, acessar a imediata informacdo, onde se divertir, comprar, vender
ou quando uma marca, produto ou servigo tiver algo relevante a dizer, basta
escolner a MIDIA. O GMNC é o MEIO capaz de proporcionar uma
comunicacdo por inteiro. (GRUPO MEIO NORTE, 2017, p.).

Para que se tenha a nocdo do raio de alcance do Sistema de Comunicacdo, elenca-se, a
seguir, com base no catalogo promocional 2017, dados a respeito dos veiculos de comunicacdo
que compdem o Grupo Meio Norte de Comunicacao, para que Se possa situar em que ambiente

empresarial se encontra a Rede Meio Norte.

Jornal Meio Norte

O Jornal Meio Norte é apresentado como o maior do estado, com 7 mil tiragens diarias,
sendo que, dessas, 5 mil séo de assinantes diarios; sendo o Unico a ser aferido pelo Instituto de
Verificagdo de Circulagéo (IVC). Em 2017, o jornal completou 21 anos de circulagdo, com

classificados diarios, sendo que, nas tercas e no domingo, com formato Standard.
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Figura 2 — Apresentagéo do Jornal Meio Norte
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Fonte: Grupo Meio Norte — catélogo 2017.

Conforme o Google Analytics, o portal de noticias é acessado diariamente por 200 mil

computadores diferentes. Por meio dos blogueiros espalhados no estado do Piaui, estd em 130
municipios. A fanpage do Portal Meio Norte esta proxima de alcancar 2 milhdes de likes (1.7

milhdes de curtidas), sendo a mais curtida do Norte e do Nordeste, segundo o catalogo, além de

estar disponivel para todos os dispositivos moveis.

Figura 3 — Apresentacéo do Portal meionorte.com

Fonte: Grupo Meio Norte — catalogo 2017.
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R&dios do Grupo Meio Norte

O Grupo Meio Norte de comunicagdo possui quatro radios com emissao de sinal a partir
de Teresina, abrangendo Piaui, Maranhdo e alguns estados do Nordeste, via satélite e com
programacao ao vivo: Meio Norte FM, Boa FM, Cocais FM e Radio Jornal Meio Norte.

Meio Norte FM

A ré&dio Meio Norte FM 99.9 tem raio de abrangéncia de 200 km, partindo de Teresina,
mas esta presente em trés estados: no Ceara, em Camocim, abrange a regido do litoral (8
cidades). Em Quixada, chega a grande Fortaleza e, em Brejo Santo, atinge a regido do Cariri; no
Piaui, além de Teresina (alcance de 60 cidades), tem base em Esperantina (25 cidades da regido),
cuja torre amplia o sinal da Meio Norte FM. Além disso, estd em Campo Maior, abrangendo 10
cidades, Oeiras (14 cidades) e Cocal do Piaui (10 cidades), chegando aos municipios proximos a
essas cidades; no Maranhdo, alcanca 25 cidades do leste maranhense: Timon (25 cidades);
Coelho Neto (10 cidades); Vitorino Freire (8 cidades).

Conforme o catalogo promocional do Grupo Meio Norte, a Meio Norte FM tem quase
60% em audiéncia durante o dia, sendo que a segunda colocada estd entre 18% e 20%. O

catalogo ndo informa qual a segunda colocada.
Boa FM

A radio Boa FM 94.1, que funciona no mesmo prédio da Meio Norte FM, esta voltada
para o publico jovem, elitizado, sendo, segundo o catalogo, a 32 entre as radios mais ranqueadas,
com 12% de audiéncia e trabalha um perfil de radio semelhante a Jovem Pan.

Radio Jornal Meio Norte

A Radio Jornal Meio Norte 90.3 € a primeira experiéncia de radio regional no Nordeste,

com jornalismo em 80% da sua programacgdo, sendo que, das 5h as 20h, com 100% de
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jornalismo. A equipe da radio é formada por jornalistas de todos os meios de comunicac¢do do

Grupo Meio Norte.

Cocais FM

A rédio Cocais foi criada em 2017 e toca todos os estilos musicais. Ainda ndo tem
programacdo com locutores; é voltada para um puablico mais adulto e executa sucessos da MPB,
Bossa Nova, Flash Back, dentre outros estilos. Emissora de radio brasileira sediada em Teresina,
capital do estado do Piaui, opera no dial FM, na frequéncia 89.5 MHz. Pertence ao Grupo Meio
Norte de Comunicacgdo, grupo de comunicacdo pertencente ao empresario Paulo Guimaraes,

responsavel por varios meios de comunicacao do Piaui.

Rede Meio Norte

No mesmo catalogo, a Rede Meio Norte de Televisdo é apresentada como uma emissora
integrada ao Grupo Meio Norte de Comunicacdo, sendo a Unica do estado do Piaui com
programacdo 100% regional, 24 horas. Destaca também que, enquanto as demais emissoras
repercutem a programacéo nacional, a Rede Meio Norte faz diferente e valoriza os assuntos de
interesse da regido, pois “[...] repercute e interage com a imagem e a linguagem prépria da nossa
gente. A TV MN é uma emissora com 24 horas de programacdo local. Sua grade tem 40
programas 100% produzidos no PI” (GRUPO MEIO NORTE, 2017).

Em outro trecho, quando o catdlogo menciona o aspecto da audiéncia, em relacdo com a
maior empresa de comunicacao do pais, a Rede Globo de Televisdo, embora ndo mostr a data da
pesquisa, apresenta a informacédo de que a emissora sé perde para Rede Globo em algumas faixas

horarias pesquisadas.

Durante o dia, segundo a mais recente pesquisa do Instituto Amostragem, 6
faixas colocam a Rede MN de Televiséo na frente da Rede Globo de Televisé&o,
a maior emissora de televisdo do Brasil e a 3% maior do mundo. Em média dia,
temos um hébito de assistir do telespectador que s6 perde para Rede Globo de
Televisdo. (GRUPO MEIO NORTE, 2017).
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Figura 4 — P4gina do catalogo promocional da Rede Meio Norte 2017

e
Fonte: Rede Meio Norte, 2017.

Ainda com base nas informacdes fornecidas pelo catalogo promocional da emissora, em
pouco mais de seis anos de expansao, a emissora ja conseguiu atingir metade das capitais do
Norte e Nordeste, levando o seu sinal em HD para 170 cidades no estado do Piaui, por meio do
canal 7; no Maranhdo, por meio de afiliada instalada em S&o Luis, abrange 25 cidades pelo canal
28.1; no Ceara, em Fortaleza, o canal de transmissdo é o 188; em Ronddnia, o sinal da emissora
encontra-se na capital, Porto Velho, no canal 29, e, na cidade de Ariquemes, no canal 25; no
estado do Tocantins, a emissora possui 0 sinal em quatro cidades: a capital Palmas, com o canal
29, Miracema, no canal 19, Porto Nacional, no canal 29, e Araguaina, no canal 26; no estado da
Paraiba, o sinal chega a cidade de Patos, no canal 08; e, no Rio Grande do Norte, a cidade de
Mossor0, no canal 10. O sinal Rede Meio Norte também se encontra na TV por assinatura: NET,
SKY, Claro TV e TVN.
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Figura 5 — Expanséo da Rede Meio Norte
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Fonte: Rede Meio Norte, catdlogo promocional 2017.

A Grade Transversal a seguir traz os programas referenciais da Rede Meio Norte, com
suas categorias e seus géneros especificos. A transcri¢ao e a analise do material tém por objetivo
demonstrar ao leitor deste trabalho o desenrolar de cada programa selecionado, dando uma nogéo
aproximada do que foi transmitido pela emissora. Outro aspecto a ser observado durante a
transcricdo é o modo como o conteddo eleito pelas produgdes dos programas séo trabalhados em
cada produto (programa).

Os programas transcritos abaixo foram requeridos, via oficio, junto a Rede Meio Norte
em Teresina, no dia 14 de setembro de 2017, pelo autor da pesquisa. A TV disponibilizou um
profissional para recorrer & memoria eletrénica da emissora, onde fica centralizado o arquivo
com todas as atragBes exibidas diariamente, sejam eles exibidos ao vivo ou pré-gravados. Os

programas selecionados foram repassados para um HD externo levado pelo pesquisador.

5.3.1 Categoria entretenimento: género interativo — programa VVoz do Povo

Programa exibido em 28 de agosto de 2017, segunda feira, das 4h as 6h. A atracdo Voz
do Povo é exibida de segunda a sexta-feira. Enquadra-se na categoria entretenimento e género
interativo. Apresentada por Paulo Brito e Anténio Vitorio, conta com participacdo popular por
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meio de telefone, SMS e WhatsApp e apresenta noticias locais e nacionais. Além disso, €

transmitido ao vivo simultaneamente pela Radio Meio Norte FM e Rede Meio Norte.

\Voz do Povo — Bloco 1 — Anélise

O programa Voz do Povo é apresentado como uma atracdo de carater popular pela Rede
Meio Norte, por mesclar a participacdo das pessoas com uma pitada de humor dos
apresentadores, Paulo Brito e Antbnio Vitdrio, em alguns momentos do programa. As
brincadeiras com os ouvintes, os bastidores da vida cotidiana politica e social dos teresinenses
chamam atencao das pessoas, que se sentem identificados com a programacéo, a ponto de ser um
programa de radio transmitido na televisdo, logo cedo da manha.

Mesmo ndo dispondo esteticamente das condi¢bes técnicas dos demais programas
exibidos pela emissora, como, por exemplo, varias cameras, roteiro, preocupa¢do com o tempo
dos blocos, ponto eletronico, dentre outros recursos, fica evidente que a atracdo se revela mais
identificada com as preocupacdes daqueles ouvintes que, diariamente, ja escutavam o programa,
antes de ele adentrar a grade de programacédo da Rede Meio Norte. Um dos exemplos que torna
perceptivel a limitacdo técnica dos recursos disponiveis para se produzir uma atracdo que
dialogue tanto com os ouvintes da Radio Meio Norte, quanto com os telespectadores da Rede
Meio Norte, é que a emissora disponibilizou apenas uma microcdmera, que fica na frente dos
apresentadores, no centro do estidio, mas a uma altura acima da cabeca dos radialistas, para que
a imagem possa mostrar todo o estddio, o que diminui as possibilidades de se ter um programa
com qualidade tanto na TV, quanto no radio, reduzindo as possibilidades de interacdo com 0s
telespectadores.

Nesse primeiro bloco, o tempo para publicidade foi pequeno, ficando restrito apenas
aqueles exibidos no inicio do programa junto com a vinheta “Voz do Povo, oferecimento”, em
que apresenta apenas as logomarcas dos anunciantes com: Ravi, Grupo Jorge Batista, Baterias
NA, Hospital do Olho, Cogitari e Otoclinica. E, ao intervalo comercial, quando foram exibidas
as seguintes publicidades: Na Parada; Jornal Meio Norte; Arca da Alianca; Canada; Movi; e Na
Parada; em que, claramente, os produtos do Grupo Meio Norte sdo promovidos, o que reforca a
ideia da promocao das empresas do proprio grupo empresarial do qual a Rede Meio Norte é a

vitrine.
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Verifica-se que o tempo destinado ao contedo é grande, bem como as participacdes dos
ouvintes. Alias, oito ouvintes participaram nesse primeiro bloco, sendo que a maioria por meio
do telefone, falando com os apresentadores. Dentre os assuntos abordados: alds; reclamacao
sobre animais soltos na cidade de Altos; pedido de infraestrutura para o prefeito de Teresina; e,
solicitacdo de carro fumacé em Timon - MA.

Como o programa inicia as 4h, a informacdo de um dos ouvintes pauta metade do
primeiro bloco, ao relatar que, na cidade de Timon, houve o estouro de uma das agéncias
bancarias da Caixa Econémica Federal. Observa-se, nessa informacéo, que ela € tornada publica
pelos proprios ouvintes, que fazem todo o trabalho de munir os apresentadores de informacdes
referentes ao que ocorreu. O arrombamento ocorreu antes das 5h, mas desde o momento em que
a informacéo chegou ao estudio, ndo se percebeu iniciativa da producdo do programa em apurar
a veracidade da ocorréncia. Os proprios ouvintes vao enviando mais detalhes. Um deles envia
um audio do momento em que 0s assaltantes estariam atirando na saida da agéncia bancaria,
apos o ocorrido; outro ouvinte diz que estava proximo quando aconteceu; e, assim, por diante,
como consta nas transcri¢cdes. Ainda sobre essa informacdo, em momento algum o programa
entra em contato com as autoridades responsaveis, qual seja a Policia Federal, por se tratar de
uma instituicdo bancéria. Nem mesmo com a Policia Militar.

Nota-se, nos assuntos abordados, que poderiam se transformar em informacdo para os
ouvintes, que sdo prestadas informacgfes incompletas aos telespectadores/ouvintes. Em uma
delas, o radialista Antdnio Vitorio 1€ apenas a manchete de uma noticia do Jornal Meio Norte,
mas ndo presta outras informacdes adicionais.

Em outra ocasido, o radialista Paulo Brito comenta uma agressao praticada pelo politico
piauiense Heraclito Fortes contra Avelino Neiva. Esse caso teria sido ocasionado em razdo de
disputa de cargos entre os dois politicos, junto ao Governo Federal. Aqui, 0 caso se torna
pitoresco, pois o radialista encena a briga, dando pra identificar nas gesticulacGes feitas por
Paulo Brito, como teria ocorrido a luta corporal entre os politicos. Isso chama atencdo dos
telespectadores/ouvintes, que também gostam da forma como o radialista se expressa. Embora,
em alguns momentos, utilizando palavras chulas, até mesmo agrida os telespectadores, ao
chamar uma pessoa durante um comentario, de “fela da puta” no ar. No entanto, o carater
popular se apresenta quando o mesmo radialista, Paulo Brito, se expressa usando palavras como:

“caguetou”, dando a entender que uma pessoa falou sobre outra. Aqui, o0 aspecto da
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regionalizacdo pelo sotaque, palavras tipicas da regido Nordeste, como destaca Peruzzo (2005),
guando assinala que a regionalizacao se apresenta em diferentes nuancas ao ser percebida em sua
faceta geografica, aglutinando dimensdes, tais como cultural, ideoldgica, idiomatica, dentre
outras.

Nesse bloco, evidencia-se o carater interativo do programa, quando abre os microfones
para que as pessoas se manifestem sobre os assuntos, sem filtro anterior, o que demonstra a
afirmativa de que “[..] nenhuma agdo humana ou social existe separada da interagdo”
(MONTEZ; BECKER, 2005, p. 31).

Este programa revela bem o que Lima (2010) ressalta, corroborando Bazi (2001), quando
destaca os custos altos para o desenvolvimento da regionalizacéo. O suporte técnico, operacional
e material humano sdo essenciais no interior dos veiculos de comunicacdo para que a
programacéo transmitida chegue ao telespectador com qualidade e capacidade informativa.
Ainda é um desafio oferecer uma programacgdo de qualidade, embora, no que concerne a
exploracdo do mercado publicitario, os resultados sejam positivos ao longo dos anos, pontua
Lima (2010, p. 206):

Apesar dos custos, o desafio é oferecer uma programacdo com qualidade,
voltada a comunidade, identificando os telespectadores com a sua cultura e
comportamento. No campo da publicidade, a regionalizagdo esta tendo
resultados positivos, porém é preciso investir no conteldo das informagoes
locais e regionais.

Ou seja, a regionalizacdo televisiva envolve uma série de questdes, que vao desde
equipamentos ao pessoal qualificado, capazes de permitir a transmissdo de contetdos que

contemplem as demandas dos telespectadores.

Voz do Povo — Bloco 2 — Analise

Nesse segundo bloco, os assuntos que tiveram relevancia, foram: motos apreendidas
despejadas no péatio da empresa que presta servicos para o Departamento Estadual de Trénsito
(DETRAN); registro de imoveis; e vendas de vestimentas infantis. A primeira informacéo,
trazida pelo radialista Anténio Vitorio, comenta apenas em cima de uma imagem que ambos,

Vitorio e Paulo Brito, viram de um video que circulou por meio do aplicativo WhatsApp em
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Teresina, em que aparece uma pessoa jogando as motocicletas apreendidas no chdo, sem
qualquer cuidado. Vitorio fica indignado com a situacdo, mas nenhum dos radialistas tem certeza
se 0 video foi gravado mesmo em Teresina, ou qualquer um deles conversou com alguém do
DETRAN, ou verificou a situacdo. 1sso, mais uma vez, demonstra o improviso na divulgacéo de
informacdes dentro do programa, sem que estejam pautadas em um roteiro ou checagem de
informacdo, em alguns momentos. Um ouvinte, ainda falando sobre o assunto, afirma que as
apreensdes sdo realizadas, em sua maioria, para que sejam cobrados aluguéis, que, por noite,
chega a R$ 20,00 “Para toda noite pagarem R$ 20,00. E, o que vocés estdo falando ai é a pura
verdade, ¢ jogado”, diz o ouvinte, que néo se identificou.

A participacdo dos ouvintes foi expressiva nesse bloco, sendo que o programa deu a
oportunidade para que sete pessoas enviassem mensagens de texto, ou falassem diretamente ao
programa, interagindo com os apresentadores, 0 que demonstra a receptividade a esse tipo
interacdo. Um dos ouvintes € motorista de énibus e coloca em pauta os problemas no transito do
entorno da Praca Saraiva, no Centro de Teresina, onde os proprietarios de carros de luxo
impedem a passagem dos Onibus. Ele pede apoio da STRANS, 6rgdo responsavel pelo transito
na capital. O assunto flui na interacdo com os radialistas, que tecem criticas aos proprietarios.
Paulo Brito faz questdo de dizer que a maioria sdo pessoas se acham superiores a outras. “Olha
ai, uma pessoa que esta guiando um carro de R$ 150 mil reais, o que ele ndo tem é consciéncia.
Poucos tém; a maioria ndo tem. Quanto mais rico, mais ignorante, ele acha que é dono do
mundo”, como frisa o radialista nesse trecho.

Na terceira informagdo do bloco, mais uma vez, lendo uma manchete do Jornal Meio
Norte, como uma forma de divulgagdo do Jornal pertencente ao Grupo Meio Norte, o radialista
Antbnio Vitdrio apenas 1€ a informacdo da capa, que trata sobre vendas de vestimentas infantis
que estdo em alta. O comentario € minimo, mas se trata de uma noticia de carater nacional.

Respondendo a pergunta de um ouvinte a respeito de como proceder para o registro de
um imdvel, o apresentador ndo sabe informar corretamente, mas tenta passar a ideia de que sabe.
Em um dado momento, falando sobre o assunto, Paulo Brito diz que o cartério chamado “Nayla
Bucar” € um local para registro de imdveis de gente rica, mas ndo sabe informar onde fica para
gente pobre. “Depois vocé vai pro cartorio. Eu sei o cartdrio que tira, legaliza, de gente rica,
agora de gente pobre, eu ndo sei onde é que tira, ndo. O de rico é o cartorio que o Tribunal tomou
da Nayla Bucar” (PAULO BRITO, 2017). Embora seja uma brincadeira do radialista, ele deixou
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de informar corretamente aos ouvintes, gerando um ruido na comunicacdo, ou seja, falta de
entendimento devido a imprecisao naquilo que tenta informar.

Uma ouvinte traz uma reclamacdo sobre a qualidade do papel emitido pela empresa
fornecedora de dgua de Teresina, onde quase ndo se consegue ler as letras impressas. Embora a
telespectadora e ouvinte esteja indignada com a situagéo, os apresentadores ndo aprofundam a
discussdo, sendo que Paulo Brito diz que vai buscar mais informagdes sobre o assunto.

Chama atencdo, nesse bloco, que além dos comerciais ja exibidos no oferecimento, o
radialista Paulo Brito faz merchandising dentro do programa, dando visibilidade as seguintes
empresas: Ald Farmacia; Cerdmica Santa Vitoria; Mercaddo da Construcdo; Cogitare; Racdo
Roial; Cachaca Vale do Riachdo; Casa Santo Onofre; Otoclinica; Valderi Diesel; Revi Pecas;
Hospital do Olho; Lojas Espaco Naci; Infoweb. Sdo quase cinco minutos falando sobre essas
empresas dentro do programa.

Ressalta-se que a caracteristica do programa, mais uma vez, afirma-se, pois ha prioridade
para a participacdo e o dialogo com os ouvintes. Embora alguns pecam que executem mdsica
durante o programa, elas ndo sdo executadas por completo, o radialista apenas coloca um trecho
da musica, mas volta a falar em seguida, e deixa a musica como fundo, enquanto fala sobre outro
assunto, o que demonstra que o interesse ndo é a execu¢do de masicas na atracao.

A critica feita por Paulo Brito a um diretor da Rede Meio Norte, que ndo teria falado com
os funcionarios da empresa, ao mesmo tempo em que denota certa independéncia por parte do
radialista dentro do veiculo de comunicacdo, pode significar também, que existem diferencas
entre ele e o diretor, que, ao serem expostas no ar, além de ndo contribuirem em nada com os
telespectadores, ainda diminuem a imagem da emissora perante aos ouvintes do programa, o que
também se pode entender como falta de ética profissional.

Quando finaliza o bloco, as empresas exibidas durante o intervalo comercial sdo aquelas
que pertencem ao Grupo Meio Norte, ou que tenham alguma parceria, a exemplo do bingo Arca
da Alianca, que € uma parceria da Fazenda da Paz com a Arquidiocese de Teresina. As empresas
exibidas sdo: Arca da Alianca; Canada; Via Paris; e Na Parada. Canada e Via Paris sdo empresas
do Grupo e o Na Parada € um programa exibido pela Rede Meio Norte de Televisdo para
divulgar shows de bandas contratadas por outra empresa do grupo, chamada Kalor Produgdes.

Por fim, nesse bloco, mais uma vez, a caréncia de uma producdo no programa € visivel,

haja vista que, em casos como a informagéo sobre registro de imoveis; cabe a producéo, pois o
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programa € ao vivo, dar uma resposta mais exata, fazendo uma busca na internet. Ou, quem sabe,
acionando pessoas que possam lhe auxiliar nessa informacdo. Nota-se que a leitura de Jornal
Meio Norte, a exibicdo de propagandas relacionadas ao grupo, recaem na ideia de
autorreferéncia.

Seja no radio ou na televisdo, a regionalizacdo tende a apostar no mercado publicitério e
de noticias com base na caracteristica de proximidade com o telespectador/ouvinte, como lembra
Lima (2010, p. 2012), ao identificar maior exigéncia nessa alternativa de atuacdo: “[...] a
imprensa, o radio, a televisdo regional e local, além de fornecer informacdo préxima, crivel,
podem e devem funcionar como referéncia de mudanga na sociedade”.

Como se observa ao longo deste bloco, a Rede Meio Norte tem ido ao mercado, no
entanto, a busca eficiente por propagandas deixa como desafio a emissora equilibrar tal volUpia a

emissdo de conteidos informativos dentro da atragéo.

Voz do Povo — Bloco 3 — Anélise

No terceiro bloco repete-se, mais uma vez, a desconexao dos radialistas com a linguagem
televisiva, pois, quando o programa retorna, apenas um dos radialistas apresentadores esta no
estidio olhando para a tela do computador, enquanto o outro demora a retornar ao estudio.
Embora esteja tocando uma mdasica, como é tipico no radio, mas o fato de o programa também
estar sendo veiculado na TV, caberia, nesse momento, um didlogo com o telespectador para que
0 espaco vazio fosse preenchido com algo. Olhando as imagens, a impressao é de que 0S
apresentadores nao estdo se comunicando com as pessoas que assistem a televisdo, haja vista que
ndo fazem mencao aos telespectadores, mas apenas aos ouvintes.

Considerando as  participacbes no programa, nesse bloco, dos cinco
ouvintes/telespectadores que interagiram com o programa, apenas um deles envia mensagem
pelo WhatsApp e, mais uma vez, Paulo Brito, tentando brincar com o nome da expectadora, diz
gue ela tem o nome de pobre. Esse rétulo expressado pelo radialista/apresentador pode ter
diferentes tipos de interpretacdo, o que repercute na maneira como a mensagem € recebida.
Embora esta pesquisa ndo se atenha a um estudo de recepcdo, ressalta-se que termos chulos
podem empobrecer a comunicagdo entre quem emite e quem recebe a comunicagdo. Como forma

de observacdo a emissora, a ponderacéo de Certeau (1998, p. 39) demonstra o quanto o veiculo
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de comunicagdo deve atentar para essas questdes: “A analise das imagens difundidas pela
televisdo (representacdes) e dos tempos passados diante do aparelho (comportamento) deve ser
completada pelo estudo daquilo que o consumidor cultural ‘fabrica’ durante essas horas e com
essas imagens”’.

Ainda com referéncia ao assunto anterior, em outro momento do programa, O
apresentador Paulo Brito utiliza palavras de baixo caldo para se referir ao ex-presidente da
associacdo da Central de Abastecimento do Piaui (CEASA), hoje CEAPI, com termos como:
“vagabundo”, “sem-vergonha”, sem nenhuma razao aparente apresentada ao programa até entao.
Ele cita apenas que o referido ex-presidente o procurou pedindo para ser escutado, mas teria
recebido uma recusa por parte de Paulo Brito. O radialista alega que condena pessoas que nao
querem trabalhar: “Meu amigo, € muito feio, 0 homem que n&o quer trabalhar, viver de enrolada,
viver de favor, viver de enganar os outros, ¢ muito feio”, diz o radialista. Em outro trecho:
“Cidadio, se eu fosse vocé, eu teria vergonha na sua cara, trabalha, pelo amor de Deus, deixa as
pessoas trabalharem. Meu amigo, € muito feio, o homem que ndo quer trabalhar, viver de
enrolada, viver de favor, viver de enganar os outros, ¢ muito feio. Va trabalhar” (PAULO
BRITO, 2017).

Os demais ouvintes apenas mandaram abragos aos seus parentes e aproveitaram para falar
com os radialistas. Ressalta-se que o programa tem grande aceitacdo entre os ouvintes pela
maneira espontanea como a atracdo se desenrola, mesclando a participacdo dos ouvintes com as
brincadeiras realizadas durante essa interatividade.

No final desse bloco, Paulo Brito faz um merchandising, destacando as promocdes de
apenas uma empresa: Casas Santo Onofre. Mas quando vai para o intervalo comercial, as
empresas Chevrolet; Clinica Fabiola Serra; Carvalho Supermercado; Alemanha e Na Parada tém
suas propagandas exibidas. Vale ressaltar que, em todos os blocos, as empresas do Grupo Meio
Norte sempre estdo em evidéncia: Alemanha, Chevrolet e Na Parada. Alemanha, por ser uma das
concessionarias do grupo, a Chevrolet, embora ndo seja do Grupo, mas exibe veiculos que
também sdo vendidos pela Canada Veiculos, que vende carros da Chevrolet, e o programa Na
Parada, da grade da Rede Meio Norte, exibe cantores que fazem parte da Kalor Producoes,
empresa de entretenimento pertencente ao Grupo Meio Norte.

Verifica-se que, nesse terceiro bloco, nenhuma noticia foi evidenciada, apenas as

opinides de um dos apresentadores, brincadeiras, um merchandising e as participagcdes dos
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ouvintes, o que, do ponto de vista do conteldo noticioso, 0 programa ndo apresenta temas

informativos.

oz do Povo — Bloco 4 — Anélise

Como é tipico do radio, o quarto bloco retorna com o radialista Anténio Vitorio
anunciando a hora e, em seguida, reforcando a divulgacdo do Jornal Meio Norte. Ele I& mais uma
manchete sobre esporte, em que anuncia a vitdria do Palmeiras sobre o Sdo Paulo por 4x2. Sem
prestar mais informag0es, o radialista encerra; ao tempo em que Paulo Brito diz apenas que “[...]
0 Sao Paulo est4 acabado”. O ouvinte/telespectador que ndo acompanhou o jogo no dia anterior,
ndo consegue compreender 0 que representa a vitoria de um dos times. Ou seja, 0 programa
prestou uma informacao incompleta. Dentre as informacdes que poderiam ter sido prestadas, esta
o local do jogo, a posicdo das equipes no campeonato, na tabela, quais serdo os préximos
confrontos, dentre outros aspectos da noticia.

Apenas um ouvinte participou nesse ultimo bloco. Ele fala sobre a satisfacéo de falar com
os radialistas. Esse bloco, que também néo apresentou uma noticia sequer, destinou mais tempo
para um comentario longo, em que Paulo Brito fala primeiramente sobre uma visita que fez a um
restaurante da capital, onde também frequentam pessoas de alto poder econémico, tentando
passar a impressdo status social, ao dizer que encontrou o filho do proprietario da Rede Meio
Norte no mesmo restaurante. Em seguida, também comenta que o neto dele (Paulo Brito), esta
estagiando como advogado, o que leva bastante tempo do programa. Ao final, fala sobre a
empresa Otoclinica, antes de o programa finalizar.

Verifica-se que o programa Voz do Povo se encontra na grade tanto por um componente
regional de identificacdo com a audiéncia, mas também pela capacidade de agregar, do ponto de
vista mercadoldgico, para a emissora de televisdo. No entanto, fica evidente que a emissora
também ndo da tanta importancia a atracdo no aspecto técnico, considerando a existéncia de
apenas uma microcamera no estidio. Os radialistas e apresentadores também ndo ddo a minima
importancia para esse quesito, embora estejam falando para uma audiéncia estimada de 4
milhGes de pessoas, ficam, na maior parte do tempo, alheios aos telespectadores.

No quesito conteudo, fica claro que a emissora ndo destina uma producédo para ajudar os

apresentadores, pois as noticias prestadas de forma incompleta revelam tal caréncia. Outro
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aspecto percebido no programa é a auséncia de reporteres que possam apurar informacgdes que
sdo evidenciadas durante o programa. A falta de uma producdo no programa também pode ser
sentida, na auséncia de autoridades policiais que pudessem comunicar e prestar esclarecimentos
mais fidedignos e mais exatos, a respeito dos casos, a exemplo do assalto noticiado no inicio do
programa, em que os radialistas dependeram, exclusivamente, dos ouvintes para ter nocdo da
gravidade da situacdo e da veracidade.

No que concerne a cidadania, como expressado no “Quadro 18”, nota-se que 0 programa
ndo explora os assuntos de modo aprofundado, deixando a incompletude ao telespectador, haja
vista que os conteldos relevantes sdo abordados de modo muito superficial. Algumas
participacbes dos ouvintes no programa se restringem apenas a mandar alés, ou a alguma
brincadeira com os apresentadores. Esse tipo de intervencdo também pode ser identificado como
um aspecto importante a ser destacado, pois, as vezes, o telespectador quer ter apenas essa
aproximacdo com os apresentadores da atracdo, demonstrando que esta prestigiando.

A expressiva participacdo dos ouvintes/telespectadores por um lado, aponta a caréncia de
mais possibilidades de intermediacdo das demandas colocadas pelos ouvintes, pois, a auséncia de
uma producdo no programa, atuando no momento em que a atracao vai ao ar, inibe a capacidade
do programa de apresentar respostas aos espectadores. Embora seja relevante reconhecer que o
horéario em que o programa vai ar, das 4h as 6h da manhd, é bastante cedo para emitir respostas
urgentes.

No que concerne ao aspecto da regionalizacdo dos conteddos, levando-se em conta o
cenario, a abrangéncia e a dimensdo dos assuntos abordados no programa, verifica-se a
prevaléncia da natureza local dos temas, embora alguns assuntos, como, por exemplo, da
informacdo sobre vestimentas infantis e, de uma querela politica envolvendo o deputado federal
Heraclito Fortes, serem assuntos que tenham abrangéncia nacional; e de temas como folguedos e
0 assalto em Timon - MA terem dimensdo e abrangéncia regional; os demais assuntos tratam
mais de questdes locais. Os ouvintes que participam sdo, em sua maioria, de Teresina, por ser a
capital e centro politico, administrativo, com a presenca de Orgdos federais, estaduais e
municipais. As questdes elencadas como registro de imoveis; trénsito na Praga Saraiva; a
qualidade do papel dos taldes de agua; além de pedidos relacionados a infraestrutura, quando o
ouvinte pede ao prefeito Firmino Filho, de Teresina, para construir a estrada da Alegria, o que

denota que os assuntos locais sdo mesclados, dentro do programa, que também da voz a pessoas
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de diferentes partes do estado, como foi 0 caso de um ouvinte da cidade de Altos, reclamando de
animais soltos.

Embora apresente todas as lacunas evidenciadas acima, o programa Voz do Povo é
daquelas atragdes que mesmo trabalhando de modo espontaneo ou, talvez por isso, tem algum
apelo popular e um publico especifico que o acompanha pela forma como é conduzido, destaca
Lima (2010, p. 232), quando lembra existirem programas locais com “enorme audiéncia”, em
que os comunicadores tém grande “empatia do ptblico”, por apresentar marcas especificas “[...]

seja um locutor de radio no interior ou da capital”.

Cidadania

Embora o programa apresente diferentes vozes, devido a participa¢do dos ouvintes, trata
as questdes superficialmente, sem um link direto com as autoridades capazes de resolver as
questdes. Os assuntos levados ao programa ficam apenas na esfera dos apresentadores. O
programa ndo escuta as pessoas envolvidas no assunto tratado para que se tenha uma visdo clara
sobre a questdo. Nesse sentido, os telespectadores/ouvintes ficam sem ter como observar, de
modo imparcial, a questdo, tendo em vista que ndo tiveram a oportunidade de avaliar os
diferentes pontos de vista do assunto tratado.

Desse modo, acredita-se que a cidadania, embora seja pontuada pelos assuntos trazidos
pelos ouvintes, ainda se apresenta de modo timido dentro do programa, pois ha a prevaléncia
apenas da visdo dos telespectadores/ouvintes, que, alias, deve ser ressaltada como de grande
importancia, considerando que essa expressiva participagdo demostra a legitimidade da atragéo
televisiva.

Mesmo tendo um nome caracteristico — Voz do Povo — o programa parcializa as
discuss@es ao centrar as atencdes apenas naqueles que telefonam para reclamar das questdes que
Ihes afligem, sendo que esses poderiam obter maiores ganhos caso fosse realizada uma ponte,
um didlogo, entre as demandas e aqueles que tém a possibilidade de resolvé-las. Nesse sentido, a
auséncia de participacio ativa dos diferentes setores sociais (POMPEO; MARTINI, 2012)

mostra a desigualdade no fornecimento da informagéo.
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FICHA DE ANALISE

Informacdo Geral /Dados Técnicos

Emissora Nome do Temética do Género Tempo do Publicidade Dia da exibicéo Horério Data de
programa programa programa observacéo
Rede Meio Norte | Voz do Povo Geral Interatividade 02 36 entre 28 de agosto de 4h as 6h 03/12/2017
merchandising e 2017
VTs Comerciais
1° bloco
Material Temética Funcao/cargo Fontes Dimenséo do Origem das Interatividade Cenario Abrangéncia
abordada consultadas contelido informacdes
Arrombamento de | Policia -vigia Populagéo Regional Ouvinte Via telefone Studio Regional
Caixa Eletronico -motorista
(Néo oficial)
Agressao de Politica -Deputado - Nacional Do préprio - Studio Regional
Heraclito Fortes a apresentador
Magno Pires (Nao oficial)
Folguedos Cultura - -Jornal Local Jornal Studio Regional
Animais Soltos Saude - -Populacao Regional Ouvinte Mensagem Studio Regional
Estrada da Infraestrutura - -Populacéo Local Ouvinte Mensagem Studio Local
Alegria
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2° Bloco
Carro Fumacé Saude - Populacéo Regional Ouvinte Via telefone Studio Regional
Registro Civil Cidade - Populagéo Local Ouvinte Via telefone Studio Regional
Motos despejados | Cidade Radialista - Local - - Studio Regional
no depdsito do
DETRAN
Vestimentas Economia - Jornal Nacional - - Studio Regional
infantis
Trénsito Praca Cidade Motorista Populagéo Local Ouvinte Via telefone Studio Local
Saraiva
Papel do taldo de | Cidade Dona de casa Populacéo Local Ouvinte Via telefone Studio Local

agua
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Os blocos trés e quatro ndo aparecem no quadro, devido a falta de contetdo noticioso,
uma vez que os apresentadores abordaram temas do cotidiano, mas sem interesse do grande
publico no aspecto informativo, dando conta, por exemplo, da vida pessoal do apresentar Paulo
Brito, além da participacdo de ouvintes que dialogam sobre o prazer de participar do programa,

ou, ainda, mandando alds para quem estivesse escutando o programa.

5.3.2 Categoria informacéo: telejornal — programa Bom Dia Meio Norte

O programa Bom Dia Meio Norte exibido das 6h20min as 8h35min e apresentado por
Yeldson Vasconcelos é veiculado na Rede Meio Norte, esta enquadrado na categoria informacao
e no género telejornal, correspondendo a exibicdo de noticias policiais, esporte e assuntos que

repercutem no Piaui, Brasil e no Mundo.

Programa Bom dia Meio Norte — Bloco 1 Analise

Este primeiro bloco do programa, Bom Dia Meio Norte, de 29 de agosto de 2017, apenas
anunciou os principais destaques da atracdo, que € apresentada por Yeldson Vasconcelos. Uma
caracteristica marcante do programa é o apelo comercial, haja vista que foram apresentadas cinco
empresas por meio de merchandising, andncio feito pelo préprio apresentador ou por meio de
garoto propaganda das empresas que anunciam na atracdo, e, logo em seguida, cinco VTs
comerciais das mesmas empresas dos testemunhais. As cinco empresas, somam-se as 14
(quatorze) marcas que ja foram anunciadas durante a apresentacdo da vinheta de oferecimento do
Bom Dia Meio Norte, antes da vinheta de abertura e, também as outras 7 (sete) empresas do
intervalo comercial no final desse bloco.

O apelo comercial, como constatado logo no comego, que se constata ao longo dos quatro
blocos, revela uma caracteristica lembrada por Peruzzo (2005), quando destaca que uma das
caracteristicas da regionalizacdo televisiva € o aspecto mercadoldgico, sendo uma das trés faces
desse fendbmeno, o da regionalizacdo, que também se constata no campo midiético.

Enquanto isso, no aspecto do contelido, pouco se apresenta, ficando apenas no anuncio do
que vai acontecer nos blocos seguintes, com dois links ao vivo, em que sdo apresentados cinco

destaques, por meio dos reporteres Ivan Lima e Kilson Jhone (Voz de Trovdo) que, dos cinco
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assuntos anunciados, quatro dizem respeito a assuntos policiais. Apenas um, a falta de dinheiro
nas agéncias bancéarias de Timon, aparece como assunto diferente dos demais. O apresentador
Yeldson Vasconcelos, ainda na pauta policial, exibe imagens do arrombamento de uma agéncia
bancaria em Timon, da Caixa Econdmica, assunto que esteve em pauta um dia antes, no
programa “Voz do Povo”, que noticiou o caso, com a ajuda de ouvintes da Radio Meio Norte,
durante o programa matinal que é apresentado das 4h as 6h da manha e exibido também pela
Rede Meio Norte, configurando um aproveitamento de pauta.

Embora o apresentador do Bom Dia Meio Norte, logo na abertura, traga uma mensagem
de reflexdo, de paz e fraternidade, de respeito a familia, inclusive ilustrando a situacdo com uma
vinheta, em que a propria filha dele fala algumas frases, o decorrer do programa aponta para

assuntos nem um pouco familia.

Programa Bom dia Meio Norte — Bloco 2 Analise

Quando inicia o segundo bloco do Bom Dia Meio Norte, o apresentador ja vai direto
chamando a primeira informacéo, e mostra o primeiro dos dois Diretfes, que serdo exibidos no
programa. Trata-se do caso do homem que matou uma mulher no Parque Brasil, sob a alegacéo
dela ter entrado em sua residéncia sem permissdo e tentado roubar os seus pertences. O repdrter
Kilson Jhone “Voz de Trovdo”, como exposto no “Quadro 19”, mostra imagens do local do
crime, imagens do delegado e do acusado ja na delegacia depois de preso. Apenas o delegado e 0
acusado sao escutados. Ainda sobre 0 mesmo assunto, ap6s a exibicdo da video reportagem, que
foi filmada pelo proprio reporter, o apresentador vai ao vivo a Delegacia de Homicidios, no
primeiro link dos quatro realizados neste bloco. L& estd o reporter Kilson Jhone, que conversa
com o delegado sobre 0 mesmo assunto, dando detalhes adicionais sobre a resolutividade do
caso. O apresentador tece elogios aos trabalhos desta delegacia pelos altos indices de resolucoes
de casos, dando mais profundidade as informacdes.

Verifica-se que, embora ndo se abra os microfones da emissora para outros lados da
questdo, o caso noticiado foi esclarecido, com muitas informagOes sobre a investigacdo
empreendida, com bastante foco na oOtica da policia sobre a solu¢do. Alem desse caso, 0
apresentador aproveitou a ocasido para questionar ao delegado sobre outro assunto, ocorrido na

noite anterior, em que um casal foi assassinado no bairro Promorar, apds atentado, sendo que 0
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delegado Francisco Costa (Baréta) conseguiu adiantar as informagdes, inclusive permitindo que
a emissora mostrasse imagens do veiculo que foi alvejado a tiros, e que ja estava no patio da
Delegacia de Homicidios.

As informacdes prestadas sobre os dois assuntos sdo de dimensdo local, embora sejam
repercutidos pelo sinal da emissora em ambito regional, como exemplificado no “Quadro 19”. O
cenario de gravacdo das imagens tambeém ratifica o carater local dos conteudos divulgados.
Cabendo lembrar que embora cada lugar tenha sua razdo global (SANTOS, 2012), aqui as
imagens, os conteldos e o cenario sdo todos locais, minimizando as margens para o carater
relacional da comunicacéo.

Logo em seguida, o apresentador chama em outro link ao vivo, desta vez no patio da
emissora com o reporter Ivan Lima, que noticia o caso de um homem que foi preso portando
arma de fogo, quando tentava fugir da policia na zona leste da capital Teresina - Pl, na altura da
Avenida dos Universitarios. No Diretdo (Stand Up), o cenario mostrado é apenas o local onde
estdo os policiais na rua, ao tempo em que eles mostram o documento de identidade da pessoa
detida. Mais uma informacdo com conteudo de dimensdo local, sendo exibido para uma
abrangéncia regional. Neste caso, o reporter escuta apenas o policial militar da guarnicdo que
efetuou a prisdo. Verifica-se que apenas as figuras de expressdo tém voz, ou seja, 0s “[...]
autorizados a falar”, figuras que tém um lugar social reconhecido pelo cargo que ocupam
(FOUCAULT, 2005).

Nesse bloco, se sobressai 0 carater mercadoldgico do programa, sendo apresentados cinco
merchandisings e a exibicdo de um VT Comercial, de uma das empresas dos testemunhais.
Soma-se ainda que no intervalo desse bloco, foram exibidas oito comerciais de empresas.

O terceiro link ao vivo do programa foi realizado na area externa da emissora, tratando
sobre um curso de operagdes especiais. Chama atencdo que, durante a entrevista, 0 nome do
policial que estava concedendo a entrevista ndo foi mencionado e nem mesmo a geragdo de
caracteres exibiu a identificagdo. A informacdo também tem dimens&o local, pois o curso sera
realizado em Teresina. Além disso, o cenério de gravacdo, sendo a &rea externa da emissora,
reforga o carater local, haja vista que ndo foram mostradas quaisquer outras imagens, embora se
ressalte que o contetdo esta sendo transmitido para uma audiéncia regional.

O link seguinte ao vivo, com o repdrter Francinito Loureiro, do patio da emissora, apenas

anuncia para o quarto bloco, as informacdes sobre o treino da selecédo brasileira. Verifica-se que
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sd0 mesclados a abrangéncia transmissdo regional e a dimensdo do conteddo nacional. As
imagens exibidas foram baixadas da internet, mas, mesmo assim, o nacional e o regional se

mesclam.

Programa Bom dia Meio Norte — Bloco 3 Analise

O terceiro bloco embora apresente uma reportagem; uma video da internet; um Diretdo e
cinco links ao vivo; também é o momento em que mais se exibem propagandas. Sdo feitos sete
merchandisings, testemunhais apresentados pelo proprio apresentador ou garoto propaganda, em
que aparecem as imagens do produto do qual se fala, sendo que quatro VTs comerciais referentes
algumas a delas sdo mostrados; além de sete comerciais no intervalo desse bloco, demonstrando
mais uma vez o viés comercial do programa. Ou seja, demanda-se mais tempo para divulgar as
propagandas, que os proprios conteidos noticiosos. Ressalta-se algo curioso, que, nesse
programa, embora exista uma linha interativa, somente nesse quarto bloco é que uma
telespectadora consegue ser atendida, onde o apresentador envia um abraco e a felicita muito
rapidamente pelo seu aniversario.

Os aspectos local, regional e global se interrelacionam nos contetdos noticiados. Quando
chamado no link ao vivo, no patio da Rede Meio Norte, Kilson Jhone, anuncia o préprio Diretdo
que produziu, onde ele mesmo grava com a camera enquanto faz a narragdo do que aconteceu, ou
seja, ele noticia a apreensdo de pés de maconha que estavam sendo cultivados em uma residéncia
no Bairro Planalto Uruguai, em Teresina. Tem-se nesse material, nitidamente a dimenséo local
do contetdo, embora a abrangéncia seja regional; o cenéario gravado é apenas a sala do delegado,
com sobreposicao de fotografias da plantacdo de pés de maconha. Ou seja, 0 reporter ndo esteve
no local onde a apreensdo aconteceu. Apenas o delegado responsavel pela delegacia de
entorpecentes € escutado, dando visdo estreita sobre o assunto. Além disso, quando retorna ao
apresentador, ele se restringe em seu comentario a dizer que, na atualidade, a internet ensina
como se cultivar os pés de maconha. Mas ndo faz uma analise mais aprofundada sobre a questéo,
apontando, por exemplo, que do ponto de vista legal é proibido esse tipo de pratica; ou ainda,
direcionando uma palavra aos pais para que dialoguem com seus filhos sobre valores que

contribuam para o engrandecimento do ser humano, dentre outros aspectos.
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Quando este assunto é encerrado, o apresentador mostra uma foto de um avido da Policia
Federal na tela da TV, destacando que o0 avido estd pousado em Teresina e que muitas pessoas
devem estar com medo a essa hora, haja vista que se estava vivenciando prisdes relacionadas a
Lava Jato (operagdo que visa o combate as praticas delituosas, principalmente envolvendo
figuras do campo politico no Brasil).

Dito isto, o apresentador vai para mais um link ao vivo, dessa vez com o reporter Ivan
Lima, no patio da emissora. Nesse momento, tem-se a divulgacdo das acGes da Prefeitura
Municipal de Regeneracdo, que por forca de contrato estabelecido com a Rede Meio Norte, 0
prefeito tem algo em torno de 6 minutos para destacar as a¢fes da gestdo publica do municipio.

Nesse momento, tem-se um conteddo informativo regional, no entando, nenhuma
imagem do municipio € mostrada para confirmar aquilo de que fala o gestor, que relata sobre
investimentos na saude, educagdo, dentre outros setores. Ou seja, embora o0 assunto tenha uma
dimensdo e abrangéncia regionais, 0 cendrio utilizado é o patio da emissora de TV na capital
Teresina, descontextualizando completamente a informacdo repassada. Apenas o prefeito fala
sobre o Municipio, dando uma visdo parcial sobre o que realmente acontece.

Em seguida, o link ao vivo, chamado por Yeldson Vasconcelos, é da cidade de Parnaiba,
com o reporter Kairo Amaral. O assunto tratado é sobre a morte de um jovem, que foi atendido
em um hospital de Parnaiba, apds ser baleado no Municipio de Araioses no Maranhdo. Essa é a
unica informacdo prestada. Durante narracdo aparecem apenas fotografias do rapaz a quem o
reporter se refere. Aqui mais uma vez, tem-se um contetdo com dimenséo regional, mas apenas
o reporter fala de um local onde aparece um fundo de imagem neutro da cidade de Parnaiba e
exibe fotos da vitima. Embora o repdrter ratifique que as informacbes foram prestadas pela
policia, a emissora exibe imagens descontextualizadas, sem falar com as devidas autoridades ou
alguém da familia da vitima, ficando apenas nas informacdes prestadas pelo repdrter.

No quadro “Noticias Internacionais”, tem-se o aspecto global da programacdo, em que a
emissora dialoga com contetdos estrangeiros, obtidos por meio de parceria entre a Rede Meio
Norte e a agéncia de noticias, Associated Press (AP), Norte Americana (EUA), que
historicamente € uma das agéncias que contribuem para a quebra do monopolio das informacdes,
que até o inicio do século XX estava centralizado no cartel formado por trés grandes agéncias
(Reuter, Havas e Wolff), que faziam o noticiario para o Impeério Britanico e Extremo Oriente
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Império Francés, Italia, Espanha e Portugal; e territorios da Alemanha, Austria, Escandinavia e
nos territdrios russos (THOMPSON, 1998).

A jornalista Socorro Sampaio elenca dois assuntos, sendo que apenas ela fala no link ao
vivo, prestando as informacgdes. O primeiro assunto mostrado foi sobre o langamento de um
missil pelo governo Norte Coreano, que para mostrar forca tentou intimidar o Japdo. S&o
exibidas imagens do langamento, enquanto a reporter fala de dentro de uma casa, de frente para o
computador, tendo como fundo uma parede, dando conta de que o cenério das imagens reflete
exatamente as diferentes possibilidades das conquistas que permitem a transmissao via internet,
da repdrter que se encontra em Dublin, na Irlanda, noticiando para uma audiéncia regional,
assuntos que ocorrem na Coreia do Norte e EUA. Como elenca Peruzzo (2005), este aspecto
global é uma das trés caracteristicas do processo de regionalizacéo.

O outro assunto abordado é sobre as enchentes provocadas nos Estados Unidos da
América do Norte, pela tempestade Harvey. Nessa informacdo, sdo exibidas imagens da
enchente e pessoas no meio das ruas alagadas. Ressalta-se ainda que a dimensdo global do
conteddo, bem como a transmissdo para uma audiéncia regional de assuntos que embora afetem
a pessoas de paises diferentes, ganha repercussdo na programacao televisiva regional. Esse
fendmeno dialoga com Nascimento (2012), quando este defende que a televisiva regional deva
também ter um olhar amplo abrangendo os aspectos global, nacional, regional e local. O autor
assevera que “[...] a primeira condicdo para existir um jornalismo regional é que seja universal”
(NASCIMENTO, 2012, p. 13).

Em linhas gerais, esse entendimento de um jornalismo regional com dimens&o universal,
remete a necessidade de convidar o telespectador para lancar sua visdao para além do seu
domicilio, da realidade material onde vive. Esse tipo de expectativa possibilita a integracdo de
experiéncias de contextos dispares, que sdo capazes de provocar neste espectador um conjunto

de novas ideias e sensacoes:

Desde sempre, 0 homem quis se sentir parte do mundo e saber qual o seu papel
e a importancia de suas ideias perante os demais. Uma das falhas da imprensa
local é deixar de considerar 0 que se passa fora de seus dominios e a influéncia
gue isto traz aos seus leitores, ouvintes, telespectadores e internautas [...] tanto
maior serd o alcance de um texto ou de imagens da midia local quanto mais as
pessoas — da regido e fora dela — sentirem-se incluidas nesse universo.
(NASCIMENTO, 2012, p. 13).
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Ap0s as noticias internacionais, o apresentador do programa chama mais um link ao vivo,
dessa vez da capital, Sdo Luis, no Maranh&o, onde o repdrter, Hugo Viegas aparece no estudio
da Rede Meio Norte Sdo Luis e chama uma reportagem produzida por ele, sobre a manifestacédo
dos professores da capital, que resultou na ocupacdo do prédio da Secretaria de Educacdo. Na
reportagem, falam apenas um professor e uma representante do sindicato da categoria, 0o que
denota parcialidade, sem permitir que os diferentes lados da questdo se manifestassem. No que
diz respeito ao conteudo, tem-se uma informacdo com dimensdo regional, sendo exibida para
uma abrangéncia também regional.

Logo depois, como uma forma de tentar dialogar com outra regido que a emissora tem
sinal em funcionamento, o apresentador chama imagens de um video baixado da internet, que
mostra um vendaval, que destelha a sede da Policia Rodoviaria Federal. Mas nenhuma pessoa é
ouvida, apenas as imagens sdo exibidas. Embora o assunto tenha dimensdo e abrangéncia
regional, ndo sdo prestadas, aos telespectadores, informacfes adicionais sobre a situacao.
Algumas questdes jornalisticas ndo sdo respondidas, como quando ocorreu ou se houve feridos.
Ou seja, ndo houve apuracdo das informacdes, 0 que também revela que a emissora ndo possui
um link com a sua afiliada de Ariqguemes (RO), pois as imagens mostradas sdo de um aparelho
celular, tendo imagens de baixa qualidade, dando a entender que a regionalizag&o ainda caminha
timidamente no sentido da troca de contetdos entre as afiliadas e a emissora cabeca de rede.

Programa Bom dia Meio Norte — Bloco 4 Analise

O quarto bloco, mais uma vez, se sobressai no programa o carater comercial, logo,
mercadologico da atracdo, que ao mesclar publicidade em meio as informacg6es torna a atracéo
menos jornalistica. Exibe-se apenas uma reportagem neste bloco; no quadro de esportes, 0s trés
assuntos tratados sdo ilustrados com notas e uma entrevista; no entanto, sdo exibidas quatro
empresas no oferecimento do quadro de esporte; quatro merchandisings € um VT comercial de
uma das empresas mostradas nos testemunhais. Ou seja, ha uma prevaléncia da venda explicita
dentro do programa.

Logo no inicio do programa, o apresentador anuncia uma reportagem, assinada pela
reporter Isiane Gongalves, que foi ao municipio de Unido - Pl mostrar a entrega de casas

populares de um programa do Governo Federal, levadas por meio do Governo do Estado. O
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apresentador faz questdo de dizer que a solenidade de entrega de mais de 2 mil residéncias
contou com a presenca do governador Wellington Dias. Ressalta-se que para uma emissora da
capital, enviar uma reportagem a uma cidade do interior para cobrir algum evento, neste caso
especifico, trata de uma parceria via contrato entre a emissora e 0 Governo do Estado, percebido
na forma como a reportagem é conduzida, exaltando a realizacdo da acdo e os beneficios
promovidos. As pessoas ouvidas: governador, deputados, donas de casa beneficiadas e o prefeito
demonstram o viés politico da abordagem.

Embora tenha conotacdo politica, a reportagem vai a um municipio piauiense, 0 que
permite mostrar, com imagens da propria emissora e com seus profissionais, 0 assunto com
dimensdo e abrangéncia regionais, o que demanda esforco logistico e de pessoal para cobrir o
evento, mesmo que seja por forca contratual. Esse esforco de producdo de conteudo na
vizinhanga, em outros municipios, além da sede da capital, é percebido por Peruzzo (2005),
como “[...] evidéncias” do regional, no aspecto da presenga do veiculo nesses lugares, ndo no
que concerne a qualidade do que € produzido.

Em seguida, no quadro de esporte, o reporter Francinito Loureiro aborda o treino da
Selecdo Brasileira e 0 comentarista Paulinho Pimpim destaca um jogo pela série D do
Campeonato Brasileiro, entre Operario que ganhou de 2x0 do Atlético do Acre. No primeiro
tema, tem-se um assunto com dimensdo nacional, sendo exibido regionalmente, embora o
cenario de gravacdo seja o estudio da Rede Meio Norte e as imagens exibidas tenham sido
produzidas pela CBF. Neste caso, a emissora baixou as imagens do canal da CBF na internet. Em
seguida, sdo mostrados os gols da partida entre Operario e Atlético do Acre. As imagens sao
produzidas pelo canal Esporte Interativo, que tem parceria com a Rede Meio Norte para
transmissdes esportivas e compartilhamento de conteddo. Nesse caso, tem-se um contetido com
dimensdo e abrangéncia regional. Apenas o0s comentaristas falam sobre o assunto
superficialmente, devido ao tempo destinado ao quadro, mas mesmo assim conseguem passar as
informacdes de onde e quando sera o préximo confronto da equipe, informagdes estas exibidas
na nota gravada. O final da participacdo do quadro de esportes é feito com a exibicdo de uma
entrevista de Leila Pereira, uma patrocinadora do Palmeiras, time de renome nacional. O video,
baixado da internet, esta com uma tarja cobrindo o nome da empresa que produziu o material e a
imagem é de baixa qualidade. Nesse caso, tem-se uma informagédo de dimensdo nacional, com

projecdo regional. Ressalta-se que ao longo do programa, algumas pessoas que foram entrevistas
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ficaram sem a devida identificacdo em caracteres, o que para o telespectador é importante.

Cidadania

Ao longo dos quatro blocos do programa Bom Dia Meio Norte verifica-se um apelo
comercial muito forte, até mesmo dentro dos contetidos considerados informativos, a exemplos
de links ao vivo e reportagem. Para citar apenas dois exemplos: o contetudo resultado de
parcerias, entre a prefeitura de Regeneracdo e o Governo do Estado, o que desvirtua o aspecto
democrético da informac&o inibindo capilaridade da proposta regional.

A pluralidade de vozes, um dos aspectos listados para se identificar a perspectiva cidada
da programacdo € timidamente seguido pelo programa. A maioria dos assuntos abordados
apresenta a prevaléncia de alguns atores. Nos assuntos policiais, por exemplo, tiveram voz as
autoridades policiais e delegados, embora se reconheca que, no caso da mulher que foi
assassinada, ao acusado tenha-se dado a oportunidade do contraditorio. Mas nos demais casos,
apenas as figuras de expressao foram escutadas, dando uma conotacdo de parcialidade diante dos
contetidos evidenciados e de oficialidade.

A cidadania, como explicam Silva e Silva (2006) e Gomes (2010), dialoga com a
oportunidade de participagdo. O programa, embora conte com uma linha interativa, pouco faz
uso desse artificio para permitir uma troca de opiniBes, recepcao de sugestdes para dinamizar a
atracdo. Ao longo das mais de duas horas de exibicdo do Bom Dia Meio Norte, 0 apresentador
enviou apenas um abraco a uma telespectadora que estava assistindo, 0 que denota uma baixa

participacdo dos que assistem.
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FICHA DE ANALISE

Informacdo Geral /Dados Técnicos

Emissora Nome do Temética do Género Tempo do Publicidade Dia da Horario Data de
programa programa programa exibicao observagéo

Rede Meio Norte Bom Dia Meio Geral Telejornal 2h10 29 de agosto de | 6h20 as 8h30 11/10/2017
Norte 2017

1° bloco

Material Temética Funcao/cargo Fontes Dimenséo do Origem das Interatividade | Cenario Abrangéncia
abordada consultadas contetido informacoes

(Destaque) Economia Reporter Populagdo Regional Link ao vivo - Studio Regional

-Bancos sem dinheiro em (comenta) (Apenas

Timon destaque)

(Destaque) Policia Reporter (comenta) Policia Local Link ao vivo - Studio Local

-Morte de mulher no Parque (Apenas

Brasil destaque)

(Destaque) Policia Reporter (comenta) Reporter Regional Link ao vivo - Studio Regional

Arrombamento da Agéncia da (Apenas

Caixa econdmica Federal destaque)

(Destaque) Policia Reporter (comenta) Policia Local Link ao vivo - Studio Local

Homem preso apds assalto no (Apenas

Centro destaque)

(Destaque) Policia Reporter (comenta) Policia Local Link ao vivo - Studio Local

Homem preso com arma ao (Apenas

tentar furar bloqueio da destaque)

Policia

Intervalo Comercial

Oferecimento

Merchandising

7 empresas

14 empresas oferecem o programa

5 merchandisings (publicidade realizada dentro do
programa com garoto propaganda ou realizada pelo
préprio apresentador).
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2° Bloco

Material Tematica Funcdo/cargo Fontes Dimenséo do Origem das Interatividade | Cenério Abrangéncia

abordada consultadas contetido informacoes
Diretdo e Link ao vivo — Policia -Delegado Policia e Local Policia Civil - -Local do crime Regional
Morte de mulher no Parque - populacéo -Delegacia
Brasil
Link ao vivo — Casal Policia Delegado Policia Civil Local Policia Civil - -Pétio da Regional
Assassinado em Atentado no Delegacia de
Bairro Promorar Homicidios
Link ao vivo e Diretéo — Policia Policial Militar Policia Militar Local Policia Militar - -Rua de Teresina Regional
Homem preso com arma ao na Zona Leste
tentar furar bloqueio da
Policia
Link ao vivo — Curso de Policia Policial Militar Policia Local Policia Militar - -Area externa da Regional
Operagdes Especiais emissora de TV
Link ao vivo (apenas destaca Esporte Reporter (comenta) Internet Nacional Site - -Area externa da Regional
o treino da Selegdo Brasileira emissora
para o bloco de esporte)

Intervalo Comercial Oferecimento Merchandising
8 empresas - 5 merchandisings (publicidade realizada dentro do
programa com garoto propaganda ou realizada pelo
préprio apresentador).
3°Bloco

Material Temética Funcao/cargo Fontes Dimenséo do Origem das Interatividade | Cenario Abrangéncia

abordada consultadas contetido informacoes
Link ao vivo e Diretdo — Policia -Delegado Policia Civil Local Policia Civil - Studio e delegacia | Regional
Plantacéo de Maconha de (DEPRE) e

fotos da plantacdo

Link ao vivo — Acoes da Cidade: salde, Prefeito Prefeito Regional Prefeito - Area externa da Regional
Prefeitura de Regeneragdo educacdo, cultura, Municipal emissora de TV

dentre outros.
Link ao vivo de Parnaiba - PI | Policia Delegacia local Delegado Regional Policia Civil - Area externa em Regional
— Morte de jovem baleado em Parnaiba
Araioses - MA atendido em
Parnaiba
Link ao vivo — Dublin — Seguranca Reporter (comenta) Reporter Global Agéncia de - Studio; imagens Regional
Noticias Internacionais — noticias do missil;
Langamento de Missil Norte
Coreano
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Link ao vivo — Dublin — Defesa civil Reporter (comenta) Reporter Global Agéncia de - Studio; ruas Regional
Noticias Internacionais — noticias alagadas;
Enchente nos Estados Unidos
Link ao vivo — Sdo Luis - MA | Educacéo Professor; Presidente | Professores e Regional Sindicato dos - Studio; Patio da
e Reportagem — Manifestagéo do sindicato dos Secretaria de professores secretaria de
dos Professores professores; Educagéo; educacdo.
Video de vendaval em Natureza -Apresentador do Internet Regional Site -
Ariquemes (RO) programa
(comenta)
Mensagem Aniversario - -WhatsApp Local Aplicativo Exibe fotos da Studio Regional
Telespectadora aniversariante e
manda um
abraco
Intervalo Comercial Oferecimento Merchandising
7 empresas - 7 merchandisings (publicidade realizada dentro do
programa com garoto propaganda ou realizada pelo
préprio apresentador).
4° Bloco
Material Temética Funcao/cargo Fontes Dimenséo do Origem das Interatividade | Cenario Abrangéncia
abordada consultadas contelido informacoes
Reportagem — entrega de Infraestrutura Governador, Prefeitura Regional Governo do - Habitagdes, Regional
casas em Unido - PI deputado; prefeito; Municipal e Estado e Solenidade, ruas;
donas de casa. Governo do Prefeitura
Estado Municipal
Quadro esporte — Selecédo Esporte Reporter (comenta) Internet Nacional Site - Studio; campo de Regional
Brasileira futebol,
Quadro esporte — campeonato | Esporte Comentarista Internet Regional Site - Studio Regional
série D
Quadro esporte — Aniversario | Esporte Reporter (comenta) Internet Nacional Site - Estadio, coletiva Regional
do Palmeiras — Entrevista. de imprensa

Intervalo Comercial

Oferecimento

Merchandising

Sem intervalo

4 empresas oferecem o quadro de esporte

4 merchandisings (publicidade realizada dentro do
programa com garoto propaganda ou realizada pelo

préprio apresentador).




167

5.3.3 Categoria informacéao: género telejornal — programa Ronda Nacional

Programa exibido em 1 de setembro de 2017, das 12h as 13h e apresentado por Silas
Freire. Veiculado na Rede Meio Norte, emissora cabeca de rede, ou seja, geradora do proprio
sinal de transmissdo. Dentro da Grade Transversal da programacéo estudada, o Ronda Nacional,
exibido ao vivo, esta enquadrado na categoria informacao e no género telejornal, correspondendo
a exibicdo de noticias que aconteceram durante a manha no Piaui, Brasil e no Mundo, sendo

abordada uma linguagem popular.

Programa Ronda Nacional — Bloco 1 Analise

O programa Ronda Nacional, veiculado em 1 de setembro de 2017, apresentado pelo
deputado federal Silas Freire (PR), faz parte da categoria informacdo e do género telejornal.
Conduzido de um modo expansivo pelo apresentador, Ihe permite um linguajar mais popular,
dialogando com setores sociais menos favorecidos economicamente.

A Rede Meio Norte criou a atracdo para acomodar dentro da grade de programacdo da
emissora 0 agora deputado federal Silas Freire, que conduziu o programa Ronda, nos primeiros
anos de existéncia da atracdo que tem quase 20 anos na emissora, imprimindo um estilo
irreverente, destemido e polémico. Ao longo da década de 1990, gracas ao sucesso conseguido
pelo apresentador, se tornou vereador e deputado estadual, devido a sua apari¢cao na emissora de
televisdo, que gerou afeicdo junto aos telespectadores. Chegou a ser afastado da emissora, mas
ao retornar assume o programa Agora, que hoje é ancorado pelo apresentador Amadeu Campos.
Nas ultimas elei¢cOes, Silas Freire disputou uma cadeira da Camara Federal pelo PR, ficou na
supléncia, sendo al¢ado posteriormente ao cargo de deputado federal, apos articulacBes politicas
com o atual governador do Piaui, Wellington Dias (PT), o que demonstra uma aproximacdo da
propria emissora de televisdo com o Governo do Estado. Tal proximidade pdde ser acompanhada
no programa anteriormente analisado, Bom Dia Meio Norte, que exibiu, dentre suas reportagens,
a entrega de casas na cidade de Unido, evento que contou com a presenca do governador do
Piaui.

O Ronda Nacional tenta reeditar os primeiros anos da atracdo, mais livre, em que a

apresentacdo é feita com bastante mobilidade no estudio, haja vista que, no programa Agora,
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Silas Freire era mais comportado, respeitando outro formato, focado mais no contetdo politico
do que entretenimento. O Ronda Nacional, embora seja um programa informativo e se encaixe
no género telejornal, devido a presenca de dois palhacos, Chupetinha e Zé Pinguelo, também
possui momentos de entretenimento junto com as opinides do ancora Silas Freire.

Esta edicdo do programa foi dividida em dois blocos, mas observando bem, resumiu-se
em apenas um grande bloco, haja vista que o segundo foi apenas para despedidas e passagem
para a proxima atracdo dentro da grade de programacdo. Verifica-se, ao longo da exibicdo, a
adocdo de uma linha mais policial na escolha dos assuntos noticiados, embora nas participagdes
dos telespectadores existam reivindicagOes de outras editorias, a exemplo de Cidade. Chama
atencdo o tamanho do primeiro grande bloco, com mais de 50 minutos, alias, desproporcional,
considerando que o segundo bloco durou menos de 5 minutos.

O primeiro bloco contou com muitos assuntos, divididos da seguinte forma, como
expresso no Quadro 20h sete destaques, logo no inicio do programa; quatro Diretfes; duas notas;
06 videos baixados da internet no quadro “Cachaca Jumenta”; duas reportagens; quatro
merchandisings; nove interacdes dos telespectadores por meio de mensagens; um link ao vivo; e
05 comerciais no intervalo; duas empresas oferecem o programa; uma empresa oferece as
noticias de Parnaiba. Nota-se que o programa é um espaco publicitario para as empresas, que
além de fazerem testemunhais com o proprio apresentador, ainda exibem VTs (videos taipes)
comerciais, ap0s a apresentacdo das empresas, ou pelo apresentador, ou ainda, por um garoto
propaganda.

Mesmo os videos baixados da internet demandem um grande espaco de tempo dentro do
programa, pois faz parte da linha de entretenimento também adotada, as informacgdes sdo
repassadas por meio de reportagens e diretbes. Considerando as notas, os diretdes, as reportagens
e as interacdes com os telespectadores por meio de mensagens, 0 programa apresenta um nimero
consideravel de informacdes de interesse social, colocando luz sobre assuntos pertinentes e que
afetam a vida dos telespectadores, que também sdo cidad&os e que tém lugar na sociedade.

Embora o proprio nome do programa “Ronda Nacional” remonte a uma ideia mais ampla
de cobertura, os assuntos listados, ao longo desta edicéo, séo de natureza local e regional. Logo
no Diretdo que inicia a apresentacdo de informagdes da atra¢do: “Prisdo de homicida que ateou
fogo no corpo do desafeto”, verifica-se que se trata de um assunto com dimenséo local, mas

exibido regionalmente. O cenario onde sdo feitas as imagens, qual seja, o patio do distrito
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policial, e a escuta apenas do agente policial e do preso, ratificam o aspecto local. A abordagem
do conteudo se restringe apenas em mostrar a parte policial da conducéo do acusado. Ressalta-se
também que logo depois da exibicdo, o apresentador, por ser um parlamentar, defende mais
rigidez das leis, mas termina por relevar a sua responsabilidade diante da questdo, alegando que
na Camara Federal s&o 513 deputados e cada um pensa de uma forma, o que torna a aprovacao
de uma punicao mais efetiva, algo dificil.

Em seguida, na nota exibida: “Juiz libera homem que ejaculou em passageira em Sio
Paulo (SP)”, o programa contempla a dimensdo nacional do conteddo. Embora apresente a
argumentacdo do juiz para a liberacéo, o apresentador faz mencéo ao caso baseado em noticias
da internet, o que denota aqui um dialogo entre o regional e o nacional, haja vista que o conteldo
tem uma abrangéncia de exibicdo regional. Verifica-se o enlace entre o regional e o global
também quando sdo apresentados videos baixados da internet, que aproxima situacdes, mesmo
que cotidianas, como pessoas que beberam bastante, mas que tal contetdo, disponibilizado na
Rede Mundial de Computadores, permitiu que a emissora tivesse acesso e 0 exibisse. Esse
fendmeno diz bem o que Miconi (2008) expressa, quando reconhece que na sociedade em rede,
processos de aproximacdo do que esta distante podem ocorrer com muito mais facilidade: “A
distingdo social age frequentemente no pertencimento ao espago dos fluxos que pode incluir
apesar da distancia, mas também exclui apesar da proximidade geografica” (MICONI, 2008, p.
167-168).

O link, ao vivo da cidade de Séo Luis, capital do Maranhdo (Quadro 20), “Assaltos a
onibus em S3o Luis/MA”, tem dimensdo e abrangéncia regional do conteldo, mas no que
concerne a abordagem, verifica-se uma limitacdo sobre o assunto para o telespectador, haja vista
gue apenas o Sindicato dos Rodoviarios fora ouvido. Outras possibilidades de ilustracdo da
tematica sdo possiveis. A reportagem poderia dar voz a motoristas, cobradores, ou ainda a
passageiros e autoridades da Policia Militar, PRF ou Metropolitana sobre o assunto. Em suma, a
reportagem apresenta poucas vozes. Os cendarios das imagens, quais sejam, ruas da capital e o
sindicato, mostram parcialidade da reportagem e pouco aprofundamento. Quando comenta sobre
0 tema, Silas Freire tenta trazer o mesmo clima para a capital Teresina, mas apenas especula,
sem nada mostrar de imagem na capital que ilustre a questdo, prometendo que vai pedir para que

esta situacdo seja apurada em Teresina - PlI.
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A informacdo titulada como (Quadro 20): “Preso morre em delegacia na Anita Ferraz
(Teresina)”, com dimensdo do contetido local, mas exibido a uma audiéncia regional, fornece
poucas informacOes aos telespectadores, uma vez que apenas o reporter relata os fatos da frente
da delegacia, Unico cenério mostrado. O reporter poderia ter ouvido o delegado daquele distrito,
apontar que tipo de providéncia se toma nessa situacdo em que 0 preso tirou a propria vida
dentro do distrito policial, como foi expresso no Diretdo, feito pelo reporter, Mesquita. Embora o
reporter diga que as informacdes foram obtidas no distrito policial, o fato de ndo conversar e dar
voz a outros atores, a exemplo do delegado, Ministério Publico ou Delegacia Geral, coloca um
limitador e menos possibilidades de melhor trabalhar o contetdo abordado.

Em mais um Diretdo, realizado pelo repdrter Mesquita: “Assaltante ataca mulher em via
publica (roubo de celular)”, tem-se uma informacéo local, exposta a uma abrangéncia regional.
Neste caso, sdo exibidas imagens colhidas da internet, mas o repdrter ndo retorna a rua onde
ocorreu 0 assalto. O cenario em que o repdrter aparece é o patio do 5° Batalhdo da Policia
Militar, conversando com o major responsavel. A reportagem poderia ser ilustrada com mais
riqueza de detalhe, se o repdrter tivesse retornado a rua e conversado com 0s moradores, ou
ainda visitado o distrito policial da area, onde sdo registradas as ocorréncias relacionadas a
assaltos, para levantar a quantidade de casos naquele més ou semana. Apenas uma voz foi
escutada, o que limita a percepgéo sobre a questéo tratada para o telespectador.

Em outro Diretdo, o apresentador vai pessoalmente a cidade de Timon visitar uma
telespectadora que € sua fa, uma senhora, dona Rosa, que estava aniversariando e comemorando
82 anos de vida (Quadro 20 — “Diretdo — Silas Freire em Timon”). Silas Freire leva um bolo e
felicita a telespectadora. O contetdo tem dimensao regional, exibido também em uma audiéncia
regional. O video que ndo teve producdo mostra apenas a frente da casa da aniversariante que
aparece ao lado do funcionario da Rede Meio Norte. O apresentador ndao informou a localizacgéo,
nem mostrou a rua onde a senhora reside dando apenas informagOes parciais sobre a sua
presenca na cidade de Timon. Embora ele afirme, no ar, que ndo esta fazendo uma agéo politica,
a acdo se configura como uma tentativa de mostrar o lado humano do apresentador, que também
é uma figura politica de expressédo, situacdes que se indicam nesta hora, agdo politica e gesto
humano solidario, principalmente partindo de um parlamentar.

Quando exibe informagfes sobre Parnaiba - PIl, mostrando a prisdo de uma mulher

(“Mulher flagrada levando drogas para marido na prisdo” — Quadro 20), o conteido tem
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dimensdo e abrangéncia regional. A reportagem, além de ouvir o agente penitenciario sobre a
revista que conseguiu detectar a droga no sutid da visitante, também escutou na central de
flagrantes, o delegado que a autuou pelo crime de tréfico de drogas, dando uma visdo um pouco
mais ampliada sobre a situagcdo, ao tempo em que presta as informagdes sobre o marido da
mulher e o crime que responde e justifica a prisdo dele. Quando volta ao estudio, o caso é
reforcado de modo espetacular pelo apresentador, que lamenta a situacdo e condena a pratica da
mulher.

Analisando a postura do apresentador Silas Freire, fica patente que o perfil do programa
condiz com todo um retrospecto que ele, enquanto comunicador-politico, apostou durante sua
campanha para deputado federal e que lhe permitiu atingir expressiva votacdo, com mais de 70
mil votos. Embora seja um comunicador que tenha construido sua trajetoria profissional dentro
da Rede Meio Norte nos ultimos 20 anos, 0 entrelagamento entre o sistema politico e a emissora
de televiséo fica evidente. Mesmo que Silas Freire tente desvincular sua postura, enquanto
apresentador daquela de um militante politico, é quase impossivel fazer isso, pois fica patente
gue a aproximacdo da emissora com o meio politico estadual e municipal contribuiu para a
afirmacdo de uma postura e defesa de uma agenda que lhe permitisse uma identificacdo com a
populacdo teresinense por meio do canal de comunicacdo. A vinculacdo das instancias
politica/lcomunicacdo televisa € percebida por Arbex Janior (2001): “O telenoticiario diario
adquiriu o estatuto de uma peca politica, cuja logica € determinada pelas relacdes de cada veiculo
da midia com o sistema politico, financeiro e econdmico do pais ou regido em que ele se
encontra.” (ARBEX JUNIOR, 2001, p. 98).

No que concerne a interatividade com os telespectadores, o canal, por meio de
mensagens, via aplicativo WhatsApp permite tanto o envio de mensagens quanto de fotografias
ao programa. Dentre os assuntos que chegaram ao Ronda Nacional, sdo destaques: arrastdo na
Ceramica Cil; falta d’agua no conjunto Itararé; assaltos no Jardim Europa; falta de 6nibus do
Bairro Lourival Parente e furto de ar condicionados da UBS do Bairro Deus Quer; demonstram
que as demandas sdo na sua grande maioria no campo da seguranga publica, envolvendo
questdes policiais, afirmando-se na linha de trabalho que revela o viés do programa.

Verifica-se ainda, que embora os assuntos difundidos por meio das mensagens tenham
dimensdo local, pois se tratam de questdes atinentes ao &mbito teresinense, no geral, o programa

abordou mais assuntos de natureza local. Essa constatacdo coloca-se como desafio para a
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emissora, um trabalho junto as producdes dessas atragdes, visando melhor articulacdo entre as
afiliadas do grupo, haja vista que a Rede Meio Norte se encontra com seu sinal em centenas de
municipios e, em muitos deles, com programacéo das emissoras que reproduzem a programacao

feita em Teresina.

Programa Ronda Nacional — Bloco 2 Analise

O segundo bloco do Ronda Nacional ficou apenas para os agradecimentos ao
telespectador. Desproporcional, durou menos de cinco minutos, o suficiente para que o
apresentador comentasse sobre a presenca do ex-presidente da Republica, Luiz Inacio Lula da
Silva (PT) no Piaui e cumprimentar o colega de trabalno Amadeu Campos, que ja estava
aguardando para iniciar o programa Agora. Essa passagem é feita sem intervalo comercial, a tela
da TV apenas se divide, mostrando cada um dos apresentadores e, em seguida, 0 outro assume,
como uma forma de garantir que a audiéncia de um programa prestigie o que vem a segulir.

Nesse final, a citacdo rapida sobre a passagem de Lula pelo Piaui € um conteudo de
dimensdo nacional, difundido regionalmente. O cenario, no entanto, ficou sendo apenas o
estidio, pois ndo se exibiu imagens sobre a tematica. Ndo foi explicado que se tratava da
Caravana que Lula estava realizando pelo Nordeste, numa espécie de contra informacgdo ao
noticiario nacional, que vinha na ocasido divulgando noticias relacionadas as investigacdes sobre
0 ex-presidente. Com isso, o telespectador apenas tem um “[...] flash da realidade”, como diz
Curado (2002).

Cidadania

O programa Ronda Nacional, embora traga uma proposta de contetdo com abrangéncia
nacional, termina por abordar questdes que em sua maioria dizem respeito a capital Teresina - PI.
Alguns dos assuntos pontuados, coletados em sites hospedados na internet tentam trazer algo que
remeta ao nacional, como foi o caso do homem que ejaculou na passageira em S&o Paulo e,
tambem, dos policiais denunciados em Brasilia — DF por matar um assaltante.

A participagéo dos telespectadores por meio de mensagens permite a entrada de assuntos

na atracdo que afetam a populacdo. No entanto, verifica-se que elas ndo sdo aprofundadas pelo
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apresentador, pois, ele apenas I& as informacdes, mas ndo se detém cobrando a resolutividade da
questdo. Mesmo que timida, a interacao representa a presenca de algumas vozes dissonantes no
programa, o que da uma ideia de pluralidade de vozes, embora necessite de mais substancia e
melhora na abordagem dos assuntos tratados, dando ao telespectador a possibilidade de olhar a
questdo elencada de diferentes pontos de vista. Durante a atracdo, que tem um perfil mais
policial, o conteido teve uma forte presenca da policia e nenhuma voz que remeta a participacédo
da populacéo dentro dos assuntos tratados, que pudessem favorecer um debate sobre a respeito
dos temas.

O tratamento superficial dos assuntos se deve a tentativa de colocar certa dinamicidade
no programa, ao apresentar uma grande quantidade de matérias. No entanto, isso permite
situacGes como a ndo apresentacao de destaques anunciados no inicio do programa, a exemplo da
chamada sobre: “Criminosos roubam mais de 70 pessoas em seletivo”. O “[...] imediatismo”,
como elenca Dourado (2012) é outro fato que impede o aprofundamento de questbes que
contribuam com a construgcdo da sociedade em uma perspectiva cidada, embora temas de

extrema relevancia tenham lugar no decorrer do Ronda Nacional.
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Quadro 20

FICHA DE ANALISE

Informacéo Geral /Dados Técnicos

Emissora

Nome do programa

Tematica do
programa

Género

Tempo do
programa

Dia da exibigédo

Horario

Data de observagéo

Rede Meio Norte

Ronda Nacional

Geral

Telejornal

1hmin: 00

1 de setembro de
2017

12h as 13h

08/10/2017

1° bloco

Material

Tematica
abordada

Fungdo/cargo

Fontes
consultadas

Dimenséo do
contetido

Origem das
informacdes

Interatividade

Cenario

Abrangéncia

(Destaque)
-Assaltante ataca
mulher em via
publica (roubo de
celular)

Policia

Apresentador

Emissora

Local

Produgao

Studio

Regional

(Destaque)

-Preso morre em
delegacia na Anita
Ferraz (Teresina)

Policia

Apresentador

Emissora

Local

Producéo

Studio

Regional

(Destaque)
-Assaltos a dnibus
em S&o Luis/MA

Policia

Apresentador

Emissora

Regional

Producéo

Studio

Regional

(Destaque)
-Mulher flagrada
levando drogas
para marido na
priséo

Policia

Apresentador

Emissora

Regional

Producéo

Studio

Regional

(Destaque)

Juiz libera homem
que ejaculou em
passageira em Sao
Paulo (SP)

Policia/ justica

Apresentador

Emissora

Nacional

Producéo

Studio

Regional

(Destaque)
Criminosos
roubam mais de 70
pessoas em
seletivo

Policia

Apresentador

Emissora

Producéo

Studio

Regional
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(Destaque) Policia Apresentador Emissora Nacional Produgao - Studio Regional
MP denuncia

policial por matar

assaltante

Diretdo — Voz de Policia Preso/ policial Policia Civil Local Policia Civil - Patio do distrito Regional
Trovéo — Prisdo de civil policial/

homicida que

ateou fogo no

corpo do desafeto

Nota — Juiz libera Policia e justiga Apresentador Site/internet — G1 Nacional Site G1 - Ruas de Sao Regional
homem que Paulo/

ejaculou em

passageira em S&o

Paulo (SP)

Avrrastdo na Policia Apresentador Telespectador Local Telespectador Mensagens de Aplicativo Regional
Cerémica Cil texto WhatsApp

Videos da internet | Entretenimento Bébados Internet Global Internet - Ruas/ cozinha de Regional
€om pessoas casa casa/ bar/

bébadas

Link ao vivo e Policia Presidente do Sindicato Regional Sindicato - Sede do sindicato; | Regional
reportagem — Sindicato dos ruas de Séo Luis/

Assaltos a dnibus Rodoviarios MA.

em Sdo Luis/IMA

Falta de 4gua no Infraestrutura Apresentador Telespectador Local Telespectador Mensagens de Aplicativo Regional
conjunto texto WhatsApp

Itararé/Teresina

Critica ao presente | Politica Apresentador Telespectador Local Telespectador Mensagens de Aplicativo Regional
da associagdo da texto WhatsApp

Cidade Leste/

Teresina

Brincadeira com Entretenimento Apresentador Telespectador Local Telespectador Mensagens de Aplicativo Regional
Palhago texto WhatsApp

Chupetinha

Diretdo do Policia Reporter Policia Civil Local Policia - Péatio do Distrito Regional
reporter Mesquita Policial

— Preso morre em

delegacia na Anita

Ferraz (Teresina)

Brincadeira com Entretenimento Apresentador Telespectador Local Telespectador Mensagens de Aplicativo Regional
Palhago texto WhatsApp

Chupetinha

Diretdo do Policia Major da PM Policia Militar Local Internet - Rua do Bairro Regional

repdrter Mesquita
— Assaltante ataca
mulher em via
publica (roubo de
celular)

Pedra Mole
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Assaltos no Jardim | Policia Apresentador Telespectador Local Telespectador Mensagens de Aplicativo Regional
Europa/ Teresina texto WhatsApp
Diretdo — Silas Entretenimento Apresentador; Emissora Regional Emissora - Area da residéncia | Regional
Freire em Timon Dona de casa; da dona de casa
Estudante
Jardim Europa/ Policia Apresentador Telespectador Local Telespectador Mensagens de Aplicativo Regional
anuncio de texto WhatsApp
manifestacdo
Nota coberta — Policia Apresentador Site Nacional Internet - Rodovia Regional
Silas Freire
Falta de onibus Cidade Apresentador Telespectador Local Telespectador Mensagens de Aplicativo Regional
coletivo no texto WhatsApp
Lourival Parente
Furto de Ar Policia Apresentador Telespectador Local Telespectador Mensagens de Aplicativo Regional
condicionados da texto WhatsApp
UBS do conjunto
Deus Quer
Noticias de Policia Civil Agente Policia Civil Regional Policia Civil -
Parnaiba- penitenciario
Reportagem/
Kairo Amaral de
Parnaiba - Pl —
Mulher flagrada
levando drogas

para marido na
prisao.

Intervalo Comercial

Oferecimento

Merchandising

5 empresas 2 empresas oferecem o programa 04 merchandisings (publicidade realizada dentro do programa
1 empresa oferece quadro Noticias de Parnaiba com garoto propaganda ou realizada pelo préprio
apresentador).
2°Bloco
Material Temética Funcao/cargo Fontes Dimenséo do Origem das Interatividade Cenario Abrangéncia
abordada consultadas contetdo informacdes
Passagem de Lula | Politica Apresentador Emissora Nacional Emissora - Studio Regional

pelo Piaui
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5.3.4 Categoria Informacéo: Género Telejornal — Programa Agora

Programa Agora do dia 1 de setembro de 2017 foi exibido das 13hmin as 15h14min e
apresentado por Amadeu Campos e Liana Aragdo. Veiculado na Rede Meio Norte, emissora
cabeca de rede, ou seja, geradora do proprio sinal de transmissdo. Dentro da Grade Transversal
da programacdo estudada, o Agora esta enquadrado na categoria informacdo e no género
telejornal, correspondendo a exibicdo de noticias que aconteceram durante a manha no Piaui,

Brasil e no Mundo.

Agora — Bloco 1 Analise

O telejornal Agora, que faz parte da categoria informacéo, foi criado em meados de 2007
e, desde entdo, foi apresentado por Silas Freire, ao longo sete anos, até que se candidata ao cargo
de deputado federal, pelo PR, quando foi afastado para concorrer as elei¢es, sendo substituido
por Danio Sousa e Shirley Evangelista, que estiveram a frente do programa até o segundo
semestre de 2016, quando os apresentadores Amadeu Campos e Liana Aragdo séo contratados.

A contratacdo de Amadeu Campos (PTB), 52 anos, que por mais de 20 anos trabalhou na
TV Cidade Verde, tem um componente politico, que ganha forma, quando o apresentador se
afasta para TV Cidade para disputar o cargo de prefeito de Teresina, por meio da coligacdo
PTB/PT/PTC/PMN/PROS.

A alianca com o PT fez com que Amadeu abrisse um canal de negociacdo com a Rede
Meio Norte, haja vista que os seus proprietarios tém mais aproximacdo politica com governador
Wellington Dias (PT), que havia apoiado Amadeu na sua empreitada rumo a Prefeitura de
Teresina. Com a derrota nas elei¢cbes, Amadeu ndo retorna a TV Cidade Verde, onde o0s
proprietarios da emissora sdo mais préximos do PSDB, assinando contrato com a Rede Meio
Norte, em agosto de 2016. Verifica-se que as alian¢as politicas interferem na chamada danca das
cadeiras, no universo da comunicacao televisiva do Piaui.

Este primeiro bloco do programa Agora apresenta assuntos que tratam de tematicas
diferentes, indo desde editorias, como Cidade, passando por Policia, Educacéo e Politica. Alias, a
abordagem politica e opinativa, € um dos pontos que se sobressaem, pois ha analise do cenario

politico, com mais profundidade, pelos comentaristas da atragdo, principalmente aqueles
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relacionados & agenda politica. Ao longo do bloco foram apresentados: trés reportagens; trés
links ao vivo; trés interacdes entre telespectadores e o programa, por meio de mensagem e outros
assuntos abordados no quadro: Jogo do Poder, que permitiu a abordagem de 11 assuntos
diferentes.

Além disso, sdo listados cinco merchandisings, com trés VT (video teipe) comerciais,
exibidos ap6s os merchandisings; cinco propagandas de empresas, exibidas no intervalo
comercial; além de outras cinco marcas durante a vinheta do oferecimento do programa.
Evidencia-se que a atracdo € espaco privilegiado para andncios, pois se trata do chamado “[...]
horario nobre da TV Piauiense” (intervalo entre as 12h e 15hs), espaco em que a TVs piauienses
concentram as exibicdes de telejornais, considerados os mais representativos das emissoras,
representando também o horéario de maior audiéncia.

O primeiro assunto tratado, “Homem preso tem 11 passagens pela policia”, mostra um
tema de dimensédo local, pois diz respeito aos teresinenses, embora exibido regionalmente. Os
cenarios de gravacdo sdo o patio de um distrito policial e o interior de uma delegacia. A
reportagem da voz ao preso, ao delegado e a um policial civil, enquanto relata a realidade de
atuacdo da policia que termina por prender as mesmas pessoas, como relata o delegado.
Conduzida pela reporter Liana Paiva, a reportagem faz um relato da vida pregressa do acusado,
que ainda antes de completar a maioridade, desenterrou um rival e ateou fogo no corpo,
mostrando que se trata de um individuo de alta periculosidade, dando aos telespectadores uma
visdo mais clara ao telespectador a respeito do preso.

Ainda dentro de uma dimensdo local, atinentes aos teresinenses, 0 programa mostra um
link ao vivo: “Apreensdo de carreta carregada com cigarros” (Quadro 21), com a repOrter
Solange Sousa. Ela conversa apenas com um inspetor da Policia Rodoviaria Federal sobre o
assunto. Presta as informacdes devidas sobre o assunto, dizendo: a origem e o destino da carga; a
marca do cigarro, a quantidade apreendida, 600 macos de cigarro contrabandeado; o valor
estimado da carga R$ 1 milhdo de reais, e ainda, que o motorista se evadiu do local. O cenério
mostrado é apenas o da BR-316, trecho urbano, por ser uma chamada ao vivo.

Em seguida, o programa dialoga com S&o Luis - MA e Parnaiba - PI, por meio dos seus
reporteres, que entram ao vivo para falar sobre os temas do dia. No link ao vivo da capital Séo
Luis: “Assalto a 6nibus em Sdo Luis” (Quadro 21), com o reporter Hugo Viegas, o reporter

anuncia uma reportagem que ele mesmo produziu, com dimensdo regional do conteido, e mostra
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0 aumento nas ocorréncias de assaltos a coletivos urbanos, mas apenas escuta o0 presidente do
Sindicato dos Rodoviarios. Embora seja divulgado o nimero de assaltos nos ultimos seis meses,
353, a reportagem poderia ter ampliado o olhar, ouvindo passageiros, cobradores e motoristas,
para que o telespectador pudesse entender melhor a situacdo. Apenas quando retorna ao reporter
no estidio é que ele traz informagdes da PRF dizendo que faz policiamento da regido de sua
competéncia, mas o texto poderia ter sido ilustrado com informac6es do distrito da area de maior
ocorréncia, vendo os registros e falando com a policia civil ou militar também. Ou seja, a
reportagem limita a percepcdo dos telespectadores sobre o assunto, revelando caréncia na
estrutura logistica da emissora para que o regional se faca presente também no conteido. Nota-se
ainda a repeticdo de reportagens pela programacao da emissora, pois este Gltimo assunto também
foi exibido no programa Ronda Nacional (a mesma matéria).

A limitacdo na efetividade da regionalizagdo do conteldo da emissora é percebida
quando o repdrter Kairo Amaral traz o destaque: “Dentncia de trabalhadores em situacéo
analoga a de escravo”, encontrada pelo Ministério Publico do Trabalho em uma obra do Instituto
do Desenvolvimento do Piaui (IDEPI). A informac&o é prestada ao telespectador por meio de um
link ao vivo e com a exibicédo apenas de fotografias do local onde os trabalhadores executam uma
obra, na Adutora de Cajueiro da Praia - Pl. Nota-se que a entrevista exibida, durante o link ao
vivo, é gravada em Teresina, na sede do IDEPI, mas a reportagem poderia ter ilustrado melhor
ao telespectador, conversando diretamente com o procurador do MPT do municipio de Cajueiro
da Praia que identificou a situacdo, uma vez que a cidade é distante de Parnaiba,
aproximadamente 60km. O repdrter limita-se apenas a dizer que o procurador identificou que a
situacdo dos trabalhadores era insalubre, realizando suas refeicbes em cima de tumulos e
préximo a uma BR, sem protecdo alguma contra o sol ou chuva. A informacao prestada tem uma
dimensao regional, tem como cenario apenas o reporter no link e a exibicdo de fotografias.

O programa segue exibindo mais uma informacgédo produzida localmente, mas que pela
natureza do conteldo acaba tendo uma dimensao regional, por ser um assunto que diz respeito a
todo o estado do Piaui: “Retorno do servigo de monitoramento de tornozeleira eletronica”. Os
cenarios de gravacdo sdo: a Secretaria de Justica, no servico de monitoramento das tornozeleiras
eletrbnicas e o Forum de Justica, ambos em Teresina - Pl. Mais uma vez, verifica-se que a
maioria dos temas noticiados pela emissora estd na capital, por ser o Centro Politico-

Administrativo, além de ser o ambiente de difusdo do sinal da emissora, o que do ponto de vista
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logistico se torna mais fécil para realizar a cobertura jornalistica. A reportagem, conduzida pela
reporter, Solange Sousa, consegue ouvir um juiz e o diretor do servico de monitoramento, dando
uma ideia de como é dificil o Estado manter a vigilancia das pessoas que sdo monitoradas.

O quadro Jogo do Poder, trabalhado no primeiro bloco do programa, traz como tematicas:
Caravana Lula; Candidatos ao Governo do Piaui; Titulo de cidaddo & Lula em Timon;
Gravacbes JBS; Liberacdo do homem que ejaculou em passageira; Candidaturas a
deputado estadual. Os assuntos listados possuem dimensao nacional e regional, considerando
que a pauta politica é uma das que os profissionais do programa dedicam mais tempo, mais de 50
minutos, com comentérios mais aprofundados e dando detalhes sobre a formacdo de aliangas
politicas.

O primeiro tema foi a visita de Luis Indcio Lula da Silva ao Piaui, tematica de relevancia
e dimensdo nacional, por se tratar de um ex-presidente. Sdo realizados comentarios sobre a
agenda positiva para Lula, ressaltando os beneficios trazidos a regido Nordeste quando ele era
presidente. Verifica-se que os posicionamentos, estdo dentro da linha de trabalho da emissora,
gue quase ndo emite criticas aos petistas, devido a aproximacao com o Governo do Estado. Por
motivos econémicos e politicos, que se fazem presentes na midia piauiense desde o periodo dos
governos militares, e ainda hoje sdo preservados no Piaui, ha subsidios econémicos, espécie de
“cota” aos canais de comunicagdo, por meio de contratos governamentais, possibilitando que as
influéncias dessa parceria se entrelacem na programacao e no contetdo jornalistico. Para que se

entenda o inicio dessa aproximacdo da midia piauiense com o governo, assinala Rebelo (2009).

De inicio, os militares precisavam da midia. E a midia, que até entdo sobrevivia
ao sabor das conveniéncias partidarias, em um procedimento mais ideolégico do
gue empresarial, ou comercial, cedeu satisfeita. Ndo necessariamente apoiava
tudo o que o regime lhe impunha, mas via-se obrigada a exercitar tal
convivéncia. Neste sentido, a liberdade de expressdo, ainda que restrita, foi
compensada pelo faturamento atraente que o Estado assegurava e estava
disposto a propiciar a todos os 6rgdos de comunicacdo. (REBELO, 2009, p.
237).

Quanto ao tema seguinte abordado, no quadro “Candidatos ao governo do Piaui”, o
assunto tem relevancia regional, embora seja tratado apenas no ambito dos comentarios, em sua
maioria, sendo exibidas fotografias dos politicos piauienses, ao tempo em que os jornalistas vao

se posicionando sobre a possivel candidatura ou ndo de cada um deles. O cenario de onde séo
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realizados os comentarios é o estudio da emissora. Ainda sobre os possiveis candidatos, €
exibida uma entrevista do senador pelo Piaui, EImano Férrer (PMDB), que destaca estar seu
partido dividido quanto a lancar candidato ao governo em 2018, uma ala deseja e outra nao.

O quadro aborda outro assunto com dimensdo regional, embora também trate de Lula:
“Titulo de cidaddo a Lula em Timon”. O programa exibe uma entrevista gravada, por meio de
celular, com a vereadora de Timon, Socorro Waquim, que fala sobre os motivos que a fizeram
conceder o titulo de cidad&@o timonense a Lula, ressaltando que durante sua gestdo como prefeita
no Municipio, mais de R$ 230 milhdes de reais foram investidos, gragas ao auxilio do ex-
presidente. O cendrio de gravacdo € uma sala, que nao € possivel identificar onde seja.

Em seguida, dois outros assuntos com dimensdo nacional sdo abordados. O primeiro,
“Libera¢do do homem que ejaculou em passageira” (Quadro 21), mostra apenas uma fotografia
do acusado, enquanto dois comentaristas destacam quanto o judiciario esta em dissonancia com a
sociedade brasileira. O apresentador |1é a decisdo do juiz que liberou o acusado, alegando os
motivos para liberacdo, dizendo que “[...] ndo houve constrangimento” a vitima; I1& também uma
declaracéo do pai do acusado, que afirma ser ele “[...] agressivo” e merece ser punido por isso. O
assunto é arrematado por um dos comentaristas, quando afirma que o acusado ja responde a sete
queixas crime. Verifica-se que o assunto é abordado por diferentes angulos. Com a visdo do pai,
o0 entendimento do juiz e a opinido dos comentaristas.

Ja no que diz respeito as gravacdes realizadas pelos irmdos Batista, donos da empresa
JBS, investigada na Operacdo Lava Jato, uma comentarista destaca apenas que ha a suspeita de
que presidentes de partidos, lideres e politicos, tenham sido gravados pelos empresarios, como
Romero Juca, Kassab, Cunha, Sarney, Renan Calheiro, Lula, Palocci e Erenice. Esses nomes
estariam circulando entre os jornalistas, mas nada confirmado. Seriam apenas especulacdes. O
assunto fica apenas na fala da comentarista, o que demonstra inseguranca do ponto de vista da
veracidade. S8o assuntos com dimensdo nacional, mas trabalhados sem material de video ou
foto, apenas no campo das opinides. Observa-se parcialidade diante da questdo, uma vez que nédo
se comprova, nem com gravagdes, nem com videos ou fotografias o conteddo narrado.

O quadro ¢ finalizado com a citagcdo dos nomes de dois juristas que desejam ingressar na
politica, Sigifroi Moreno e Norberto Campelo; além do delegado, Menandro Pedro; James
Guerra, ex-comandante geral da policia civil; e Carlos Augusto, comandante da Policia Militar.

Sobre esses nomes, sdo expressos apenas comentarios, sem mostrar fotos ou gravacdes, o que
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também fica no campo das especulacgdes. Esses sdo assuntos com dimensao regional. O cenario é
0 estudio da emissora e as falas sdo apenas dos comentaristas, dando uma viséo parcial sobre a
questdo para os telespectadores.

No quesito interatividade, foram lidas seis mensagens de texto por meio do aplicativo
WhatsApp. Verifica-se que o tema possui dimensdo nacional, onde os telespectadores enviam
mensagens respondendo a uma enquete, que pergunta: “O ex-presidente Lula deve ser bem
recebido pelos piauienses ou nao?”. A mediadora, Liana Aragdo, nesse primeiro bloco, alterna na
leitura das mensagens, lendo uma que é a favor de Lula e outra mensagem contra, tentando
manter um clima de imparcialidade diante da questdo. Diferente dos outros programas, as
mensagens nao sdo exibidas em tela cheia. Supde-se que pela tematica delicada, e por se tratar de
uma figura publica, o programa tenha tentado manter certo controle sobre os termos escritos.

A abordagem com viés politico propagandista, ao longo desse bloco, vai ao encontro da
andlise de Bourdieu (1997), quando constata que, na televisdo, a légica de funcionamento das
teméticas abordadas e colocadas em evidéncia destina-se a prestigiar os campos politico e

econémico, a que o autor chama de “[...] censura econémica”.

Pode-se dizer que, o que se exerce sobre a televisao é a pressao econdmica. Dito
isto, ndo podemos nos contentar em dizer que 0 gque se passa na televisao é
determinado pelas pessoas que possuem, pelos anunciantes que pagam a
publicidade, pelo Estado que da subvencdes, e se soubéssemos, sobre uma
emissora de televisdo, apenas 0 nome do proprietario, a parcela dos diferentes
anunciantes no orcamento e 0 montante de subvencdes, ndo compreenderiamos
grande coisa. (BOURDIEU, 1997, p. 19-20).

Tais constatacOes, destaca o autor, tornam a televisdo, mantenedora da ordem simbdlica,
onde ha reproducdo de uma légica quase que de modo inconsciente, a ponto de aqueles que estédo
noticiando, serem manipulados mesmo sem assim o saberem, tornando-se também
manipuladores, sem se darem conta. Essa imerséo inconsciente no mundo da televisdo chama
atencdo o autor, leva os profissionais a exercitarem o que denomina de “[...] violéncia
simbolica”: “[...] a violéncia simbdlica € uma violéncia que se exerce com a cumplicidade tacita
dos que a sofrem e também, com frequéncia, dos que exercem na medida em que uns e outros

séo inconscientes de exercé-las ou de sofré-las” (BOURDIEU, 1997, p. 22).



183

Agora — Bloco 2 Analise

No segundo bloco verifica-se que o tema politica, mais uma vez domina as discussoes,
embora sem adentrar profundamente nos assuntos, a ponto de permitir um debate sobre as
questdes. No decorrer desse bloco, os conteudos apresentados estdo dentro de dois quadros: “So
guem tem é o Efrém”, onde sdo apresentados cinco assuntos; ¢ os “Bastidores da Politica”, com
Leal Janior, onde a temaética principal € a visita da Caravana de Lula pelo Nordeste. A
apresentadora Liana Aragdo Ié mais trés mensagens, sendo que, dessa vez, duas séo a favor de
Lula e uma contra. Durante o bloco s&o exibidos trés merchandisings, sendo exibido um VT
Comercial, de uma das empresas citadas no merchandising; no intervalo comercial sdo exibidas
propagandas de oito empresas.

O quadro “S6 quem tem ¢é o Efrém” destacou como primeiro assunto, motivado pela
passagem de Lula pela cidade de Picos - PIl, a exposicdo de alguns outdoors pela cidade que
trazem o ex-presidente preso e dizendo que “Picos ¢ direita”. Esse ¢ um assunto de dimensao
regional, ilustrado apenas com fotos de blogs locais, sendo possiveis pelo acesso facil a internet.
O cenério é o estudio da emissora e os atores de fala sdo apenas o apresentador e o reporter
Efrém, que nesse momento assume a posi¢do de comentarista dentro do programa.

Em seguida, Amadeu Campos e Efrém Ribeiro, exibem um video gravado de celular, do
prefeito de Teresina, Firmino Filho (PSDB) que esta em Estocolmo (Suécia), participando da
Semana Mundial da Agua. O gestor diz que a discussdo dos técnicos no encontro aponta para a
gestdo integrada dos recursos hidricos; também fala dos investimentos que estdo sendo feitos no
projeto Lagoas do Norte, em Teresina, que beneficia mais de 100 mil pessoas, onde se promove
a urbanizacdo de uma area que antes sofria com alagamentos na zona norte da capital. O assunto
de dimenséo global é elencado, sendo compartilhado. Embora as possibilidades sejam apenas a
fala do gestor, o0 assunto entra em pauta no programa dando uma ideia do que uma autoridade
publica piauiense esta fazendo fora do pais. O apresentador e 0 comentarista tratam o assunto
como corriqueiro e ndo tecem comentarios adicionais, dando uma visdo micro sobre a questao.

O local e o nacional se entrelacam no video seguinte, embora que de maneira pontual
apenas mostre a entrevista do secretario Nacional de Turismo, Henrique Pires, anunciando mais
investimentos para a conclusdo do Centro de ConvencBes de Teresina, um aporte de R$ 2,7

milhGes. Repercutido regionalmente, mas sem ser trabalhado para que se entenda como esta o
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andamento das obras que ja& se arrastam por muitos anos, sem conclusdo. Outras informagfes sao
omitidas e que poderiam ser exploradas, dando mais possibilidade para que o telespectador
entenda. A fala do secretario da uma visao oficial sobre o tema, fazendo com que outras questdes
passem despercebidas.

Em outro video de abrangéncia e dimensdo regional do conteudo, mas sem qualquer
aprofundamento, o governador Wellington Dias (PT) € mostrado em um Parque E6lico. Como
forma de curiosidade, Efrém cita que o governador quase ndo fala, porque deram farinha com
rapadura pra ele comer antes do discurso. Mas o apresentador e o comentarista em nenhum
momento falam mais sobre esses investimentos no Parque Edlico no Piaui, deixando também o
telespectador alheio sobre o tema, centrando a atencdo na pessoa do governador, dando uma
conotacdo mais politica personalista e parcial.

Outro assunto de dimensdo regional, mas que é tratado somente na visdo oficial é a
expansao das Parcerias Publico-Privadas (PPPs). O comentarista diz que as parcerias vao se
estender na AGESPISA em todo o Estado, destinada a uma empresa 0 Saneamento,
Abastecimento de Agua e Tratamento de Agua e Esgoto. N3o se explica o que s3o parcerias
publico-privadas. Nesse caso, 0 assunto € passado sem clareza para o telespectador. Nao se
debate os beneficios e prejuizos de tal medida, dando ao assunto um tom muito oficial e
declaratorio.

No quadro “Bastidores da Politica”, Leal Junior fala sobre a visita de Lula ao Piaui. Sem
mostrar imagem alguma, ele analisa o cenario politico que espera o ex-presidente. Reforca que
0s eventos sdo todos de natureza politica, como recebimento de titulos de cidadania e de Doutor
Honoris Causa e que Lula quer transmitir para a opinido publica a argumentacdo de que o golpe
se acentua no pais, sendo necessario que ele retorne a presidéncia para organizar o pais. Verifica-
se o regional e o nacional se entrelacando, pois se trata de um ex-presidente da republica,
passando pelo territério piauiense, alguém que desperta a atencdo nacional.

Ao longo desse bloco, nota-se uma convergéncia dos assuntos privilegiando atores que
remetem ao posicionamento oficial sobre determinado assunto, abrindo pouco espacgo para uma
visdo mais ampliada dos temas tratados. Verifica-se ainda, que a ideia de regional que a emissora
deseja repassar ndo € observada na producdo de contetdos, pois somente aqueles temas mais
proximos da sede da Rede Meio Norte em Teresina, que do ponto de vista logistico demanda

menos investimentos na producéo, € que sdo exploradas. Os assuntos também necessitam serem
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trabalhados em mais perspectivas, dando ao telespectador opg¢des de olhares sobre a tematica
abordada.

Ainda conforme Bourdieu (1997), a propoésito do aspecto oficial dado aos assuntos
tratados no programa, a televiséo tende, por vezes, a se afastar das informacdes pertinentes, pela
sua caracteristica de ser fonte de informagdo para muitas pessoas: “[...] a televisdo tem uma
espéecie de monopolio de fato sobre a formagéo das cabecas de uma parcela muito importante da
populacdao” (BOURDIEU, 1997, p. 23).

Agora — Bloco 3 Analise

O terceiro bloco tem um tempo reduzido, menos de 10 minutos, se comparado aos
demais, apresentando apenas um link ao vivo; um VT Comercial; quatro mensagens na
interatividade; e quatro propagandas no intervalo comercial. Verifica-se que, neste bloco, ha
mais espaco para a publicidade que para o contetdo jornalistico.

O link ao vivo com Cinthia Lages, que fala direto da cidade de Picos, é feito ao lado de
uma rodovia e é ilustrado com imagens baixadas da internet com baixa qualidade, provavelmente
retiradas da pagina oficial do ex-presidente, onde ficam armazenados os videos. Enquanto a
reporter presta informacdes de que em Marcolandia, o governador Wellington Dias lancou Lula
mais uma vez a Presidéncia da RepuUblica, ao lado da tela as imagens aparecem com o
governador falando ao microfone em um palanque. A repérter também diz que, de Picos, onde
vai receber o titulo de cidaddo picoense, Lula segue para Teresina. Apenas a repérter fala durante
o link ao vivo, trazendo apenas as noticias favoraveis ao ex-presidente, dando uma visdo parcial
sobre a passagem do presidente pelo Piaui.

O conteudo é de dimensdo nacional, mas se entrelaca com o regional, por trazer imagens
de pontos do territorio piauiense. Observa-se que, do ponto de vista do cenario gravado e das
falas, a cobertura é limitada, demonstrando a caréncia na implementacdo de uma cobertura
regional de melhor qualidade.

Embora a emissora faca o esforco em abordar os contetdos, mesmo lan¢cando méo de
videos e textos disponibilizados na internet; no caso de assuntos que acontecem no territorio do
proprio Estado, a exemplo da cobertura da presenca do presidente Lula, vale ressaltar que ficou

evidente, durante o programa, que a emissora ndo conseguiu informacgdes mais proximas da
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chegada do ex-presidente, tendo que recorrer a conteddos em video disponibilizados na internet
para poder concluir as participacdes sobre o tema.

Em mais uma rodada de interacdo com os telespectadores que estdo respondendo a
enquete, que questiona se o ex-presidente Lula deve ser bem recebido ou ndo no Piaui, a
apresentadora Liana Aragdo Ié mais quatro mensagens de texto, sendo que dessa vez, trés
manifestacdes sdo a favor de Lula e uma € contra.

O Agora é o principal telejornal da Rede Meio Norte. Como se observa ao longo da
atracédo, as inter-relagdes da emissora com o mercado publicitario e com o universo politico
partidario sdo uma constante dentro do contetldo noticiado.

A coexisténcia de tais interesses faz parte de um campo de forcas e lutas, que ficam
evidentes na concorréncia existente entre as proprias emissoras para se firmarem diante das
demais, a ponto de disputarem fatias do mercado. Bourdieu (1997, p. 57) evidencia como ocorre

a interferéncia de um campo sobre outro:

Um campo é um espaco social estruturado, um campo de forcas — ha
dominantes e dominados, ha& relagdes constantes, permanentes, de
desigualdades, que se exercem no interior desse espaco — que € também um
campo de lutas para transformar ou conservar esse campo de forgas. Cada um,
no interior desse universo, empenha em sua concorréncia com o0s outros a forca
(relativa) que detém e que define sua posicdo no campo e, em consequéncia
suas estratégias.

Desse modo, a explicacdo para a supressdo de alguns temas e a exposicdo de outros tém
lugar em escolhas baseadas nas condi¢cGes de producdo e nos limites permitidos pela prépria
emissora, levando-se em conta os diferentes interesses envolvidos, que devem ser acomodados

na pratica diaria do fazer televisivo.

Agora — Bloco 4 — Andlise

No quarto bloco, apenas a Gltima participacdo da interatividade com o telespectador
aborda um assunto alheio a enquete. Tratando de um tema que foi abordado no inicio do
programa, que foi o caso da liberacdo do homem que ejaculou em uma passageira no onibus,
sendo de dimensdo nacional, mas que apenas € citado. O apresentador ainda chama um VT

comercial e, logo em seguida, Amadeu Campos encerra o programa. Este bloco dura menos de
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cinco minutos, o que também demonstra desproporcionalidade com relacdo ao tamanho dos
blocos.

Mesmo que durante o programa alguns links ao vivo deem a percepcao de uma cobertura
mais ampliada (regional), a emissora ainda ndo consegue se desvincular do ambito local do fazer
comunicativo televisivo. O telejornal Agora sendo o principal programa da emissora, dialoga
com os interesses politicos e econémicos locais com pouca abertura para a proposta de
regionalizacdo intencionada. Peruzzo (2012) elenca pontos importantes, que identificam a midia

local:

Nesta perspectiva, a midia local: a) tem o objetivo de dar a conhecer assuntos de
foco local; b) é encarada como unidade de neg6cio comercial; ¢) é suscetivel a
interesses politicos e econdmicos; d) explora o local enquanto nicho de
mercado; e) tem interesse em contribuir para a ampliacdo da cidadania; f) os
espacos abertos a participacdo dos cidaddos estdo sujeitos ao controle dos
gestores; g) o sistema de gestdo é do tipo burocratico tradicional; h) os
conteudos tendem a ser aqueles tratados pela grande midia, apenas com enfoque
local ou regional; i) pode ser local em seu sentido estrito, de pertencente e
atuante num dado territério, como apenas oferecer espago a temas locais; j)
emissoras comerciais locais de TV e de radio podem produzir programas de
cunho comunitério — tanto no formato (participagdo popular) como nos
conteudos (probleméticas sociais, noticiérios locais etc.). (PERUZZO, 2012, p.
91).

A autora acredita que as midias local, regional e comunitaria, por vezes, apresentam
caracteristicas comuns, mesmo tendo suas diferencas. O que significa dizer que, embora a Rede
Meio Norte trate de assuntos de natureza comunitaria em seus telejornais, divulgando os
segmentos coletivos e segmentos populacionais; ou, ainda, apresentando vez ou outra contetdos
gue remetam a cobertura regional, ainda ndo consegue se firmar como emissora regional, pela

profusdo de contetidos, que em sua estrondosa maioria, sdo de natureza local.

Cidadania

Ao longo do programa, verifica-se que ha uma tentativa do Agora, que dispde da maior
estrutura de producédo dentro da Rede Meio Norte, de noticiar assuntos diversificados. Embora as
pautas politica e policia tenham maior relevancia, temas de outras editorias, a exemplo de cidade,

sdo enfocados. No entanto, fica evidente que a emissora carece de mais investimentos para que o
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regional se faga presente dentro da programacéo. Os assuntos sdo tratados ainda de modo parcial,
privilegiando autoridades politicas, ou figuras representativas de entidades organizadas,
deixando de lado outras vozes que poderiam enriquecer os contetdos listados, democratizando
ainda mais o acesso a visOes diferentes das questdes tratadas. Alids, a cidadania pressupde
participacdo de setores os mais diversos da sociedade, sugerindo, denunciando, opinando etc.

Embora abra espaco, por meio de sua linha interativa ao longo da atracdo, a participacédo
neste dia especifico, a forma induzida partindo da propria emissora sobre qual tematica os
telespectadores devem abordar tem sua importancia, no entanto, outras questfes da vida da
cidade ou da regido, deixam de ser enfocados, restringindo as participa¢des dos telespectadores.
Ressalta-se ainda o fato de ser possivel alguma forma de interacdo com os telespectadores,
mesmo que timida, pois a emissora dar a entender que deseja dialogar com a sociedade.

Ao priorizar pautas no campo da politica e policia, o programa deixa de cumprir com 0
aspecto crucial para que a cidadania na televisdo se transforme em realidade, a pluralidade de
vozes. Para que mais vozes estejam presentes na programacdo televisiva e nos contetdos
noticiados, o0 modo de fazer deve ser aquele que também diversifique os temas, que aprofunde a
discussdo, dando mais qualidade, substancia na abordagem. O telejornal Agora, por vezes, chega
a se distanciar das demandas da populacdo, quando se atem demoradamente a temas da politica
partidaria e disputas de poder, chegando a ser burocratico, como assinala Vieira (2012, p. 107),
guando afirma que muitos telejornais regionais, vao perdendo a sua identidade, ao deixarem de
lado questdes proximas territorialmente: “[...] 0s telejornais regionais querem discutir temas
nacionais e, em alguns casos, até mesmo internacionais, deixando de lado o que estd mais
proximo”.

A autora alerta para que haja um equilibrio e que as pautas nascam menos das assessorias
de imprensa e ganhem espaco a partir da curiosidade daqueles que fazem as noticias, 0s
jornalistas, sem desprezar as demandas da populagédo, que tem interesse em conhecer 0s mais
diversos assuntos, além de politica e policia. Em sua avaliagdo, os telejornais “[...] devem
recuperar a sua capacidade de buscar formulas diferentes de fazer telejornal. Devem recuperar a
sua posic¢do de falar de, para e com a comunidade” (VIEIRA, 2012, p. 113).

O investimento em logistica e pessoal é importante para que emissora possa estar em
mais lugares, abrindo os microfones e as lentes para mais pessoas de classes sociais diferentes,

afinal, a sociedade é feita de setores que sdo favorecidos e por outros estratos sociais que se
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situam fora dos cargos de mando, de representacdo politica, mas esta na outra ponta, a espera dos
beneficios. A emissora de televisdo, como concessdo publica, também precisa construir uma
convivéncia pacifica entre todos os setores, a ponto de se permitir evidenciar questdes que
precisam de uma solucdo do setor publico, pois em muitos casos, a conivéncia com setores
econdmicos e politicos contribui para que algumas vozes sejam silenciadas, por forca de acordos

politico-econdmicos.
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Quadro 21
FICHA DE ANALISE
Informacéo Geral /Dados Técnicos
Emissora Nome do programa | Tematica do Género Tempo do Dia da exibigédo Horério Data de observagéo
programa programa
Rede Meio Norte Agora Geral Telejornal 2h14min 1 de setembro de 13h as 15h14 25/09/2017
2017
1° bloco
Material Tematica Fungdo/cargo Fontes consultadas Dimenséo do Origem das Interatividade Cenario Abrangéncia
abordada contetido informacdes
Reportagem — Liana Policia Delegado/ Policia Local Policia - Delegacia/Patio de | Regional
Paiva — Homem preso Preso/Policial distrito policial
tem 11 passagens pela Civil
policia
Link ao vivo — Policia Inspetor da PRF | PRF Local PRF - BR-316 Regional
Apreensdo de carreta
carregada com cigarros
Interatividade — Visita Politica Apresentadora Emissora Nacional Emissora Mensagens de texto Studio Regional
de Lula ao Piauf
(Caravana).
Link ao vivo e Policia Presidente do Sindicato dos Regional Sindicato - Ruas de Sao Luis Regional
reportagem — Hugo Sindicato dos rodoviarios dos e sala do sindicato
Viegas — Assalto a Rodoviarios rodoviarios
Onibus em S&o Luis
Link ao vivo — Kairo Justica Diretor do Ministério Publico do | Regional Ministério - Fotos do local de Regional
Amaral — Denuncia de IDEPI Trabalho (MPT) Publico do trabalho dos
trabalhadores em Trabalho operarios/
situagdo analoga a de (MPT) Rodovia/timulos/
escravo
Interatividade — Visita Politica Apresentadora Emissora Nacional Emissora Mensagens de texto Studio Regional
de Lula ao Piauf
(Caravana).
Reportagem — Retorno Justica Juiz/ diretor de Secretaria de Justica Regional Secretariade | - Forum de justicae | Regional
do servico de monitoramento Justica sala de
monitoramento de monitoramento
tornozeleira eletronica
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Quadro — Jogo do Poder | Politica Apresentador/c | Emissora Nacional Emissora - Studio Regional
— Caravana Lula omentaristas/
senador/
Quadro — Jogo do Poder | Politica Apresentador e Emissora Regional Emissora - Studio Regional
— Candidatos ao comentaristas
governo do Piaui
Quadro — Jogo do Poder | Politica Apresentador e Emissora Regional Emissora - Studio Regional
— Titulo de cidadéo a comentaristas/
Lula em Timon vereadora
Quadro — Jogo do Poder | Policia Apresentador e Emissora Nacional Emissora - Studio Regional
— Gravagdes JBS comentaristas
Quadro — Jogo do Poder | Policia Apresentador e | Emissora/internet Nacional Sitee - Studio Regional
—Liberag¢do do homem comentaristas emissora
que ejaculou em
passageira
Quadro — Jogo do Poder | Politica Apresentador e Emissora Regional Emissora - Studio Regional
— Candidaturas a comentaristas
deputado estadual
Interatividade — Visita Politica Apresentadora Emissora Nacional Emissora Mensagem de texto Studio Regional
de Lula ao Piauf
(Caravana).
Intervalo Comercial Oferecimento Merchandising
5 empresas 6 empresas oferecem o programa 05 merchandisings (publicidade realizada dentro do programa com
garoto propaganda ou realizada pelo préprio apresentador); com 03
VTs apds os merchandisings.
2°Bloco
Material Tematica Fungéo/cargo Fontes consultadas Dimenséo do Origem das Interatividade Cenério Abrangéncia
abordada contetido informacdes
Interatividade — Visita Politica Apresentadora Emissora Nacional Emissora - Studio Regional
de Lula ao Piauf
(Caravana).
Quadro — S6 quem tem Politica Apresentador e Emissora Nacional Site - Studio Regional
é 0 Efrém — Outdoor comentarista
contra Lula em Picos
Quadro — S6 quem tem Meio Apresentador/ Emissora Global Aplicativo - Studio Regional
é o Efrém — Video Ambiente comentarista e
Firmino Filho em prefeito de
Estocolmo/Suécia Teresina
Quadro — S6 quem tem Politica Apresentador/ Emissora Regional Emissora - Studio Regional

é 0 Efrém — Video
Wellington Dias Parque
Eélico

comentarista e
governador do
Piaui
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Quadro — Sé quem tem Infraestrutur | Apresentador/c | Emissora Regional Emissora - Studio Regional

é 0 Efrém — Video a omentarista e

superintendentes de superintendente

Parcerias Pablico- de PPPs do

Privadas estado

Interatividade — Visita Politica Apresentadora Emissora Nacional Emissora - Studio Regional

de Lula ao Piauf

(Caravana).

Quadro Bastidores da Politica Comentarista Emissora Nacional Emissora - Studio Regional

Politica — Leal Janior —

Caravana Lula

Intervalo Comercial Oferecimento Merchandising

8 empresas - Trés merchandisings (publicidade realizada dentro do programa com
garoto propaganda ou realizada pelo prdprio apresentador); com um
V/T ap6s 0 merchandising.

3°Bloco
Material Tematica Fungdo/cargo Fontes consultadas Dimenséo do Origem das Interatividade Cenario Abrangéncia
abordada contetido informacdes

Link ao vivo da cidade Politica Reporter Emissora Nacional Emissora - BR Regional

de Picos — Cinthia

Lages — Caravana de

Lula

Interatividade — Visita Politica Apresentadora Emissora Nacional Emissora - Studio Regional

de Lula ao Piauf

(Caravana).

Intervalo Comercial Oferecimento Merchandising

4 empresas - Um merchandising (publicidade realizada dentro do programa com
garoto propaganda ou realizada pelo prdprio apresentador); com um
VT apds o merchandising.

4°Bloco
Material Temética Funcao/cargo Fontes consultadas Dimenséo do Origem das Interatividade Cenario Abrangéncia
abordada contetido informacdes
Interatividade — Dracena | Policia Apresentadora Emissora Nacional Emissora - Studio Regional
Séo Paulo

Intervalo Comercial

Oferecimento

Merchandising

Um merchandising (publicidade realizada dentro do programa com
garoto propaganda ou realizada pelo préprio apresentador); com um
VT apds o merchandising.
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5.3.5 Categoria informacao: género telejornal — programa 70 Minutos

O programa exibido 70 Minutos é exibido de segunda a sexta-feira, quarta-feira, das
19h15 as 20h10, sendo que na sexta € exibido a partir das 18h45 até as 19h24, na Rede Meio
Norte, emissora cabeca de rede, ou seja, geradora do préprio sinal de transmissdo. Dentro da
Grade Transversal da programacéo estudada, o 70 Minutos enquadra-se na categoria Informacao
e no género Telejornal; é apresentado por Danio Sousa e Shirley Evangelista e € um resumo das
noticias do dia sobre os principais assuntos que foram destaques durante a programacéo, a
exemplo de noticias nacionais e internacionais, aléem de entradas ao vivo com os repérteres da

emissora.

70 Minutos — Bloco 1 — Anélise

O telejornal 70 Minutos pertence a categoria informacao e, por ser exibido no inicio da
noite, também tem como caracteristica a exposicdo de fatos marcantes do dia. Na edicéo, de 30
de agosto de 2017, foram abordados os temas: salde, politica, esporte e abriu-se espaco para
interatividade por meio de mensagens de texto. O primeiro bloco foi 0 mais longo, com
aproximadamente 34 minutos, apresentando-se também como proposta mercadoldgica bastante
forte, haja vista a quantidade de VVTs comerciais e merchandisings.

O primeiro bloco (Quadro 22) do programa 70 Minutos trouxe: uma reportagem e uma
entrevista no estadio, relacionada a reportagem exibida; logo depois, dois quadros de politica,
sendo um ao vivo e outro gravado, abordando diferentes temas; logo depois, ainda no aspecto do
conteddo, trés telespectadores enviam mensagens na interatividade com a atracdo. Mas verifica-
se também o forte apelo comercial dentro do programa, que embora distribuido nos intervalos,
entre um assunto e outro, sobrecarrega a proposta do telejornal, que é focado na informacdo. Ao
longo do bloco, sdo apresentados sete merchandisings; oito VTs comerciais, sendo que sete séo
exibidos apds o anuncio da propaganda pelos apresentadores; sete empresas sao apresentadas na
vinheta de oferecimento do programa e nove empresas sdo expostas, durante o intervalo
comercial.

Os apresentadores abrem o telejornal com o tema: “Bebés com Cardiopatia Congénita”.

A reportagem assinada pela reporter Ranielly Veloso, consegue repassar ao telespectador a
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amplitude da questdo, ouvindo maes, mostrando criangas que convivem com a problematica,
autoridades publicas, a exemplo de juizes, deputados e representantes do Conselho Tutelar para
que se resolvam casos que precisam recorrer a justica para conseguir o procedimento cirargico
que pode dar uma sobrevida aos recém-nascidos.

A reportagem tambeém levanta nimeros no pais e no estado, ilustrando de modo claro,
que o assunto merece atencdo do poder publico. O tema, exibido para uma audiéncia regional,
possui dimensdo do conteido regional, embora o cenario de gravacdo seja realizado todo em
Teresina, com familias da capital, 0 que o restringe no aspecto do cenario e dos atores
participantes na reportagem, o regional empreendido pela emissora. Logo ap06s a exibicdo da
reportagem, uma entrevista no estddio com o secretario Estadual de Salde, Florentino Neto,
dando a solucdo temporaria para a questdo (pois ele anuncia a vinda de médicos de Pernambuco
para realizar em trabalho de mutirdo de operacGes aos finais de semana até dezembro de 2017),
coloca densidade no aprofundamento dos esclarecimentos, o que representa algo positivo, pois
dar uma visdo ampliada de como se pretende enfrentar e resolver a questdo.

Em seguida, no comentario politico feito pelo jornalista Ananias Ribeiro, sdo abordados
dois assuntos, sendo um de contetdo regional e outro nacional. O primeiro é a possivel
candidatura de dois respeitados advogados piauienses que desejam ingressar na politica
partidaria, Sigifroi Moreno e Norberto Campelo. Essa mesma informacdo é percebida dois dias
depois, no jornal Agora da Rede Meio Norte, em que 0 mesmo comentarista, que também faz
parte do quadro Jogo do Poder, elenca o assunto. Ananias Ribeiro ndo utiliza imagens em video,
nem fotografia para ilustrar os argumentos, o jornalista consegue transmitir a intencionalidade de
ambos os magistrados, direto do estidio da emissora, sem revelar a origem das informacdes que
obtém. O campo onde as informacdes sdo colhidas é a propria capital, o que, mais uma vez, nota-
se a relacdo entre regional e o local existente na transmissdo das informacg6es, do mesmo modo
que se identificou na noticia anterior. Mais uma vez, confirma-se que a proposta regional ainda é
limitada, considerando que o ambiente de coleta do material fotogréafico, ou em video, é a capital
por ser o centro politico-administrativo do estado.

No tema seguinte, o regional e o nacional aparecem no ambito do contetdo, porém o
cenario de gravacdo € local, quando se noticia a respeito da Convencao do partido politico PDT
em entrevista realizada com o presidente da sigla, Flavio Nogueira, no patio da sede da Rede

Meio Norte. Na mesma convencao, a ser realizada em 10 de outubro de 2017, o ex-governador
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do Ceara e pré-candidato a Presidéncia da Republica, Ciro Gomes, estaria presente.

A andlise politica seguinte realizada por outro comentarista, Leal Junior, em mensagem
gravada, aborda um assunto de dimensdo municipal e outro de dimensdo nacional. Em Teresina,
na Camara Municipal, segundo Leal Junior, tenta-se votar a permissdo de elei¢cdes sucessivas
para a presidéncia da casa legislativa. Em uma previsdo ndo muito otimista, acredita que é uma
forma de perpetuacdo no poder. Embora divulgado para uma audiéncia regional, o assunto trata
sobre uma realidade politica local. O comentarista faz uma citacdo rapida sobre o presidente da
Céamara Federal interino, 0 maranhense André Fufuca, pontuando que ele vai ter dificuldade em
votar as reformar, citando, como exemplo, a Reforma da Previdéncia. Este Gltimo é um tema de
dimensdo nacional. Em ambos os assuntos, o comentarista parte do principio de que as pessoas
sabem como acontecem os meandros das discussdes sobre essas articulagdes e ndo explica o que
significa o que sdo essas reformas. Leal Junior poderia ter aprofundado a discussdo, dizendo
como acontece a eleicdo na Camara Municipal, como funciona o atual regime de Previdéncia
Social e qual a proposta nova que se quer votar, para que o telespectador tivesse no¢do ampliada.

Nas participacOes, por meio da interatividade colocada a disposicéo para o telespectador,
trés mensagens de texto sdo lidas. Duas delas tém dimensdo local: uma sobre a dendncia de
assalto a condominios do Bairro Morara do Sol e outra pedindo um al6 dos apresentadores ao
Bairro Dirceu. A terceira mensagem vem de Parnaiba e pede apenas um al6 (cumprimentos) dos
apresentadores. As mencdes a linha interativa sdo rapidas.

A presenca do secretario Estadual de Saude, Florentino Neto, e a forma como se aborda o
assunto, principal deste bloco, aponta para a tentativa de dramatizar uma situacdo existente,
chamando a atenc¢éo do telespectador para o tema de modo espetacular, mesmo em se tratando de
criancas com Cardiopatia Congénita. Para Bourdieu (1997, p. 25), a televisdo tem ansia pelo
sensacional: “[...] a televisdo convida a dramatiza¢Ges, no duplo sentido: pde em cena, em
imagens, um acontecimento e exagera-lhe a importancia, a gravidade, e o carater dramaético,
tragico”.

Conforme ressalta o autor, os jornalistas, cientes da forma como o fato é construido,
atuam de tal forma que passam a “[...] ocultar mostrando”, pois esses profissionais t€ém “6culos
especiais” capazes de selecionar e construir aquilo que é exibido (BOURDIEU, 1997, p. 25):
“[...] os jornalistas tém 6culos especiais a partir dos quais véem de certa maneira as coisas que

véem. Eles operam uma sele¢do e uma construcdo do que é selecionado”.
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Ao trazer um gestor ao programa para tratar de uma questdo tdo delicada, o programa ja
sabe previamente que ele vem para dar uma solucdo a questdo e ndo para colocar o gestor ou a
administracdo estadual em situacdo constrangedora, passando a impressdo ao telespectador
atento, de que o assunto foi levado ao programa ndo pela emissora, mas pelo proprio Governo do
Estado. Esse fato aponta para as inter-relac@es entre o Estado e o veiculo de comunicacéo.

70 Minutos — Bloco 2 — Analise

Como j& observado em outros programas, a exemplo do Ronda Nacional, no 70 Minutos
também se constata a descontinuidade e desproporcionalidade no tamanho e dos blocos dos
programas. Alias, as informacdes também se tornam escassas a partir do segundo bloco desta
atracdo. Neste bloco, sdo apresentadas: a previsdo do tempo para uma cidade, abrindo esta
segunda parte e, logo em seguida, o quadro de esportes. Duas participacdes na interatividade
também marcam este momento, mas apenas isto. Nota-se que sdo exibidas mais publicidades que
informacdes, pois sdo feitos dois merchandisings; exibidos dois VTs comerciais, sendo que um
deles, apos os merchandisings, referindo-se as mesmas empresas e no intervalo comercial oito
empresas sao apresentadas.

O quadro de esportes (Quadro 22) preferiu noticiar uma informacéo internacional, qual
seja, a possivel contratacdo do jogador argentino, Di Maria, pelo Barcelona, sendo ilustrada
apenas por uma fotografia exibida em tela cheia. Aqui se repete a observacdo de Vieira (2012),
quando ressalta, que os telejornais, muitas vezes, deixam de lado questdes préximas
territorialmente para elencarem questfes distantes. Tal possibilidade, por um lado permite o
despertar da curiosidade do telespectador sobre questdes distantes, mas também desprestigiam a
horizontalidade de que fala Santos (2012) em favor de aspectos globais, possibilidades pelas
TICs. O autor reconhece que a ordem global é desterritorializada, sendo que, por vezes, o local
serve apenas de suporte para relagdes globais. Neste caso, o programa foi apenas o instrumento
para a difusdo de uma informagdo com contetdo de dimensdo global, embora ndo a tenha
produzido.

O bloco também abre espaco para que trés pessoas se manifestem por meio de mensagens
de texto. Um dos telespectadores conta que as obras de pavimentacdo asfaltica da Avenida Henri

Wall de Carvalho foram paralisadas, assunto representativo, que ganha notoriedade. A segunda
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mensagem, de um telespectador de Oeiras, pede abracos e um ald, dizendo que sempre

acompanha o programa. Aqui se tem uma participacdo local e outra com dimensao regional.

70 Minutos — Bloco 3 — Anélise

O terceiro e ultimo bloco do programa também padece da escassez de informacdes. Os
apresentadores se restringem a apresentar apenas a previsdo do tempo, dividida em dois
momentos: logo no inicio, quando o apresentador diz a previsdo do tempo para Bocaina - PI; e,
logo depois, a apresentadora chama a previséo do tempo para todo o Estado e algumas cidades
do Norte e Nordeste. Finalizando o programa, as marcas de sete empresas sdo apresentadas
oferecendo a atracao, reforcando o apelo comercial.

Embora a jornalista Ranielly Veloso preste as informagdes da previsdo do tempo, em
nenhum momento, nem em caracteres, nem por meio dos apresentadores, identifica-se a fonte
das informagdes. A dimensdo do contetdo da previsdo do tempo vai do local ao regional, sendo
que o cendrio é um estudio virtual, em que o quadro lanca mao de grafismos para ilustrar o que
estd sendo exposto.

O segundo e o terceiro bloco do programa sdo caracterizados nessa edigéo por apresentar
poucas informagdes. Durante o programa, a proposta regional que a emissora deseja implantar
pouco aparece em ternos dos contetidos noticiados. Quase sempre as fontes das informac6es séo
locais, bem como os cenarios filmados. Neste sentido, observa-se que existe a necessidade de
investimentos mais assertivos no sentido de permitir que do ponto de vista logistico, a emissora
consiga chegar a outros municipios, trazendo informagdes da vizinhanca e ndo apenas de onde
estd inserida, como compreende Nascimento (2012). Embora tenha emissoras instaladas em
municipios como: Cod6 - MA; Matdes - MA; S8o Luis - MA; Parnaiba - PI, dentre outros
municipios, do Maranhdo, Piaui, Ceard, Tocantins, Rondodnia, Rio Grande do Norte e Paraiba,
ainda ndo se tem uma inter-relacdo entre as afiliadas da prdpria emissora, a ponto de possibilitar
gue os conteddos regionais sejam noticiados nos programas jornalisticos, a exemplo do telejornal
70 Minutos.

A auséncia de uma articulacdo entre as emissoras afiliadas percebidas no caso da Rede
Meio Norte, esbarra naquilo que Bazi (2001) coloca como um dos pontos também importantes

para que a regionalizacdo da televisdo acontega, que sdo o poder de consumo do mercado e a sua
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viabilidade técnica: “[...] a0 mesmo tempo em que 0s empresarios de comunicacdo estdo
investindo na regionalizacdo de suas emissoras [...] também estdo constantemente reclamando de
seus altos custos” (BAZI, 2001, p. 71). Esses aspectos t€m sido cruciais para a expansao da Rede

Meio Norte.

Cidadania

O programa 70 Minutos, da edicdo em andlise, apresenta-se como o telejornal
informativo, no entanto, além dessa faceta, aparece outra que dialoga com o mercado
publicitario, pela grande quantidade de merchandisings e VTs comerciais, que se entrelacam e se
confundem com as figuras dos jornalistas/apresentadores, que tém por missdo, além de informar,
serem garotos propagandas, destoando dos formatos tradicionais, onde as propagandas
apareciam apenas nos intervalos comerciais. Neste sentido, tem-se um espago que deveria ser
destinado a informacdo sendo utilizado pelas agéncias de publicidade, com a anuéncia da
emissora de televisdo, tornando o espaco publicitario, dentro da grade de programacéo,
elastecido.

Ao longo do conteldo exibido vdo-se percebendo algumas “[...] manchas” de cidadania,
como diz Dourado (2012), quando aponta 0s momentos em que é possivel identificar um
conteddo mais trabalhado. Neste programa, verifica-se que a reportagem inicial sobre os bebés
com Cardiopatia congénita escuta pessoas que estdo vivendo o desafio de cuidar de criancas que
necessitam de tratamento e casos solucionados; mostra autoridades publicas, a exemplo da juiza
e de um representante do conselho tutelar; além da entrevista com o secretario de salde,
demonstrando que existe o interesse em mostrar o assunto de diferentes angulos. As diferentes
falas equilibrando a abordagem sobre o assunto emitem ao telespectador percepcdes
diferenciadas.

As participagOes, por meio da interatividade, sdo outras formas de interferéncia cidadé e
alguns telespectadores noticiam obras paradas e ocorréncias de assalto nas regides onde residem
em Teresina. Mesmo 0 assunto tenha abrangéncia regional e o contetido dimensao local, verifica-
se que mesmo com 0 pequeno espaco dado pelos apresentadores para algumas manifestacoes,
existe a oportunidade de manifestar um reclame social dentro do programa, embora haja uma

selecdo daquilo que serd mostrado, pois, os apresentadores escolhnem mensagens que vao
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contribuir também para enaltecer o programa, dando certa dosimetria que favoreca o0s
comentarios sobre a atracéo.

Por mais que existam pontos que contemplam aspectos que dao visibilidade aos atores
sociais, existem momentos dentro do programa que estdo mais em sintonia com aspectos
mercadologicos; existem assuntos que merecem ser mais bem trabalhados para que o
telespectador possa ser contemplado em suas demandas por informacéo plural. Sdo exemplos, 0s
conteddos sobre politica e esporte, que trabalham mais o aspecto da emissdo de informacoes ja
postas em sites de noticias, do que de didlogo com os atores politicos e do mundo esportivo, indo
aos locais onde os eventos e atos acontecam. Ou ainda, evidenciando pensamentos divergentes
sobre os assuntos abordados. Geralmente a abordagem é mais afirmativa de alguma postura
politica, em detrimento da divergéncia de opinides, que tornam a vida politica em ebulicdo,

construtiva.



Quadro 22 — 70 Minutos

200

FICHA DE ANALISE

Informacdo Geral /Dados Técnicos

Emissora

Nome do programa

Tematica do
programa

Género

Tempo do
programa

Dia da exibicéo

Horario

Data de observagéo

Rede Meio Norte

70 Minutos

Geral

Telejornal

00h 55min

30 de agosto de 2017

19h15 as 20h10

28/11/2017

1° bloco

Material

Tematica
abordada

Funcao/cargo

Fontes

consultadas

Dimenséao do
contelido

Origem das
informacdes

Interatividade

Cenario

Abrangéncia

Escala (Destaques
do programa) —
Bebés com
Cardiopatia
Congénita

Saude

Apresentador (a)

Emissora

Regional

Emissora

Studio

Regional

Escala (Destaques
do programa) —
Advogados
querem disputar
eleicdo em 2018

Politica

Apresentador (a)

Emissora

Regional

Emissora

Studio

Regional

Escala (Destaques
do programa)
Visita de Ciro
Gomes ao Piaui

Politica

Apresentador (a)

Emissora

Nacional

Emissora

Studio

Regional

Escala (Destaques
do programa) — Di
Maria pode ser
contratado pelo
Barcelona

Esporte

Apresentador (a)

Emissora

Internacional

Emissora

Studio

Regional

Reportagem —
(Ranielly Veloso)
Bebés com
Cardiopatia
Congénita

Saude

Mae, juiza,
conselheiro
tutelar, tia de
crianga.

Emissora

Regional

Emissora

Interior de
residéncia dos
personagens e
Maternidade e
Assembleia
Legislativa (todos
em Teresina).

Regional

Entrevista no
Studio com
secretario Estadual
de Salde,
Florentino Neto.

Salde

Secretario de
Salde

Emissora

Regional

Emissora

Studio

Regional
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Comentarista
Politico -
(Ananias Ribeiro)
— candidaturas de
magistrados

Politica

Jornalista
(comentarista)

Emissora

Regional

Emissora

- Studio Regional

Comentarista
Politico -
(Ananias Ribeiro)
— visita de Ciro
Gomes (PDT)

Politica

Jornalista
(comentarista)

Emissora

Nacional

Emissora

- Studio Regional

Comentarista
Politico -
(Ananias Ribeiro)
— Entrevista com
Flavio Nogueira
(PDT).

Politica

Jornalista
(comentarista)

Emissora

Regional

Emissora

- Studio e pétio da Regional
emissora
(Teresina)

Comentario
Politico (Leal
Janior) —
Reeleicéo
sucessiva de
presidente na
Camara Municipal

Politica

Comentarista
politico

Emissora

Local

Emissora

- Studio Regional

Comentario
Politico (Leal
Junior) — André
Fufuca, presidente
da Camara
Federal.

Politica

Comentarista
politico

Emissora

Nacional

Emissora

- Studio Regional

Bandidos entrando
em condominio
(Bairro Morada do
Sol/Teresina)

Policia

Apresentadora

Emissora

Local

Emissora

Mensagem de Studio Regional
texto

Cumprimentos de
telespectador
(Bairro Dirceu
pedindo um Ald)

Apresentadora

Emissora

Local

Emissora

Mensagem de Studio Regional
texto

Cumprimentos de
telespectador
(Parnaiba pedindo
um Al6)

Apresentadora

Emissora

Regional

Emissora

Mensagem de Studio Regional
texto

Intervalo Comercial

Oferecimento

Merchandising

09 empresas

07 empresas oferecem o programa

07 merchandisings (publicidade realizada dentro do programa
com garoto propaganda ou realizada pelo proprio
apresentador); com 08 VTs exibidos, sendo que 07 foram
exibidos ap6s os merchandisings.
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2°Bloco
Material Tematica Fungéo/cargo Fontes Dimenséo do Origem das Interatividade Cenario Abrangéncia
abordada consultadas contelido informacdes
Previsdo do tempo | Clima Apresentador Emissora Regional Site - Studio Regional
— Nazéria
Quadro Esporte — Esporte Comentarista Emissora Internacional Site - Studio Regional
(Daiton Meireles) esportivo
— Possivel
contratagdo de Di
Maria pelo
Barcelona
Denuncia Infraestrutura Apresentadora Emissora Local Emissora Mensagem de Studio Regional
paralisacéo do texto
asfaltamento na
Avenida Henri
Wall de Carvalho /
Teresina
Cumprimentos de - Apresentadora Emissora Regional Emissora Mensagem de Studio Regional
telespectador texto
(Oeiras — pedindo
um Ald)
Intervalo Comercial Oferecimento Merchandising
8 empresas - 04 empresas oferecem o quadro de esporte 02 merchandisings (publicidade realizada dentro do programa
com garoto propaganda ou realizada pelo proprio
apresentador); com 02 VTs, sendo apenas um chamado ap6s o
merchandising.
3°Bloco
Material Temética Funcao/cargo Fontes Dimenséo do Origem das Interatividade Cenario Abrangéncia
abordada consultadas contetido informacdes
Previsdo do tempo | Clima Apresentador Emissora Regional Emissora - Studio Regional
— Nazéria
Previsdo do tempo | Clima Apresentadora Emissora Regional Emissora - Studio Regional
(Ranielly Veloso)
para o estado e
regido
Intervalo Comercial Oferecimento Merchandising
- - 7 empresas oferecem o programa -
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5.3.6 Categoria informacao: género documentario — programa Coiza Nossa

Programa exibido aos domingos das 13h as 14h, com reprise na madrugada de segunda-
feira, das 00h30 as 1h30, é apresentado pelo publicitario Alcides Filho. Veiculado na Rede Meio
Norte, emissora cabeca de rede, ou seja, geradora do proprio sinal de transmissdo, dentro da
Grade Transversal da programacéo estudada, o programa Coiza Nossa enquadra-se na categoria
informacao e no género documentario, correspondendo cobertura de aspectos da capital Teresina
e cidades do interior do estado em busca de histdrias que tenham a ver com a cultura, a historia e
0 jeito de ser do povo piauiense. O programa tem como objetivo mostrar o que o Piaui tem na

sua diversidade.

Coiza Nossa — Bloco 1 — Anélise

O programa Coiza Nossa, da categoria informacdo e género documentério, exibido em 3
de setembro de 2017, abordou a Floresta Fdssil de Teresina como temética. Divido em dois
blocos, sendo o primeiro mais longo, com mais de 40 minutos, o0 segundo, um pouco menor,
menos de 10 minutos. O programa apostou em uma linha ativista, com vistas a incentivar as
autoridades publicas a buscarem formas de implementar projetos em andamento que valorizem
um dos principais achados da Paleontologia, que pode também se tornar atrativo turistico para o
estado do Piaui. Souza (2004, p. 171) destaca que o documentario tem essa caracteristica de
convencimento daquilo que se mostra. “O programa formatado como documentario procura
convencer o telespectador de que as informac6es séo verdadeiras”.

O documentario trata, de modo parcial, sobre a tematica da Floresta Fossil. Para tanto,
conversa com dois doutores: Ruan Cisneiros, paleontélogo da Universidade Federal do Piaui
(UFPI) e Francisco Soares, botanico da Universidade Estadual do Piaui (UESPI). Ambos os
pesquisadores destacam a relevancia do local, situando o telespectador sobre o que representa
para Teresina ter um lugar com tanta histdria para cantar. O Parque Floresta Fossil foi criado em
1997 em Teresina, as margens do Rio Poty, na regido central da capital, sendo a Unica dentro de
um centro urbano no Brasil com datacéo de achados que remontam mais de 270 mil anos.

Os estudiosos elencam detalhes que chamam a atencdo pelo potencial turistico que o

lugar possui, a exemplo da concentragdo de troncos encontrados com espécies de plantas em
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posicdo de vida. O apresentador e os pesquisadores revelam que a estruturacdo pode elevar
Teresina em importancia turistica em relacdo ao restante do pais, com possibilidades de projecao
mundial. Com um contetido de dimensao regional, a abordagem do tema € feita com personagens
da capital, considerando que o cenério também é local. Todas as pessoas ouvidas (Quadro 23)
séo de Teresina, dando a identificar que o programa segue uma tendéncia junto com os demais,
de escutar fontes que estdo mais presentes no lugar onde a emissora estd instalada, pela
facilidade no deslocamento para a coleta de informac6es. A limitacdo do regional é evidenciada
pela propria escolha da tematica, mesmo considerando a relevancia da temaética, ela é pensada
considerando as condigcOes para a cobertura. Ressalta-se que o programa Coiza Nossa também
documenta assuntos de outras regifes do Piaui, no entanto, coincidéncia ou ndo, neste assunto
especificamente, as condicBes de producdo sdo locais.

Neste bloco, o apresentador Alcides Filho conversa com a arquiteta, Constance Jacob,
que trabalha para Prefeitura de Teresina e mostra o projeto pronto de um museu, que terd
laboratdrios, estrutrutura para pesquisadores e visitantes. Aléem de um projeto que contempla:
trilhas ecoldgicas, estacionamento, dentre outras possibilidades de exploracéo turistica do local.
A profissional explica que o projeto requer um investimento de R$ 17 milhdes de reais, sendo
que 13 milhdes ja estdo assegurados.

Em seguida, Alcides Filho, escuta o presidente da Associacdo Juridica e Social do Piaui,
Alano Dourado, que apoia a estruturacdo da Floresta Féssil para que ela seja explorada
turisticamente, abrindo novas oportunidades nesse campo. Mais uma vez, essas sdo entrevistas,
que embora estejam sendo transmitidas para uma audiéncia regional, sdo feitas em cenério local,
do mesmo modo que as imagens ilustrativas do documentéario. Mesmo com uma proposta
parcialista, o programa foca apenas na informacéo, ndo explorando o seu espaco para a exibicdo
de publicidade. Durante o intervalo comercial é exibido um minidocumentario sobre a Era
Paleosdica, 0 que demonstra o interesse da atragdo em expor 0 aspecto histérico e valorizacdo
das riquezas do Piaui.

O aspecto monolégico (THOMPSON, 1998) prevalece dentro deste programa, ao lancar
mdo da “[...] quase-interacdo mediada”, apenas algumas pessoas tém voz na atragdo, deixando
lacunas dificeis de explicar, haja vista que o Coiza Nossa € produzido em Teresina, dentro do
centro politico-administrativo do estado, onde h4 uma facilidade muito grande de ter acesso as

autoridades politicas capazes apontar ou ndo alguma resposta, a respeito da tematica abordada.
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Coiza Nossa — Bloco 2 — Anélise

O segundo bloco do programa Coiza Nossa, dando continuidade a tematica, escuta, mais
uma vez, o presidente da AJUSPI, Alano Dourado e ouve também Thiago Brandim, que é
advogado e reforca o discurso da implantagdo de um projeto que revitalize a area do Parque
Floresta Fossil, permitindo a visitacdo e a exploracédo do local, tanto para pesquisas, quanto para
visitacdo. Os personagens estdo em cenario teresinense, sendo exibidos para uma abrangéncia
regional.

O Coiza Nossa, sendo um programa que busca evidenciar assuntos que dizem respeito ao
que o Piaui tem de riquezas, sejam elas materiais ou imateriais, cumpre a proposta a cada edicéo.
No entanto, verifica-se que a logistica de cobertura de regides piauienses do interior do estado
fica limitada, mesmo neste programa que, vez ou outra, traz os principais pontos turisticos do
Piaui j& conhecidos, a exemplo de Sete Cidades, Serra da Capivara, dentre outros cenarios. No
entanto, em municipios menos conhecidos, que tém suas peculiaridades a serem resgatadas,
ainda se tem uma limitacdo na cobertura.

Retomando a anélise, verifica-se a auséncia de autoridades politicas, a exemplo do
governador do Estado, senadores, deputados estaduais, prefeito, vereadores dentro do programa,
como figuras capazes de interferirem decididamente a respeito da temética da Floresta Fossil.
Cabe lembrar que o tema, embora tenha sido trabalhado de modo aprofundado, levanta a
discussdo sobre a necessidade de revitalizacdo, conservacdo e exploracdo turistica do local,
esbarra na ldgica de linguagem, onde certas coisas podem ser ditas e outras ndo, predominando o
Fast Thinkes — especialistas de pensamento rapido, que Bourdieu (1997) chama de bons clientes.
Ele se refere aos profissionais que estdo sempre em expectativa de serem convidados novamente,
pois sdo pessoas conciliadoras e que estao a disposicdo do veiculo de comunicacao.

Aqui, mostra-se, também, mesmo que implicitamente, outra face da televisdo, que é a
falta de autonomia diante de alguns assuntos, exatamente pela interferéncia de setores da
politica, no interior do veiculo, seja para fazer o meio de comunicagdo enunciar ou silenciar
diante de algumas tematicas, como expressa Cashmore (1998, p. 231), quando afirma que “[...]
ndo é preciso ser um marxista para identificar que a televisdo ird inevitavelmente refletir

interesses investidos nela; ela também tem um interesse em que o sistema seja estavel e seguro”.
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Cidadania

O programa Coiza Nossa, nesta edi¢cdo, ao abordar a tematica da Floresta Fossil, traz a
tona um tema de grande relevancia para a televisdo, destacando a representatividade historica,
paleontoldgica e os potenciais turisticos e educacionais que o investimento na estruturacdo do
local, que fica as margens do Rio Poty, pode representar para Teresina e para o Piaui. Nota-se
que o tema foi explorado profundamente pelos pesquisadores ouvidos, tendo, ao final, a
apresentacdo do projeto e o apelo de advogados piauienses para que invista na area.

No aspecto da cidadania, embora a discussdo esteja sendo feita por professores,
advogados e uma arquiteta, o tema poderia ter sido ampliado, colocando pessoas do povo, da
sociedade civil organizada e gestores publicos capazes de interferir decididamente, no aspecto
politico, a exemplo do prefeito, do governador, deputados estaduais, deputados federais e
senadores. O envolvimento desses atores torna a tematica mais proxima da vida da cidade e do
estado.

A presenca de poucas vozes de setores diversos da sociedade teresinense, que devem
tomar lugar no debate sobre a tematica, deixa a abordagem um pouco menor, ndo desprezando a
capacidade da abordagem de iniciar a discussdao a respeito da preservagdo, conservagdo e
promoc¢do de uma das riquezas da pré-historia, que transmite a sensa¢do de pertencimento para o
povo piauiense. Dentro da proposta de Foucault, da ordem discursiva, a emissora optou por
ouvir algumas pessoas que sao autorizadas a falar e que mantém perante a sociedade alguma
autoridade: “[...] nem todas as regides do discurso sdo igualmente abertas e penetraveis; algumas
séo altamente proibidas (diferenciadas e diferenciantes), enquanto outras parecem quase abertas
a todos os eventos e postas, sem restricdo prévia, a disposicdo de cada sujeito que fala”
(FOUCAULT, 2005, p. 37). Tais questdes sdo possiveis devido as qualificacbes prévias, que tais
sujeitos e agentes politicos atendem perante a sociedade que 0 autoriza e 0s legitima.

A auséncia de interatividade, devido ao programa ser gravado € outro fator que diminui
as possibilidades da colocagéo de diferentes personagens. O programa Coiza Nossa até exibe 0s
canais de participacdo, a exemplo do perfil no Facebook, endere¢o do blog da atragcdo, mas ndo
existe uma referéncia do apresentador a aquilo que dizem os telespectadores desses canais que

por ventura participem.
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Quadro 23 — Coiza Nossa

FICHA DE ANALISE
Informacéo Geral /Dados Técnicos

Emissora Nome do Tematica do Género Tempo do Dia da exibicdo | Horario Data de

programa programa programa observagao
Rede Meio Norte | Coiza Nossa Floresta Féssil Documentario 1h 00min 3 de setembro de | 13has 14h 05/11/2017

(Teresina) 2017
1°bloco
Material Tematica Funcéo/cargo | Fontes Dimensdo do | Origem das Interatividade | Cenario Abrangéncia
abordada consultadas contetido informacdes
Documentario | Floresta Fossil | Botanico/ UESPI/UFPI/ | Regional UESPI/UFPI/ | - Studio/Floresta | Regional
- Paleontélogo/ | AJUSPI/Prefei AJUSPI/Prefei Féssil/
(Apresentador: Arquiteta/ tura de tura de Escritdrio/Sala
Alcides Filho) Advogado Teresina Teresina (todos em
— Floresta Teresina)
Fassil
Intervalo Comercial Oferecimento Merchandising
-Mini Documentario sobre a Era Paleosoica - -
2° Bloco
Material Tematica Funcéo/cargo | Fontes Dimensdo do | Origem das Interatividade | Cenario Abrangéncia
abordada consultadas contetdo informacdes
Documentéario | Floresta Fossil | Advogados AJUSPI Regional AJUSPI - Sala Regional
(Apresentador:
Alcides Filho)
— Floresta
Fossil
Intervalo Comercial Oferecimento Merchandising
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5.3.7 Categoria informacao: género documentario — programa MN Reporter

Programa exibido aos sabados, das 15h as 16h, e apresentado por Pedro Borges e Katia
Rodrigues, mas que na ocasido da analise foi apresentado apenas pelo jornalista Pedro Borges.
Veiculado na Rede Meio Norte, emissora cabeca de rede, ou seja, geradora do proprio sinal de
transmissdo, dentro da Grade Transversal da programacéo estudada, 0 MN Reporter enquadra-se
na categoria informacdo e no género documentario, correspondendo a exibicdo de reportagens
relacionadas a um tema especifico, de maneira aprofundada. O programa € reprisado na quarta
feira, das 23h a 00h.

Programa MN Reporter — Bloco 1 — Anélise

O programa MN Repdrter, exibido no dia 2 de setembro de 2017, com a temaética
profissdes, em quatro blocos, como ja € caracteristica da atracdo, estratifica o tema abordado. Em
sua ultima temporada, o programa estd no ar ha cinco anos, com os jornalistas Pedro Borges e
Katia Rodrigues na apresentacdo. Neste primeiro bloco, foram apresentados: uma reportagem;
um merchandising e um VT comercial referente ao merchandising chamado; cinco empresas que
oferecem o programa, logo na abertura, e outras cinco empresas que tém suas publicidades
exibidas durante o intervalo comercial.

Desde que foi imaginado, o programa MN Reporter tem como caracteristica, 0
aprofundamento, por meio de abordagem por diferentes prismas 0 mesmo assunto, sendo exibido
uma vez na semana, no sabado, e reprisado as quartas-feiras. Nesse bloco, o reporter fala sobre
novas profissdes, embora ndo chegue a citar quais sdo as novas profissdes que anuncia no texto,
mas entrevista uma professora que emite suas opinides sobre quais 0s requisitos que o mercado
de trabalho na area da tecnologia exige dos profissionais hoje, a exemplo de habilidades
relacionais e atitudes, bem como, a utilizagdo correta da tecnologia.

Esta € uma informacgdo com dimensdo regional, mas o cenério de filmagem é Teresina.
Alias, uma caracteristica dos programas da emissora, mesmo abordando assuntos com dimensao
regional, nacional ou internacional, os cenarios de gravacdo sdo em sua grande maioria, a capital
do estado do Piaui. Nessa primeira reportagem ndo é diferente, quando se entrevista um

empresario, uma professora e um professor. Algo que chama atencdo é o repérter ndo ter
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conversado com jovens profissionais que trabalham nessas empresas, mas ter optado em falar
somente com a pessoa referéncia do empreendimento privado visitada. O mesmo acontece
quando visita a Agéncia de Tecnologia do estado do Piaui (ATI), pois daria mais visdo ao
telespectador sobre o tema e 0 ambiente no qual esse profissional esté inserido.

Seguindo uma caracteristica dos programas da emissora, este programa também exibe
anuncios de patrocinadores intercalando entre as reportagens. Essas propagandas sao feitas pelo
préprio apresentador, confirmando fortemente a proposta comercial do contetdo apresentado na
grade de programacdo da Rede Meio Norte, onde se faz questdo de aproveitar 0s espagos no
interior e fora do programa para a divulgacdo das publicidades. Essa é uma tendéncia de
emissoras que buscam também, no processo de regionalizacdo, criar novas possibilidades
comerciais por meio de propagandas mais baratas, o que repercute em maior presenca de

comerciais em diferentes espagos da programagéao.

A0 mesmo tempo em que uma emissora regional proporciona ao anunciante
local ver seu produto na televisdo, mediante precos mais acessiveis, ela cumpre,
por outro lado, a fungdo indireta de desenvolver o mercado publicitario, pois a
inauguracdo da TV regional numa determinada regido exige a criagdo de
comerciais para a exibi¢do nos seus intervalos. (BAZI, 2001, p. 80).

Tal estratégia da Rede Meio Norte, termina por retirar espaco dos possiveis conteddos
que poderia abordar, embora comercialmente seja rentdvel para emissoras que trabalham
propostas regionais. De fato, como elenca Bazi (2001), verifica-se a presenca marcante, na sua
grande maioria, de empresas que atuam na capital Teresina, como sendo as principais

anunciantes na grade de programacao da emissora.

Programa MN Reporter — Bloco 2 Anélise

O segundo bloco do programa MN Repoérter apresenta: uma reportagem; dois
merchandisings e dois VTs comerciais, chamados apds 0os merchandisings e cinco comerciais
durante o intervalo. A reportagem € realizada na sua completude no interior de uma escola em
Teresina, a Unidade Escolar Joca Vieira, ou seja, o contetdo apresenta-se com dimensao local,

embora esteja sendo projetado para uma audiéncia regional.
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Na unidade de ensino, a reportagem dialoga com alunos, que séo questionados sobre
como desenvolvem suas atividades estudantis e, também, o que vislumbram como possivel
profissdo, sendo que as respostas demonstram que os alunos ainda estdo optando por profissées
tradicionais, como medicina veterinaria, designer de interiores, psicologia, etc. A reportagem
também conversa com professores e estagiarios que trabalham preparando os alunos para terem
um bom desempenho no Exame Nacional do Ensino Médio (ENEM) e outros exames, mas, ao
longo da exposicao, os personagens ndo sao identificados com caracteres, o que denota descuido
por parte da producdo no momento da finalizagdo do programa, sendo que nem mesmo o proprio
reporter € identificado.

Mais uma vez, nota-se que o regional inexiste do ponto de vista da construcdo dos
conteddos dentro da Grade Transversal eleita pela pesquisa, pois neste caso, as fontes sdo locais,
bem como o cenério de gravacdo. Como expressa Camponez (2012), a proximidade é um valor
estratégico no jornalismo regional ou local. Tal proximidade se manifesta tanto no aspecto fisico,
geogréfico, psicoafetivo, socioprofissional ou, ainda, sociocultural. Neste caso em especifico, 0s
aspectos anteriormente listados sdo identificados, considerando que o ambiente fisico local

denuncia a proximidade geografica, psicoafetivo e socio cultural da proximidade.

Programa MN Repdrter — Bloco 3 Andlise

O terceiro bloco (Quadro 24) resumiu-se ao quadro de entrevistas, que também tratou
sobre profissées do futuro, com o economista Mario Augusto, que abordou temas centrais na
entrevista, que teve como cendrio o patio da residéncia do proprio entrevistado. Durante a
entrevista, eixos foram eleitos, a exemplo de energias renovaveis, e-commerce, inovacdes
tecnoldgicas, salde e aposentadoria, como pontos centrais. Na percepcdo do especialista, esses
campos vao ser bastante demandados no futuro e quem, a partir de agora, iniciar uma preparagdo
nesses segmentos tera grandes oportunidades.

O economista alerta que a profissdo do futuro se constr6i no momento presente e que a
tendéncia é de se identificar relagdes trabalhistas mais flexiveis, a ponto de haver trabalhos cada
vez mais autdbnomos, pessoas com mais liberdade para trabalhar na comodidade do lar ou

estabelecendo o melhor horario para trabalhar.
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Embora o assunto tenha uma abrangéncia regional e até mesmo nacional em alguns
momentos, a emissora reforca a sua preferéncia em encontrar 0s seus entrevistados no cenario
teresinense, o0 que diminui o lastro regional que a emissora pretende, embora o conteldo seja
bastante explorado de maneira analitica. Ressalta-se que apds o final do bloco, seis comerciais
séo exibidos no intervalo comercial.

A abordagem da tematica segue uma tendéncia identificada por Almeida (1999), quando
este analisa as transformacdes institucionais derivadas de mudancas nas relacdes econémicas e
politicas, apds os anos 1980, quando o processo de substituicdo de importacOes foi substituido
aos poucos por outro modelo, conhecido, na atualidade, como transnacionalizagdo da economia,
que afeta praticamente todos os setores da economia, inclusive as telecomunicacdes.

A flexibilizacdo da legislacdo trabalhista é outra trincheira atingida pelo avanco do
capital externo, que acontece por meio das operagdes conhecidas como investimento direto
externo (IDE) (ALMEIDA, 1999). Tais mudancas demonstram que os capitalistas, de tempos em
tempos, tém a necessidade de alterar a forma da oferta e demanda de servicos, a fim de aumentar
0 poder de mercado, para permitir o0 aumento no poder competitivo das industrias e demais
setores por onde a capilaridade da economia alcanca. Ao tempo em que se assiste um contetdo
gravado no contexto local de Teresina, observa-se também que ele tem multiplas dimensdes, ao
entrelacar diferentes cenarios da economia, passando pela legislacdo trabalhista, previdéncia,
além de transitar pelo universo das TICs, que fazem parte da convivéncia dos cidaddos em seus

mais diferentes modos de fazer e dizer na sociedade.

Programa MN Reporter — Bloco 4 Analise

Ja no quarto bloco (Quadro 24), o programa visita agéncias de publicidades para mostrar
os trabalhos de relagdes publicas e assessorias de imprensa, que na atualidade sdo areas muito
demandadas, tanto por empresas quanto por pessoas. A reportagem escuta apenas trés pessoas:
uma empresaria, um empresario e uma assessora de imprensa. E colocada como destaque a
diferenga entre relacfes publicas e a assessoria de imprensa. Sendo que a primeira organiza
eventos corporativos, alem de cuidar da comunicacdo interna e externa da empresa; ja a
assessoria de imprensa trabalha mais o relacionamento do assessorado junto aos veiculos de

comunicagéo.



212

A reportagem produzida evidencia apenas cenarios internos das agéncias que estdo
situadas em Teresina, mostrando salas e pessoas trabalhando na frente de computadores. O
assunto tem abrangéncia regional, mas trabalha um conteddo local, pois toda a informacéo é
colhida e comunicada a partir de empresas sediadas na capital, assim como os entrevistados.
Mais uma vez ocorre durante o programa MN Repdrter, nos quatro blocos, a nao identificacéo
dos entrevistados com caracteres, sendo uma falha no acompanhamento da edicdo das
reportagens pela producéo, pois se trata de um programa gravado. Em alguns casos, também,
verifica-se o uso de imagens da internet sem o devido crédito dos autores das imagens.

Nota-se que, ao longo do MN Reporter, ndo fica claro ao telespectador, porque o
programa resolveu evidenciar o tema elencado, haja vista que ndo ha nimeros ou pesquisas que
justifiguem as motivacgdes que levaram a producao a escolher o tema proposto. Essa observacéo
se faz premente, pois ha que se fundamentar o conteldo informado com embasamentos fortes

que evidenciem a relevancia do assunto abordado.

Cidadania

O programa MN Repérter elenca em sua tematica: profissdes, um passeio por alguns
segmentos que apontam na percep¢do da producdo da atracdo, demandas futuras. Por ser um
programa gravado, a perspectiva cidada viria pela escuta qualificada de pessoas que estdo
envolvidas com os assuntos colocados em voga.

Nota-se que nesta edicdo, tiveram prioridade nas reportagens: especialistas, professores,
empresarios, ou seja, pessoas que tém um lugar de fala na sociedade e que demonstra a
representacdo de segmentos como o educacional e o empresarial. Embora o programa adote a
perspectiva positiva, nota-se que mesmo assim, as pessoas que realmente colocam a vida préatica
em acdo dentro das empresas ficam de fora, a exemplo dos funcionérios.

Quando se permite uma percepcdo mais ampliada, elencando setores em baixa e setores
em alta da economia, evidenciando contrapontos; opinides divergentes sobre a mesma questéo;
abre-se um leque de participacdes maiores dentro do programa, que ndo foram abordados. Ficam
patentes ao longo da atracéo, que poucas vozes sdo ouvidas, dando uma clara parcialidade na

cobertura dos assuntos, levando a impressdo de que ha a necessidade de mais pessoas serem
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ouvidas. Ha neste sentido, a permissdo do exercicio da cidadania de modo limitado, pois falta
equilibrio na escuta dos atores de fala.

Considerando o papel do jornalismo que é de ser um constante vigilante das praticas
econdmicas e politicas (SAVENHAGO, 2012), a auséncia de contraponto e de algumas vozes,
aponta para uma pratica que pode se aproximar de uma causa propria, quando os meios de
comunicacdo deixam de iluminar o interesse publico, em fazer de bandeiras politicas ou
econdmicas “[...] visando a legitimacdo e a consolidacdo ainda maiores do poder de influéncia
social que detém, em detrimento de informagdes de interesse publico” (SAVENHAGO, 2012, p.
35).



Quadro 24 — MN Reporter
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FICHA DE ANALISE

Informacdo Geral /Dados Técnicos

(Matheus Oliveira)
— Tecnologia da
Informagao

sore professora

e especialista.

e especialista.

Emissora Nome do programa | Tematica do Género Tempo do Dia da exibicéo Horério Data de observagéo
programa programa
Rede Meio Norte MN Repdrter Profissdes Documentério 1h 00min 2 de setembro de 15h as 16h 27/09/2017
2017
1° bloco
Material Temética Funcao/cargo Fontes Dimenséo do Origem das Interatividade Cenario Abrangéncia
abordada consultadas contelido informacdes
Reportagem Tecnologia Empresério/profes | Empresa, governo | Regional Empresa, governo | - Salas de empresas | Regional

privadas e 6rgaos
do governo em
Teresina - Pl

Intervalo Comercial

Oferecimento

Merchandising

05 empresas séo exibidas no comercial

- 5 empresas oferecem o programa

- um merchandising (publicidade realizada dentro do programa

com garoto propaganda ou realizada pelo proprio
apresentador); com um VT exibido apés o merchandising.
2°Bloco
Material Temética Funcao/cargo Fontes Dimenséo do Origem das Interatividade Cenario Abrangéncia
abordada consultadas contetido informacdes
Reportagem Educacéo Professores e Escola Local Escola - Salas de aulas e Regional
(Matheus Oliveira) alunos biblioteca de
— Profissdes que escola em
0s alunos védo Teresina - Pl
seguir
Intervalo Comercial Oferecimento Merchandising
- 04 empresas sdo exibidas no intervalo - - 2 merchandisings (publicidade realizada dentro do programa
com garoto propaganda ou realizada pelo proprio
apresentador); com 02 VTs exibidos ap6s os merchandisings.
3°Bloco
Material Temética Fungéo/cargo Fontes Dimenséo do Origem das Interatividade Cenario Abrangéncia
abordada consultadas contetdo informacdes
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Reportagem Profissdes do Economista Economista Nacional Economista - Patio de uma Regional
(Matheus Oliveira) | Futuro residéncia em
— Quadro de Teresina - PI.
Entrevista com
Mério Augusto,
economista.
Intervalo Comercial Oferecimento Merchandising
- 6 empresas sdo exibidas no intervalo comercial - -
4°Bloco
Material Temética Funcao/cargo Fontes Dimenséo do Origem das Interatividade Cenario Abrangéncia
abordada consultadas contetido informacdes
Reportagem Assessoria e Empreséria e Agéncia de Local Agéncia de - Salas em Teresina | Regional
(Matheus Oliveira) | relagoes publicas assessora assessoria assessoria - Pl
— Assessoria
empresarial

Intervalo Comercial

Oferecimento

Merchandising




216

5.3.8 Categoria informacéao: género entrevista — programa Direito e Cidadania

Programa exibido aos sabados, das 19h as 20h, sem reprise, apresentado pela jornalista
Cinthia Lages e o jurista Jurandy Porto. Veiculado, na Rede Meio Norte, emissora cabeca de
rede, ou seja, geradora do proprio sinal de transmissdo. Dentro da Grade Transversal da
programacéo estudada, o programa Direito & Cidadania engquadra-se na categoria informacéo e
no género entrevista, correspondendo a abordagem de discussdes de questbes do direito, fatos e
polémicas do dia a dia, com a participagéo de juristas, convidados e estudantes de direito, com o
objetivo de debater e esclarecer os temas, permitindo a conscientizacdo dos direitos e das leis.

Direito & Cidadania — Bloco 1 — Analise

O programa Direito & Cidadania do dia 2 de setembro de 2017 tratou sobre a temética:
“Lei Maria da Penha: beneficios e maleficios”. Devido ao formato adotado, ha uma exploracéo
maior do contetdo das entrevistas dentro do estudio. Ao longo do programa, foi exibida apenas
uma reportagem, logo no inicio, que ndo foi produzida pela emissora, mas que também néo deu o
devido crédito a quem produziu. Neste primeiro bloco (Quadro 25), a reportagem ja citada
possui dimens&o nacional, sendo exibida para uma audiéncia regional. Nota-se que as imagens
exibidas sdo de materiais disponibilizados na internet, onde aparecem 0s companheiros
agredindo suas esposas ou namoradas, seja na rua, no trabalho ou em casa; sdo exibidas ainda
neste bloco, as entrevistas com os trés convidados: o jurista Jurandy Porto; o juiz José Olindo e a
delegada Vilma Alves; além da exibicdo de cinco publicidades de empresas no intervalo
comercial.

O programa conta com uma plateia formada por estudantes, que se manifestam com
questdes para 0s entrevistados, a partir do segundo bloco. Neste primeiro bloco, verifica-se que
os convidados além de falarem sobre os beneficios da Lei Maria da Penha, que assiste as
mulheres vitimas de violéncia, os debates sdo iniciados com o jurista Jurandy Porto, destacando
que a Lei trouxe o amparo das mulheres, no entanto, tem-se notado um aumento no nimero de
casos denunciados. Ele acredita também que as penas proferidas contra os companheiros devam

ser declaradas com temperanga, para que ndo se tenha uma lei discriminatoria.
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A colocacdo do jurista gerou um debate em torno da vigéncia do dispositivo legal. A
delegada Vilma Alves, acredita que a Lei Maria da Penha veio suprir uma lacuna historica, pois
d& garantias as mulheres da aplicacdo dos direitos constitucionais. Observa-se também que a
delegada assume uma posicéo ativista em relagdo a lei. Ela elenca como beneficios, as medidas
protetivas e acredita que se existe falha, a falha ¢ humana, ndo da lei.

O juiz José Olindo, embora acredite que a Lei mereca ser atualizada, defende que os
beneficios concedidos as mulheres sdo grandes e necessarios, citando, como exemplo, as
medidas protetivas que permitem a mulher a garantia legal de que o ex-companheiro mantera
distancia dela, para que nao haja atritos, sendo que a necessidade da medida passa pela analise de
um Nucleo Disciplinar, que avalia o estabelecimento dela ou ndo. O juiz esclarece que nem
sempre 0 agressor € homem, ha casos em que uma mulher agrediu outra.

Abrindo para um pensamento divergente e provocando debate entre os participantes, o
jurista Jurandy Porto traz para a discussdo o carater especifico da Lei Maria da Penha. Em sua
avaliacdo, uma lei ndo deve ser restritiva, mas deve ser geral, vindo dai a sua defesa pela
reformulacéo da lei Maria da Penha, que iria contra a igualdade entre os individuos, pregada pela
Constituicdo Federal. O bloco encerra com um clima tenso entre os entrevistados, pois Jurandy
Porto e Vilma Alves tém pensamentos divergentes.

A tematica, levada a debate no canal de televisdo, demonstra o papel cada vez mais
relevante da midia como espaco publico de discussdo de assuntos que afetam diretamente a vida
das pessoas. Alias, a esfera publica sé tem se expandido nos Gltimos anos, sendo cada vez mais
associada ao que é publicado nos meios de comunicacdo, a exemplo dos jornais, revistas, livros,
e também no cinema, no radio e na televisdo. Com isso, 0 espago publico sé tem ampliado sua
capilaridade nas democracias modernas (LEVY, 2015).

Embora o tema seja aberto, possibilitando tratar dos meandros legais, 0s exemplos
citados, sdo tipicos do contexto teresinense, dando uma percepc¢éo local dos contetidos narrados,
mesmo que a difusdo seja regional. Todos os atores entrevistados residem na capital, ratificando
a dimensao restrita da mensagem difundida. Cabe lembrar, como ressalta Santos (2012) que no
atual contexto o local também tem sua razdo global, e desse modo, relativiza-se a discusséao, que
mesmo sendo travado por atores que estdo em cenario teresinense, fazem parte de uma arena que

tem o discurso amplificado, devido as TICs.
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Direito & Cidadania — Bloco 2 — Analise

No segundo bloco (Quadro 25), o programa segue a linha de valorizar o debate de ideias
entre os entrevistados e os estudantes da plateia, formada alunos da faculdade Estacio/CEUT,
que participam fazendo perguntas. Ao final do bloco, sdo exibidas quatro publicidades durante o
intervalo comercial.

O estudante de direito Adalto Neto questiona sobre a necessidade de adequacdo da
legislacdo. O jurista Jurandy Porto segue sua defesa de que a lei ndo deve ser discriminatoria,
pois nesse caso especifico, nem sempre a parte mais fraca é a mulher. Em sua viséo, a Lei Maria
da Penha devia ser mais abrangente e tratar os casos de violéncia entre casais como violéncia
domestica.

Outro estudante, identificado apenas como Oscar, fomenta o debate, ao questionar se em
Teresina a Lei Maria da Penha é aplicada com base na protecdo de mulheres em relacéo a outras
mulheres. A delegada Vilma Alves lembra que a lei foi feita para defender a mulher, inclusive
caso ela tenha orientacdo sexual diferente. O juiz José Olindo completa dizendo que,
independentemente da idade, mesmo sendo menor de idade, a lei Maria da Penha ampara a
pessoa do sexo feminino, inclusive da como exemplo casos de estupro de vulneraveis que sdo
julgados pela vara de Violéncia Doméstica e Familiar. J& o estudante Isaias Ramos questiona se
a lei Maria da Penha é aplicada nos seus diferentes aspectos, a saber, aos diversos tipos de
violéncias fisica, psicoldgica, sexual, dentre outras. A delegada fugiu um pouco da resposta,
fazendo apenas o convite as mulheres, caso sofram algum tipo de violéncia que néo seja a fisica,
para que denunciem.

Ao longo desse segundo bloco, os entrevistados adentraram em pontos que esclarecem
aos telespectadores o alcance do dispositivo legal, ao tempo em que levantam possibilidades de
maior alcance em uma eventual mudanca na legislacdo. Ou seja, o0 debate a respeito da tematica
permite uma discussao aprofundada em torno da questdo tratada.

Analisando o decorrer do programa, mesmo tendo 1h de duracdo, € possivel observar
limitacOes, tipicas de uma atracao televisiva, que deve respeitar as condi¢cdes de comunicacdes,
impostas pela emissora de televisdo, como destaca Bourdieu (1997, p. 19) “O assunto ¢ imposto

[...] as condigdes de comunicagédo sdo impostas e, sobretudo, [...] a limitacdo do tempo impde ao
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discurso restri¢des tais que é pouco provavel que alguma coisa possa ser dita”. O autor chama
todos esses artificios de “[...] censura invisivel”, que impedem uma discussdo mais espontanea,
onde as contradi¢Oes sejam amplamente esgotadas em suas devidas argui¢des, como 0 ocorre em
uma comunicacao face a face (THOMPSON, 1998).

Direito & Cidadania — Bloco 3 — Analise

No terceiro bloco (Quadro 25), os entrevistados esclarecem mais uma questdo. Uma
estudante, que ndo se identifica, pergunta se a Lei Maria da Penha abrange casos de preconceito,
a exemplo dos praticados contra a ex-presidente da Republica, Dilma Rousseff (PT), e a
senadora Regina Sousa (PT). A delegada afirma que, nesse caso, a lei ndo cobre, pois se trata de
um crime hediondo que é apurado pela delegacia dos direitos humanos. No entanto, a delegada
faz questdo de ressaltar que a regra para esses tipos de crimes no Brasil é a impunidade, pois
quase sempre a lei ndo é cumprida, em casos de preconceito e discriminacdo racial.

Finalizando o programa, a jornalista Cinthia Lages questiona porque ainda ha a discussdo
dualista de homem versus mulher. O jurista Jurandy Porto lembra que ela sempre vem a tona
porque é trazida pelas mulheres, pois, em sua viséo, a impressao que da é que as feministas nao
gostam de homens. Neste momento, a delegada Vilma Alves reage afirmando que muitos
homens ainda ndo despertaram para a realidade de que se vive em uma sociedade de igualdade
de direitos. E convoca as mulheres para que, em caso de agressdo, seja verbal ou fisica,
denunciem. O juiz José Olindo finaliza suas colocacdes dizendo que, independentemente da
vitima, o estado precisa dar protecdo. No caso da Lei Maria da Penha, ele acredita que a lei
precisa de reformulacdo, mas trouxe beneficios.

Ao serem questionados pela apresentadora, ainda sobre se a lei, chegou a produzir unido
entre os casais. O juiz José Olindo ressalta que esta ndo é a competéncia da lei, promover
acordos ou unides. Nesse momento, o jurista Jurandy Porto fecha seu comentario destacando que
a tendéncia dos tribunais, com base em alguns acorddos, € que em casos onde o casal decide se
reconciliar, a lei ndo esta para separar. E finaliza destacando que a lei precisa ser aprimorada,
pois a Lei Maria da Penha é preconceituosa contra os homens. Ao passo que a delegada Vilma

diz que ela (delegada) ndo é contra os homens, mas contra 0s machistas e agressores.
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O bloco mantém a linha de promocéo do debate e escuta de opinides divergentes, dando
ao telespectador a oportunidade de presenciar os questionamentos que existem na pratica da
aplicacdo da lei. No entanto, se trata de uma discussdo que engrandece e esclarece, a partir do
acolhimento dos pontos de vistas que polemizam, outros que conciliam, permitindo a observacao
dos diferentes prismas guardados pela questéo.

Considerando que a midia televisiva também tem como caracteristica a condicao de “[...]
palco do debate publico”, embora nem sempre o assunto que ganha visibilidade na esfera publica
seja de interesse publico, mas suas representacfes acabam substituindo a realidade, ressalta-se o
papel do jornalismo na televisdo como importante na constru¢cdo de uma sociedade onde o0s
individuos tenham seus direitos respeitados. Andrade e Temer (2013, p. 65) lembram que “[...]
ao ditar valores, crengas e valorizar determinados habitos culturais, o jornalismo de TV pode
tanto contribuir para uma sociedade mais democratica, como impedir o exercicio pleno da
cidadania, muitas vezes, até sem que as pessoas percebam isso”, haja vista que por meio da
televisdo, a sociedade tem, ou nédo, acesso as informacdes que trazem embutidos os seus direitos

civis, sociais e politicos.

Cidadania

O programa Direito & Cidadania, que refletiu ao longo de aproximadamente 60 minutos
sobre a tematica da Lei Maria da Penha, mostra-se como um espago de construcdo coletiva de
um debate publico, a partir da abordagem desenvolvida, que privilegia o debate, o conflito de
ideias, que contribuem para a evidéncia da cidadania televisiva.

Ao logo da atracdo, embora sejam poucas as perguntas permitidas aos estudantes, as
participacdes e arguicbes em torno de questbes praticas da aplicacdo da lei, os temas abordados
adentram em questdes que os operadores do direito lidam no dia a dia da magistratura, colocando
em notoriedade, tanto as facilidades, quanto os desafios vivenciados, além disso, ajudam a deixar
0 programa mais aberto e atento a questdes que se apresentam como duvidas aos possiveis
operadores do direito.

Durante o programa, 0 debate entre os entrevistados Jurandy Porto, advogado; Jose

Olindo, juiz; e Vilma Alves, delegada mostra aos telespectadores que a lei ndo é uma
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unanimidade, mesmo que tenha trazido avangos na implementacdo de politicas de protecdo a
mulher. Uma discussdo que permeia o0 programa inteiro é a necessidade de atualizacédo da lei, no
sentido de que se torne mais abrangente, menos restritiva ou “[...] discriminatéria”.

Desse modo, nota-se que a cidadania televisiva observada no programa Direito &
Cidadania € notada, tanto nas participacbes dos estudantes, quanto na possibilidade que o
programa permite de ter discordancias e pensamentos divergentes sobre a mesma questao.
Entende-se como construtivo o aprofundamento realizado pelo programa, em questdes que estéo
para além da superficie da lei.

A presenca de personagens, que sao agentes do Estado no programa televisivo dialogando
com estudantes, demonstra que a participacdo cidada pode ser realizada ndo apenas em espacos e
por meio de mecanismos institucionais, como aponta Teixeira (2001), ao tratar sobre a

participacao cidada:

A participacdo cidadad utiliza-se ndo apenas de mecanismos institucionais ja
disponiveis ou a serem criados, mas articula-os a outros mecanismos e canais
gue se legitimam pelo processo social. Ndo nega o sistema de representagéo,
mas busca aperfeigoé-lo, exigindo a responsabilizagdo politica e juridica dos
mandatarios, o controle social e a transparéncia das decisGes. (TEIXEIRA,
2001, p. 30).

A participagéo, seja ela em programas televisivos ou ndo, representa um posicionamento
politico, passivo ou ativo, que repercute na maneira como a sociedade recebe o conteddo
transmitido. As condicdes de participacdo, mesmo limitadas, ja constituem espacos de atuagdo

relevantes na construcéo social, em uma perspectiva cidadao.
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FICHA DE ANALISE

Informacéo Geral /Dados Técnicos

Emissora Nome do programa | Temaética do Género Tempo do Dia da exibigéo Horario Data de observagéo

programa programa
Rede Meio Norte Direito & Cidadania Lei Maria da Penha— | Entrevista 1h 00min 2 de setembro de 19h as 20h 12/11/2017

Beneficios e 2017

Maleficios

1° bloco
Material Temética Funcéo/cargo Fontes Dimensé&o do Origem das Interatividade Cenario Abrangéncia
abordada consultadas contetdo informagdes
Reportagem — Lei Lei Maria da Aposentada Internet Nacional Internet - Ruas e avenidas, Regional
Maria da Penha Penha interior de
residéncia
Entrevistas —(com: | Lei Maria da Jurista; juiz; Emissora Regional/nacional | Emissora - Studio Regional
Jurandy Porto, Penha delegada
jurista; José
Olindo, juiz de
direito; Vilma
Alves, delegada) —
Lei Maria da
Penha
Intervalo Comercial Oferecimento Merchandising
05 empresas séo exibidas no comercial -
2° Bloco
Material Tematica Funcao/cargo Fontes Dimensé&o do Origem das Interatividade Cenario Abrangéncia
abordada consultadas contetdo informagdes
Entrevistas — Lei Maria da Jurista; juiz; Emissora Regional/nacional | Emissora - Studio Regional
(com: Jurandy Penha delegada; alunos
Porto, jurista; José
Olindo, juiz de
direito; Vilma
Alves, delegada) —
Lei Maria da
Penha
Intervalo Comercial Oferecimento Merchandising

- 04 empresas sdo exibidas no intervalo - -
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3°Bloco
Material Temética Funcéo/cargo Fontes Dimensé&o do Origem das Interatividade Cenario Abrangéncia
abordada consultadas contetdo informagdes
Entrevistas — Lei Maria da Jurista; juiz; Emissora Regional/nacional | Emissora - Studio Regional
(com: Jurandy Penha delegada; alunos;

Porto, jurista; José
Olindo, juiz de
direito; Vilma
Alves, delegada) —
Lei Maria da
Penha

aluna

Intervalo Comercial

Oferecimento

Merchandising
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5.3.9 Categoria entretenimento: género variedades — programa Revista Meio Norte

Programa exibido das 8h40min as 10h, em 30 de agosto de 2017 e apresentado por Carla
Berger. Veiculado na Rede Meio Norte, emissora cabecga de rede, ou seja, geradora do proprio
sinal de transmisséo, dentro da Grade Transversal da programagéo estudada, o programa Revista
Meio Norte enquadra-se na categoria entretenimento e no género variedades, correspondendo a
exibicdo de informacdes e dicas para o universo feminino, destacando aquilo que é tendéncia

para o publico da atrag&o.

Programa Revista Meio Norte — Bloco 1 Analise

O programa Revista Meio Norte, de 30 de agosto de 2017, foi uma atragdo, quando
comparada com os demais programas da Grade Transversal, marcada pela grande quantidade de
comerciais e pouco conteldo. Sdo destaques nesse primeiro momento (Quadro 26), os trés
assuntos seguintes: receita de Biscoito Amanteigado; entrevista com Fran Borges e entrevista
com dois advogados sobre uma campanha de doacdo de sangue; oito empresas oferecem o
programa; cinco merchandisings e dois VTs comerciais sdo exibidos apds os merchandisings;
uma receita de biscoito e quatro empresas exibidas no intervalo comercial.

Tradicionalmente o género variedades € marcado pelo improviso, ganhando em algumas
emissoras o formato de auditério, como artificio para prender o telespectador, mas também se

apresenta como vitrine publicitéria.

Quando a emissora pretende preencher um longo periodo da programagéo e
precisa deixar uma abertura para todo tipo de patrocinio, dos anunciantes
nanicos aos donos de polpudas verbas publicitarias, pode-se esperar um
programa do género variedades. (SOUZA, 2004, p. 139).

Na Rede Meio Norte esse género tem um formato mais intimista com os entrevistados,
apenas com a apresentadora recebendo os convidados para uma conversa descontraida, como se
estivesse recebendo-os em um ambiente da sala de casa, enquanto na cozinha se prepara algum
prato. Alias, no unico contetdo apresentado nesse bloco, acontece a apresentacdo do modo de

preparo do Biscoito Amanteigado.
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Nota-se que se trata de um conteldo com dimenséo local, difundido regionalmente, a
partir do estudio da emissora, onde existe uma cozinha para receber os convidados que vao
preparar algo. Toda entrevista e preparacdo da receita acontecem o tempo todo no estidio da
emissora. Por ser apresentado em um ambiente que reproduz sala e cozinha de uma residéncia
tem-se o processo qualificado por Ortiz (1999) como “desterritorializacdo” que transfere a
referéncia para o estidio da emissora, mas também outro de “reterritorializa¢ao” quando aborda
uma tematica que é de dominio do publico, sendo parte do imaginario coletivo de uma fracao dos
telespectadores.

Ao lado do convidado Bruno Ribeiro, que é chefe de cozinha e DJ, a apresentadora
destaca que a familia dele ja desenvolve um trabalho em Teresina no preparo biscoitos ha 20
anos. Ambos ensinam 0 passo a passo de como preparar a receita que sera executada na pratica
no estudio, ao longo da atracdo. Na ocasido sdo exibidos os ingredientes na tela da TV: uma
xicara de agUcar, 2509 de leite condensado, trés colheres de leite em pd, cinco gemas, uma pitada
de fermento, 250g de manteiga, fécula ou polvilho para dar o ponto. Em seguida, a apresentadora
chama o intervalo comercial, para dar continuidade no bloco seguinte.

A emissora segue a tendéncia de explorar o cenario teresinense de exibicdo do conteudo,

dando uma viséo localizada do que é transmitido dentro da Grade Transversal.

Programa Revista Meio Norte — Bloco 2 Analise

O segundo bloco (Quadro 26) dedica mais tempo a exibicdo de propagandas, seja por
meio de VTs, seja por meio de merchandisings do que propriamente a conteddo informativo.
Apenas uma entrevista é realizada, com dois advogados da OAB, que falam sobre uma
campanha de doacdo de sangue; no entanto, seis merchandisings com quatro VTs comerciais sdo
realizados; além disso, sdo exibidas durante o intervalo comercial, sete empresas.

Para que se tenha uma ideia, dos aproximadamente 25 (vinte e cinco) minutos do bloco,
somente oito minutos foram destinados a entrevista, sendo que mais de 13 (treze) minutos foram
usados para exibir merchandisings e VTs comerciais, mostrando a face mercadol6gica muito
forte da atracdo, confirmando o que destaca Souza (2004), quando afirma que os programas do
género variedades sdo atravessados pela abertura de espaco ao mercado publicitario.

Analisando a entrevista exibida, verifica-se que o conteldo tem dimenséo local, pois 0s
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atores entrevistados, os advogados, sdo de Teresina e a agdo que eles foram divulgar é voltada
especialmente para os advogados da capital. Confirma-se, mais uma vez, que destoando da
proposta regional da emissora, o assunto elencado ratifica o aspecto local da programacao.
Diferente dos demais programas, o Revista Meio Norte ndo tem uma equipe de reportagem
propria, sendo que a produgéo precisa usar a criatividade para trabalhar todas as teméticas dentro
do préprio estudio da emissora.

Observa-se que, em algumas ocasifes, quando ha assuntos de grande repercussao, ou uma
acdo em que a emissora esteja envolvida, os repdrteres da Rede costumam aparecer dentro do
programa falando sobre o assunto, o que néo foi o caso nesta edigao.

Bourdieu (1997) evidencia que as noticias de variedades transmitidas pela televisao, séo
alimentos prediletos das emissoras, que tém por objetivo atrair a audiéncia para assuntos que sao
em tese de interesse de todos, mas funcionam também como atrativos do publico para algo
diferente daquilo que fazem, desviando a atencdo das pessoas para os chamados “[...] fatos
onibus”, que ndo devem chocar a populagdo, de modo a ndo tocar em nada de importante: “[...]
as noticias de variedades consistem nessa espécie elementar, rudimentar da informacdo que é
muito importante porque interessa a todo mundo sem ter consequéncias” (BOURDIEU, 1997, p.
23).

O estudioso pondera ainda que, muitas vezes, 0s assuntos de variedades, sao
acompanhados de “[...] coisas futeis” em sua avaliagdo, “[...] sdo de fato muito importantes na
medida em que ocultam coisas preciosas” (BOURDIEU, 1997, p. 23). Pois este tempo raro,
preenchido com o vazio, substitui informagfes relevantes que deveriam ter lugar na
programacéo, mas que acabam sendo distanciadas dos cidadaos que sdo impedidos desta forma,

de exercerem seus “[...] direitos democraticos”.

Programa Revista Meio Norte — Bloco 3 Analise

O terceiro bloco (Quadro 26) por inteiro tem apelo publicitario/comercial. Além de
apresentar trés merchandisings, com trés VTs comerciais, exibidos apds os merchandisings;
verifica-se que até mesmo no suposto contetido, que trata sobre beleza, na entrevista com Fran
Borges, ha propaganda envolvida, pois, a convidada € proprietaria do saldao de beleza Fran

Cabelos, que é patrocinador do programa. Ou seja, 0 terceiro bloco, na sua totalidade tem um
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compromisso com o mercado publicitario, em detrimento de assuntos outros que poderiam ser
repercutidos na atracao.

Durante o programa, a empresaria Fran Borges apresenta um produto para que as
mulheres loiras possam cuidar das mechas dos seus cabelos e também uma escova para pentear.
Mesmo analisando-se do ponto de vista da proposta da regionalizagdo pretendida pela emissora,
0 assunto tem dimens&o local, haja vista que o produto é lancado pela empresaria de Teresina,
embora haja um alcance regional da exibicdo do contetido. Outro aspecto que indica a natureza
local do contetdo é o cenario de ilustracdo dos produtos langados, que € o estudio da emissora.
Cabe ressaltar que o cenario por si s6 ndo determina se 0 assunto tem dimensao local, pois se
considera, neste estudo, a visdo de Santos (2012), quando afirma que cada lugar tem sua razao
global.

Comprometida com o mercado, a atracdo Revista Meio Norte adequa-se ao que reforca
Dourado (2012, p. 55), sobre a I6gica mercantilista contemporanea, da qual a midia esta inserida,
ao impedir que o espago publico, no qual se tornou a televisdo, se seja “[...] esfera de debates de
ideias, sugestdes e criticas. As tematicas aparecem e desaparecem, conforme a agenda da midia e

do mercado, que também se mescla com a invasdo de privacidade devidamente mediada”.

Cidadania

O programa Revista Meio Norte apresentou, ao longo de sua exibi¢cdo apenas trés
momentos que podem ser caracterizados como conteudo, que de algum modo interesse a
audiéncia: a preparacdo do Biscoito Amanteigado; a entrevista com os advogados sobre uma
campanha de doacdo de sangue na OAB e a entrevista com a Fran Borges, em que ela destaca o
lancamento de um produto para cabelos. Ressalta-se que, neste Ultimo caso, informacdo e
publicidade andam juntas, sendo dificil separar uma da outra, haja vista que a entrevistada é
patrocinadora do programa. Esse fato evoca o pensamento de Bourdieu (1997), quando convida
para uma reflexdo em torno das forgas invisiveis pautadas pela concorréncia, entre o veiculo e 0
mercado.

Verifica-se que o Revista Meio Norte apresenta poucas vozes, quase nao havendo dialogo
com os telespectadores, embora haja durante a exibi¢do, em varios momentos, o0 chamamento

feito pela propria apresentadora, para que as pessoas gue assistem enviem mensagem para que
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sejam lidas através da linha interativa, que praticamente ndo € utilizada. Em quase 1h30min
somente em duas ocasifes a apresentadora recorre a linha interativa para enviar abracos e
mostrar fotografias de dois telespectadores, sendo que as participacdes sdo de baixa qualidade e
relevancia social, pois se resume apenas a exibicdo das fotografias e a cumprimentos. Embora
caiba elencar, que, as vezes, o telespectador deseja apenas esse tipo de interatividade com a
programacdo pelo simples desejo de ser lembrado de alguma maneira.

Entende-se que a atracdo adentra timidamente ao quesito cidadania, abordando nas
teméticas das entrevistas, assuntos que de algum modo dialogam com o interesse geral da
sociedade, no entanto, h& um impedimento a participacdo das pessoas que assistem, e que
poderiam dar alguma contribuicdo do ponto de vista propositivo. A auséncia de uma equipe de
reportagem para dialogar com o publico sobre assuntos da vida social restringe o campo de
possibilidades de interatividade com os telespectadores, que poderiam de algum modo interferir,
0 que redundaria mais canais por onde os contetdos teriam portas de entrada para o programa.

Mesmo tratando-se de uma de uma ““[...] quase-interacdo mediada” (THOMPSON, 1998,
p. 79), caracterizada pela “[...] extensa disponibilidade de informacdo e contetdo simbolico no
espaco e no tempo”, onde as informacgdes sdo propagadas para um numero indefinido de
receptores, como é o caso da televisdo; cabe lembrar que o carater “[...] monoldgico”, onde o
fluxo de informacdo se d& em sentido Unico, adotado pelo programa ao longo de quase toda a

atracdo, no que diz respeito aos telespectadores, minimiza as chances de contribuicdo cidada.
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FICHA DE ANALISE

Informacéo Geral /Dados Técnicos

Emissora Nome do programa | Temaética do Género Tempo do Dia da exibigéo Horario Data de observagéo
programa programa
Rede Meio Norte Revista Meio Norte Geral Variedades 1h 20min 2 de setembro de 8h40 as 10h 04/10/2017
2017
1° bloco
Material Temética Funcao/cargo Fontes Dimenséo do Origem das Interatividade Cenario Abrangéncia
abordada consultadas contetdo informacdes
Receita (Biscoito Culinéria Chefe Emissora Local Emissora - Studio Regional
Amanteigado) —
Com Bruno
Ribeiro.
Intervalo Comercial Oferecimento Merchandising
- 4 empresas sdo exibidas no comercial - 8 empresas oferecem o programa 05 merchandisings (publicidade realizada dentro do programa
com garoto propaganda ou realizada pelo préprio
apresentador); com 02 VVTs exibidos apds o merchandising.
2° Bloco
Material Temética Funcéo/cargo Fontes Dimensé&o do Origem das Interatividade Cenario Abrangéncia
abordada consultadas conteudo informacdes
Entrevista com os Doagdo de Sangue | Advogados Emissora Local Emissora - Studio Regional
Advogados:
Nailma e Rafael
da OAB -
Campanha de
Doacdo de Sangue
Telespectador Abrago - Emissora Local Emissora Mensagem de Studio Regional
texto e foto por
aplicativo
Telespectador Abrago - Emissora Local Emissora Mensagem de Studio Regional
texto e foto por
aplicativo

Intervalo Comercial

Oferecimento

Merchandising

- 7 empresas sdo exibidas no intervalo

com garoto

propaganda

ou

- 6 merchandisings (publicidade realizada dentro do programa

realizada pelo proprio

apresentador); com 04 V/Ts exibidos apés o merchandising.
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3°Bloco
Material Temética Funcéo/cargo Fontes Dimensé&o do Origem das Interatividade Cenario Abrangéncia
abordada consultadas contetdo informagdes
Entrevista com Beleza Empreséria Empreséria Local Empreséria - Studio Regional

Fran Borges —
Langamento de
Produto para
mechas

Intervalo Comercial

Oferecimento

Merchandising

- 8 empresas oferecem o programa

- 3 merchandisings (publicidade realizada dentro do programa

com garoto

apresentador); com 03 VTs exibidos apds o merchandising.

propaganda

ou

realizada pelo préprio
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5.3.10 Categoria entretenimento: género variedades — programa Ronda do Povao

Programa exibido as quintas-feiras, das 10h5 as 11h55, apresentado por Padua Araujo,
acompanhado de um grupo de colaboradores, dentre eles Palhaco Chupetinha e Dayana.
Veiculado na Rede Meio Norte, emissora cabeca de rede, ou seja, geradora do proprio sinal de
transmissdo, dentro da Grade Transversal da programacdo estudada, o Ronda do Povéo
enquadra-se na categoria entretenimento e no género variedades, correspondendo a exibicao de
reportagens de temas diversos e policiais, reclames da populagdo, participacdo dos
telespectadores, brincadeiras com palhacos no estudio. O programa € exibido ao vivo na
programacao diariamente.

Ronda do Povao — Bloco 1 — Anélise

O programa Ronda do Povédo, apresentado por Padua Araudjo, pela humorista Nayana,
pelo palhaco Chupetinha e pelos bonecos Profano e Profeta, é exibido de segunda a sexta feira.
Embora seja um programa de variedades, o programa exibido no dia 31 de agosto de 2017, teve
em seu contetdo maior énfase no aspecto policial. Ao longo das reportagens, nos quatro blocos
em que esta dividido, fica evidente também que o programa exibe com maior preponderancia
assuntos de natureza local, seguindo a tendéncia dos demais programas analisados, que
apresentam reportagens em que seus contetdos possuem dimensao local.

Neste primeiro bloco (Quadro 27), foram exibidos: um merchandising; quatro destaques
ou manchetes dos assuntos que serdo apresentados durante o programa; quatro interatividades;
um VT comercial dentro do programa; um quadro — “Momento de Fama” e cinco VTs
comerciais durante o intervalo. O apelo comercial é uma caracteristica dos programas da
emissora e 0 Ronda do Povdo segue a mesma tendéncia dos demais programas, a de apresentar
entre 0s conteudos exibidos as propagandas dos anunciantes.

Ao longo deste bloco, que tem duracéo de aproximadamente 25 minutos, o apresentador e
0s integrantes do programa ndo exibiram contetdos, aproveitando apenas para destacarem 0s
assuntos que serdo tratados ao longo da atragdo; em seguida, Padua Aradjo chama o garoto

Wesley do Passinho do Municipio de Barras, para no quatro: “Momento de Fama”, dangar
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algumas musicas; antes de ir para o intervalo comercial, sdo lidas algumas mensagens de texto
enviadas pelos telespectadores por meio do WhatsApp. As mensagens tratam apenas de
cumprimentos a outras pessoas que também estdo assistindo o programa, a exemplo de pedidos
de abracos; parabenizando os apresentadores; ou ainda brincadeiras dos telespectadores com 0s
palhacos. Ou seja, ndo foram exibidos assuntos que tratassem diretamente de questdes estruturais
da cidade ou demandas da comunidade perante o poder publico.

Como constata Bourdieu (1997), atrair a audiéncia por meio do drama, do crime e de
outros temas que buscam a distracdo das pessoas € alimento da midia televisiva, que chama a
atencdo da audiéncia para os produtos do mercado, ao tempo em que 0s assuntos de relevancia

social ficam ocultos.

Ronda do Povao — Bloco 2 — Anélise

O segundo bloco (Quadro 27), com aproximadamente 15 minutos, apresenta dois
merchandisings e dois VTs, exibidos ap6s os merchandisings, e um Diretdo mostrando a
situacdo em que houve mudancas na administracdo do Centro Educacional Masculino (CEM).

Logo no inicio do bloco, ainda seguindo com o quadro: Momento de Fama; o garoto
Wesley do Passinho danga uma musica, com letra imprépria, com a seguinte frase: “senta na
piroca torta”; ao identificar a letra, o sonoplasta retira imediatamente a musica. O episddio
evidencia que ha a necessidade de a producdo do programa escutar as musicas que Serao
executadas, antes de ir ao ar, para se evitar situacdes semelhantes.

Verifica-se que o Diretdo, sendo a informacdo de maior relevancia dentro do bloco, trata
de uma informacdo com dimensao regional, mas o carater local também é evidenciado, haja vista
que a unidade esta situada em Teresina e 0 cenario das imagens exibidas é apenas a fachada do
prédio do CEM.

Durante o Diretdo, foi entrevistada apenas uma pessoa, possivelmente o diretor da
unidade, mas que néo foi identificado em caracteres pela emissora. A falta de identificacdo das
pessoas entrevistadas € uma constante nas reportagens da Rede Meio Norte, sendo um dos
pontos que este estudo entende ser de grande relevancia para que se alcance mais qualidade na

finalizacdo do seu material.
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O tema abordado poderia ser mais explorado, como se percebe, pois, a Gnica voz ouvida é
oficial, ou seja, da Secretaria Estadual da Assistencial Social e Cidadania (SASC), o que para 0
telespectador demonstra parcialidade diante do fato narrado, ndo dando a ele possibilidades de
interpretacdes diferentes sobre a mesma tematica. Nesse caso especifico, poder-se-ia entrevistar
a juiza da Infancia e Juventude, para que ela desse seu ponto de vista a respeito da situacdo atual
do Centro Educacional Masculino ou ainda ter ouvido moradores nos arredores do CEM para
ilustrar ainda mais o Diretdo. A reportagem também ndo deu numeros que evidenciem a
realidade atual do local, apenas se detendo nas providéncias tomadas para diminuir as regalias
dos internos, que antes tinham acesso a TV e videogames, sendo que tais benesses resultaram em
algumas fugas, que tiveram a conivéncia de um socioeducador, que foi identificado e afastado.

Considerando os fatos narrados, é oportuno evidenciar uma das caracteristicas em que a
televisdo € utilizada pelas suas estratégias de transmissdo. Ao “[...] ocultar mostrando”, os
jornalistas, conforme Bourdieu (1997, p. 25), por possuirem “[...] 6culos especiais a partir dos
quais veem certas coisas e ndo outras. E veem de certa maneira as cosias que veem. Eles operam
uma sele¢do e uma construgao do que ¢ selecionado”.

Durante a observagéo direta, que permite ao pesquisador “[...] identificar e a obter provas
a respeito de objetivos sobre os quais os individuos ndo tém consciéncia, mas que orientam seu
comportamento” (LAKATOS; MARCONI, 2003, p. 191), percebeu-se que a falta de uma
producdo mais elaborada das reportagens esta relacionada ao exiguo tempo que os profissionais
tém para produzir o material, no caso especifico do Ronda do Povdo. Geralmente, tudo é feito
pela manha, mas o programa conta com apenas duas produtoras e ha dias em que existe apenas
uma produtora, o que inviabiliza a marcacdo de outros entrevistados para 0s materiais em video
que estdo sendo executados pela manha.

Ressalta-se que as reportagens e os diretdes sdo produzidos enquanto o programa esta no
ar, sendo esta uma das razbes de alguns caracteres nao serem colocados devido a pressa em
veicular o contedo. Esses pontos demonstram que ha a auséncia de uma pré-producéo; além de
ndo existirem produtores suficientes para suprir as demandas do programa, com materiais

produzidos com mais atengao.
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Ronda do Povao — Bloco 3 — Analise

O terceiro bloco, com pouco mais de 20 minutos, segue a tendéncia do anterior, em
apresentar apenas uma informagdo relevante do ponto de vista jornalistico, com um Diretdo
mostrando uma manifestacdo dos moradores do Parque Alvorada, na zona norte de Teresina. Os
demais assuntos tratados neste bloco sdo: trés merchandisings com trés VTs, exibidos logo apds
0s merchandisings; quatro mensagens de texto na interatividade e cinco publicidades exibidas no
intervalo comercial.

O Diretdo, assinado pelo repdrter Kilson Jhony, mostra o prédio de uma escola
desativada, que teve o muro derrubado por moradores vizinhos do lugar, no Parque Alvorada. A
reivindicagdo é por mais seguranca, haja vista que o prédio da antiga escola esta abandonado e é
utilizado por usuarios de drogas. No material exibido, os moradores dizem que o proprietario nao
aparece para vender ou fazer algum beneficio na area. O reporter informa que no local ja ocorreu
inclusive um homicidio. Ao longo da gravacao, realizada pelo préprio repérter, que enquanto
filma também narra o que esta acontecendo, apenas uma mulher é entrevistada, e esta, por sua
vez, ndo € identificada em caracteres. Embora seja uma noticia difundida com abrangéncia
regional, a dimensdo do contetdo e o cenario de gravacdo sdo locais, o territorio teresinense.
Apbs o Diretdo, o apresentador reforca o pedido da comunidade solicitando que algo seja feito
para solucionar os problemas dos moradores.

Nas participagdes por meio de mensagens, a humorista Nayana |é quatro mensagens,
mandando abracos para os telespectadores, que também enviam fotografias junto com as
mensagens, via aplicativo WhatsApp.

O contetdo apresentado atende a uma ansia desenfreada dos veiculos de comunicacao
pelo excepcional, pelo furo de reportagem, que é um dos alimentadores da concorréncia entre as
emissoras que, por vezes, terminam por exibirem os mesmos contetdos, resultando no que
Bourdieu (1997) chama de “[...] uniformiza¢do e na banalizagdo” dos assuntos, atendendo a

I6gica da concorréncia, sem fazer as devidas apuragdes.
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Ronda do Povao — Bloco 4 — Analise

J& o quarto bloco, com pouco mais de 26 minutos, exibe a maior quantidade de contetdo,
que segue a linha policial. Sdo apresentados 0s seguintes materiais: trés merchandisings, com
dois VTs exibidos logo ap6s os merchandisings; trés Diretdes; uma reportagem e seis
interatividades (Quadro 27).

Verifica-se que o foco em assuntos policiais € uma constante ao longo do programa,
embora comunique para uma audiéncia bastante eclética pela manha. A primeira informacéao
deste bloco, no Diretdo, assinado pelo reporter lvan Lima, mostra o cumprimento de um
mandado de prisdo contra Eduardo de Sousa Quaresma, pela Policia Civil; a informacdo tem
dimensdo local, onde o entrevistado é apenas o delegado Cadena Junior, dando uma visdo oficial
a noticia. O cenério de gravacao dessa noticia é apenas uma delegacia em Teresina.

No segundo Diretdo, também assinado por Ivan Lima, o repérter aparece nas
dependéncias do Corpo de Bombeiros, onde entrevista, 0 Major Veloso, destacando o periodo de
estiagem que esta mais propicio a incidéncia de queimadas. O entrevistado fala sobre a estrutura
do Corpo de Bombeiros no estado, mas a informagéo tem uma dimens&o regional, pois 0 major
cita tal estrutura dizendo que ela estad em Picos, Floriano e Parnaiba e que os trabalhos acontecem
no interior com o deslocamento de viaturas. Outra vez, 0 cendrio de gravacao é apenas a sede dos
Bombeiros em Teresina, mostrando a fachada, enquanto o reporter aborda sobre o assunto “...]
queimadas” no patio do prédio.

Infere-se que a tendéncia a ouvir mais autoridades oficiais € recorrente nos materiais
produzidos pela emissora, pois apenas 0 Major Veloso fala nesse Diretdo, dando uma visao
parcial sobre o assunto para o telespectador. Em nenhum momento sdo exibidas imagens sobre
queimadas, nem de arquivo ou a populacdo é ouvida sobre o assunto.

No terceiro assunto, exibido neste quarto bloco, o repérter lvan Lima trata em reportagem
sobre a prisdo de um homem, identificado como Bruce, que tentou fugir da blitz policial na Zona
Sul de Teresina, mas foi detido com uma arma de fogo (revolver). A reportagem escuta tanto o
preso, quanto um Policial Militar que ndo foi identificado em caracteres, dando algum equilibrio
a informacéo divulgada. O rapaz confessa que estava com a arma e que a adquiriu na cidade de

Timon, no Maranhéo, por R$ 1.000,00. A informacdo tem dimenséo local, e foi filmada em
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cenario teresinense. A reportagem ndo chegou a conversar com um delegado para saber de que
modo a pessoa detida vai responder pelo crime, sendo finalizada no meio da rua, no local da
abordagem policial.

O bloco finaliza com mais um Diretdo, assinado pelo rep6rter lvan Lima, que fala sobre o
assassinato de Antonio Filipe da Silva, alvejado a tiros enquanto estava em um estabelecimento
comercial na Avenida Maranhdo, na Zona Norte de Teresina. As imagens mostram apenas
pessoas aglomeradas nas proximidades do corpo, mas o repérter s6 conversa com um Policial
Militar, Tenente Santiago, onde ele relata que duas pessoas em uma motocicleta foram os
responsaveis pelo crime, uma das pessoas desceu do veiculo e efetuou os disparos contra a
vitima.

Mais uma vez, a reportagem detém-se a ouvir a mensagem oficial dentro do fato
ocorrido, que poderia ter mais enfoques, caso houvesse escutado pessoas sobre a questdo da
seguranca publica, etc. O cenario mostrado é apenas o local do crime, na Avenida Maranhdo, em
Teresina, dando dimensdo local ao fato narrado, embora seja difundido a uma audiéncia regional.

A parcialidade, diante dos assuntos listados ao longo deste quarto bloco e dos demais
blocos deste programa, demonstra aquilo que Debord (2003) identifica ao analisar a sociedade
contemporanea, onde 0s meios de comunicacao apostam na espetacularizacdo da realidade. Em

sua analise, o espetaculo apresenta-se como algo irreal.

E o coracdo da irrealidade da sociedade real. Sob todas as suas formas
particulares de informacdo ou propaganda, publicidade ou consumo direto do
entretenimento, o espetaculo constitui 0 modelo presente da vida socialmente
dominante [...] a forma e o contetdo do espetaculo sdo a justificacdo total das
condigdes e dos fins do sistema existente. (DEBORD, 2003, p. 15).

O que o autor chama de irrealidade é uma espécie de separacdo entre a vida real e 0
inventado, o recorte da realidade de modo que a reportagem ou a informagéo exibe parte da
realidade como se representasse a totalidade da vida social existente, fazendo com que a
realidade vivida seja “[...] materialmente invadida pela contemplacdo do espetaculo, refazendo
em si mesma a ordem espetacular pela adeséo positiva. A realidade objetiva esta presente nos
dois lados [...] essa alienagdo reciproca ¢ a esséncia e o sustento da sociedade existente”,

(DEBORD, 2003, p. 15).
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Nessa perspectiva, tanto o realidade aparece no espetaculo, quanto o espetaculo surge no
real. Ao utilizar termos generalizantes, a exemplo de “[...] violéncia desenfreada, aqui em nossa
capital”, sem qualquer justificacdo por meio de nimeros que se reportem a seguranca publica, o
reporter submete a realidade vivenciada pela maioria da populagdo ao fato pontual que estd
sendo mostrado, dando uma ideia ampliada a um evento ocorrido em uma regido de Teresina,

com as suas razdes e motivagoes.

Cidadania

Analisando o programa Ronda do Povéo exibido em 31 de agosto, ao longo dos quatro
blocos, uma constatacdo coloca em evidéncia a pouca participacdo da populacdo. A cidadania,
como expressa Carvalho (2013), € um processo de conquista ndo pode ser impositiva, imposta,
outorgada, mas também nunca € suficiente. No entanto, qualquer possibilidade de participacao
permitida é uma forma de divisdo de poder, se houver alguma autenticidade. No entanto, como
esclarece, a logica do poder é concentrar-se e ndo se dividir.

Os conteudos exibidos no programa trazem poucas vozes, 0 que inibe a participacdo de
modo significativo, ou seja, que traga substancia as demandas da populacdo do ponto de vista da
resolutividade. Ao longo do programa as figuras oficiais dominaram 0s assuntos expostos, o que
denota uma ilusdo de participacdo, como expressa Carvalho (2013), pois, o discurso sobre
direitos, participacdo e cidadania aparece como o canto da sereia, que atrai, perfazendo alguma
esperanca, mas que efetivamente ndo se sustenta quando se tenta mensurar, haja vista que o
discurso tergiversa.

Verifica-se que as participacfes por meio da interatividade aberta pela emissora, por meio
de mensagens de texto, transformam-se em superficialidade, pois, os assuntos escolhidos pela
assistente, que fica na linha interativa, resultam em mensagens de baixa densidade cidada, haja
vista, que se resumem a enviar abragos e exibicdo de fotografias das pessoas que estdo assistindo
0 programa, em detrimento de questdes mais representativas para a vida social dos cidadaos

teresinenses e piauienses.
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FICHA DE ANALISE

Informacéo Geral /Dados Técnicos

Emissora

Nome do programa

Tematica do
programa

Género

Tempo do
programa

Dia da exibigéo

Horario

Data de observagéo

Rede Meio Norte

Ronda do Povao

Geral

Variedades

1h 50min

31 de agosto de 2017

10h5 as 11h55

04/11/2017

1° bloco

Material

Temética
abordada

Funcao/cargo

Fontes

consultadas

Dimenséo do
contetdo

Origem das
informagdes

Interatividade

Cenério

Abrangéncia

(Destaques)
Moradores
reclamam de
descaso e
derrubam muro de
escola abandonada
no Parque
Alvorada

Policia

Apresentador

Emissora

Local

Emissora

Studio

Regional

(Destaques)
Homem é
executado com um
tiro na cabeca em
estabelecimento
comercial

Policia

Apresentador

Emissora

Local

Emissora

Studio

Regional

(Destaques)

CEM adota novas
medidas de
seguranca

Policia

Apresentador

Emissora

Local

Emissora

Studio

Regional

(Destaques)
Quadro-
Momentos de
fama — Wesley do
Passinho de Barras

Cultura

Apresentador

Emissora

Regional

Emissora

Studio

Regional

Interatividade —
Telespectador
pede para
chupetinha pagar

Entretenimento

Assistente

Emissora

Local

Internet

Mensagem de
texto

Studio

Regional
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Interatividade —
Telespectador
pede um al6 para
Ana Beatriz

Entretenimento

Assistente

Emissora

Local

Internet

Mensagem de Studio

texto

Regional

Interatividade —
Telespectadora
pede uma alé para
os filhos

Entretenimento

Assistente

Emissora

Local

Internet

Mensagem de Studio

texto

Regional

Interatividade —
Parabeniza a
assistente/humoris
ta Nayane

Entretenimento

Assistente

Emissora

Local

Internet

Mensagem de Studio

texto

Regional

Quadro: Momento
de Fama — Wesley
do Passinho de
Barras

Cultura

Dangarino

Emissora

Regional

Emissora

- Studio Regional

Intervalo Comercial

Oferecimento

Merchandising

Cinco VTs de empresas sdo exibidas no comercial

- 5 empresas oferecem o programa

Um merchandising (publicidade realizada dentro do programa
com garoto propaganda ou realizada pelo préprio
apresentador);

2° Bloco

Material

Temética
abordada

Funcéo/cargo

Fontes
consultadas

Dimenséo do
contetdo

Origem das
informagdes

Interatividade Cenario Abrangéncia

Quadro: Momento
de Fama — Wesley
do Passinho de
Barras

Cultura

Dangarino

Emissora

Regional

Emissora

- Studio Regional

Diretdo —
(Reporter lvan
Lima) - CEM
adota novas
medidas de
seguranga.

Policia

Nao identificado

SASC

Regional

SASC

- Fachada do CEM
(Teresina)

Regional

Intervalo Comercial

Oferecimento

Merchandising

- 06 empresas sdo exibidas no intervalo

- 2 merchandisings (publicidade realizada dentro do programa
com garoto propaganda ou realizada pelo préprio
apresentador); com 02 V/Ts exibidos apés o merchandising.
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3° Bloco
Material Temética Funcéo/cargo Fontes Dimensé&o do Origem das Interatividade Cenario Abrangéncia
abordada consultadas contetdo informagdes
Interatividade — Entretenimento Assistente Emissora Local Internet Mensagem de Studio Regional
Telespectador ndo texto
identificado pede
uma alé
Interatividade — Entretenimento Assistente Emissora Local Internet Mensagem de Studio Regional
Al6 para Maria texto
Alice
Diretdo —(Reporter | Policia Moradora que ndo | Moradores Local Emissora - Prédio da escolae | Regional
Kilson Jhony) — é identificada. patio com os
Moradores moradores
reclamam de (Teresina)
descaso e
derrubam muro de
escola abandonada
no Parque
Alvorada
Interatividade — Entretenimento Assistente Emissora Local Internet Mensagem de Studio Regional
Abrago para o texto
time dos calangos
Interatividade — Entretenimento Assistente Emissora Local Internet Mensagem de Studio Regional
Alo para texto
telespectadores
ndo identificados
Intervalo Comercial Oferecimento Merchandising
- 5 VTs de empresas sdo exibidos no intervalo - -- 3 merchandisings (publicidade realizada dentro do programa
com garoto propaganda ou realizada pelo préprio
apresentador); com 03 VTs exibidos apds o merchandising.
4°Bloco
Material Temética Funcao/cargo Fontes Dimensé&o do Origem das Interatividade Cenario Abrangéncia
abordada consultadas contetdo informacdes
Diretdo (Reporter Policia Delegado Policia Local Policia - Delegacia Regional
lvan Lima) — (Teresina)

Policia cumpre
mandado de priséo
contra Eduardo
Quaresma.




241

Diretdo (Reporter Policia Major da Bombeiros Regional Bombeiros - Corpo de Regional

Ivan Lima) — Corporacéo Bombeiros

Corpo de (Teresina)

Bombeiros alerta

sobre queimadas

Interatividade — Entretenimento Assistente Emissora Regional Internet Mensagem de Studio Regional

Alb para texto

telespectador de

Séo Mateus

Interatividade — Entretenimento Assistente Emissora Local Internet Mensagem de Studio Regional

Alb para a texto

telespectadora

Dalila do Parque

Alvorada

Interatividade — Entretenimento Assistente Emissora Local Internet Mensagem de Studio Regional

Assistente exibe texto

fotografias de

pessoas que

assistem o Ronda

Interatividade — Entretenimento Assistente Emissora Regional Internet Mensagem de Studio Regional

Alb para texto

telespectadores de

Demerval Lob&o

Reportagem Ivan Policia Policial Policia Militar Local Policia Militar - Rua onde foi Regional

Lima — Homem efetuada a prisdo

(Bruce) preso com (Teresina)

arma de fogo na

zona sul de

Teresina

Diretéo (Reporter Policia Policial Policia Militar Local Policia Militar - Rua onde foi Regional

Ivan Lima) — efetuada a priséo

Homem é (Teresina)

executado com

tiros na cabega em

estabelecimento

comercial

Intervalo Comercial Oferecimento Merchandising

- 6 VTs de empresas sdo exibidos no intervalo comercial - 5 empresas oferecem o programa - 3 merchandisings (publicidade realizada dentro do programa
com garoto propaganda ou realizada pelo préprio
apresentador); com 02 V/Ts exibidos apds o merchandising.
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5.3.11 Categoria entretenimento: género variedades — programa Supertop

Programa exibido em 31 de agosto de 2017, quinta-feira, das 15h20h as 16h35, ao vivo, e
apresentado pela jornalista Raquel Dias. Veiculado na Rede Meio Norte, emissora cabega de
rede, ou seja, geradora do préprio sinal de transmissdo, dentro da Grade Transversal da
programacdo estudada, o programa Supertop enquadra-se na categoria entretenimento e no
género variedades. Com o foco no publico jovem, utiliza uma linha interativa com o0s
telespectadores através de redes sociais; aborda assuntos sobre musica; cinema; arte; cultura;
tecnologia; games; moda; baladas; celebridades; comportamento e curiosidades. Promove ainda,
concursos, como o Supertop Model, que revela a cada ano um rosto da moda piauiense, que tem

participacdo no evento Piaui Fashion Week.

Supertop — Bloco 1 — Analise

Dividido em trés blocos, o programa Supertop, apresentado pela jornalista Raquel Dias,
faz parte da categoria entretenimento e do género variedades, sendo um produto com forte apelo
mercadoldgico, haja vista a quantidade de anunciates que oferecem a atracdo, chegando a um
total de 16 empresas. O primeiro bloco (Quadro 28), traz como atrativos o0s dois destaques dos
assuntos que serdo abordados; seis merchandisings e quatro VTs comerciais, exibidos logo
depois de chamados merchandisings; uma entrevista com um psicélogo clinico, falando sobre
Sindrome do Panico; seis interatividades, sendo que duas delas ocorrem dentro da entrevista que
trata sobre Sindrome do Panico, além de sete empresas exibidas durante o intervalo comercial.

Souza (2004) explica, que os programas de variedades séo utilizados pelas emissoras de
televisdo para proporcionar abertura a patrocinios, que vdo dos chamados anunciantes “[...]
nanicos” aos que possuem grandes verbas publicitarias, pois a caracteristica do improviso, que
marca bastante esse tipo de atracdo, favorece o sustento de longas horas no ar.

As primeiras trés interatividades, ocorridas por meio de mensagens de texto sdo
realizadas logo antes da entrevista, sendo que apenas uma delas, do telespectador Ruan, tem

caracteristica regional, sendo realizada da cidade de Timon, mas as outras duas sdo de Teresina,
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ganhando uma dimenséo local. No entanto, os asssuntos restringem-se a abracos, alés e elogios a
apresentadora, que ela mesmo ler.

Logo depois, a apresentadora recebe o psicologo clinico José Augusto. Embora este
assunto tenha uma dimenséo nacional, esta sendo abordado no cenario do estudio da emissora, 0
que minimiza os esforcos do ponto de vista logistico, mas deixa a apresentadora com limitac6es
de abordagens, pois dispde de poucas possibilidades a serem exploradas, ndo havendo
reportagens sobre o assunto e/ou entrevistas, etc. Mas, mesmo diante das restrigdes impostas, 0
tema é debatido pelo especialista, que € de Teresina, e pela apresentadora, por um tempo de
aproximadamente 17 minutos, dos 35 minutos do primeiro bloco, em que é possivel explocar
diversos aspectos sobre o Transtorno de Ansiedade, que pode resultar em Sindrome do Panico.

Ao longo da entrevista, a apresentadora relata o caso do Padre Fabio de Melo. O religioso
confessou estar com a Sindrome do Péanico e que sentia medo de tudo. O caso é explicado pelo
especialista, dizendo que a doenca é resultado da evolucéo do Transtorno de Ansiedade; enumera
que, segundo a Organizacdo Munidial de Saude, 10% da populacao brasileira apresenta sintomas
do transtorno, sendo que em S&o Paulo é mais grave, onde uma em cada trés pessoas possuli
Transtorno de Ansiedade, provocado pela vida corrida, as cobrancas e 0s compromissos da vida
contemporanea.

Utilizando o recurso de uma cartela no video, séo apresentados os sintomas da doenga. O
profissional, respondendo a uma questdo da telespectadora, indentificada apenas como Leila, que
afirma ficar mais ansiosa quando se trata de assuntos do trabalho e pergunta como lidar com isso,
elenca que essa é a melhor fase para buscar um acompanhamento, haja vista que se trata de um
transtorno focal, ainda estd no inicio; j& em casos de ansiedade generalizada, ja fica mais
complicado e demorado o tratamento.

Uma outra telespectadora relata que sente dores no estdbmago quando fica ansiosa. O
especialista segue explicando que é importante tentar manter a calma, buscar um profissional
especializado para esse acompanhamento, pois, as vezes, se trata de um trauma construido diante
de algo especifico. Ele cita como exemplo, inclusive, o caso de estudantes que sentem dor no
estdmado somente nas provas de matematica.

A apresentadora, segurando na mao um dispositivo chamado spiner, diz que ele € muito

utilizado em S&o Paulo, ajudando no equilibrio emocional e no relaxamento. Ela questiona se ele
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realmente tem algum efeito. O psicélogo afirma que ndo apenas o spiner, mas até mesmo
aplicativos de celular sdo utilizados para relaxar.

Verifica-se com isso, que, embora a apresentadora tenha tido apenas o didlogo frente a
frente com o psicologo sobre o assunto, usando como exemplo o caso do Padre, houve a
possibilidade, mesmo com poucas vozes, de promover uma discussdo sobre um assunto
relevante, inclusive dialogando com duas telespectadoras que enviaram mensagens de texto
durante a entrevista. Ou seja, duas participacbes significativas que contribuiram para
engrandecer a entrevista, colaborando para os esclarescimentos de uma doenga que acomete
muitas pessoas, que, por desconhecimento, muitas vezes, ndo buscam os servicos de salde
publica ou privada, por conta dos tabus enfrentados, diante de questBes existenciais. Aliés,
dentro da entrevista, o especialista e a apresentadora abordaram sobre a desmistificacdo de tais
mitos.

Embora o género variedades seja associado, como expressa Souza (2004), ao grotesco e
ao bizarro, sendo capazes de preencher as tardes e noites com assuntos inusitados e, por vezes,
fateis, como também expressa Bourdieu (1997), retirando o foco dos temas que realmente tém
importancia, tem-se neste bloco, o inverso, onde o programa trata sobre algo relevante para a
sociedade, contribuindo sobremaneira ao promover uma atitude singular dos telespectadores,
diante de suas questdes individuais.

Ratificando uma pratica identificada nos demais programas analisados, os entrevistados,
na maioria das vezes, sdo trazidos ao estidio e sdo pertencentes ao contexto local teresinense, o
que também distoa da proposta de regionalizacdo empreendida pelo veiculo de comunicagédo, ao

dialogar com mais frequéncia com pessoas da prépria capital.

Supertop — Bloco 2 — Anélise

Ao tratar sobre as categorias, Souza (2004, p. 39) destaca que “[...] qualquer que seja a
categoria de um programa de televisdo, ele deve sempre entreter e pode também informar. Pode
ser informativo, mas também ser de entretenimento”. Tal afirmagdo segue o manual de produgdo
de programas da British Broadcasting Corporation (BBC), da Gré-Bretanha, que cita, em sua

obra, que os programas de televisdo devem entreter e informar, dai ser esse um dos motivos que



245

leve a emissora a uma padronizacdo de suas transmissdes, por visar a atracdo da atencdo dos
telespectadores com mais facilidade.

O programa Supertop, sendo da categoria entretenimento, consegue repassar aos
telespectadores informacGes que ao mesmo tempo tem a capacidade de entreter e também de
informar sobre questdes atinentes aos anseios da coletividade. Neste segundo bloco (Quadro 28),
a atracdo mais uma vez se mostra com apelo mercadologico, exibindo trés merchandisings e dois
VTs apds os merchandisings das empresas anunciadas; uma entrevista com convidados
abordando a busca pela felicidade; apenas uma interatividade, onde a apresentadora manda um
abraco, mostra foto de uma telespectadora e também exibem-se sete empresas no intervalo
comercial.

O assunto mais representativo, em que séo dedicados 12 dos 20 minutos desse bloco,
trata sobre a busca da felicidade, uma teméatica ampla com dimensdo global, haja vista que 0s
personagens da discussdo estdo no contexto teresine